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OZET

Modernite projesi ile birlikte toplumsal yasanti icerisindeki sosyal deneyimlerin
doniisiim siireci de baslamaktadir. Bu sosyal doniisiim siirecinde ortaya ¢ikan
yeni iiretim modelleri; kurumsal iliskilerle birlikte yeni anlamlar kazanan
toplumsal ve mekansal degerler bulunmaktadir. Bu doniisiim siirecinde,
toplumsal yasamda yeni bir kavram olarak ortaya cikan serbest zaman (leisure
time), farkh kullanim degerleriyle sosyal yasami diizenleyici bir unsur olarak
onem kazanirken, toplumdaki bireylerin giindelik hayatindaki etkinliklerinin

de onemli bir boliimiinii olusturmaktadir.

Serbest zamanlarim tiiketim yoluyla gecirme cabasi icinde olan insanlar icin,
kent ici kamusal alanlardan sonra, tiiketim mekanlar1 6nem kazanmaktadir.
Serbest zamanin ticarete yatkin dogasi ve tiiketim aktiviteleriyle iliskisi
nedeniyle tiiketim merkezleri yayginlasmaktadir. Bu mekanlar; tiiketim
olgusunun, ihtiyaclar1 gidermenin disinda serbest zaman etkinligi oldugunu

gosteren sosyal ve kiiltiirel mekanlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Bu tez calismasinda, serbest zaman kavraminin doniisiimii ve giiniimiizdeki

tammm yeni kamusal alanlar olarak goriilen tiiketim mekanlar: iizerinden



incelenmektedir. Tezin kavramsal cercevesi hem serbest zaman ve mekan

iliskisi; hem de serbest zaman ve tiiketim iliskisi iizerine kurgulanmaktadir.

Ornekleme alam olarak Ankara’nin ilk ahsveris merkezi olan Atakule Ahsveris
Merkezi ve son donem orneklerinden Ankamall Alisveris Merkezi ele
alinmaktadir. Bu baglamda serbest zaman pratiklerinin, tiiketim
alisgkanhklarmmin son 20 yil icerisinde gecirdigi doniisiim ve bunun kamusal

mekanlardaki yansimasi bu iki 6rnek iizerinden belgelenmektedir.
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ABSTRACT

The transformation process of social practices has been started with the rise of
the modernity project. During this transformation process new production
models are introduced, institutional relations, social and spatial values are
produced and gained new meaning. Leisure time has emerged as a new concept
in social life and gained importance as an organizing element of social life at
various stages. The concept of leisure time, as a significant result of modernism
starts to change social values and becomes an effective part of society’s daily

activities.

Besides public spaces in cities consumption places gained importance for people
to spend their leisure time by consumption activities. As a result of this, the
advantage of leisure time enchancing trade and consumption activities,
consumption centers became common in cities. Such spaces became proper

places for leisure time activities besides meeting the requirements of the citizens.

This thesis aims to investigate the development of leisure time as a new concept
and transformation of social practices as a result of new consumption culture.
Finally, the thesis focuses on the emergence of new public spaces, especially new

age shopping centers developed as a result of this consumption culture and new
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concept of leisure time. The conceptual framework of the thesis will develop
around the relation between the concept of; leisure time- space and leisure time-

consumption.

As a case study in Ankara, Atakule Shopping Center which is the first shopping
center in Ankara and a recent example Ankamall Shopping Center are
evaluated in the thesis. By this way, transformation of consumption activities
and leisure time activities developed in last 20 years and their reflection on

spatial and social structure of public places are investigated.

Science Code : 802.1.099

Key Words : Leisure time, public space, consumption, consumption
spaces, shopping center

Page Number : 233
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1. GIRIS

Endiistriyel siire¢ ve modernite projesi ile birlikte toplumsal yasanti icerisindeki
sosyal deneyimlerin doniisiim stireci de baglamaktadir. Bu sosyal doniisiim siirecinde
ortaya ¢ikan yeni iiretim modelleri; kurumsal iligkiler; yeniden {iretilen, yeni anlam
ve igerik kazanan toplumsal ve mekansal degerler bulunmaktadir. Zaman igerisinde
degisen toplumsal iligkiler ve kosullar altinda mekansal uygulamalar da farklilik

gostermektedir.

Boylesi bir doniisiim siirecinde, toplumsal yasamda yeni bir kavram olarak ortaya
cikan serbest zaman (leisure time), farkli kullanim degeriyle sosyal yasami
diizenleyici bir unsur olarak 6nem kazanmaktadir. Modernizmin bir getirisi olan ve
sosyal bir deger olarak 6nem kazanan serbest zaman, toplumdaki bireylerin glindelik

hayat icerisindeki etkinliklerinin 6nemli bir boliimiinii olusturmaktadir.

Yeni anlamiyla birlikte sosyal yasamda onem kazanan serbest zaman, insanin
calisma hayatinin geregi olan zorunlu eylemleri yerine getirdigi vakitlerin disindaki
zamandir. Isten artan, insanin kendi igin, farkinda olarak ve dzgiirce kullanabilecegi;
dinlenme, eglenme, toplumsal hayata katilma gibi aktivitelerde bulunacagi, birtakim

sosyal deneyimler kazanabilecegi bir zaman dilimi olarak goriilmektedir (Sekil 1.1).

Cahsma zamam € ZAMAN > Calisma dis1 zaman

Zorunlu Ozgiir
Kuralc Rahatlama zamani
Orgiitli Bireye 6zgiin

Sekil 1.1. Zamanin ¢éziimlenmesi [Aytag, 2002 ]

Modern endiistrilesme siirecinde iiretim teknolojisinin hizli bir bi¢imde geligmesi,
insanlara genis serbest zamanlar kazandirmaktadir. Bu zaman dilimindeki artis,

serbest zamanlar1 anlamli bir bicimde degerlendirmeyi 6nemli bir olgu olarak ortaya



cikarmaktadir. Bu durum tliketim, dinlenme ve eglenmeye dayali alanlarda artis1 ve
sonucunda tiiketim gibi serbest zaman iizerinde hakimiyet kurmak isteyen
etkinliklerde yogunlagsmay1 da beraberinde getirmektedir [Aytag, 2002]. Bu siireg

toplumun biiyiik kesiminde serbest zaman etkinliklerini istenir hale getirmektedir.

Serbest zamanda ortaya ¢ikan etkinliklerin tiikketim alisgkanliklariyla iliskisi nedeniyle
ticarete yatkin bir dogasi1 bulunmaktadir. Diger bir deyisle bu etkinlikler ticari,
endiistriyel ve ideolojik bir saha olarak tiiketimle yakindan ilintili ve tiiketim {izerine

kurgulanmig aktivitelere uygun, bir tiiketim alan1 olarak goriilmektedir [Aytag,2002].

Modernizm diisiincesiyle gelisen toplumsal degerlerin yeniden iiretilme ve
anlamlandirilma siireci postmodern toplumda da devam etmektedir. Bu donem,
tikketimin ¢ag1 olarak goriilen, yeni tiikketim bicimleri, yeni tiiketici davraniglart ve
yeni tiiketici tercihlerini de beraberinde getiren bir siirectir. Postmodern siirecte,
bireyler tiiketici olarak yeniden tanimlanmaya baslanmaktadir. Degerler ve hayat
tarzlarindaki degisim kendi farkliliklarini, kimliklerini ortaya ¢ikarmaya calisan
bireyleri beraberinde getirmektedir. Bu bireyler postmodern tiiketiciler olarak
tanimlanmaktadirlar. Postmodern tiiketicinin zamanini nasil ve nerede gecirdigi
onem kazanmaktadir. Bu ¢ercevede serbest zaman kavrami ve bu zamanin kullanilis
sekli tiiketimle iliskilendirilen bir durum olarak goriilmektedir. Chaney, serbest
zamanlar1 degerlendirme endiistrilerini, tiikketici kiiltiiriin belirgin 6zellikleri arasinda
gormektedir. Chaney’ e gore, serbest zamanlarin ticarilesmesi, yeni toplumsal
eglenme bicimlerini ve bunlarin ticari uygulamalara doniismesini de beraberinde
getirmektedir. Bu durum yeni bir kiiltiiriin gelismesine olanak saglamaktadir

[Chaney, 1996].

Serbest zaman faaliyeti olarak tiiketimin de toplumun hos vakit gegirme aktivitesi
olarak Onem kazanmasiyla bu vakitlerin gecirildigi mekanlar da Onem
kazanmaktadir. Ozellikle de kentlerdeki kamusal alanlar bunun i¢in iyi bir deneyim
saglamaktadir. Artik kentlerdeki yasam, yeni aktivitelere gore sekillenmektedir.
Tiiketim aktiviteleri, kentler i¢cin 6nem kazanmaktadir. Kamusal alanlar, insanlarin

serbest zaman etkinlikleri gercevesinde yeniden oOrgiitlenmekte, sosyal ve mekansal



pratikleri doniistiirmektedir. Bu baglamda serbest zaman ve kamusal alan iligkisi kent

mekani tizerinden yeniden kurulmug olmaktadir.

Artan serbest zamanin tiiketerek, dinlenerek veya eglenerek gegirilmesi giindelik
yasamin geg¢irildigi mekanin, kentsel ortamin da 6nemini beraberinde getirmektedir.
Kisinin eglenmek, tiikketmek gibi aktiviteler i¢in kendine ayirdigi serbest zamani,
cogunlukla diger insanlarla sosyal etkilesimde bulunacagi, topluma katilimini arttiran
ortak yasam alanlar1 i¢inde gegirmeyi sectigi goriilmektedir. Ortak yasam alanlari

olarak kamusal alanlar, insanlar1 ¢esitli sosyal aktivitelerle bir araya getirmektedir.

Sennett’in caligmasinda belirttigi gibi; Rousseau’ya gore, yasamsal gorevlerden
kurtulmak, yani serbest zamana sahip olmak insanlara toplumsal iligkiler i¢in daha
cok sans tanimaktadir. Kafelere ziyaretler, gezinti yerlerinde yiiriyiisler ve buna
benzer aktiviteler dnem kazanmaktadir. Ona gore sosyallik, serbest zamanin bir
iriiniidiir ve insanlar daha c¢ok iliskiye girdik¢ce birbirlerine daha bagiml

olmaktadirlar [Sennett, 2002].

Serbest zamanlarini tiiketim yoluyla gegirme ¢abasi i¢inde yer alan insanlar i¢in kent
i¢i kamusal alanlardan sonra, tiiketim mekanlari 6nem kazanmaktadir. Bu mekanlarin
tasarimi  toplumun sosyal, kiiltiirel yapis1 ve ekonomik gelismelerinin ve
birikimlerinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmaktadir. Serbest zamanin ticarete yatkin
dogas1 ve tiketim aktiviteleriyle iliskisi kullanmilarak tiikketim merkezleri
yayginlagsmaktadir. Bu mekanlar; tiiketim olgusunun, gereksinimleri gidermenin
disinda serbest zaman etkinli§i oldugunu gosteren mekanlar olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Tiiketim kiiltiiriiyle bicimlendirilen bu mekanlar insanlarin ekonomik
gereksinimlerinin yaninda sosyal, kiiltiirel ve mekansal beklentilerini de karsilayan
bir ortak alan olarak sekillenmektedirler. Tiiketim, dinlenme, eglenmeye yonelik
aktiviteleri ve sosyal, kiiltiirel etkinlikleri bir araya getiren mekanlar, kentsel mekan1
bicimlendirmekte ve toplum yasaminda etkin rol oynamaktadirlar. Zamanin 6zgiirce
kullanilabilecegi, aligveris, restoran, kafe gibi ortak mekanlarla ve sinema, tiyatro
gibi kiiltiirel etkinliklerle zenginlestirilen ve kent mekaninin sundugu aktivite

cesitliligini kendi mekansal kurgusunda ve mimari programinda sunmaya calisan



yapilar olusturulmaktadir. Kent kurgusunu tek yapi biitlinliigliyle sunarak iizeri
kapali kentsel mekanlar yaratan ve kamusal i¢ mekan olarak goriilen tiiketim
merkezleri, bu  Ozellikleriyle  kent —mekanimmin  bir  pargast  olarak

tanimlanabilmektedirler.

Bu tez calismasinda, serbest zaman kavraminin doniisiimii ve gliniimiizdeki tanimi
yeni kamusal alanlar olarak goriilen tiiketim mekanlar1 iizerinden incelenmektedir.
Yasanan toplumsal doniisiimlerle birlikte serbest zaman kavraminin ve anlamlarin
degisimi ve bunun dogal sonucu olarak mekansal pratiklerin degistigi
tartisilmaktadir. Tezin kavramsal ¢er¢evesi hem serbest zaman ve mekan iliskisi;
hem de serbest zaman ve tiikketim iliskisi lizerine kurgulanmaktadir. Serbest zaman
ve tiiketim iliskisi postmodern bir ¢ercevede ele alinmaktadir. Postmodernizmin
mantig1 icinde gelisen ve ondan ayri diisiiniilemeyecek tiiketim kiiltiirliniin ve
tilkketici beklentilerinin olusturdugu tiikketim mekanlar1 irdelenmeye calisilmaktadir.
Ornekleme alani olarak Ankara’nin ilk aligveris merkezi olan Atakule ve son donem
orneklerinden Ankamall Aligveris Merkezleri ele alinmaktadir. Bu baglamda serbest
zaman pratiklerinin, tiiketim aligkanliklarinin son 20 yi1l igerisinde gecirdigi doniisiim
ve bunun kamusal mekanlardaki yansimasi bu iki 6rnek {izerinden belgelenmeye

calisilmaktadir.

Caligmada tiiketim aligkanliklarinin degisimi birtakim toplumsal degisimlerle
iliskilendirilmektedir. Bu ¢ercevede serbest zaman kavrami ve bu zamanin
kullanilmas: tiiketimle iligkisi tartisilacaktir. Kisi ve gruplarin serbest zamanlarini
degerlendirme big¢imi 6nem kazanan bir deger olmaktadir. Zamani kullanma
bicimleri yeni yasam sekilleri ile iliskilendirilerek incelenmeye calisilmaktadir. Bu
yeni  yasam  sekillerinin  mekansal  karsiliklar1  degisik  donemlerde

degerlendirilmektedir.

Tiiketim toplumu olarak da adlandirilan postmodernizmde ortaya ¢ikan tiiketici
Ozellikleriyle birlikte, bu tiiketicilerin isteklerine cevap veren mekanlar
tartisilmaktadir. Bir yanda modern donem i¢in bu mekanlar pasajlar iken,

postmodern donemde ise yeni gelisen tiiketim merkezleri olarak goriilmektedir.



Calismanin kapsaminda bu yeni mekanlarin, yeni tipte insanlar dogurmasindan
bahsedilmektedir. Pasajlarin flaneurleri ya da biyiik aligveris merkezlerinin
postmodern tiiketicileri soysal mekanin olugsmasinda 6nemli rol oynamakta, bu da

kentteki mekansal pratikleri degistirmektedir.

Postmodern toplumda zamanin ve mekanin yorumlanmasi bu ¢alisma i¢in 6nemli bir
asama olarak goriilmektedir. Toplumun serbest zamanlarini degerlendirme bi¢imi ve
kent kiiltiirlerinin donlisimii 6nem kazanmaktadir. Zevk, stil, ilgi alani, serbest
zamanlar1 degerlendirme bigimlerinin postmodern kosullar altinda hizla degisime
ugramasi lzerinde durulmaktadir. Featherstone’un deyimiyle postmodernizmde
farliliklar selamlanmir [Featherstone, 2005]. Degisim ve farklilig1 vurgulayan
postmodern silirecin mekansal pratiklerde birtakim degisiklikler getirdigi ve bu
degisimlerin de mekanin kullanilirliginin devamini saglamak i¢in kaginilmaz oldugu
diisiiniilmektedir. Bu asamada Urry’nin, mekanlarin tiiketilmesi ile ilgili bakis agist
onem kazanmaktadir. Urry, insanlarin anlamli bulduklar1 degerlerin, zaman i¢inde
kullanilarak tiiketildigi ile ilgili bakis agist sunmaktadir. Bu bakis acisiyla her seyin
tiikketildigi bir toplumda aktivitenin mekanlar1 da bir anlamda tiiketilmektedir [Urry,
1999]. Urry’nin mekanlarla ilgili bu bakis acisi, postmodernizmin getirdigi stirekli
degisime ayak uyduramayan mekanlarin zaman i¢inde kullanilarak azaltilmakta ve
bitirilmekte oldugunu diisliindiirmektedir. Bunun gergeklesmemesi igin tliketim

mekanlar1 da doniistimiinii siirdiirmekte ve farkliliklara uygun hale gelmektedirler.

Ankara’nin serbest zaman pratiklerinde ve tiikketim aliskanliklarinda son 20 yil
icerisindeki gecirdigi doniisiimii simgeleyen biri ilk, digeri son, iki énemli aligveris
merkezlerinden olan Atakule ve Ankamall Alisveris Merkezleri de bu kavramsal

cercevede degerlendirilmektedir. Bu 6rnekler 6zelinde;

e Kent i¢cindeki konumlari, kentsel kullanim kararlari, ulasim olanaklari,
e Mekansal boyutlari, tasarim kararlari,

e Mimari programlari,



e Tiiketim kiiltiirii igerisindeki yeri ve serbest zaman degerlendirme agisindan
sunduklar1 olanaklar ve atmosfer,
¢ Bir i¢ mekan olarak kamusal yasam i¢in sunduklari,

tartisilmaktadir.

Ankara’da farkli zaman dilimlerinde yapilan bu iki ornek {zerinden ¢aligma
yuritiiliirken veri toplama yontemi olarak gozlem disinda anket yontemi
uygulanmaktadir. Bu anketle, her iki merkezin de serbest zaman degerlendirme
mekani olarak kullanim ¢esitliligi ve yogunlugunun saptanmasi ve kullanici goriisleri
tizerinde durulmaktadir. Anket ¢alismasi disinda alisveris merkezlerinin mimarlari ile
tasarim silireci, mimari programlari, serbest zaman aktivite mekani olarak kamusal
yasamdaki yerleri lizerine bir degerlendirme yapmak {izere roportajlar yapilmaktadir

(Bkz. EK-5 ve EK-6).

Atakule Aligveris Merkezi, Ankara i¢in, serbest zaman pratiklerinde ve tiiketim
aligkanliklarinda doniistimiin tiiketim merkezleri tizerindeki uygulamalarindan ilki
olarak oOnem kazanirken, Ankamall Alisveris Merkezi ise bu doniisiimiin
Ankara’daki son ve en gelismis Ornegi olarak tez c¢alismasi kapsaminda yer
almaktadir. Benzer oOzellikleri yaninda kent igerisindeki konumlari, o6lcekleri,
boyutlart ve mimari programlart farkli durumda olan bu aligveris merkezlerinin
tasidiklar1 farkli anlamlar, erisilebilirlik durumlari, mekansal 6zellikleri, kullanim
cesitlilikleri, yogunluklar1 ve kullanici profilleri tartisilmaktadir. Farkli zaman
dilimlerinde yapilan bu aligveris merkezleri; kendi donem yasantisini temsil eden
mekansal pratiklere uygun mimari ¢Oziimler sunmalari agisindan bakilmaktadir.
Ayrica her iki aligveris merkezinin de kendi i¢inde yasadigi bir doniisiim siireci
bulunmaktadir. Bu baglamda daha biiyiik tiiketim mekanlarinin daha ¢ok mal ve
hizmet sunarak tiiketiciyi cezbettigi bir ortamda daha kiigiik aligveris merkezlerinin
de bu disiince ile daha c¢ok tiiketiciyi cekebilmek igin bir takim program
degisikliklerine bagvurmasi, bu iki 6rnek iizerinden degerlendirilmektedir. Aligveris
merkezlerinin, gereksinimlerin siirekli degistigi ve farklilasmanin son derece yogun
olarak talep edildigi kosullara uygun hale getirilmesi mimari tasarimlar iizerinden

tartisilmaktadir.



Tiketim aktivitesinde degisik iirlin ve hizmetleri arayan bireylere uygun hale
getirilen tiiketim merkezlerinin, serbest zaman odakli aktivite mekanlar1 olarak 6n
plana ¢iktig1 goriilmektedir. Bu siire¢ icerisinde, tezin kavramsal cergevesinde yer
alan serbest zaman mekan iliskisi ve serbest zaman tiiketim iligkisinin kurulmasindan

once serbest zaman kavraminin degisen anlami bir sonraki boliimde tartisilacaktir.



2. SERBEST ZAMAN KAVRAMININ iCERIK KAZANMASI

2.1. Zamanin Coziimlenmesi ve Serbest Zaman Kavrami

Zaman kavrami toplumlarin giindelik yasantisinda ve bu yasam igerisindeki sosyal
deneyimlerinde diizenleyici bir kavram olarak goriilmektedir. Zamanin
cozlimlenmesi ve toplum yasantisi i¢in yeni bir anlam kazanmasi diger bircok
toplumsal degisimi de oOrgiitleyen modernite projesi ile gerceklesmektedir. Artik
modern toplumlarda zamanin 6nemli bir islevi bulunmaktadir. Urry, zamani
toplumsal yasami orgiitleyen bir kaynak olarak aciklamaktadir. Bu kaynagin ortaya
¢ikmasini modern toplumun tanimlayict Ozelliklerinden biri olarak goérmektedir

[Urry, 1999].

Modern toplumun yasantisini orgiitleyen zamanin ¢éziimlenmesi ve kazandigi yeni
ve farkli anlama ulasabilmek adina, Thrift ve Urry’nin zaman kavramina yonelttigi

tarihsel bakistan yararlanilabilir.

1300°den 1880 yilina kadar gegen zaman diliminde yeni bir zaman tiiriiniin ¢izelgesi
cikarilabilir. 15. ylizyila kadar giines saatleri ¢ogu yerde saati sdylemek icin
kullanilan tek resmi cihazdir. Genellikle de kilise duvarinda bulunmaktadir. Bu
donemde insanlar giindelik yasamlarini devam ettirmek i¢in calismaktadirlar. 14.
ylizyildan baglayarak kilise saatleri ve umumi saatler cogu sehirde ve biiyilik pazar
sehirlerindeki kamusal alanlarda yilikselmeye baslamaktadir. 17. yiizyila kadar kilise
saatleri ve giines saatleri olsa da niifusun ¢ogunlugu iizerinde bu saatlerin giindelik
yasam pratiklerinin sekillenmesinde Oonemli bir etkisi olmadigi goriilmektedir.
Giinliik dongii hala agirlikli olarak is odakli ve buna bagl olarak da daha esnektir.
Giinlik yasam gorevler tarafindan belirlenmektedir. Hafta, ¢ok 6nemli bir zaman
birimi degilken, panayirlar, pazarlar ve kilise takvimi zamanin orgiitlenmesinin
temellerini olusturmaktadir [Urry, 1999]. Ogiinler veya ibadet saatleri gibi belli
saatler vardir. Insanlar takvimi bilmesine ragmen giinliilk hayatlarinda buna gére
yasamamaktadirlar. Ortagagda giin, hafta ve yilin organizasyonu birimsel olmaktan

cok, olaylara ve mevsimsel degisimlere gore tanimlanmaktadir. Saatin daha kesin



tutuldugu yerler ise kasabalardir. Glinliikk gorevler ve ibadetler i¢in saat belirlemeye
thtiyag vardir. 1650’lere kadar insanlar hala umumi saatlere ve calan c¢anlara
giivenmektedirler. 1750’lerde ise biliylik kasabalarda duvar ve kol saatleri

yayginlagsmaya baglamaktadir.

Ticaretin gelismesiyle birlikte zaman kavrami daha fazla 6nem kazanmaktadir. Bu
gelisim  siirecinde ibadet saatleri disinda da kilise saatleri kullanilmaya
baslanmaktadir. Ilk olarak Piiritenler hafta kavrammin farkina varip alti giinii
calismaya, bir giinii ibadete ayirmaya baslamistir. Bu donemde yasam, aligkanlik
halinde var olan ¢alisma ile ilgili birtakim zorunluluklar ve dini gorevlerle doludur.
Calisma saatinin planlanmig gorevlere gore uzamasi veya kisalmasi séz konusudur.
Calisma saati ve giiniin geri kalan saatlerinin gegmesi arasinda bir ¢atisma yoktur.
Insanlar bu dénemde geleneksel olarak belirlenmis gereksinimlerini karsilamak iizere

calisabilecekleri kadar ¢alismaktadir [ Thrift, 1981].

Modernite Oncesinde serbest zaman Ozerk bir alan olarak goriilmemektedir. Bu
kavram, tarihsel siire¢ icerisinde farklilasan bir deger olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Serbest zamanin tarihsel silire¢ icerisindeki gelisiminde, farkli toplumlar igin
kazandig1 degerler ele alinmaktadir. Antik Yunan’da serbest zaman politik aktiviteler
icin diigiinme, estetik duygular ve begeni olusturma zamani olarak goriilmektedir
[Kumar, 1988]. Bu toplum igerisinde zamanin biiylik ¢ogunlugunu diisiince ve
tartismaya ayirabilen ve fikri ¢alismayi iistiin kabul eden bir grup vardir. Erogan’a
gbre Antik Yunan, ig-serbest zaman iliskisinin ilk tartismalarinin goriildiigii toplum
olmaktadir [Erogan, 1974]. Bu toplum igerisinde, toplumu olusturan siniflar arasinda
bu kavram farklilagmaktadir. Serbest zaman, seckinler ve iktidar ¢evreleri igin bir
ayricalik olarak gorilmektedir. Bu donemde serbest zaman siniflarindan
bahsedilmektedir. Roma’da Antik Yunan’dan farkli olarak serbest zaman sinifsal bir
hak degildir. Calisma sonrasi bir zaman ve tekrar caligsmak i¢in gerekli bir rahatlama
zaman1 olarak goriilmektedir. Bu yoniiyle calisma zamani ve serbest zaman bu
donemde birbirini destekler niteliktedir. Toplum i¢in oyun, spor, gladyator doviisleri
gibi farkli serbest zaman aktiviteleri uygulanmaktadir. Bu aktiviteler ve festivaller

yilin biiyiik bir boliimiinii olusturmaktadir [Kumar, 1988]. Ortagagda ilk donemlerde
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serbest zaman farkl statiiler i¢in sosyal bir temsil alan1 olarak goriilmektedir. Geg
donemlerde ise gosterise, liikse, dogru doniismektedir. Serbest zamanin kullanimi
zamanla bir soyluluk isareti olarak goriilmektedir. Ortacag Avrupa’sinda toplumun
bliylik kesimi i¢in, yilin yaklasik {icte biri serbest zaman aktiviteleri ile
gecirilmektedir [Kumar, 1988]. Tim bu siire¢ icerisinde, c¢alisma ve serbest
zamanin(¢alisma dis1 zaman) kesin bir ayrimi goriilmemektedir. Serbest zamanin,
calisma i¢in ayrilan siire ile i¢ ice gegmis durumda oldugu goriilmektedir. Serbest
zaman diye ayrilan belirli bir zaman dilimi olmadig1 ve bu siirenin kisiye, yere ve

zamana gore degistigi diisliniilmektedir.

Serbest zamanin, modernite Oncesindeki yorumunda inan¢ sistemi de etkili
olmaktadir. 1700’ler boyunca gegerli olan Piiritanist kiiltiirde, aylaklik, basibosluk,
fazla tiiketimle birlikte kiiciimsenen degerler olarak goriilmektedir. Bu deger
sisteminde serbest zamana ve tiiketime dayali liiks bir yasamdan ¢ok; calismaya ve

tiretime dayal1 bir yasam yiiceltilmektedir [Bocock, 1997].

19. yiizyilda, biiylik bir yeniden olusum olan Endiistri Devrimi ger¢eklesmekte ve bu
toplumun biiylik bir kismini1 etkisi altina almaktadir. Endiistri devrimiyle birlikte
tiretim sisteminde meydana gelen degisikliklerle birlikte is¢i sinifi onem kazanmaya
baslamaktadir. Isci sinifin iicretleri ile ilgili baslayan tartismalar ¢alisma saatlerinin
sorgulanmasi ile devam etmektedir. Fabrika is¢ilerinin haftada yaklasik 80 saat
caligmasi, ¢alisma saatlerinin diizenlenmesi konusunu giindeme getirmektedir. Bu
diizen icerisinde ¢aligmak olduk¢a yorucu, kiilfetli ve insanlar1 tatmin etmemektedir.
Bu yogun tempo igerisindeki caligma kosullarinin, ¢aligmaktan sogutucu ozelligi,
serbest zamanin artirilmasi ile telafi edilmeye baslanmaktadir. Yogun caligmanin
verimi disiirdiigii diisiiniilerek ilk defa serbest zaman kavrami kitlesel 6l¢ekte 6nem
kazanmaktadir. Endiistriyel toplumda calisma ve ozel yasam, sosyal ve cografi
olarak ayrilmaktadir. Serbest zaman kavrami 19. ylizy1l endiistriyel toplumunun bir
bulusu ve bu yasamin bir pargasi, uzmanlagsma alani1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir

[Kumar, 1988].
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2.2. Serbest Zaman Kavraminin Degisen Anlam

Serbest zaman kavrami, toplumsal, kiiltiirel degisimlerle farkl: bir igerik kazansa da
sosyolojik anlamda insanlarin kendileri i¢cin aywdiklart oOzgiir zaman olarak
aciklanabilir [Tatlidil, 1994]. Daha genis bir igerik kazanan serbest zaman; giindelik
yasamdaki caligma gibi zorunlu eylemlerin, sosyal sorumluluklarinin geregi olan
eylemlerin  gerceklestirildigi ~ zamanlarin  digindaki, insanlarin  Ozgiirce
kullanabilecegi, dinlenme, eglenme veya insanin istedigi herhangi bir sosyal
deneyime katilabildigi zaman olarak tanimlanabilmektedir [Ulken, 1969;

Mutlu,1995].

Endiistride yaganan gelisime bagli olarak makinelesmenin artmasiyla birlikte insana
olan ihtiyacin sorgulanmasi ve insanlarin is i¢in ayirdigi vaktin diizenlenmesi ile
serbest zamanlar da diizenlenmektedir. Calisma i¢in ayrilan zaman ve bunun disinda
kalan zaman arasindaki sinirlar netlesmeye baslamaktadir. Bu durum calisma disi
alana yayilma istegiyle sonuglanmaktadir [Aytag, 2002]. Calisan sinifin yeni yeni
elde ettigi serbest zaman, doldurulmasi gereken bir bosluk olarak goriilmektedir. Bu
boslugun doldurulma siirecinde eglence endiistrisinin biiylik etkisi olmaktadir
[Kumar, 1988]. Artik insanlarin o6rgiitlii, zorunlu bir ¢aligma zaman1 ve bu zamandan
ayrilmis kendi istedikleri dogrultuda harcayabilecekleri zamanlari, yani serbest
zamanlari mevcuttur. Calisma saatlerindeki azalma sonucunda kalan vakitlerde
eglence i¢in dikkate deger oranda zaman ayrilmaktadir. Calisma zamaninin
sorgulanmasit ve serbest zamanin bu endiistrilesme siirecinde icerik kazandigi

goriilmektedir.

Serbest zamanin igerik kazanmasi ile toplum yasantisinda etki kazanan bu kavram
tizerinde sosyologlarin da c¢alisma yapmasina neden olmaktadir. Veblen, serbest
zamana ilk defa sistematik olarak yaklagsmaktadir. Bu yoOniiyle serbest zaman
sosyologu olarak goriilmektedir [Rojek, 1997]. Veblen, serbest zamani sosyal
yapinin unsurlarindan biri olarak goérmektedir. Bu yiizden, Veblen’in 19. yiizyilda
A.B.D’deki siireci gozlemleyerek olusturdugu Calismayan Siniflar Kurami adli esert,

serbest zaman ve bu zamani gegirme sekillerini  kesfeden insanlarin
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¢Oziimlenmesinde Onemli bir yere sahiptir. Calismasinda, 19. ylizyilda tiireyen,
konumu yeni belirlenmis bir simif olarak Amerikali yeni zenginleri ve bu sinifin
serbest zaman davraniglarin1 incelemektedir. Bu calismasiyla serbest zaman
davranmislart konusunu ciddi akademik c¢alismalara agmaktadir. Veblen’in serbest
zaman gorlisii oldukga genistir. Tiiketici kiiltiiriinlin  dogurdugu serbest zaman
aligkanliklarinin ve degerlerinin degersiz ve bos olusunu kanitlayip, kinama amaciyla
biitiin bir toplum {izerine yorum yapmaya g¢aligmaktadir [Rojek, 1997]. Veblen,
inceledigi yeni zengin grubun; Avrupali aristokratlar1 kendi anlayisiyla taklit eden,

yeni bir aristokrasi sinifi oldugunu 6ne siirmektedir [Bocock, 1997].

Veblen’in inceledigi aylak sinif olarak adlandirilan kesim, iiretimin zorluklarina
katlanmadan, yani calismadan c¢ok gelir elde ettiginden, harcamasini da rasgele
yapmaktadir. Bu sinif hobileriyle hem serbest zaman gecirirken hem de baskasi
tarafindan kazanilan geliri harcamaktadir, gosteris yapmak i¢in pahali esyalar satin
almaktadir. Veblen, aylak sinif igerisinde zamanin, iiretici olmayan bir bi¢imde,
aylak hayati karsilayacak kanit olarak kullanilmasindan bahsetmektedir [Veblen,
2005]. Veblen’e gore caligmaktan vazge¢cmek ve bunu toplumda gosteris¢i bir
sekilde ilan etmek toplumda kabul goéren bir statii isareti olmaktadir [Baudrillard,
2004]. Veblen, farkli bir toplum gelenegi iizerine egilmektedir, sehirsel ve
endiistriyel serbest zaman faaliyetlerinde gosteri, tiyatro, betimleme ve isaretlerin
¢ok onemli oldugunu kabullenmektedir. Veblen, serbest zaman faaliyetinin sadece
kisinin kendi isteklerini tatmin eden bir faaliyet olarak anlasilamayacagini, ayni
zamanda digerleri i¢in de sergileme alani ve bir sembol oldugundan bahsetmektedir

[Rojek, 1997].

Aytag (2002), Veblen’in analiz ettigi aylak sinifin serbest zaman degerlendirmelerini

sOyle ifade etmektedir:

“Veblen’e gore, modern toplumda belli begeni tarzlari ve moda, varlikli, bos
zamanl bir smif tarafindan, alt simflari gittikce kenara itmek igin dayatilir. Uretim
ve caligma gibi faaliyetlerden bagimsiz olan bu smif, kendisini gosteris¢i bir
tilketime yonelerek kurmaya calisir. Bos zaman, bu kesim i¢in zamanin iiretici
olmayan bir sekilde tiiketilmesi demektir. Bu sinif, iktisadi giiciinii, kiskandirmaci bir
tutumla, israf temelli harcayarak ikame etmeye ¢alisir. Bu sekilde bagimli siniflarin
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simsegini lizerine ¢ekmekle birlikte, kendi var olusunu bu yolla pekistirmis olur”
[Aytag, 2002].

Yeni zengin sinifa mensup olan aylaklar, serbest zamanlarla dolu hayatlarini kendi
istekleri dogrultusunda yasamaktadirlar. Tavirlart ve yasam tarzlari; gosterisli
igsizlikleri ve serbest zamanlarinda yaptiklar1 gosterisli tiiketim standartlari ile uyum
icinde olan unsurlardir [Bocock, 1997]. Veblen’in ¢oziimledigi toplumsal siniflarin,
serbest zaman faaliyetleri ve gosteris¢i tiiketim yoluyla kendilerini kanitlama ¢abasi

icinde yer aldiklar1 goriilmektedir.

Zamanin metropollerinde ortaya ¢ikmaya baslayan yeni yasam tarzlarindan etkilenen
Veblen, iist smiflarin yasam tarzlarini taklit etmeye calisan bu aylak kesimin
cozlimlemesini yaparken, tiiketim mallarmmin kullanim degeri anlaminda islevsel
niteliklerini kaybettigine de deginmektedir [Veblen, 2005]. Ona goére mallar
tanimlanmis bazi temel gereksinimlerin karsilanmasi i¢in gereken nesneler degil;
bunun otesinde daha ¢ok serbest zamanlara dayali bir yasam tarzin1 ve parasal

giiclinii gosteren ya da gostermekte kullanilan statii igaretleridir [ Yaniklar, 2006].

Insan varlikli ise ve toplum iginde yiiksek bir konumda olmayi istiyorsa zenginligini
gostermek zorundadir. Veblen’in bahsettigi gosterisgi serbest zaman faaliyeti bu
amag icin ¢ok iyi bir ara¢ ve hatta zenginligi sergilemenin en etkili yolu olarak
goriilmektedir. Veblen’e gore ekonomik zenginlige sahip olma tek basina
digerlerinin saygisin1 ve itibarin1 kazanmak icin yeterli bir arag¢ degildir [Veblen,

2005]. Bu zenginligin ifadesi, sergilenmesi bu yiizden énem kazanmaktadir.

Baudrillard (2004), gésterisci serbest zaman olarak adlandirilan zaman dilimini, bir

tiretim ani1 olarak gormektedir:

“Gosterisgi serbest zaman faaliyeti zenginligi sergilemek icin temel bir ara¢ haline
gelmistir. Ancak bos zaman etkinliklerinde zaman, ger¢ek anlamda bos degildir,
harcanmistir ve toplumsal birey i¢in statii iiretimi an1 oldugundan saf kayip olarak
harcanmaz” [Baudrillard, 2004].
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Serbest zaman kavrami ilk zamanlarda olumsuz bir anlam tasimaktadir. Ornegin
serbest zaman ile kotiiliik arasinda Protestanlarin kurdugu iligki; insanlarin zorunlu
gorevleri olmadig zaman kotii olan dogal tutkularina teslim olduklar1 diisiincesini

icermektedir. Sennet’e gore:

"Dogal tutkularina teslim olan insan bos zamanda kendini aciga vuran, tembel, obur,
bastan ¢ikarici ve hovardadir” [Sennett, 2002].

Zaman igerisinde daha ¢ok serbest zamana sahip olmak, insanlara toplumsal iliskiler
icin daha ¢ok sans tanimaktadir. Giindelik yasamda serbest zaman aktiviteleri daha
fazla yer almaya baglamaktadir ve sosyallik de serbest zamanin bir {iriinii olarak

goriilmektedir [Sennett, 2002].

Insanlar icin sosyallesme alani olarak goriilen serbest zamanlar, bu islevini hayat:
etkileyen sosyal iligkiler saglayarak gerceklestirmektedir. Yasanilan mekan da sosyal
iligkilerin gerceklestirildigi bir ortamdir. Bu mekanin olusumu ve gelisimi de
toplumsal, sosyal iliskilere gore gerceklesmektedir. Modern toplumda,
endiistrilesmeyle yasanan siireg igerisinde kentlerin gelisimiyle birlikte yeni kamusal
mekanlarin, pasajlarin, kafelerin de gelisimi goriilmektedir. Bununla birlikte yeni
serbest zaman gegirme bigimleri kesfeden insanlar da olusmaktadir [Urry, 1999]. Bu
siirecin sonunda toplumun biiylik kesiminde serbest zaman etkinlikleri istenir hale
gelmektedir. Ayn1 zamanda serbest zamanlarin gegirildigi mekanlar da onem
kazanmaktadir. Ozellikle de kentlerdeki kamusal alanlar iyi bir deneyim
saglamaktadir. Artik kentlerdeki yasam yeni aktivitelere gore sekillenmektedir.
Kamusal alanlar, zenginlerin serbest zaman etkinlikleriyle zenginliklerinin tadini
cikarip, sergiledigi, yoksullarin da onlar taklit ettigi yerler olmaktadir. Insanlarin
gercek anlamda serbest zamaninin olmasi, kalan ¢ogunlugun da onlari taklit ederek
aylak hale gelmesi ve zevke dayali bir yasam stilinin ortaya ¢ikmasi demektir
[Sennett, 2002]. Bu yasam stili ise kamusal alanlarda kurgulanmaktadir. Bu anlamda

serbest zaman ve kamusal alan iligkisi boylelikle kurulmug olmaktadir.
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2.3. Serbest Zaman Etkinlikleri ve Kamusal Mekan

Insanin sosyal aktivitelerinin karsilanmas:1 gereksinimi beraberinde aktiviteye uygun
mekan {iretme gereksinimini de getirmektedir. Insanin yasadig1 her mekan, sosyal ve
kiltiirel bilesene sahiptir. Bu bilesenler mekanin anlaminmi etkileyen en 6nemli
Ogelerden olup ayn1 zamanda mekanin farklilasmasina da neden olmaktadir.
Harvey’e gore, mekansal farklilasma, toplumsal iliskilerin yeniden {iretimi
cer¢evesinde aciklanmalidir [Harvey, 1992]. Kamusal mekanin gelismesi ve farkli
anlam kazanmasinda, toplumsal bir degisim siirecinin sonucu olan serbest zamani
olusturan siire¢, 6nemli bir bilesen olarak goriilmektedir. Toplumun dinamikleriyle
ortaya ¢ikan ve yeni deneyim olanaklar1 sunan serbest zaman, yeni deneyim alanlari
sunarak insanlarin sosyal hayata aktif katilimini arttirmak i¢in iyi bir uygulama alani

olmaktadirlar.

Mekansal anlami ve serbest zamanla kurdugu iliskiden 6nce kamusal sdzciigiiniin
anlami tartigilmalidir. Kamusal sozciigii Sennet’in ifadesiyle, herkesin denetimine
ag¢tk olan anlamina gelmektedir. Sennet, s6zciigiin Ronesans doneminde, ortak ¢ikar
ve politik toplulugu ifade ettiginden ve giderek sosyalligin 6zel bir bolgesi haline
geldiginden bahsetmektedir. 18. yiizyilda Londra ve Paris’teki durum {iizerinden
konuyu tartigmaktadir. Bu sehirlerin artik kent igindeki farkli gruplarin bir araya
geldigi yerler oldugunu belirtmektedir. Bu durumda kamu sozciigiiniin modern anlam
kazanmasiyla birlikte toplumsal yasamin, yakin c¢evrenin disimi da kapsayan,
yvabancilar1 da ic¢ine alan bir konuma gelmesinden bahsetmektedir. Artik insanlar

i¢in, toplum i¢ine yani kamuya ¢ikmak anlam kazanmaktadir [Sennett, 2002].

Insanlarin, yabancilarla birlikte oldugu ve toplumsal yasama katildigi yerin tammi da
Oonemli goriilmektedir. Arendt; kamusal alani; insanlar1 ayiran ayni zamanda
birbiriyle iliski kurduran bir ortak yasam alani olarak tanimlamaktadir [Arendt,1999].
Habermas’a gore ise kamusal alan toplumsal yasamimizin bir pargasini
tanimlamaktadir [Habermas, 2007]. Toplumsal yagantimizin bir pargasi olan bu ortak
yasam alani, anlamimi da i¢inde bulundugu toplumdan almaktadir. Ornegin, feodal

toplumlar icin, kamusallik otoriteyi ¢agristirmaktadir. Gii¢, kamu tarafindan temsil
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edilmektedir ve feodal otorite olarak sayilan kilisenin, soylularin kamusal alanla
baglantilar1 goriilmektedir [Habermas, 2007]. Ronesans ve Barok donemlerinde asil
simif etrafinda sekillenmeye baslayan bir kamusal alan tanimlanmaktadir. Siradan
halkin katilmimin smirli tutuldugu, temsili kamusallik olarak adlandirilmaktadir.
Bunlar yonetici sinifin mekanlar1 olup, festival benzeri toplantilarin merkezi olarak
goriilmektedir. Bu tiir mekanlarin yasak koyucu 6zelligi bulunmaktadir. 18. yiizyila
kadar belirli bir otorite etrafinda sekillenen kamusal alan, daha sonralar1 toplumsal
orgiitlenmeyle sekillenmektedir. 18. ylizyilin sonunda, otoriteler bir taraftan 6zel,
diger yandan kamusal alana ayrilmaktadirlar. Feodal yonetici gibi bir otoritenin
temsil ettigi kamusallik asilarak herkesin katilimi saglanmaktadir. Sosyal iligkilerin
yeniden bi¢imlenmesi siirecinde, kamusalligin da yapisal olarak doniistiigii
goriilmektedir [Sargin, 2002]. Bu durum; Harvey’in mekansal farklilagmayz,
toplumsal iligkilerin yeniden iiretimi ile agiklamasini akla getirmektedir. Toplumsal
iligkileri degistiren bir silire¢ olarak Endiistri Devrimi yasanmistir. Endiistrilesme
stirecinin etkisiyle calisma kosullarinin degisimi, ¢alisma ve yasama mekanindaki
ayrim, kent niifusundaki hizli artis gibi nedenlerle kent yasami ve kent mekani
lizerine caligmalar artmustir. Kentlerin hizli niifus artisiyla birlikte farkli sosyal
gruplarin, yani yabancilarin bir arada yasadigi yerler haline gelmesi mekanlarin da

yeni bir yorumla sunulmasi ihtiyacini getirmistir.

Toplumun farkli katmanlarimi bir araya toplayan kamusal mekan, modernizmin
bliyiik kentlerinde yeni programlari, islevleri ve donatilariyla karsimiza ¢ikmaktadir.
Modern yasam, kent yagsami ile bir tutulmaktadir. Curran’a gore, kentsel yasamdaki
deneyimin en 6nemli pargasini kamusal alandaki deneyim olusturmaktadir [Curran,
1980]. Bu durumda biiyiik kentlerin ve bu kentlerdeki kamusal mekanlarin gelismesi
de modernligin simgelenmesi i¢in 1yi bir ara¢ olarak goriilmektedir. Kentler, yalnizca
is ve yerlesim olanaklar1 sunan bir yer olmaktan daha c¢ok insanlar1 ve etkinlikleri
bicimlendiren, sosyal ve kiiltiirel yagamin denetleyicisi bir konuma gelmektedir
[Wirth, 1964]. Eglenceyi, vakit ge¢irmeyi kafelerde, parklarda, sokaklarda aramak
insanlarin daha ¢ok ilgi duydugu aktiviteler olmaktadir. Boylece kent mekanlar1 6zel

bir islev kazanmaktadir. Kent mekaninda yer alan giindelik yasam deneyimleri 6nem
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kazanirken kentler; farkli gruplarin bu deneyimler aracilifiyla iletisime gectigi

mekanlar olmaktadir [Kumar, 1988].

Modernlesme siireci icerisinde kentlerin hizli gelismesiyle birlikte yabancilarin
diizenli olarak bulusabilecekleri mekanlar da genislemeye baslamaktadir. 17.
ylizyilin sonunda modernizmin biiylik kentlerinde kahvehaneler ortak bir bulusma
mekan1 olarak goriilmektedir. Insanlar bu mekanda statiilerini ele vermeksizin
sosyalliklerini yasamaktadirlar. Kent i¢cinde kafelerle birlikte; tiyatrolar, operalar
yapilmaya, sokaklar gezintiye c¢ikan yayalar icin uygun hale getirilmeye
baslamaktadir. Kentteki mekanlar tiim toplumsal siniflara ag¢ilmaya baslamaktadir.
Parklarda gezinti yapmak gibi sosyal aktiviteler benimsenirken toplum i¢ine ¢ikan
insanlar artmaktadir. Kamusal bir alan olarak sokakta, yabancilar arasinda gezinmek,
bir sosyal etkinlik anlaminda hi¢ olmadigi kadar 6nem kazanmaktadir. Sehir

icerisinde bir meydandan digerine gezi yapabilme zevkine biiyiik 6nem verilmektedir

[Sennett, 2002].

Sennet bu gelismeleri incelerken Paris ve Roma gibi biiyiik kentleri ve sokaklarini
ele almaktadir. Insanlarin sokakta gezinmeyi sevdigi donem igerisinde, sokaklarin
dar ve pislik igerisinde olmasindan bahsetmektedir. O donem sokaklarinda kaldirim
¢ok nadir goriilmektedir. Tahta kalaslarin gevsekge bitistirilmesi ile yapilmakta
oldugundan uzun siire dayanikli 6zellikte olmamaktadir. Sokaklardaki su¢ orani da
oldukca yiikselmektedir. Bu durum kent icin yeni diizenlemeleri gerektirmektedir.
Insanlarin yaya olarak yiiriiyiislerini ve o dénemde yogun olarak kullanilan ath
arabalarin rahatga hareket etmesini saglayan kamuya acik parklar tasarlanmaktadir.
Bu kamu alanlar, gezinti yapmak, arabayla dolagmak i¢in uygun goriilmektedir.
Insanlarin yasantisinda énemli yer tutan giindelik bir aliskanlik haline gelmektedir.
Sinif farki gézetmeksizin her tiirden insanin kullandig1 ve kisilerin birbiriyle iletisim
kurdugu mekanlar olarak goriilmektedir. Yeni mekanlarin ortaya c¢ikmasi kentlerin
biiylimesi ile yakindan ilgilidir. Kentler biiylidiik¢ce kentsel parklara, acik alanlara,
sokak veya meydanlara gereksinim duyulmaktadir [Sennett, 2002]. Modern kentlerde
gelisen ticari kiiltiir de kamu hayatin1 etkilemektedir. 1880 ve 1920 arasinda kentler;

magazalar, oteller, parklar, tiyatrolar, eglence alanlariyla sekillenmistirler. Daha
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onceki donemlerde elit sinifin daha yogun kullandig1 kentsel mekanlar da toplumun
tiim kesimlerin kullanimina agilmaktadir. Liiks bir hava yaratsalar da bu mekanlar
diger sosyal siiflar arasinda da popiiler olmaktadir. Toplumun her kesimi daha 6nce
bilmedigi deneyimler, giindelik aligkanliklar kazanmaktadir. Smiflar i¢in daha agik
ve sik ziyaret edilen mekanlar halini almaktadir. Alt siniflarin ¢esitliligi ve popiiler
eglence, kent hayatinin yogunlasmasini da saglamaktadir [Zukin, 1998]. Boylece, 18.
ylizyilda baslayan ve 19. yilizyilda devam eden yeni kamusal mekanlardan
bahsedilmektedir. Insanlarin, artik yeni kentin, bu yeni kamusal mekanlarinin aktif

kullanicilar1 oldugu goriilmektedir [Sargin, 2002].

Modernite projesi ve modernizmin biiyiik kentleri ile iligkisi kurulan kamusal alanin,
bu Onemli toplumsallagma projesinin bir sonucu olan serbest zaman ile iligkisi de
kurulmalidir. Ciinkii bu toplumsal degisim siirecinde, yeni serbest zaman gegirme
arayiglar1 kesfeden insanlarin, soysal hayata katilimini arttiran kamusal mekanlar
onemli bir noktada bulunmaktadir. Sosyal degerlerin degismesi, serbest zamanin
fiziksel c¢evresi olarak kamusal mekanlarin olusum ve gelisim siirecini

tamamlamaktadir.

Modernitenin serbest zamana kazandirdigi yeni anlamla birlikte kent kiiltiiriindeki
sosyal ve mekansal pratiklerin de degistigi agik¢a goriilmektedir. Goriildiigii tizere bu
degisim igerisinde anlam bulan, kent, kamusal alan ve modernite projesi arasinda siki
iliski okunmaktadir. Modernizmde, bireyin yasam sekli, sosyalligi diizenlenmektedir.
Aynm1 zamanda c¢alisma kosullar1 ve calisma dis1 yapabilecegi aktiviteler
diizenlenmektedir. Sargin’in da bahsettigi gibi bireyin sosyal bir varlik olarak ortaya
¢tkmast da bu doneme rastlamaktadir [Sargin, 2002]. Modern toplumda ¢aligsma dis1
aktivitelerle serbest zaman giderek daha biiyiik bir 6nem kazanmaktadir. Lefebvre’in
belirttigi gibi, serbest zaman gereksinimler arasina girerken, dnceden var olan
gereksinimleri de degisime ugratmaktadir. Ayn1 zamanda modern hayatin getirdigi
yorgunluk ise hos vakit gegirmeyi, gevsemeyi ve eglenmeyi gerekli kilmaktadir
[Lefebvre, 1998]. Bdyle bir durum igerisinde toplum, tiim bu olanaklar1 saglayan

mekanlara yonelimli olmaktadir. Kamusal mekan da eglence yerlerinin eksikligini
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gideren, hos vakit gecirme firsat1 veren bir yer olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu

yilizden insanlar kamuya acik parklari, sokaklari tercih eder duruma gelmektedir.

Sonug olarak; kamusal alan, toplumdaki herkesin kullanimina agik, gruplari bir araya
getirerek sosyallesmelerini saglayan biitiinlestirici bir mekan olarak goriilmektedir
[Sargin, 2002]. Habermas’a gore kamusal alan, toplum igerisindeki gruplarin
sosyalligini ve arasindaki bagi giliglendirecek en Onemli araglardandir. Bu goriis
cergevesinde Habermas kamusal alani, herkesin ulasabilecegi, her tiirli aktiviteyle
birlikte, herkesin etkin olarak katilabilecegi ortamlar olarak gérmektedir [Habermas,
2007]. Bu yasam alani, 6zel alan disindaki ya da kamu yasamindaki ¢esitli eylemleri
icermektedir. Bu alan icerisinde giindelik hayatin karmasiklig1 i¢inde yer alan tim

eylemler bir arada bulunmaktadir [ Yesilkaya, 2003].

Carr’a gore gercek kamusal mekan, demokratik anlamli ve karsilik veren bir
ozelliktedir. Kamusal mekanin karsilik vermesi ise bu mekani kullanan insanlarin
konforu, dinlenmesi, eglenmesi, aktif veya pasif karsilagsmalari, kesifleri gibi

gereksinimlerini karsilamasi ile yakindan ilgilidir [Carr ve ark. 1995].

Zukin’in giincel yorumunda; kamusal bir kiiltiir olusturmak; kamusal mekanin sosyal
iligkiler kurmak tizere sekillenmesini ve bu sekillenme ile kentin gdrsel sunumunun
olusturulmasini kapsamaktadir. Kamusal mekani1 dolduran insanlar, kiiltiirel kimlik,
sosyal ve mekansal ortaklik tizerindeki goriislerine gore karar vermektedir. Bu durum
onemli bir nokta olarak, ylizyillardir siiregelen ve kentsel isteklerin 6ziinde olan bir
durum olarak goriilmektedir. Kent halkinin karmasikligi ve farklilig1 ile kent halkinin
mekanla ilgili istekleri dnem kazanmaktadir. Bu isteklere gore kiiltiirel kimlik;
yerelden evrensele; kamusaldan daha c¢ok ozele; irksal ve etnik olarak homojen
olmaktan daha cok farklilik ve cesitlilige kaymaktadir (Sekil 2.1). Bu durum da
somut olarak kamusal mekanin ¢ercevesinin olusturulmasinda giiclii bir etki

olusturmaktadir [Zukin, 1996].
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YEREL EAMUSAL TURDESLIK
EVEENSEL GZEL FARKLILIE
Kiltirel kimlil
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Topluluk i cgrat
oplulu EAMUSAL MEE AN Topluluk
SOSYAL ETEILESD CORSEL TEMSIL

Sekil 2.1. Kamusal mekanin ¢ergevesi [Zukin, 1996]

Toplumlarin yeni bir c¢aga girmesiyle birlikte sosyal hayattaki ¢ok kapsamli
degisimler de kaginilmaz olmaktadir. Geleneksel yasamda belli bir sekilde kodlanmis
degerler yeni kuramlar araciligryla yeniden yapilandirilmaktadir. Bu degisim artik
sosyal bazi degerlerin eski anlamlariyla ele alinamayacaklarin1 gostermektedir.
Toplumun bu degisimi siirecinde baslangi¢ noktasi olarak modernite projesi dnemli

bir noktada bulunmaktadir.

Modern toplumsal diizen yeni bir takim kaliplar getirmektedir. Toplumun
kaliplasmis diizenine yeni kullanis bigimleri ile yeni deneyimler getirmektedir. Bu
siire¢ icerisinde yasam bi¢iminin daha ayrintili olarak tanimlanmasinda serbest
zaman kavrami degisen bir deger olarak goriilmektedir. Eskiden ayricalikli sinifin en
onemli likksli, bu donemden sonra artik orta sinifin da kendine uygun oldugunu
diisiindiigii bir alan olmaktadir. Bundan sonra da serbest zaman ve serbest zamanlari
dolduran eglencelerden alinan zevk 6nem kazanmaya baslamaktadir. Bu gelisme

ardindan senlikler, ticari olarak desteklenen aktivitelerle ele alinmaktadir. Gelisen
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toplumsal aktivitelerle birlikte kamusal alana egemen yaklasimin da degistigi ve

ticaret, kiiltlir ortamina odaklandig1 gortilmektedir [Chaney, 1999].

Modernizmin baslangicinda yeni gruplar eglence aramaktadirlar. Bu yeni gruplarin
artan serbest zaman aktivitelerinin getirisi olarak kamusal yasama katilimi
artmaktadir. Hizla biiyliyen kentlerin konutlar ve islevlerle doldurulmasinin disinda
yeni toplumsal yasami ifade eden eglence, dinlenme yerleri gibi halka acik yerlerin
de tasarlanmasi giindeme gelmektedir. Kamusal yasamin mekanlari da toplumun
arzuladig1 aktivitelere uygun olmak iizere degisim gostermektedir. Modernlesme
siirecinde insanlarin, gelisen kentin halka ac¢ik mekanlarina olan baglhliklari
artmaktadir. Bu durum serbest zamani g¢ogalan insanlarin yeni tip toplumsal
mekanlarda, yeni bir toplumsal sergileme bi¢imine Onciilik etmektedir [Chaney,
1999]. Kent icindeki toplumsal mekanlar sergileme ve eglencelik alanlar olarak
gelismeye basglamaktadir. Endiistrilesme etkisiyle de yeni yeni kesfedilen
malzemelerle kamu mekanlar1 mimarinin kaynaklar1 kullanilarak tanimlanmaktadar.
Insanlarin daha ¢ok vakit gegirebilecegi mekanlar olarak tanimlanmaktadir. Ornegin
elektrik lambalarinin kullanilmasi gece ve giindiiz arasindaki sinirlarin agilabilecegi
anlamina gelmektedir. Insanlara canlarinin istedigi gibi gezinmek, agik alanlarda

dinlenmek gibi ¢esitli 6zgiirliikler sunmaktadir.

Toplumsallasmadaki tiim bu degisimler yeni tiikketim davraniglarina dikkat
cekmektedir. Serbest zaman insanlar1 bu kadar mesgul ettiginde ve tiiketimi de
icerdiginde, bu kavram tiiketim kiiltlirii ile yakindan iliski kuran bir anlam
kazanmaktadir. Serbest zaman degerlendirme bi¢imleri tiiketici kiiltiirlin bir parcasi

olmaktadir.

Bu nedenle bu iliskinin dogru kurulabilmesi adina bir sonraki boliimde tiiketimin
degisimi ve anlamlarin degisimini hizlandiran modernite diisiincesi ayrintili olarak

tartisilmaktadir.
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3. SERBEST ZAMAN ETKINLIKLERININ TUKETIiM KULTURU IiLE
ILISKiSi

3.1. Tiiketimin Tanimlanmasi

Tiikketim tanimlamasi yapilirken gereksinim kavrami o©Onem kazanmaktadir.
Gereksinim kavrami farklt zamanlarda ve farkli toplumlarda degisik anlamlar
kazanmaktadir. Buna bagl olarak tiiketim, her zaman ve her toplumda yer alan bir
stire¢ olmasina ragmen bu eylemin de gegen ylizyillar igerisinde toplumlarin yasadig:
dontigim  igerisinde farklilastigi  goriilmektedir. Tiiketim iizerine yapilan
tanimlamalar da zaman icerisinde farklilagsmaktadir. Son yillarda tliketimin
aciklanmasinda fiziksel anlamdaki gereksinimleri giderme taniminin yaninda bu
kavramin sosyal, kiiltiirel icerikleri kapsadigi goriilmektedir. Geleneksel yasamda
gereksinimler fiziksel icerik tasirken, fiziksel gereksinimlerin kargilandigi, sinirli bir
tikketim anlayis1 mevcuttur. Gida, giyim ve barinma gibi temel gereksinimler dogal
bir olgu olarak diisiiniiliirken, gereksinim tanimina yeni kavramlarin eklenmesi
yasanan toplumsal degismelerin bir sonucudur. Bu tanimin farklilagmasi ile birlikte
gereksinimlerin karsilanmasi olarak goriilen tliketim eyleminin de farklilastig

goriilmektedir.

Ozellikle son yillarda tiiketim, sosyal bir varlik olan insanin yasaminda, toplumda
kendine bir yer edinme alan1 ve bir yasam bi¢imi olarak goriilmeye baslanmaktadir.
Boylece giindelik yasamin insasinda onemli bir etken olarak kisinin toplumsal

konumunu belirleyici bir nitelik ve 6zellik tasimaktadir.

Tiiketimin artik ekonomik oldugu kadar, ayni zamanda toplumsal, psikolojik ve
kiiltiirel bir olgu oldugu tartisilmaktadir [Bocock, 1997]. Bu anlamda tiiketimin,
gelenekselden daha ¢ok giliniimiiz toplumunu igeren tanimlamalari ortaya
cikmaktadir. Ge¢misten gilinlimiize gegen siirece bakildiginda yeni duyarliliklarla ve
stillerle birlikte her donemin kendine ait sosyal, ekonomik, teknolojik ve toplumsal
ozellikleriyle olusan farkli tiiketim aligkanliklar1 oldugu goriilmektedir. Bu

aliskanliklar da farkl tiikketim davranislarini olusturmaktadir.
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Ozellikle son yillarda tiiketim, sosyal bilimler igerisinde énemli bir ¢alisma alani
olarak goriilmektedir. Sosyologlar tiiketim lizerinde odaklanmaktadirlar. Tiiketim
tizerindeki bu odaklanma farkli tanimlamalarin ve ¢éziimlemelerin ortaya ¢ikmasina

ve konunun ¢ok boyutlu olarak arastirilmasina neden olmaktadir.

Tiiketme kavrami, kimi tanimlamalarda olumsuz bir anlam tasimaktadir. Bu olumsuz
tanimina gore tliiketmek; tahrip etmek, harcamak, israf etmek ve bitirmek anlamina
gelmektedir. Org¢ant’in ¢alismasinda belirttigi gibi, Baudrillard tiiketim olgusunun
gecirmis oldugu ve su anda yapilandigi temel niteliklerinden hareketle basit maddi
nesnelerin degil, gosterge ve sembollerin tiiketilmesi anlamina geldigini
belirtmektedir. Baudrillard, mallar, esyalar araciligiyla dogal gereksinimlerin tatmin
edilmesinden bahsetmek yerine tiikketimi, kurallar ve kodlarla organize edilen bir

isaretler sistemi olarak yorumlamaktadir [Organ, 2004].

Bocock, tiiketimin bugiinkii anlamini tarif ederken, tiiketimin artik insanlarin kim
olduklari, kim olmak istedikleriyle ilgili duyarliliklarini ve bu duyarliliklar
korumalarini saglayan yontemleri etkilediginden bahsetmektedir. Bu yoOniiyle
tikketimi kimlik duygusunun gelisimini c¢evreleyen olgularla ¢ok i¢ ice gecmis bir
durumda goérmektedir. Tiiketim, bdylece ekonomik oldugu kadar, aynt zamanda

toplumsal, psikolojik ve kiiltiirel bir olgu olarak goriilmektedir [Bocock,1997].

Tiiketim, sosyal, kiiltiirel ve ekonomik amaclarin gelistirilmesinde 6nemli bir rol
oynarken ayni zamanda serbest zamanlari degerlendirme, zenginligi gosterme,
bireylerin sahip oldugu kiiltiiriin gdstergesi olma islevlerine sahip oldugu
gorlilmektedir [Yaniklar, 2006]. Tiketimle birlikte insanlara serbest zaman
Ozgiirliiklerini  arttirmak ve zevk almalarmi kolaylastirmak gibi firsatlar

saglanmaktadir.

Baudrillard’in tiiketim tanimlamasiyla birlikte bu eylemin, iletisim araci olmasi 6n
plana ¢ikmaktadir. Tiikketim bu tanimlamada insanin nesnelerle olan iletisimini ve
insanin insanla iletisimini kuran bir eylem olarak belirtilmektedir. Baudrillard’a

(2004) gore:
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“Tlketimin sadece nesnelerle degil, ayn1 zamanda diinyayla etkin bir iliski bigimi,
tizerinde tiim kiiltlirel sistemimizin kuruldugu bir sistemli etkinlik ve global yanit
bi¢cimi oldugunu daha bastan acik¢a koymak gerekir” [Baudrillard, 2004].

Bu tanimlamalarla birlikte tiiketimin, artik sadece triinlerin ticaretinin Otesinde bir
anlam kazandig1 goriilmektedir. Uriinlere hayati siirdiirmek igin gereksinim
duyuldugunun varsayilmasindan ote, iletisim araci olarak kullanilmasi {izerinde
durulmasi gerekmektedir [Douglas ve Isherwood, 1999]. Gereklilikten ¢ok zevk ve
eglence i¢in yapilan tliketime donlismesi ele alinmaktadir. Giiniimiizde temel
gereksinimler daha kolay karsilandigindan tiiketim artan bir sekilde, istek ve arzulari

karsilayacak mal ve hizmetlere odaklanmaktadir.

Tiiketim, toplumun giindelik yasantisinin ve kiiltiirel sisteminin pargasi olan bir
etkinliktir. Tiketim, kiiltiirlin bigimlendigi yer olarak goriilmektedir [Douglas ve
Isherwood, 1999]. Belli bir kiiltiirde yasayan insanlar kiiltiiriin degisimine tanik
olmaktadirlar. Bu durum toplumsal yasanti i¢in yeni durumlar, yeni fikirler ve yeni
tarzlar anlamima gelmektedir. Kiiltiirel yasamda goriilen degisiklikler, kiiltlirle
yakindan iligkili tiiketim etkinliginin anlaminin farklilasmasina neden olacaktir. Bir
sonraki bolimde toplumsal yasamda goriilen fark edilir degisimlerle birlikte
tiketimin degisen anlami ve aliskanliklarin da buna bagl olarak degisimi

tartisilmaktadir.

3.2. Tiiketimin Degisen Anlam

Tiiketimin her zaman ve her toplumda yer alan bir siire¢ olarak gériilmesinin yaninda
zamanla birlikte toplumda oynadigi rol, geleneksel toplumdaki anlami ile giiniimiiz

toplumundaki anlami farklilagmaktadir.

Geleneksel toplumlarda gereksinimler smirli oldugundan toplumun giindelik
yasaminda, tiiketimin oynadigi rol minimal diizeydedir. Bu tiir toplumlarda, satin
aldig1 mallarla sinirli gereksinimlerini gidermeye c¢alisan insanlar goriilmektedir.
Geleneksel kimligin tutarli ve degismez oldugu disiinildiigi i¢in kimligin

degistirilmesi anlaminda tiiketimin mutlak anlamda 6nemli bir rol oynamadigi
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goriilmektedir. Aslinda biitiin toplumlardaki insanlar tiiketicidir ve her toplumun da
kendine 6zgli bir tiiketim kiiltlirli vardir. Ancak belli bir diizeyde zenginlige ve
toplumsal seviyeye erisilinceye kadar, tilketim daha c¢ok kiiltiirel olmayan
gereksinimlerle sinirlanmaktadir. Tiiketim bu asamada temel, fiziksel ve sosyal var

olus icin gerekli ihtiyaclarin karsilanmasini kapsamaktadir.

Gelenekler ve yasanan ortam istekleri sinirladigindan, gereksinimlerin karsilanmasi
da smirli bir diizeyde olmaktadir. Bu gereksinimlerin karsilanmasi toplumsal ve
kiltiirel kosullarla belirlenmektedir. Toplumun gelismesiyle ve farklilagsmasiyla
tiiretilmig gereksinimler ortaya ¢ikmaktadir [Zorlu, 2006]. Bu yeni gereksinimlerin
ortaya cikmasi, tiiketimi; gereksinimlerin giderilmesiyle siirlayan ve onu sirf
ekonomik faaliyetlerin sonucu yapan geleneksel anlayisi ikinci plana atmaktadir.
Insanlarin nesnelerle iliskisi, gereksinimlerin karsilanmasiyla sinirlanamayacak kadar

karmagik bir hale gelmektedir.

Moderniteyle birlikte gelenekler yok olmaktadir ve modern toplumlar farklilagmalar
ile tanimlanmaktadirlar. Ihtiyaglarin siirekli olarak degistigi ve farklilasmanin son
derece yogun oldugu modern kosullar altinda, bireylerin gereksinimlerini agikca
ortaya koymalar1 da olduk¢a zor olmaktadir. Geleneksel toplumda c¢aligma alani,
ugras, meslek tarafindan yerine getirilen temel roller, gelisen toplumda tiiketilen
triinler ve tiikketim aligkanliklar1 tarafindan oynanmaktadir. Gelismis modern
toplumlarda sosyal kimlik, bireylerin kendileri tarafindan insa edilmektedir. Ciinkii
kimlik, verilen bir sey olmaktan ¢ikmaktadir. Onceden belirlenmis sosyal konumlarin
ortadan kalkmaya baglamasi ve kisinin sahip oldugu mallarin toplumdaki sosyal
konumunun gostergesi olarak kabul edilmektedir. Bireyler satin aldiklar1 mallarla
kendi kimliklerini de olusturmaya baslamaktadirlar. Bu tiir toplumlarda satin alinan
mallarin giindelik yasanti iizerinde biiyiik etkisi olmaktadir. Bu asamada tiiketim
yasamin ve begenilerin farkliliklarim1 gostermektedir. Tiiketim bu anlamda yalnizca
tiriin se¢ciminden ¢ok daha fazla seyi ifade etmektedir. Kisinin yagsamini, begenilerini,
degerlerini tanimlayan tliketim, tiim toplumsal kategorilerin siirekli yeniden

tanimlandig1 aktif bir siire¢ olarak goriilmektedir [Douglas ve Isherwood, 1999].
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Modern anlamiyla tiiketim, son derece farklilasmis ve simirsiz hale gelen
gereksinimleri geleneksel kisitlamalar1 diistinmeden gidermek ve tiiketilen mal ve
hizmetlere anlamlar yiliklemekle esdegerdir. Bunun anlami da tiiketimin kapsamina
gostergeler, semboller ve degerlerin yani kiiltiirel anlamdaki olgularin da girdigi
diisiincesinin benimsenmesidir [Bocock,1997]. Insanlarin tiiketimdeki amaci,
toplumsal yasamda bu iirlinler araciligiyla belli iligkiler kurabilmek olmaktadir.
Baudrillard’a gore {riinleri sirf kendileri olduklar1 i¢in tiiketmeyiz; aslinda
tikettigimiz, nesnelerin igaret ettikleri, yani sosyal anlamlaridir. Bu durumda

tiikkettigimiz tirtinler birer iletisim araci haline gelmektedir [Baudrillard, 1988].

Tiiketim olgusu 6zellikle son yillarda giderek daha ¢arpict bir sekilde, gosterge ve
sembollerin de i¢inde bulundugu sosyal ve kiiltiirel bir slire¢ haline gelmektedir.
Tiiketim artik her seyden Once, tiiketicinin satin alinan nesne iizerinde yogunlastigi
ve onu yeniden anlamlandirdigi sosyal ve kiiltiirel iceriklere sahip karmasik bir siireg
haline gelmektedir. Bu durum tiiketimin ekonomik bir olgu olmasmin yan sira
kiiltiirel bir olgu oldugunu ve tiiketim mallarimin her zaman kiiltiirel bir 6ge

tarafindan ¢ercevelendigini kabul etmektir [ Yaniklar, 2006].

Sosyal, kiiltiirel ve siyasal degisimlerle birlikte, bireylerin yagsamlarinin yalnizca
tiretim araclariyla olan iligkileri tarafindan belirlenmedigi, tiiketimin de bireylerin
sosyal yasam deneyimlerinde aktif rol oynadigi ortaya ¢ikmasiyla toplumun serbest
zamaninda, hos vakit gecirme aktivitesi olan tliketim, artitk toplumun kendini

gosterme ve yer edinme alani olarak goriilebilir [Orcan, 2004].

3.3. Tiiketim ve Degisen Giindelik Yasam Pratikleri

Gecmisten giliniimiize gegen siire¢ incelendiginde tiiketimin ne derece farkli anlamlar
kazandigin1 gormekteyiz. Tiiketim, tipki serbest zamanin igerik kazanmasi gibi
zaman i¢inde toplum tarafindan olusturulan ve toplumun yasadigi degisikliklerle,
donlistimlere ayak uyduran bir siire¢ izlemektedir. Giinlimiizde tiiketimle,
gereksinimler karsilanarak bir hizmet verilirken, bunun yani sira insanlarin sosyal

yasamlarini yeniden insa etmeleri icin farkli segenekler sunulmaktadir.
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Tiketimdeki degisimi okuyabilmek adina toplumun sosyal, siyasal, ekonomik ve
kiiltiire] doniisiimlerini ve bu degisimleri yasatan farkli donemleri incelemek

gereklidir. Bu donemler ¢aligmanin bir sonraki asamasinda incelenmektedir.

Temel {retim araglarindaki yani {iretim teknolojisindeki degismeler toplumlari,
kiiltiirleri de degistirir. Alvin Toffler’a gore simdiye kadar insanlik ii¢ biiyiik devrim
yasamistir. Bunlar: tarim, endiistri ve bilisim (enformasyon) c¢aglar1 olarak
siiflandirilmaktadir. Tarim toplumunu yerini endiistri toplumunun almasi gibi

endiistri toplumunun yerini de enformasyon toplumu almaktadir [Kumar, 2004].

Toffler’in yaklagimina gore karasabanin, buharli makinenin ve bilgisayarin bulunusu
gibi birtakim teknolojik buluslar toplumsal yapilari, kiiltiirleri, degerler sistemini

bastan asagi degistirmistir ve bu donemlerin olusumuna zemin hazirlamistir.

Yagsanan bu donemleri modern Oncesi (tarim toplumu), modern (modernizm) ve
modern sonrasi (postmodernizm) olarak siniflamak da miimkiindiir. Bu doénemleri
tretim ve tiiketim iligkileri ¢ercevesinde giindelik yasam pratiklerinin degisimini

gorebilmek adina genel 6zellikleriyle tanimlamak gereklidir.

3.3.1. Modern oncesi donem

Modern 6ncesi yani tarimin egemen oldugu tarim toplumu endiistrilesmeden 6nce
yasanan bir siire¢ olup geleneksel 6zelliklerin goriildiigii bir toplum yasantisini ifade
eder. Bu donemde temel iiretim etkeni olan toprak 6nem kazanmakta, ticari ve idari
gelismeler feodal ayricaliga sahip insanlar araciliiyla gelistirilmektedir. Insanlar ne
kadar topragi varsa o kadar zengin ve o kadar da giiglii goriilmektedir. Bu donemde
sermaye birikimi ¢ok az, uzmanliklar en az diizeydedir. Uretimler el sanatlar1 ve
tarimsal iriinlerle smirlidir. Uretim, dolayisiyla da tiiketim kdy simirlari igindedir.
Kiiciik atolyelerde veya evlerde kiigiik 6lgekli tiretim yapilmaktadir. Tiiketim, temel
yerlesim birimi olan kdylerde takas ekonomisi yoluyla gerceklestirilmektedir. Bu

donemde iiretim sinirli oldugundan daha c¢ok temel gereksinimlerin karsilanmasi
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onemli yani bu anlamda iiretimin sinirlt olmasiyla birlikte tiiketim de ¢ok sinirli bir

diizeydedir.

Modern oOncesi donemde tiiketimin yalnizca smirli oldugu degil ayn1 zamanda
olumsuz bir anlam tasidig1r goriilmektedir. Tipki serbest zamanin inang etkisiyle
olumsuz anlam tagimasi gibi 17. ve 19. ylizyillar arasindaki donem igerisinde,
ozellikle Protestanlik ve Piiritenizm etkisiyle tiiketim kelimesi yok etmek, bosa
harcamak, kullanip bitirmek, israf etmek olarak degerlendirilmektedir [Yaniklar,
2006]. Birtakim smirlamalar ve olumsuz tanimlamalarla tiiketim konusunda
bireylerin kisitlandig1 dikkat cekicidir. Bireylerin tiiketim kaliplarinda belirleyici bir

sistemin oldugu sonucuna ulasilmaktadir.

Geleneksel 6zelliklerin yogun olarak yasandigi ayrica Protestan ahlakin etkin oldugu
bu toplulukta liikks sayilan harcamalar, zevklere olan diiskiinliik, aylaklik olumsuz
degerler olarak goriilmektedir. Bu ahlak anlayis1 tiikketimi, 6zellikle de liiks tiiketimi
sinirlandirmaktadir. Ureten ama az tiiketen birey 6nem kazanmaktadir. Alisveris

sirasinda gevezelik, pazarlik etme ve liikkse yonelme yasaklanmaktadir [Zorlu, 2006].

Ingiltere’de ilk tiiketim modelleri 17. yiizyihn ikinci yarisinda ortaya c¢ikmaya
baslamaktadir. Bu donemde o&zellikle Piiritenlik, tarim ve iiretim sistemini
etkilemektedir. Ciftliklerde iiretilen mallarin pazarda satilip kazancinin da sistematik
olarak dagitildig1 bir sistem goriilmektedir. Bu yeni tarzdaki c¢iftcilige alisan
Piiritenler elde ettikleri kazanclar1 liiks yasam bi¢imleri i¢in harcamak yerine islerini
gelistirmek amaciyla yatinm olarak kullanmaktadirlar. ingiliz Piiritanizmi giysilere
ve pahali giyeceklere fazla para harcamamak, lilkkse yonelmemek gibi degerler

igcermektedir [Bocock, 1997].

Asint tiiketim, sosyal ve politik giicii temsil etse de, siyasi ve ekonomik anlamda
sosyal diizenin degerlerinden ayrilma, ahlaki deger agisindan ise bosa harcama
anlamina gelmektedir. Bu donem igerisinde hayatta kalmak i¢in yapilanin 6tesindeki

tiketim, savurganlik olarak hatta daha da ileri giderek devlete ihanet olarak
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degerlendirilmektedir [Yaniklar, 2006]. Tiketimin oOzellikle de asir1 tiiketimin

olumsuz anlaminin devam ettigi vurgulanmaktadir.

Onceleri belirlenen, smirlarm diginda tiiketim yapanlar gelenekler tarafindan hor
goriilmektedirler. Ancak toplumun sosyal, kiiltiirel ve ekonomik doniisiimii ile
tilketim bireyler i¢in daha farkli degerler kazanmaya baslamaktadir. Bu degisim de

modern donem olarak adlandirilan bir sonraki doneme rastlamaktadir.

3.3.2. Modern donem

Uretim siireci 18. yiizyilin sonu ve 19. yiizyiin basinda 6nemli degisiklikler
yasamaktadir. Bu degisimin genel adi: Endiistri devrimi olmaktadir. Endiistri
Devrimi ile kurumsallagan bu dénem modernite projesinin etkisindeki dénemi ifade

etmektedir.

Modernizm, feodaliteyi izleyen aklin ve bilimin 6nem kazandigi tarihsel donemi
ifade etmektedir, Ortagag sonras1 Aydinlanma Projesi ile baglayan ve etkisini 1960

ve 1970’lere kadar siirdiiren bir donemin ad1 olmaktadir [Odabasi, 2004].

Berman, modernizmi Aydinlanma Cagmin bir kalintisi olarak nitelendirirken,
aydinlanma diisiincesi ile bagini; ilerleme fikrini destekleyip, endiistriyel devrimlere

de onciiliik etmesi ile kurmaktadir [Berman, 2002].

Modernizm, geleneksel diizenle karsitlik igerisinde diisiiniilmektedir. Toplumsal
diinyanin rasyonelleserek faklilasmasina isaret etmektedir [Featherstone, 2005].
Modern, aslinda koklii bir degisim ve degisimden sonra ortaya ¢ikan durumlardir,
sOzgelimi tarimsal diinyanin yerini endiistriyel; endistrilesmis bir modern diinya

almaktadir [Kale, 2002].

Modernizmle yasanan degisim geleneksel toplumla karsilagtirilarak kisaca Cizelge

3.1’ deki gibi 6zetlenebilir:
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Cizelge 3.1. Geleneksel ve modern toplumun karsilastirilmasi [Odabasi, 2004]

Geleneksel toplum Modern toplum
e Dini bir yasam cercevesi e Bilimsellige ve akilciliga gecis
e Kulluk 6nemli bir birey 6zelligi e Akilci, bagimsiz ve 6zgiir bireyler
e Tarimsal iiretim e Endiistriyel iiretim
e Kirsal yerlesim e Kent yerlesimi
e (Cemaat yasantisi e Birey yasantisi

Fromm (1995), modern donemi sdyle 6zetlemektedir:

“Ortagag kapanirken, Batili insan hayalini kurdugu diinyaya ulasiyor goriintiyordu.
Totaliter bir kilisenin otoritesine, geleneksel diislincenin dayanilmaz agirligina ve
sinirlarina kars1 artik 6zglirliiglinii kazanmisti. Onu, en sonunda, o zamana dek
duyulmamis derecede iiretken giiclerin dogusuna ve maddi diinyanin mutlak sekil
degistirmesine gotiirebilecek bir bilim insa etmisti. Batili insan, 6zgiin ve iiretken bir
fert yetistirmeyi garantileme iddiasinda olan politik sistemler tiretti” [Fromm, 1995].

Endiistri devrimiyle kurumsallasan modern toplum mal iiretimine dayali bir toplum
olarak goriilebilmektedir [Kumar, 2004]. Feodal toplumun c¢okmesiyle olusan
modern toplumda, akil ve bilimin 6nem kazanmasiyla gelisen teknoloji sayesinde
endiistri ve makinelesme artmaktadir. Onem kazanan bilimsel ydntemlerle en iyi
tiretim yollar1 bulunmaya c¢alisilmaktadir. Boyle bir arayis icinde bulunan sistem
rutin mallarin iiretimini tekrarlayan bir seri tiretim sistemidir. Bu sistem ile standart
{iriinlerin iiretimi kolaylasmaktadir. Insanlarm iiretmek igin ¢alisan, aym zamanda
yasamak i¢in tiiketmek zorunda olan varliklar olarak kabul edildigi goriilmektedir.
Bu anlamda modernizm daha ¢ok iiretim kiiltiiriinii temel almaktadir. Modernizmin
ilk donemleri 6zellikle Protestanlik ve Piliritenizm’den etkilenen iilkelerde yaygin
oldugu kadariyla iiretimin deger yarattigi ve kutsal oldugu, tliketimin ise iiretime
gore ikincil derecede 6neme sahip bir eylem oldugu goriisii yayginlik kazanmaktadir
[Odabasi, 2004]. Bu ilk donemlerde tliketim; kullanip bitirmek, bosa harcamak
olarak degerlendirilmektedir ve tiikketimin acik¢a yapilmasi ayiplanan bir davranis

olarak goriilmektedir.



31

Sonraki yillarda ideolojilerin degisimi ve tiikketimi sinirlayan degerlerin etkisinin
zayiflamasiyla birlikte {iretim-tiiketim iligkisi degismektedir. Uretimin ve bunun
sonucunda da tiiketimin artisinda ve farkl tiirlerdeki iirlinlerin ortaya c¢ikisinda
Endiistri Devriminin etkisi goz ardi edilemez. Endiistri devrimi ile kitlesel {iretimin
On plana ¢ikmasiyla beraber, bu siirecin dogal sonucu olarak tiiketimde de belirgin
bir artis olmaktadir. Bu dénem ayni zamanda toplumsallagsmada fark edilir bir

degisimin yasandigi bir donem olarak goriilmektedir.

Kokeni tarim toplumuna dayanan modern donemde geleneksel diisiinceden kopus
izlenmektedir [Kumar, 1988]. Topraktan kopma, iiretimin makinelerle ve kentlerde
yapilmaya baglanmasiyla birlikte modern diinyada baskin olan, endiistrilesme
olmaktadir [Kumar, 2004]. insanlarin ve iiretimin endiistri kentlerinde mekansal
olarak da yogunlastigi goriilmektedir. Uretim tarlalardan fabrikalara gegerken

endiistrilesme hizla gelismektedir.

Toplumun kentlilesmesi yeni kiiltiirel bicimlerin olusmasini da beraberinde
getirmektedir. Yagamin tiim agirligiin tarimsal alanlardan endiistrilesmeye baslayan
kentlere dogru akmaya baslamasiyla is hayatinin ve sehirlesmenin gelismesi de
modernizmin gostergelerinden biri olmaktadir. Kirsal yerlesimden kent yerlesimine
gecis ile birlikte endiistrilegsen ve kalabaliklagan kentlere akan niifusun yarattig1 bir
tiir kiiltiir olarak kitle kiiltlirii 6nem kazanmaktadir. Ayn1 zamanda feodal bir toplum
yapisinin yerini kentsel yasama birakmasi, iiriinlerin artis1 yeni tiretim modellerinin

olusumunu saglamaktadir [Chaney, 1999].

Endiistrilesme donemi igerisinde seri iiretim Oonem kazanmakta ve iiretim montaj
bandi ile sembollesmektedir. 1914’te Amerikali otomobil yapimcis1t Henry Ford, yeni
bir calisma modeli uygulamaktadir. Ev ve isyerleri birbirinden ayrilarak zanaatci
liretimin tersine yeni {iretilen is yerlerinde seri tiretim Onerilmektedir [Organ, 2004].
Bu model sonucu makinelesmede, uzmanlagsmada artis goriilmektedir. Fordizm
olarak adlandirilan bu model; genel anlamda montaj hatlarini, is boliimiinii ve seri
liretim sistemini temsil etmektedir. Tiiketimin genis c¢apli olarak arttirilmasini

amaglamaktadir. Bu siire¢ insan giiciine olan ihtiyact azaltan dolayisiyla calismay1
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sorgulatan bir donem olarak goriilmektedir. Bir dnceki boliimde tartisilan zamanin
¢Oziimlenisi bu donemle ortiismektedir. Calisma hayatinin ve iiretimin yeni mekan
olan fabrikalarin 6nem kazanmaya baslamasiyla is zaman1 ve ayni zamanda serbest

zaman da endiistrilesmektedir [Kumar, 2004].

Ford’un iiretim siireci standart hale getirilmis bir malin iiretilmesiyle sonuclanan
devamli bir akistan olusmaktadir. Daha fazla standart malin {iretim ve tiikketimini bir
arada benimseyen bir model olan Fordizm; aslinda tiiketicilere satin alacaklari mal ve
hizmetler konusunda fazla bir se¢im sunmamaktadir. Buna ragmen sistem Bati
kapitalizminin gelismesinde 6onemli bir degisimi ifade ederken 20. yiizyilin ilk on
yilinda A.B.D’nde toplu iiretim ve toplu tiikketim yoniinde bir yiikselise neden

olmaktadir [Bocock, 1997].

Uretimde meydana gelen degisimlerin tiiketimde de etkisini gdstermesi yeni
buluslarla hizlanirken, modernligin biiyiik kentleri de endiistri teknolojisi olmaksizin
diistiniilmemektedir. Bu kentlerde endiistrilesme basarilarimi biiyiik sergiler, diinya
fuarlar1 ile duyurmaktadir. 1851°de Ingiltere’de Biiyiik Fuar, 1930°da Amerika’da
Diinya Fuar1 gibi 6rnekler goriilmektedir [Kumar, 2004]. Bu gelismeler ayni
zamanda toplumsallagsma agisindan da Onemli bir gelisme olarak goriilmektedir.
Toplumun ortak aktiviteler i¢in zaman kazanmasi ve bunlara uygun mekanlar

olusturmasi olarak yorumlanmaktadir.

Tim bu gelismelerin yaninda, 19. ylizyilda artan endiistrilesmeyle birlikte bazi

malzemeler de 6nem kazanmaya baglamaktadir. Kumar’a (2004) gore:

“Celik, buhar ve hizi zihnimizde uyandirmaksizin modern diinyay: diisiinmek
zordur” [Kumar, 2004].

Bu doénemde celik endiistrisinde yasanan gelisme en c¢ok ulagimi etkilemektedir.
Demir yolu ve deniz yolu ulagimlarinda gelismelerin yasanmasiyla ticaret de
gelismektedir. Ciinkii endiistrilesmeyle artan {irlin ve bu {irliniin pazar ihtiyaci
olmaktadir. Ulasimin  gelismesiyle iiretilen mallarin tiiketiciye ulasmasi

kolaylasmaktadir. I¢ bolgelere kadar uzanan yeni yollar sayesinde, ulasim da
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tilketime hizmet eden bir durum olmaktadir. Hizli ve verimli demiryollari, deniz ve
karayolu ulagimindaki artislar {iriinlerin ulusal ve uluslar arasi taginabilmesini de

saglamaktadir [Chaney, 1999].

Endiistriyel iiretimin hiz kazanmasi zamanla yeni bir tiiketim mallar1 diinyasin
ortaya ¢ikarmaktadir. Bocock, insanlarin evlerini, bedenlerini siisleyebilecekleri mal
cesitlerinin artmasi yoluyla toplumun, bir tiikketim devriminin gerceklesmesine sahit
olduguna dikkat ¢ekmektedir [Bocock, 1997]. Tiiketim Onceki donemlerde
kiiciimsenen, ayiplanan bir olayken, bu donemin sonunda endiistrilesme siireciyle

birlikte toplumu etkileyen, yeni anlamiyla karsimiza ¢ikmaktadir.

Tiikketim toplumunun ne zaman sekillenmeye basladigina dair kesin bir donem
belirlenemese de ¢ofu sosyolog bdyle bir toplumun kokenlerinin 18. yiizyilda
aranmast gerektigini ileri slirmektedirler. 18. yiizyilin sonlarindan 20. yiizyilin
baslarina kadarki siiregte, insanlarda giderek kendi isteklerinin daha fazla farkina
vardig1 bir yasam sekline dogru egilimin baslamasi, daha sonraki yillarda tiikketimde
carpici bir artisin goriilmesinin nedeni olmaktadir. Toplumsallasmadaki de§isim yeni
tiketim ve tiiketici davranig bicimlerine dikkat c¢ekmektedir. Sosyal gruplarin
birbirini taklit etmesi ve bununla iligskili olarak simniflar arasi rekabet ve Ozenti
kaynakli harcama, kitlesel tiiketici isteklerindeki gelismenin temel kaynaklar1 olarak

ortaya ¢ikmaktadir.

Tiiketimin kitlesel diizeyde artis1 ve bdyle bir tiiketici toplumun gelisiminin sonucu
hayat tarzlarinda ve giindelik yasamda da degisimi beraberinde getirmektedir. Bu

degisimde siiphesiz toplumdaki yasami belirleyen farkli siniflarin etkisi biiyiiktiir.

Tiiketimle ilgili yasanan degismeler, onceki donemin feodal beylerinin yerine
burjuva smifi ve onun karsitinda fabrikalarda calisan is¢i smifin1 ortaya
cikarmaktadir [Sennet, 1999]. Yeni burjuva smifi, endiistri iiretiminin ortaya
cikardigr tiiketim mallar1 diinyasinin girisimcilerden olusan bir simftir. Bu
siiftakiler, kendini tiikketime adamus, ¢aligmak icin degil de tiikketmek icin yasayan

ilk siiflardandir. Onceki dénemlerde insanlar tiikketimden utanan bir durumdayken
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artik tiiketimi bir gosteris 6gesi olarak kullanmaya baslamaktadirlar. Zenginliklerini

de gosterisli bir tiiketim sekliyle gdsteren siniflar goriilmektedir [Bocock, 1997].

Uretime yénelik bir toplumun tiiketime yonelik doniisiimiinde sosyal, siyasal,
ekonomik doniistimlerle birlikte, bir Onceki boliimde tartisilan zaman kavrami
hatirlanmalidir. Veblen, onceki boliimde tartigsilan serbest zaman {izerine ¢alismasi
ile taninan ve bu konuyu ciddi bir bi¢imde inceleyen ilk sosyologdur. Rojek’in
ifadesiyle; Veblen’in caligmasi gosterisci tiikketim ve serbest zaman davraniglarini
akademik tartisma ortamina sokan onemli bir ¢alisma olarak goriilmektedir. Tiiketim
kiiltiirinti ag1ga cikaran degerleri ve aylakligin baslica serbest zaman davraniglarini
ayiplayan, genis ancak kati bir bakis acist sunmaktadir. Tiiketici kiiltlirliniin
dogurdugu oncelikli serbest zaman aligkanliklarinin ve degerlerinin bos olusunu
kanitlayip kinama amaciyla biitin bir toplum iizerine yorum yapmaya caligmistir.
Benjamin’in calismasi da sosyal bilimlerde ge¢ kabul goren, ancak modernitenin
Oonemli bir 6ngoriisii olarak kabul edilen bir ¢calismadir. Serbest zaman, modernite ve
tiikketim baglaminda Benjamin’in yaklasimi 6nemsenmelidir. Modernite ile ilgili olan
serbest zaman faaliyetlerinin, tiiketici kiltliriiniin ayrilmaz bir parcast olarak
arastirilmasi gerektigine inanmaktadir. Benjamin, ¢agin serbest zaman pratiklerinin
farkina varmak ve bunlar1 anlamak i¢in analizler yapmaktadir [Rojek, 1997]. Serbest
zamanin artigini tilketim kiiltlirline ve moderniteye baglamasiyla Benjamin ve serbest
zaman lzerine disilinceleri, bu calisma i¢in 6nemli bir noktada bulunmaktadir.
Benjamin c¢alismasinda, toplumun serbest zaman deneyimlerinin yiikselen bir deger

ve gosteri alan1 oldugunun farkina varmaktadir.

1860’larin sonu ve 1920’ler arasinda calisan sinifin daha ¢ok serbest zamana sahip
olmasiyla serbest zaman sosyal yasamin acik bir gosterisi olarak goriilmektedir.
Serbest zamanin artig1 ve toplumun genelinde refahin artmasiyla birlikte, zamanin
daha kimlikli ve yasam deneyimlerine daha agik olarak yasanmasini beraberinde
getirmektedir. Benjamin, ayn1 zamanda modernitenin gelisimi ile birlikte artan yeni
kent ¢evresini, serbest zamanlardaki tiiketim pratiklerini ve tiikketim mekanlarini,
toplumun sosyal yasantisinin test edilmesi i¢in iyl bir sans olarak

degerlendirmektedir [Rojek, 1997]. Zukin’in ifadesiyle, Benjamin, yeni kentlerde yer
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alan toplumsallasma formlar1 ile mimariyi birlestirmektedir [Zukin, 1998]. Yeni
kenti ve yagamini tanimlarken, bunlarin yapisal doniisiimiiyle olusan mekanlar1 da

ele almaktadir.

Benjamin’in Paris sehir kiltlirii ile ilgili ¢alismasi sosyal yasamin birtakim
gerilimlerini tartisirken 19. ylizyilin baslarindan itibaren sehirde goriilmeye baglayan
pasajlari, endiistriyel siiregle gelen yeni bir yagsam stilinin iirlinii olarak gérmektedir.
Gelisen kentlerin yeni toplumsal olusumlara uygun kiiltiirel bi¢cimler ve yeni toplum

aktorleri olan flanéurleri olusturmasina dikkat gekmektedir [Chaney, 1999].

Doneminin sosyallesme mekanlarindan biri, ayn1 zamanda toplumsal yasama yayilan
tiketim mallarinin  goriildiigii mekan olan pasajlar, ayn1 zamanda liks esya
ticaretinin merkezlerinden biridir (Resim 3.1 ve Resim 3.2). Benjamin’e gore
pasajlar, perakende satisin gelistigi ve maddi yiikselisin baslangic mekanlarindandir
[Benjamin, 2004]. Bu merkezler ticari hayata hizmet eden bir mekan olarak
goriilmektedir. Cadde ve i¢c mekan arasinda bir sey olarak tanimlanan bu yapinin

mekansal 6zelligini Benjamin (2004) sdyle anlatmaktadir:

“Endiistriyel liikslin yeni sayilabilecek bir bulusu olan pasajlar, bina kitlelerinin
arasindan gegen, iistii camla ortiilii, mermer kapli gegitlerdir. Is1g1 yukaridan alan bu
gecitlerin iki yaninda en sik diikkanlar yer almaktadir; bdylece bu tiirden bir pasaj,
kendi basina bir kent, kiiclik bir diinya demektir.” [Benjamin, 2004].
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LABUTGHOUG

Resim 3.1. 1800’lerde Passage des Resim 3.2. 1825’lerde Passage Choiseul
Panoramas, [Benjamin, 2004] [Benjamin, 2004]

Pasaj olarak adlandirilan bu binalar ge¢is alani olarak kullanilmaktadirlar. 19.
ylizyilin baglarinda 6zellikle Paris’te goriilen bu bina tipleri 6zellestirilmis, dar
sokaklar olarak goriilmektedir. Bu dar sokaklar daha genis ve islek caddeleri
birbirine baglamaktadirlar. Yogun kullanilan caddeler arasindaki baglantiy1r kuran
gegitler olarak tariflenmektedirler. Bu gecidin iki yaninda diikkanlar bulunmaktadir.
Zemin katta, gecis alaninda diikkanlar1 barindirirken iist katta ofisler, atolyeler,

yasama mekanlarini barindirmaktadirlar [Geist, 1983].

Pasajlarin dogusunun ve kisa siirede yayillmasinin bir takim siyasi, sosyal ve

ekonomik sebepleri de belirlenmektedir:

e Paris sokaklarinda kaldirimin olmayisi, sokaklarin kir, toz, pislik i¢inde olusu ve
kentteki araglarin da sokaktaki insana istiinliik saglamasi, gezintiye olanak
saglamamast,

e Paris’in o donemde i¢inde bulundugu karisik dénem, sokaklarin karmasa iginde
olmasi ve tehlikeli alanlar olarak goriilmesi, yayanin tehlikeden kagmasi ve yolunu

kisaltmasi i¢in bir sokak ihtiyaci,

e Rahatsiz edilmeyecek ve rahatga gezilebilecek bir kamusal alan ihtiyaci,
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¢ Geligsen ekonomi sonucu, liikks endiistri mallarinin olusmasi ve bunlar i¢in bir pazar
ihtiyaci [Geist, 1983].

Tiim bu gereksinimlerle birlikte pasajlar yapilmaya ve diger cografyalarda da
goriilmeye baglamaktadir. Buglinkii tiiketim mekanlarinin ilk 6rneklerinden olan
pasajlar her tiirlii insanin bir arada oldugu, ézgiirlesmis, kamusal bir toplanma alan:

olarak karsimiza ¢ikmaktadir [Geist, 1983].

Pasajlar, 6zel alan i¢indeki kamusal alanlardir. Zukin’e gore, 19. yiizyilin Paris
pasajlart modernizmin ilk kamusal mekanlarindan biri olarak diistintilmelidir [Zukin,
1996]. Kiiciik bir kent, bir cadde olarak goriilen pasajlar gaz lambalarinin ilk olarak
kullanildigi mekanlardir. Insanlar caddenin bir i¢ mekana doniismesini, gaz
lambasimin 1s1ginda goérmektedirler. Pasajlar, caddelerde yayaya dolagma hakki
vermeyen tasitlardan kurtaran, yayalara bir sey almadan da saatlerce dolasabilecegi
bir piyasa yeri sunmaktadir [Benjamin, 2004]. Insanlarin ¢ok sayida yabanci insanla
kapali bir mekanda bulustugu, serbest zamanin keyfini ¢ikararak yeni toplumsal

iliskiler kurdugu bir mekan olarak goériilmektedir.

Sadece yayalara ayrilmis bu mekanlar tariflenmis, ice doniistiiriilmiis bir sokak
gibidir. Sokaktan tek farki iki tarafindaki birbirinin simetrigi olan cephelerinin
tizerindeki cam  oOrtiisidiir.  Yayayi, sokagin karmagsasindan  kurtarmak
yetmemektedir, yayanin buraya g¢ekilmesi ve kendini buranin sihrine birakmasi
gerekmektedir. A¢ik mekan gibi aydinlik, canli bir alan tariflenmesi gerekmektedir.
Pasajlarin gecis mekanini tarifleyen ve onu aydinlik bir goriintiiye ulastiran cam
ortiisii de endiistriyel gelismenin bir iriintidiir. Endiistriyel gelisme sonucu ortaya
¢ikan cam ve demir {ist ortiide sekillenmektedir. Cam ¢at1 bu dénemi i¢in kamusal

alan olarak goriilen mekanin vazgecilmezi olmaktadir [MacKeith, 1986].

Pasajlar, aligveris ile birlikte serbest zaman tiikketimini igceren bir mekan olarak
goriilmektedir. Aligveris aktivitesinin gerekli aligveristen vitrin gezme ya da vakit
gecirme aktivitesiyle birlesmesini gostermesi acisindan iyi bir 6rnektir. Pasajlar, 6zel

bir zamanda toplumun arzu ettigi bir mekandir. Tiiketimin gelistigi bir zamanda yeni
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bir deneyim sunan bir mekandir. Paris’in bu yeni yapilari, modaya uygun tiiketici bir
bakis sergilemektedirler [Urry, 1999]. Kisa zamanda bu yeni mekan kent yagaminin

yeni modasi haline gelmektedir.

Pasajlar, insanlarin gezinti yapmayi sevdigi bir donemde onlara; moday1 takip etmek,
gormek ve goriilmek, vitrin gezmek icin ¢ekici bir mekan sunmaktadirlar. Bu
toplanma alanlar1 serbest zamana uygun bir aktivite saglamaktadirlar. Her siniftan
insanin birlikte oldugu bir toplanma alan1 saglamaktadirlar. Zengin insanlar, aylaklar,
gelisen orta sinif, moday1 takip etmek isteyenler i¢in iyi bir manzara ve 6greti alani

saglamaktadir [Geist, 1983].

Bu alanlar yeni insan tiplerini de beraberinde getirmektedir. Benjamin’in
calismasinda bahsettigi gibi, kalabaliklar i¢inde olan adam, flanéurdiir. Rojek’in
ifadesiyle bu kavram Benjamin’in, serbest zaman ve kiiltiir arastirmalarina biraktig
bir isim miras1 olarak goriilmelidir [Rojek, 1997]. Sennett, Kamusal Insanin Cokiisii
adli caligmasinda Baudleire’in goriisiinden bahsederek, bulvarlarin insant olan
flanéuriin yasaminin sadece sokaktakilerin ilgisini ¢ekmek iizerine kuruldugunu
ifade eder. Ona gore flanéur; bir bosta gezerdir [Sennett, 2002]. Issiz giigsiiz gezen

bu aylak adam tipi kentte yliriiyerek dolasip neler olup bittigini incelemektedir.

Benjamin flanéurii, sosyal degisimi simgeleyen bir tip olarak ele almaktadir.
Yasamlarin1 pasajlarin toplumsal ortaminda gegiren, aylak olarak nitelendirilen
erkeklerden olusmaktadir. Paris’in pasajlarindaki sokak benzeri i¢ mekanlarinda,
vitrin Onlerinde rastlanan bir tip olarak goriilmektedir [Benjamin, 2004]. Biiyiik
sehirlerin ulasim aglarin1 gelistirmesi ve sehirlerin tekrar insa edilip kamuya ait
yerlerin ¢ogaltilmasiyla, bulvarlar artik gezintiye ¢ikan, piyasa yapan flaneurlerin
giysilerini sergileyip vitrinleri seyredebilecegi yerler haline gelmektedir [Bocock,
1997]. Flaneur bir sey almak i¢in sokaga c¢ikmaktansa, 19. ylizyilin Paris’inde, evi
gibi gordiigii caddelerinde ve pasajlarinda bos bos dolasip, etrafa ve vitrinlere

bakinmaktan zevk almaktadir [Baudleire, 2003].
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Pasajlarin yapilmasi ve modernizmin etkisiyle yayilmasi flaneur gibi dolagsmanin,
piyasa yapmanin Onemini getirmektedir. Daha Once kent mekanlarinda gezen
flaneur, simdi sokaga doniisen i¢c mekanda, tiiketim tirlinleri arasinda gezinmektedir.
Flaneur, yeni olusturulan sokaklari, kafeleri merak eden, orada bulunmak isteyen,
modern kentin yasantisin1 ve mekanlarin1 deneyimleyen bir tip olarak goriilmelidir.
Yeni tip toplumsal mekanlarda, caddelerde ve pasajlarda yiiriiyerek kendini gosteren

flaneuriin yasami adeta serbest zamanla yapilandirilmaktadir.

Flaneur, serbest zaman- tiiketim iligkisinin kurulmasinda ¢ok iyi bir ¢dzlimleme
aract olarak goriilebilir. Kentin mekanlarinda yiirimek ve amagsizca dolagmak
serbest zaman kavraminin gelisimi ile yakindan ilgili bir durumdur. Ayn1 zamanda
modern yasantinin bir yansimasi olarak da onem kazanmaktadir. Endiistriyel
toplumda serbest zamanin artan durumu ile ortiismektedir. Flaneur, serbest zamanin
ve doneminin serbest zaman mekanlarindan olan pasajlarin adamidir. Chaney’e gore
flaneurler, gelismekte olan tiikketim toplumunun mekanlarinda bilingli bir sekilde
dolagmaktadir. Bu ylizden tliketim ve zaman ¢Oziimlemesi i¢in bir model olarak

goriilebilmektedir [Chaney, 1999].

Modern donemde anlam kazanan serbest zaman, yasam bi¢imlerinin ve simiflarin
farklilagsmasi, endiistrinin hizla gelismesiyle birlikte tiiketimle daha yogun iliski
icerisinde  goriilmektedir. Serbest zaman yeni bir tiketim toplumunun
sekillenmesinde ©nemli bir yere sahip olmaktadir. Serbest zaman etkinlikleri
toplumsal yasamda 6nem kazandikc¢a, 6zellikle son yillarda alternatif yasam tarzlari
olugmaya baglamaktadir. Her tiirden birey kamusal alanlarda daha fazla goriiniir hale
gelmeye baglamaktadir. Serbest zamanin degerlendirme yontemleri hayat tarzlarina
olan ilgiyi arttirmaktadir. Bu ilgi de tiiketime olan dikkati ve bu aktivitenin
mekanlarina olan ilgiyi arttirmaktadir. Bu ilginin yogun olarak goriilmesi ise yeni bir

donem olan modern sonras1 donem olan postmodern dénem ile sembollesmektedir.
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3.3.3. Modern sonrasi donem

Yasanan biitiin sosyal, siyasal ve kiiltiirel degisimler, yeni bir toplumsal kavram
olarak postmodernizmi 6n plana ¢ikarmaktadir. Modernizme bir tepki olarak ortaya
cikip 1970'lerden itibaren kendinden soz ettirmeye baglayan postmodernizm,
1980'lerin  baslarinda daha yayginlasmaya baslamaktadir. Postmodernizm,
modernizmden sonra gelen; onun olusturdugu diisiince ve yasam iizerinde bir takim

degisiklikler, doniisiimler 6neren bir kavramdir.

Featherstone’a (2005) gore,

“Moderne eklenen “post” Onekinin, moderne karsit olarak tanimlanan, modernin
sonrasini, modernden bir kirilmayr ya da kopmayr gosterdigi apagiktir”
[Featherstone, 2005].

Postmodern donem bir ¢ag degisikligini ve modernlikten kopusu ileri siirmek
anlamina gelmektedir. Yeni bir toplum bicimini, daha c¢ok da endiistri sonrasi

toplumun kiiltiiriinli yansitan bir degerler sistemi olarak goriilmektedir.

Bocock (1997), Jameson’in postmodernizm hakkinda su goriisiine deginmektedir:

“Postmodernizm, en azindan benim kullandigim sekliyle bir donemsellestirme
kavramidir. Cok kere modernizasyon, post-endiistriyel toplum, tiiketim toplumu,
medya toplumu; goriintii toplumu veya cok uluslu kapitalizm olarak adlandirilan
toplumlarda gorevi, yeni resmi kiiltiir 6zelliklerinin ortaya ¢ikigini, yeni bir sosyal
yasam tarzi ve yeni bir ekonomik diizenin ortaya cikisi ile iliskilendirilmektedir”
[Bocock, 1997].

Postmodern olarak adlandirilan modern sonrasi donem, modern donemde ortaya
cikan bazi yeniliklerin geliserek devam ettigi, cogunun da doniisiime ugradigi bir
stirectir. Bu donemde Jameson’un da belirttigi gibi yeni bir sosyal yagam ve yeni bir
ekonomik diizen ortaya c¢ikmaktadir. Bununla birlikte teknolojide biiylik atilimlar
goriilmekte ve bu durum iiretimi smirsiz hale getirmektedir. Uretimin artmasiyla es
zamanl olarak tiiketim de artmaktadir. Bu donem, fiziksel gereksinimlerin 6tesinde
bir tiiketim anlayisinin ve tiiketiciyle iletisimin 6n plana ¢iktig1 bir doénemdir.
Modern donemdeki is¢i sinifi gerilemekte; ¢iinkii makinelesme ve otomasyon

artmaktadir. Robotlar iiretime girdiginden insan giiciine dayanan {iretim azalmakta,
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uzmanlik artmaktadir. Seri liretimle agiga ¢ikan standartlasmis {irtinlere olan ilgi
azalmaktadir. Ciinkii aym1 Ozellikteki {riinler fiziksel ihtiyacin 6tesindeki
gereksinimleri  karsilamamaktadir. Modernizmde goriilen ve seri iretimle
sembollesen Fordist iiretim yerini postmodern donemde, kitlesel iiretimin
adlandirmas1 olan post-Fordist iiretime birakmaktadir. Bu iiretim sisteminin
belirleyici 6zelliklerinin basinda gelen esneklik sadece iiretim sisteminde kendini
gostermekle kalmayip, toplumun yasam bi¢imini de etkilemektedir [Odabag1,2004].
Farkli tiriinler, daha farkli iiriinlere olan talepleri ve farkli yasam bi¢imlerini de
beraberinde getirmektedir. Standart {iriinlere olan ilgi azalirken, kisiye 6zel iirlinlere

olan talep artmaktadir.

Tiim bu gelismelerin 6zeti olarak Zukin’in goriisleri de benzer bir yaklagim One
siirmektedir. Zukin (1998), modernizmden sonra yasanan yapisal degisikliklere

neden olan sebepleri soyle 6zetlemektedir:

“Postmodernizmin  yiikselisi, {iretimdeki post-endiistriyel dénem, kimlik
belirleyicilerinin artigi, hizmet endiistrisinin biiylimesi, yiiksek kaliteli ve prestijli
mallara karsi istekli, yiiksek beklentili bireylerin artisi ile 6zetlenmektedir” [Zukin,
1998].

Modern donemde yasanan endiistrilesmeyle baslayan sosyallesme siireci,
postmodern donemde gelisimini tamamlamaktadir. Kumar’a gore endiistri devrimi
kent ve kir, ev ve is, erkek ve kadinlar arasinda yeni iligkiler, yeni toplumsal
durumlar olusturmaktadir [Kumar, 2004]. Modern sonrasi1 doénemde toplumsal
iliskilerde farklilik yaratan bu durumlar doniiserek birtakim ekonomik, Kkiiltiirel,

toplumsal farklilagmalari1 da beraberinde getirmektedir.

Bu donemde goriilen farklilagmanin en 6nemlilerinden biri iiretim ve tiiketimin yer
degistirmesidir. Modernizmde goriildiigii lizere iiretim deger yaraticidir, bu yilizden
de modern kosullar altinda iiretim kiiltiiri temel alinmaktadir. Bu kosullarda kimlik
icin en 6nemli faktdr olarak {iretim siirecindeki is rolleri goriilmektedir. Uretimin 6n
planda oldugu bu donemde insanlarin tiiketimden ¢ok {liretim araglartyla olan

iliskileri, yasam deneyimlerinin temel belirleyicisi olarak kabul edilmektedir ve
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tilketim yalmzca iretimin bir yan iriinii olarak kabul edilmektedir. Uretim,
yaraticilik istemesi, karar vermeyi gerekli kilmasi ve insan yasamina deger
katmasindan dolay1 daha fazla énemsenen bir eylem olarak goriilmektedir. Ozellikle
ilk donemlerde tiiketimin agik¢a yapilmasi, sergilenmesi ayip olarak algilanmaktadir.
Tiketilen malin ise fiziksel gereksinimlerden dogan islevsel degeri ©Onem

kazanmaktadir (Cizelge 3.2).

Cizelge 3.2. Uretim ve tiiketimin yer degistirmesi [Or¢an, 2004; Odabas1, 2004]

Modern donem Postmodern donem

Yasam deneyimlerinin temel
belirleyicisi olarak tiiketim kiiltiirii 5n
plandadir.

Uretim deger yaratic1 oldugundan
tiretim kiiltiirii temel alinmaktadir

Uriinlerin yasam deneyimlerini
etkileyen islevsel degerine ek olarak
kimlik, gosterge, isaret gibi degerleri

Uriinlerin fiziksel gereksinimlerden
dogan islevsel degeri 6nem

kazanmaktadur. on plana ¢ikmaktadir.

Kimlik i¢in en 6nemli faktor olarak Kimlik ve yagsam deneyimleri i¢in en
iretim stirecindeki is rolleri onemli faktor olarak tiiketim tercihleri
goriilmektedir. olarak goriilmektedir.

19. yiizyilin sonlarina kadar daha ¢ok 6n planda olan iiretim siireci, yeni bir yilizyilin
baslangiciyla beraber yerini yavas yavas tliketim siirecinin Onemine birakmaya
baslamaktadir. Bauman toplumun ¢alisma etiginden tiiketim estetigine gegtigini
belirtmektedir [Bauman, 1999]. Postmodernizmle birlikte iiretim ve tiiketimin
birlikteligine 6nem verilmektedir. Bu teoriye gore de tiiketim olmadan iiretimin
olmayacag1 on plana ¢ikmaktadir. Bu bakis acisiyla birlikte tiiketim kdiltiirii dnem

kazanmaya baslamaktadir [Odabasi, 2004] (Cizelge 3.3).
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Cizelge 3.3. Postmodern donemin iiretim-tiiketim iliskisi [Odabasi, 2004]

Postmodern Dénemin Uretim-Tiiketim Tliskisi

e Uretim ve tiikketim birliktedir.

e Tiiketim olmadan iiretimin var olmaz yani karsilikli bir var olma s6z
konusudur.

e Tiiketim olumsuz konumdan ¢ikip yeni bir anlam kazanmaktadir. Bunun
sonucunda da titketim kiiltiirii 6ne ¢ikmaktadir.

e Yasam bir tiiketim deneyimi olarak goriilmektedir.

Bocock’a gore, tiiketimin; postmodernizmin baslica 6zelligi oldugu diislincesi
incelemeye degecek bir diisiincedir [Bocock, 1997]. Bocock’un taniminda tiiketim,
bir eksiklik, bulunmayan bir sey i¢in duyulan arzu iizerine kurulmaktadir. Bu durum
diistintildiiglinde bireylerin eksikliklerini gidermek ve doyuma ulagmalarini saglamak
oldukca zor goriinmektedir. Bu durumda ne kadar tiiketirlerse o kadar daha tiiketmek

isteyen tiiketicilerle karsilasilmaktadir.

Tiiketimi O6nemli bir sosyal durum olarak goéren postmodernizmden ayri olarak
diisiiniilemeyen tiiketim toplumunun ana hatlariyla tartisilabilecegi en 6nemli donem,
kisi bagina gelirin ve iiretimin artmaya basladigi 1950’lerden sonraki yillardir
[Yaniklar, 2006]. Bu donem igerisinde tiiketim, endiistri sonrasi toplumun en 6nemli
islevlerinden biri olmaya adanmistir. Ayrica bu donem tiiketici ile iletisimin 6n
planda oldugu bir donemdir. Insanlar tilketim bigimiyle, tarziyla farklilasir, ayirt
edilir duruma gelmektedir. Bu agidan bakildiginda, postmodern kavraminin, tiiketimi
onemli bir sosyal ve kiiltiirel siireg, tiiketimciligi ise postmodernizmin Snemli
ozelliklerinden biri olarak vurguladigi goriilmektedir. Tiikketim mallarinin ve
deneyimlerinin sayisinin artmasi; yasamin anlaminin bir seyler satin almak ve
deneyimler yagamak oldugunu 6ne siiren diisiince bi¢iminin de toplumu egemenligi
altna almasmi saglamaktadir. Insanlar fakli 6zellikte, kendine ozel iiriinler
aradigindan, tiikketimden elde edilen tatmin ¢ok 6nemli hale gelmektedir. Bu durum
da dretilen Triinlerin savasmma neden olmakta ve iirlinler arasindaki rekabet

artmaktadir. Imaj, marka, iiriin ve reklam 6nem kazanmaktadir.
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Postmodernizmin, modernizmden farklilastigi noktalardan biri de gruplara ait
smirlarin modernizmde oldugundan daha akiskan bir hale gelmesidir. Onceki
donemlerde insanlar sosyal statiiler icinde yerlerini bilmek zorundayken
postmodernizm kosullarinda boyle bir sosyal hiyerarsi iginde diisiinmekten

vazgecmektedirler [Bocock, 1997].

Featherstone’a gore, giiniimiizdeki toplumlarda belli yasam tarzlarmin, giysilerin,
serbest zaman etkinliklerinin, tiiketim mallarimin belli gruplarin ayricaligir oldugu
fikri ortadan kalkmis bulunmaktadir [Featherstone, 2005]. Grup iiyelerinin daha
onceki donemlerde rastlanan duragan statiisiinlin, Featherstone’un deyimiyle
farkhiliklart selamlayan postmodernizmde, yerini degiskenlige biraktigr goriliir.
Isteyen ve maddi giicii elveren herkes, herhangi bir statii grubuna bakmaksizin

istedigi etiketlere, tarzlara, yasam sekillerine sahip olmaktadir.

Degisimi simgelemesi postmodernizmin en 6nemli dzelliklerinden biridir. Degisik
kimliklerin, yasam tarzlarinin, tercihlerin secilmesini anlayabilmek agisindan bu

degisimi vurgulayan su tanimlama 6nemli goriilmektedir:

“Postmodernizm, genel gegerlik iddiasi tagtyan onermeleri reddededen, farkliligr ve
cesitliligi vurgulayan, yoruma agik segeneklerle sunan bir séylemdir” [Kale, 2002].

Degisim ve farklilign vurgulayan postmodern kosullarda yasayan insanlar, daha
esnek ve devamli bir degisim potansiyeli i¢inde olmaktadirlar. Zevk, stil, ilgi alani,
serbest zamanlar1 degerlendirme postmodern kosullar altinda hizla degisime
ugrayabilmektedir. Tiketiciler biitiin firsatlar1 anlik ya da belirli bir zaman i¢inde

degerlendirmeyi tercih etmektedirler.

Bu kosullar altindaki bireyler farkliligi ve cesitliligi secerek bir grubun
deneyiminden digerine gecebilirler; daha dnce farkli kategorilerde yer almis olan her
seyi karigtirip, birbirine uydurabilirler [Bocock, 1997]. Postmodernde goriilen bu

arayislar tiiketim deneyimlerinde de kendini gostermektedir.
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Postmodernizmle birlikte yagam artik bir tiiketim deneyimi olarak goriildiigiinden ve
farkliliklar 6nem kazandigindan tiiketilen {iriinlerin islevsel degerine ek olarak

kimlik, gdsterge, isaret gibi degerleri de baskin olmaya baslamaktadir.

Uriinlerin islevsel anlamina sosyal ve kiiltiirel anlamlarmn yiiklenmesiyle birlikte
postmodern tiliketicinin yasam tarzi1 da farklilagsmaktadir. Boylece yeni bir yasam
tarz1 ve ekonomik diizeni olan postmodern toplum i¢inde pazarlama, tasarim, satis,
reklamcilik ve triin kavrami, her zamankinden daha fazla 6nem kazanir hale
gelmektedir [Bocock, 1997]. Baska bir deyisle liretim kiiltiiriinden tiiketim kiiltiiriine,
tiriin kiiltlirlinden marka ve imaj kiiltliriine ge¢isin ve doniisiimiin bir bagka ifadesi de

postmodernizm olarak adlandirilabilmektedir.

Modern donemde yer alan tiiketim genelde kendi i¢inde smirli bir aktivite alani
olarak tamimlanirken, postmodern tiikketim daha c¢ok kimlik teorisi iginde
siniflandirilmaktadir [Glennie, 1998]. Tiiketim postmodernizmde bir yandan sosyal,
kiiltiirel ve kigisel gereksinimleri gidermede kullanilan bir araca, bir yandan da
toplumsal ve bireysel kimlik duygularinin olusumunu igeren bir araca
doniismektedir. Ciinkii bireyin tlikettigi mallar, bir anlamda onun kimligini,

zevklerini, degerlerini ve sosyal yasamini yansitmaktadir.

Postmodern kimlik olusumunun en 6nemli faktorii tiiketim davraniglart olmaktadir
[Bocock, 1997]. Postmodern toplumda, kimlik olusturma ve bunun ifade edilmesinin
tiketim aracilifiyla oldugu siirekli vurgulanmaktadir. Postmodern durumda
bireylerin kimlikleri ne tiikettiklerinin bir sonucu olurken, kimlik olusturma araglari
bireylerin kim olduklari, kim olmay1 istedikleri ya da kim olarak goriinmek
istedikleri konusunda belirleyici bir etkiye sahip olmaktadir. Kimligi belirlemek i¢in
geleneksel sosyal igerikler zayifladigindan, bu kimligi olusturma gorevi tiiketilen
tirtinlere diismektedir. Bocock’un belirttigi gibi, geleneksel toplumlarda, kimlik
cogunlukla dogumla kazanilan ya da belirli bir statii grubuna {iye olmakla veya
dogrudan koken ya da cinsiyetle kazanilan bir sey olarak diisiiniilmektedir [Bocock,
1997]. Ancak giiniimiiz toplumlarinda belirlenmis sosyal konumlar ve kimlikler

yoktur; kimlik ve statii 6nceden belirlenmis degil, edinilen bir deger haline gelmeye
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baslamaktadir [Yaniklar, 2006]. Postmodern kosullarda, kimlik zaman icerisinde
olusturulan, ama hi¢bir zaman tamamlanmamis bir siire¢ olarak goriilmektedir
[Bocock, 1997]. Tiiketim i¢in tasarlanan ve bir kere kullanildiktan sonra atilan
tirtinlerin doldurdugu bir diinyanin etkin oldugunu ileri siiren Bauman’a (2000) gore

ise, kimlikler:

“Tipk1 bir kostiim degistirmek gibi, benimsenebilir ve atilabilir, segenekler daima
aciktir” [Bauman, 2000].

Postmodern zamanlarin 6nemli kisilikleri olan tiiketiciler artik tek bir sey
aramamaktadirlar. Onlar i¢in kimlik tutarli ya da sabit degildir. Insanlar artik farkl
zevkleri, yasam tarzlar1 ve istekleri olan, cesitlilige sahip maddi ve simgesel
kaynaklar1 kullanarak kim olduklarmi ya da kim olarak goriinmek istediklerini

secebilen tiiketicilerdir.

Postmodern tiiketim kiiltiiriinde kimliklerin ve bu kimlikleri ifade eden farkl
zevklerin onem kazanmasiyla birlikte yasam tarzi terimi de onem kazanmaktadir.
Insanlarin giysileri, serbest zamanlar1 degerlendirme bigimleri, tercihleri yasam
tarzlarinin belirleyicileri olmaktadirlar. Bu kavram toplumsal yasamdaki gruplarin
ayirt edilmesinde ve tiiketim kaliplarinin belirlenmesinde olduk¢a 6nemli bir yere
sahip olmaktadir. Yasam tarzlar, artik tliketim kaliplarinin belirledigi sosyal
kimligin de temeli olarak gortilmektedir. Featherstone ve Baudrillard’ in
caligmalarinda goriilebilecegi gibi postmodern yaklasimlarda, tiiketimin kendisi bir
vasam tarzi  ve kimlik olusturmayr kapsayan = siirecler dizisi olarak

degerlendirilmektedir [Featherstone, 2005; Baudrillard, 2004].

Tiketim iizerinde fikir lireten Bocock yasam tarzi deyiminin gliniimiiziin moda
kavramlar1 oldugundan bahsetmektedir. Bu kavramin tiiketici kiiltiirii icinde
bireysellik, kendini ifade sekli olusturdugundan ve kisinin giysilerinin,
konusmasinin, serbest zamanlarini degerlendirme seklinin, yeme-igme tercihlerinin,
secimlerinin, tiiketicisinin zevki ve yasam tarzi hakkinda fikir veren unsurlar olarak

degerlendirilmesi gerektiginden bahsetmektedir [Bocock, 1997].
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Tim bu gelisim siirecine dayanarak daha cok tiiketime yonelen bir toplumun;
tilkketim toplumu ayni1 zamanda postmodern bir toplum oldugunu sdyleyebiliriz. Bu
postmodern toplumda farkli yasam bigimleri, farklilasma ve bununla birlikte farkli
tiriin talepleri Onem kazanmaktadir. Bu farklilasma olgusu postmodernizmin

sOylemiyle ortiismektedir (Cizelge 3.4).

Cizelge 3.4. Postmodernizmin sdylemi [Kale, 2002]

Postmodernizmin Séylemi

e Genel gecerlik iddias1 tasiyan 6nermelerin reddedilmesi,

e Farkliligin ve cesitliligin vurgulanip, benimsenmesi;

e Mutlak degerler anlayisi yerine yoruma agik segeneklerle karsi karsiya
gelmekten ¢ekinmemek; gergegi olabildigince (sonsuz) yorumlamak,

e Tek ve mutlak dogrunun egemenligine karsi ¢gikmak,

e Dogrunun ne oldugu degil yeni dogrularin olusturulmasinin 6nem kazanmasi,

e Genel ilkelerin artik gegerliligini yitirmesi; her seyin yasanan kosullara,
zamanin gereklerine gore olusturulmasi.

Yasamin  dolayisiyla, tliketimin anlamimi  farklilastiran  postmodernizmin

gergeklestirdikleri su tanimlama ile pekismektedir:

“Postmodernizmin  diizensizligi dilizene, belirsizligi kesinlige, stili igerige,
yiizeyselligi derinlige, gecmisi simdiye ve simdiyi gelecege, farklilifi benzerlige,
karmasiklig1 basitlestirmeye, bireyselciligi evrensellige, tiiketimi iiretime tercih ettigi
goriilmektedir” [Odabasi, 2004].

Bu durumlardan etkilenen postmodern bireyde, farkli sosyal siniflarin farkl tarzlar
birbirine karismis bulunmaktadir. Farkli tarzlar1 benimseyen gruplar icin, deneyimler
onem kazanmaktadir. Ozellikle tiiketim deneyimine daha gok 6nem verilmektedir.
Tiiketim deneyiminde de farkli {irtin ve hizmetler aranmaktadir. Karsit durumlar artik
bir arada kullanilabilmektedir. Bu anlamda karsit durumlar1 bir arada kullanan

bireyin kendi farkliligin1 géstermesi 6nemli bir durum olmaktadir. Postmodern birey,
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tiim bu degerleri yansitmak ve kendini ifade etmek i¢in tiikketim aligkanliklarinda da
isaret ve sembolleri kullanmaktadir. Bu isaret ve semboller tiiketicinin {riinler

aracilifiyla cevresiyle iletisime ge¢mesini saglamaktadir.

Tiketilen {irtinler, postmodern bir diinyada gittikce artan 6nemli gostergelerdir.

Baudrillard’in (2004) belirttigi gibi:

“Gostergelerin 6nem kazanmasi siireci postmodernizmin kendisine 6zgii niteligidir”
[Baudrillard, 2004].

Postmodern toplumun iiyeleri gostergeler ile birbirlerine baglidirlar. Postmodern
ozelliklerle tanimlanan bir toplum olan tliketim toplumu gostergeler, imajlar ve
iletilerle dolup tasan bir toplum olarak tanimlanmaktadir. Featherstone, tiiketim
toplumundan bahsederken, hicbir toplumun bu toplum kadar gosterge ve imajlara
doymus olmadigini belirtmektedir [Featherstone, 2005]. Yasamu tiiketim deneyimi
olarak goren postmodern tiiketici kendine gbre anlam tastyan iriinleri, markalari,
imajlar1 tiiketmek i¢in ugrasmaktadir. Bu siire¢ de postmodernizmin bahsedilen
nitelikleriyle bagdagmaktadir. Bu yilizden Postmodern dénem igerisinde; 6zellikle 20.
ylizyilin sonlarinda karsilasilan tiirden tiikketime, yalnizca ekonomik bir siire¢ olarak
degil, gostergeleri de igeren sosyal ve kiiltiirel bir siire¢ olarak bakmak gereklidir.
Ciinkii bu donemde Postmodernizmle birlikte tiiketimin anlami degisirken sadece
fiziksel gereksinimleri karsilayan basit bir siire¢ olmaktan ¢ikan tiiketim,
Baudrillard’in taniminda oldugu gibi basit maddi nesnelerin degil, gosterge ve
sembollerin tiiketilmesi olarak goriilmektedir [Baudrillard, 2004]. Artik bu donemde
gosterge ve sembolleri tiiketen insanlar, yalnizca yasamlarimi siirdiirebilmek icin
degil, ayn1 zamanda kendini tatmin eden tiikketim mallarini almaya giicii yetsin diye
de ¢alismaktadirlar [Bocock, 1997]. Bu durum da 6zellikle endiistrilesen toplumlarda
isaret ve sembollerin 6nemini vurgulamaktadir. Bu tiir toplumlarda isaret ve
sembollerin rolii, en 6énemli olgulardan birinde yani tiikketimde ve tliketim ile ilgili
ideolojide belirgin sekilde gdze carpmaktadir. Uretilen mallarin gdsterge ve
semboller kullanilarak tiiketicilerin ¢oguna satilmasiyla tiiketim ve arzular arasinda

bir baglant1 kurulmus olmaktadir.
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3.4. Postmodernizm ve Tiiketim

Postmodernizmde tiiketim artik temel gereksinimlerin 6tesinde, serbest zamanlari
degerlendirmenin, arzulari, zevkleri, psikolojik gereksinimleri doyurmak ya da daha
genel olarak ifade etmek gerekirse, bir yagsam tarzina sahip olmak i¢in yapilmaktadir.
Bu durum gostergelerin egemen oldugu, gereksinimlere degil, daha ¢ok arzulara
dayali bir tiiketim kiiltliriiniin ¢ikisina isaret etmektedir. Bocock’un (1997) da
belirttigi gibi:

“Tiiketimin yalnizca gereksinimlere degil ama gittikge artan bir sekilde arzulara
dayanan bir olgu oldugu goriilmektedir” [Bocock, 1997].

Tiiketim bu anlamiyla maddi fayda saglayan bir arag olarak degil, gostergelerin
tilketimi yoluyla insanlarin arzularini doyuran bir olgu olarak diistiniilmektedir.
Islevsel degere ek olarak iiriinlerin gosterge degeri de baskin olarak kullamlmaya
baslanmaktadir. Baudrillard’in  deyimiyle {riinler arttk gdstergeler haline
gelmektedir. Gostergelerle tanimlanan nesneler, baska bir seye cevap vermesi igin
kullanilmaktadir [Baudrillard, 2004].Yani artik satin alinan iirlinler, sadece fayda
veren maddi bir nesne degil, bir anlam ileten, o sirada tiiketicinin kim olmay1
amagladigim sergilemek amaciyla kullanacagi nesnelerdir [Bocock, 1997]. Insanlar
kendi kimliklerini yaratmalarmma yardimci olacagimi disiindiikleri mallar1 ve
mekanlan tiiketerek, olmay1 istedikleri gibi gdriinmeye ve bu imaji, bu kimligi
siirdiirmeye ¢alismaktadirlar. Bocock’a gore bu durum tiiketimin, kimlik olusumu ve

kimligin korunmasi siire¢lerinin kapsamina girmesi ile agiklanmaktadir [Bocock,

1997].

Baudrillard tiiketimin her zaman semboller ve gostergelerin tiiketimi demek
oldugunu savunmaktadir. Tiiketimi, tliketicinin satin aldigi mallar1 sergileyerek bir
kimlik duygusu yarattig1 ve bu duygunun korundugu bir siire¢ olarak gérmektedir.
Insanlar artik sosyal hayatta yer edinebilmek icin kendi kimliklerini olusturmak
durumundadirlar. Bu siire¢ i¢inde tiiketim 6nemli bir rol oynamaktadir. Baudrillard,
tiikketicilerin tiikketim mallarini, kim olduklariyla ilgili zaten var olan duygularini disa

vurmak i¢in satin almadiklarin1 6ne siirmektedir. Insanlar, kimlik duygularini, bu
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satin aldiklar1 seyler araciligiyla olusturmaktadirlar [Baudrillard, 2004]. Nesnelerin
maddi diinyasinin simgesel bir anlamlar diinyasina doniistiirtildiigii savunulmaktadir.
Bu tiiketicilik ideolojisinin, tiim nesneleri bu nesnelerin gdsterge degerine

indirgedigi diisliniilmektedir [Gottdiener, 2005].

Anlamlar ve birtakim kimlikler adina tiikketim yapan postmodern toplum i¢inde
Featherstone’un belirttigi gibi gercekler artik imajlara dontismektedir [Featherstone,
2005]. Artik postmodern toplumda, gosterge ve imajlar diinyasi olarak tiiketim
kiltlirii belirginlesmeye baslamaktadir [Yaniklar, 2006]. Bu anlamdaki tiiketici de
tilketim mallar1 araciligiyla sosyal kimlik arayan ya da yasamim tiikettigi mallarla
farklilagtirip, zevk almaya ¢alisan bir kisi olarak goriilebilmektedir. Tiiketim
toplumunun bireyleri olan tiiketiciler, var olmak, ayn1 zamanda kendi kimligini

ortaya koymak i¢in nesnelere ihtiya¢ duymaktadir [Baudrillard, 2004].

Gostergeler lizerine ¢aligma yapan Gottdiener’e gore, nesnelerin hergiinki
kullanimindan gelen anlamlarini tiiketicilik ideolojisine doniistiiren sey, nesnenin
gosterge degeridir. Gottdiener ¢alismasinda, iirtinlerin gosterge islevini ve anlamlarin
tiretimini incelemektedir. Uriinlerin tiiketiciler tarafindan kullamm degerleri igin
istediginden, bu kullanim degerinin de kiiltiirel yasam icinde bulundugundan
bahsetmektedir. Uriinlerin kullanimimin bir baska asamasinda da toplumsal gruplarin
giinliik yasantisinda s6z konusu olan iiriinlerin uygulamaya yonelik belirli islevi
yerine getirdikleri i¢in kullanildigindan ve bu kullanim degerlerinin gdstergelere
donistiiriildiigiinden bahsetmektedir. Bu asamada tiiketiciler, lriinler iizerinde
toplumsal agidan anlamli bazi kiiltiirel simgeleri ifade etmek icin degisiklik yaparlar.
Tiiketilen mallara bu agidan bakildiginda, nesnelerin islevleri yerine getirmek igin
kullanimlar1 ile toplumsal temelli kullanimlarinin ayristirilmasi gerekmektedir.
Tiiketim toplumunda gosterge ve semboller 6nem kazandigindan bu degerlerin

ozellikle altinin ¢izilmesi gerekmektedir [Gottdiener, 2005].

Gottdiener’in bakis agisina gore, triinlerin islevlerini yerine getirmek iizere
kullanimlar1 ile toplumsal temelli kullamimu farklidir. Uriinlerin toplumsal temelli

kullanimi ikinci tiirden bir anlam {iretmektedir ve bu anlam {iriiniin toplumsal
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baglaminm1 vurgulamaktadir. Ayrica, iirlinlerin ikinci tiir kullanimi bir mesaji

gosterecek bicimde kullanildigi zaman, bu durumda iletisim de 6n plana ¢ikmaktadir.

Bu bakis agistyla her tiirlii tirlinlin ayn1 zamanda gosterge degerine sahip oldugu
kabul edilebilir. Herhangi bir iiriiniin toplumsal iletisim yoluyla birgok anlami
tistlenebilecegi goriilmektedir [Gottdiener, 2005]. Bu yaklasim sadece iiriine degil bu
tiriinlerin pazarlandig1 mekana bakis agimizi da etkilemektedir. Bu bakis acis1 sadece
fiziksel bir ihtiyaci gidermek adina gidilen bir tiiketim mekani ile belirli bir
toplumsal statiiyii, yasam tarzin1 temsil etmek i¢in gidilen bir tiiketim mekani
arasinda ayrim yapmaktadir. Bu ikinci durum bir iletisim bi¢cimi olarak

goriilmektedir.

Gottdiener, nesnelerin anlamlar1 {izerindeki yorumunu Umberto Eco’nun bakis

acistyla desteklemektedir. Buna gore, her nesne bes ayr1 anlamda diisiiniilebilir:

¢“Bir maddi nesne olarak maddi agidan;

e Bir islev yerine getiren yani bir kullanim degeri tasiyan, bir gere¢ ya da arag olarak
mekanik agidan;

e Degis tokus degerine sahip olarak ekonomik agidan;

¢ Belli bir statiiniin gdstergesi olarak toplumsal acidan;

o Kiiltiirel birim olarak anlambilimsel acidan” [Gottdiener, 2005].

Gottdiener’in bu yaklasimi ile birlikte iiriinlerin simgesel anlamlari da Onem
kazanmaktadir. Bu bakis agisiyla bir {iriin satin alinirken o iirliniin yalnizca kullanim
degeri degil, o iirlinii kullanan i¢in ne anlama geldigini ve hangi mesajlar1 tasidigi
onem kazanmaktadir. Burada iiriin olarak bu {irlinlerin pazarlandigi mekanlar da
diistintilebilir. O mekanin da ne anlama geldigi ve ne mesaj ilettigi Onem

kazanmaktadir.

Insanlar bu anlayisla tiiketim mallar1 ve tiiketim mekanlar1 aracilifiyla digerlerine
birtakim mesajlar iletmektedirler. Bu durum herhangi bir {irliniin toplumsal etkilesim
yoluyla bir¢ok anlamu iistlenebilecegini gdstermektedir. Tiiketilen iirliinler maddi bir

degere sahiptir ve ancak baska islevleri belirtmek i¢in kullanildiklarinda anlamlari
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ilettikleri sOylenebilir. Bu yoniiyle de tiliketilen iirlinler ve bunlarin tiiketildigi
mekanlar toplumsal iletisimin bir araci olarak gdrev yapmaktadirlar. Uriinlerin
sadece fayda i¢in degil ayni zamanda iletisim araci olarak kullanimi ve hayat
tarzlarini, farkliliklari ortaya koymasi 6nem kazanmaktadir. Tiiketimle ve nesnelerle
olusturulmaya c¢alisilan kimlik arama durumu da iletisimin bir formu olarak

karsilagilan bir olgu olmaktadir.

Tiiketim mallarmin  tasidigi  anlamlar sosyal iliskilerin, yasam tarzlarinin
olusturulmasinin énemli bir pargasidir. Bir iletisim araci olarak kullanilan mallarin
tagidiklar1 anlamlarin derin bir sekilde sosyal ayrimlarin temelini olusturdugu
diisiincesi ortaya konmaktadir. Bu anlamda tanimlanan tiikketim ise sosyal pratikler
yoluyla gerceklestirilen bir siire¢ ve sosyal iliskilerin yeniden iiretilmesinin bir
parcasi olarak goriilmektedir [Yaniklar, 2006]. Tiiketim artik bir iletisim tarz1 olarak
goriilebilir. Bununla birlikte sosyal iliskilerin kurulmasinda 6nemli bir isleve sahiptir.
Insanlar diger insanlarla iletisim kurmak icin tiiketmektedirler. Bu durumda bu
eylemin mekanlar1 olan tiiketim mekanlar1 da ayr1 bir 6nem kazanmaktadir. Maddi
degerinin Otesinde bagka islevleri belirtmek icin kullanilan iirtinler olarak bu
mekanlar da goriilmektedir. Bu mekanlarin sadece fayda i¢in degil ayn1 zamanda
iletisim araci olarak kullanimi ve hayat tarzlarini, farkliliklar1 ortaya koymast 6nem
kazanmaktadir. Bir takim anlamlar ileterek iletisimin bir formu olarak
goriilmektedir. Bu mekanlarda insanlar tiikketime daha ¢ok zaman ayirirken serbest
zaman etkinlikleri de tiiketim baglaminda ele alinmaya baslanmaktadir. Serbest

zaman etkinliklerinin tiiketimle olan iligkisi bir sonraki béliimde agiklanmaktadir.

3.5. Serbest Zaman Aktivitesi Olarak Tiiketim

Postmoderniteyle birlikte tiiketimin yeniden yapilandirilmasi silirecinde serbest
zamanlarimni tercihlerinin, tiikketicinin yasam tarzi hakkinda fikir veren unsurlar olarak
one ¢ikmasini beraberinde getirmektedir. Serbest zamana sahip olmak ve toplumdaki
diger insanlara toplumsal iligkiler i¢in daha ¢ok sans tanimmmasi aslinda modern
zamanda sekillenmeye baglamaktadir. Ornegin Benjamin, serbest zamanin

genislemesini, tiiketici  kiiltiiriiniin ~ yiikselisi  ve modernitenin  gelisimiyle
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iliskilendirmektedir [Rojek, 1997]. Modern toplumda yeni serbest zaman gecirme
sekilleri kesfeden insanlar i¢in postmodern donem, serbest zamanlar1 degerlendirme
bicimlerinin ve yasam tarzlarinin belirlenmesi i¢in firsat saglamaktadir. Serbest
zaman, modern toplumdan giiniimiize gelinceye kadar farkli anlamlar yiiklenerek
basli basma bir faaliyet alami olarak goriilmektedir.  Ozellikle postmodern
degisimlerle birlikte eglenme, dinlenme gibi zevke dayali degerlerle birlikte
algilanarak kisilerin kendilerini ifade etme, kimliklerini gdsterme gibi amaglara

hizmet edici sekilde goriilmektedir [Aytag, 2002].

1980’11 ve 1990°’lh yillar, postmodern toplumun sekillendigi yillar olarak
goriilmektedir. Yaniklar’in ifade ettigi gibi bu donem; c¢alisma yasaminin Gtesinde,
yeni bir serbest zaman faaliyeti toplumunun sekil almaya basladig1 ve yeni imajlarin
vurgulandig1 bir donemdir [Yaniklar, 2006]. insanlar igin isteki roller yerine serbest
zamanlar1 degerlendirme cabalar1 igindeki, bir baska deyisle tiiketim iizerindeki
rolleri gittikce daha fazla 6nem kazanmaktadir. Ozellikle son yillarda tiiketimin, bir
var olma meselesi olarak ele alinmasiyla birlikte bu durumun Onemi
vurgulanmaktadir. Bocock (1997), tiiketimi var olma meselesi olarak ele alan yeni tip
tiiketicileri tanimlarken onlarin yasaminda dnemli yer edinen yasam tarzi deyimine

dikkat cekmektedir:

“Yasam tarzi deyimi giinlimiiziin moda kavramlarindandir. Belirli statii gruplarinin
farkli yasam tarzlar1 kapsaminda kullanildiginda daha sinirli bir sosyolojik anlam
ifade eden bu deyim, cagdas tiiketici kiiltiirii i¢inde bireysellik, kendini ifade sekli ve
belli tarza sahip bir 06zbiling gibi ¢esitli ¢agrisimlar uyandirmaktadir. Bireyin
viicudunun, giysilerinin, konugmasinin, bos zamanlarin1 degerlendirme seklinin,
yeme-igme tercihlerinin, evinin, arabasinin, tatil se¢imlerinin ve bunun gibi diger
secimlerinin, tiiketilen malin sahibi ya da tiiketicisinin bireysel zevki ve stil duygusu
hakkinda fikir veren unsurlar olarak degerlendirilmesi gerekmektedir” [Bocock,
1997].

Bu goriis serbest zaman degerlendirme seklinin gruplarin  yasam tarzinin
belirlenmesinde tiiketimle birlikte etkili oldugu gostermesi agisindan Onemlidir.
Chaney, tiiketim kavraminin artik; zamanin anlamli bir sekilde kullanilmasi i¢in yeni
beklentiler sunan serbest zaman degerlendirmeyle ilgili toplumsal kaliplar1 da igine

aldigindan bahsetmektedir [Chaney, 1999]. Tiiketim kiiltlirlinde serbest zamanlar
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tilketime ayrilan bir zaman olarak yeniden tanimlanmaktadir. Cilinkii artik serbest
zamanin, giderek daha fazla malin satin alinmasiyla gecirildigi goriilmektedir
[Featherstone, 2005]. Serbest zaman degerlendirme bicimleri de sosyal yasam

igerisinde gereklilik olarak goriilmektedir.

Baudrillard’a gore zaman, tiiketim toplumunun gercek ya da imgesel boyutunda
ayricalikli bir yere sahiptir [Baudrillard, 2004]. Bu durumda tiiketim toplumunun
giindelik yasantisinda serbest zamanin niteligi, icerigi, nasil gegirildigi Onem
kazanmaktadir. Isten arta kalan bir zamandan ¢ok dzerk bir alan olarak kazandig
nitelik; bireyler ve siiflar arasinda ayirt edici olmaktadir. Baudrillard’in (2004)

tanimina gore,

“Bos zaman: istirahat, gevseme, kafa dinleme, eglence belki de ihtiyactir. Serbest
zaman belki de onu doldurmak i¢in yapilan tiim oyuncul etkinliklerdir, ama dncelikle
zamanini kaybetme Ozgiirliigii, gerekirse onu Oldiirme, saf kayip olarak harcama
ozgiirliigiidiir. Onceki ¢aglarda hali vakti yerinde olan smiflar igin aylaklik olmus
olan 06l¢iit burada faydasiz zamanin tiiketimi olmustur. Bog zaman etkinlikleri bir
seckinlik ve kiiltiirel ayricalik etkeni olmaya devam etmektedir” [Baudrillard, 2004].

Baudrillard giliniimiiz toplumunu tiketim toplumu olarak adlandirmaktadir. Bu
toplumda her sey tiiketilen nesnelerle tanimlanmaktadir. Bu bakis agisina gore
serbest zaman da, bir tiiketim nesnesine doniismektedir. Baudrillard’a gore, serbest
zaman birey ic¢in ayn1 zamanda bir kimlik {iretim zamanidir. Bu yoniiyle de serbest
zaman, bir anlamlandirma ve gdsterge malzemesidir. Birey serbest zamanin
fazlaligini, gosterig¢i tiiketim yoluyla sergilemek istemektedir. Serbest zaman
etkinlikleri ve tliketimcilikteki temel unsur toplumsal olarak bir yer edinme ¢abasi

olmaktadir [Baudrillard, 2004].

Baudrillard’in bu bakis agisina génderme yapan Aytag; serbest zaman etkinliklerinin
kullanim 6zgiirliigiinii, bireyin tiiketici olarak Ozglirlesmesi olarak gormektedir.
Serbest zamanlar da tiiketici aktiviteleri i¢in gegirilen zaman olarak tanimlayarak,
tilkketim toplumunda, serbest zamanlari tiikketmeye kosullandirilmis bir zaman olarak
gormektedir. Ayn1 zamanda serbest zamanin, zevkin ve tiiketimciligin yasama ani

olarak goriildiigiinden bahsetmektedir [Aytag, 2002].



55

Giliniimliz toplumunda serbest zamanin onemli bir kismini tiiketimci aktiviteler
doldurmaktadir. Bu aktiviteler de birer toplumsal kimlik gostergesi olarak
kullanilmaktadir. Bu siiregte tiiketici, aligveris yapmakla, aligveris mekanlarinda
gezinmekle, toplumsal iligkilerini arttirmakla ve gosterge, marka, imajlarn
kullanmakla bireysel ve toplumsal kimligini siirdiirmeye ¢alismaktadir. Baudrillard’a
gbre daha fazla tiikketmek ve bu yolla mutlu olmak kisiye adeta bir gérev olarak
benimsetilmektedir [Baudrillard, 1995]. Bu gorevi gergeklestiren ve tiiketici olarak

Ozgiirlesen kisiler postmodern tiiketiciler olarak bir sonraki boliimde tartigilmaktadir.

3.6. Postmodern Tiiketici

Postmodern zamanlarda, toplum yapisinin modernizmin toplum yapisindan
farklilagsmasi ile 1970’1 ve 1980’li yillarda tiiketimin yasamlarinda 6nemli bir rol
oynadig1 yeni gruplar ortaya ¢ikmaktadir. Postmodern anlamdaki tiikketim ve
tiiketiciler 6zellikle 1980°lerden sonra giderek dnem kazanmaya baglamaktadir. Bu
donem diinyada carpici degismelerin oldugu, iiretim siireclerinde teknolojilerin
degistigi, imajin On plana ¢ikarildigi, yeni arayiglarin oldugu, igerikten c¢ok, estetik
goriinlislin her zamankinden daha fazla vurgulandigi bir donem olmasinin yani sira
yeni gruplagsmalarin, yeni sosyal degerler ve ideolojilerin ortaya ¢iktig1 bir donemdir

[Yaniklar, 2006].

Bu postmodern durum igerisinde postmodern tiiketici ile birlikte bu yeni kimligin de
birtakim 6zellikleri belirginlesmeye baslamaktadir. Buna gére modern tiiketici ile

karsilastirilan postmodern tiiketicide birtakim 6zellikler goriilmektedir (Cizelge 3.5).
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Cizelge 3.5. Modern tiiketici ile karsilastirilan postmodern tiiketici [ Yaniklar, 2006;
Zorlu, 2006; Odabasi, 2004]

Modern Tiiketici ile Karsilastirilan Postmodern Tiiketici
e Modern tiiketicinin tersine tek bir kimlik yerine farkli kimlikleri
gostermeye daha istekli

e Modern tiiketiciye gore farkli degerler sistemini daha rahat kabullenip
daha acik tavir gosteren

e Maddi zenginlik yerine anlam yaratan deneyimleri daha ¢ok arayan

e Modern tiiketiciye gore daha kararsiz

Daha onceki boliimde deginildigi iizere modern sonras1 donemde, tiiketimin olumsuz
konumdan ¢ikip tiiketimin yagamda bir deneyim olarak goriilmesiyle birlikte tiikketim
kiiltiiri 6ne c¢ikmaktadir. Boylece artik tiikketim, sembolik bir anlam kazanmaya
baslamaktadir. Uriin sadece fonksiyonel &zelligi ile degil bunun disinda yeni
anlamlarla tiiketicinin karsisina ¢ikmaktadir. Uriiniin, imaj ve kimlik olusturma
Ozellikleri ortaya ¢ikmaktadir. Taklit davraniglar, yasamlar, markali iiriinler
tiketicinin yasamini belirlemektedir. Tiiketim ideolojisi etkin olarak insanlarin
yasaminda sz sahibi olmaya baslamaktadir. Insanlar bir kez tiikketim ve onun
ideolojisinden etkilendikten sonra cevresinde sergilenen mallar1 satin almaya
ekonomik giicleri yeterli olmasa bile, o mallara sahip olmay1 arzu etmektedirler. Bir
statli grubunun farkli bir yasam tarzi, tilkketme modelleri g¢esitli yollarla digerlerine
duyurulup ve onlarin bir kismi tarafindan taklit edilmeye calisilmaktadir [Bocock,

1997].
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Resim 3.3. Tiiketimi yasamda bir deneyim olarak gdren postmodern tiiketici
[http://www.infojardin.com/fotos/displayimage.php?album=1200&pos=
47,2006]

Artik tiikketim, kiiltiir tarafindan da belirlenen sosyal bir zorunluluk olarak
degerlendirilmektedir. Bu degisimin merkezinde bulunan tiiketicinin de

tanimlanmas1 gerekmektedir (Resim 3.3 ve Cizelge 3.6 ).

Cizelge 3.6. Postmodern tiiketici 6zellikleri [Odabas1,2004]

Postmodern tiiketici 6zellikleri

Giinliik mutluluk pesinde kosan

Tek bir kimlik yerine farkli kimlikleri gostermek isteyen,
boylelikle farkli rolleri iistlenebilen

Farkli ilkeler ve degerleri daha rahat kabullenebilen

Anlam yaratan deneyimleri arayan

Kararsiz

Aninda tatmin isteyen

Icerik yerine bigcime énem veren

Tiketici, daha ¢ok postmodern zamanlarin bireyleri olarak kabul edilmektedir.

Clinkii tiiketici, postmodern toplumlarda bir anlam kazanmaktadir.
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Yaniklar (2006), postmodern tiiketiciyi soyle tanimlamaktadir:

“Postmodern anlamdaki tiiketici se¢im yapan, satin alan ya da satin almay1 reddeden,
kesfeden ya da yorumlayan, yansitan ya da diis kuran, ilgi duyan ya da kayitsiz
kalan, 6zerk ya da yonlendirilen, aktif ya da pasif, yaratici ya da uymaci, kaginan ya
da yok eden bir kisidir” [ Yaniklar, 2006].

Aragcsal
Aldatilan Se¢im yapan(rasyonel)
Yonlendirilen | Kimlik arayan
[letisimde bulunan
Hedonist
Simgesel

Sekil 3.1. Postmodern tiiketici [ Yaniklar, 2006]

Bu anlamda se¢im yapan kisi olarak tiiketici i¢in ne kadar se¢cim yapma olanagi varsa
o kadar iyidir. Tiketiciler i¢in se¢cim yapmaya dayali bir sistem bdyle bir olanagi
sunmayandan daha iyidir. Insanlarin istediklerinin ¢ogunu saglayan sistem daha iyi
goriilmektedir.  Tiiketiciler —gereksinimlerini  karsilarken, bu  gereksinimleri
karsilamakla bir doyuma ulasirken daha fazlasindan haz almaktadirlar ve hep daha
fazlasini istemektedirler (Sekil 3.1). Ihtiyaclar1 karsilamanin otesinde yapilan
tilkketim, tiiketicilere haz saglarken, tiiketiciler bu arayislari igerisinde siirekli olarak
tikketim yapma isteginde olmaktadirlar. Kisilerin tiikettigi mallar, bir anlamda onun

kimligini, zevklerini ve sosyal yasamini yansitmaktadir [ Yaniklar, 2006].

Postmodern kiiltiiriin i¢cinde var olan tiiketicinin bir takim goriiniimlerinin 6n plana

ciktigindan bahsedilmektedir. Odabasi’na gore bunlardan bazilar1 sunlardir:

e Aligverisci,
e Secici,
e [letisimci

o Karakter kesfedicisi,
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e Haz arayicis1 [Odabas1,2004].

Postmodernizmden ayirt edilemeyen tiiketim kiiltiiriinde var olan ve bahsedilen
ozelliklerle donanmus tiiketicilere, yeni iiretilen, etkileyici, yeni yasam bi¢imi 6neren
ve tiiketicinin 6n plana ¢ikan bu gorlinlimlerine cevap veren tiiketim mekanlari
sunulmaktadir. Bu mekanlar, tiiketiciyle iletisim kurup, onu istedigi gibi yonlendiren;
davranislarin1 tahmin eden ve sosyal gereksinimlerine de cevap veren mekanlar
olarak sekillenmektedirler. Bu mekanlar, aligveris yapmayz ticari bir aktiviteden ¢ok
simgesel bir hale getirmektedirler. Artan bir sekilde zevk ve eglence gibi etkileyici
amaglar i¢in iirlin ve hizmetleri edinme siireci yaganmaktadir. Tiiketiciler artan istek
ve arzularmi karsilayacak {riin ve hizmetlere odaklanmaktadirlar. Yasanan
postmodern durumlar mekanlarin mimari programlarina yansimaktadir. Bu yeni
mimari programlarla sadece iirlinlin pazarlanmasi degil tiiketicilerin arzularmin da
bilinmesi ve doyurulmasi gerekmektedir. Bu ylizden tiiketicinin arzularini bilen ve
ona cevap veren tiiketim mekanlar: olusmaya baslamaktadir. [Odabas1,2004]. Bu
tiketim mekanlarinin déniisiimii ve postmodern baglamla iliskisi bir sonraki

boliimde tartisilmaktadir.
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4. SERBEST ZAMAN ETKINLIiKLERININ YENi KAMUSAL MEKANI:
TUKETIM MEKANLARI

4.1. Serbest Zaman Etkinliklerinin Mekani Olarak Tiiketim Merkezleri

Serbest zaman etkinlikleri 19. ylizyildan beri toplum yasaminda 6nemli bir unsur
olurken, parklar, sokaklar, meydanlar, fuar alanlar1 gibi serbest zaman odakli aktivite
mekanlarin1 da beraberinde getirmektedir. Bu mekanlarla birlikte, insanlara serbest
zamana dayali eglence alanlari sunulmaktadir [Lloyd ve Auld, 2003]. Serbest
zamanin genislemesi iizerinde duran Benjamin de vakit gecirmek icin yola ¢ikanin
arayacagl seyin eglence oldugu kanisindadir [Benjamin, 2004]. Tiim bu gelismeler
ve diislinceler kent yasamindaki segeneklere yeni bir anlam kazandirmaktadir.
Genisleyen serbest zaman aktiviteleri, serbest zaman ve eglenceler i¢in gelistirilen

mekanlar i¢in artan bir talep olusturmaktadir.

Serbest zamanlar1 degerlendirme seklinin, tiiketici kiiltiiriin bir pargast oldugu
goriilmektedir. Bu tiliketici kiiltiiriin yeni donemi ile birlikte, tiiketime ayrilan
mekanlar da 6nem kazanmaktadir. Kiigiikk magazalardan daha biiyiik aligveris
alanlarina kadar uzanan siiregte, bu mekanlar insanlarin doyuma ulagmasi igin gesitli
Ozgiirliikler, yeni sanslar sunmaktadir. Siirecin sonundaki aligveris merkezleri, 19.
ylizyilin fuar ve magazalarinin giiniimiizdeki ¢ocuklar1 olarak tanimlanmaktadir
[Backes, 1997]. Alisverisin, zevk ve eglence faaliyeti haline doniismesi insanlara,
canlarinin istedigi gibi gezinme, serbest zamanini doldurma firsatin1 vermektedir.
Eskiden beri kiigiik magazalarda da, tiiketiciler gesitli liriinlere almasa da, soyle bir
bakmaya davet edilmektedir. Bu bakis sonugta serbest zaman faaliyeti haline

doniismektedir.

Kiiltiir ve ticareti kaynastiran, iletisimi saglayan ve serbest zaman faaliyetlerine
olanak saglayan aligveris mekanlar1 postmodern kiiltlirde ayr1 bir Onem
kazanmaktadir. Postmodern kiiltiiriin bu 6nemli mekanlari, farkli begeniler i¢in
birgok segenegi bir arada sunmaktadir. Krishan Kumar, insanlarin ¢ogunun giindelik

hayatlar1 ¢ergevesinde postmodernizmle kargilagsmalari ihtimalinin en fazla mimari
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araciligryla oldugundan bahsetmektedir. Kumar (2004), postmodernizmde yer alan
cesitliligi kabul etmekte ve mimarinin de farkli begeni {isluplarinin gereksinimlerini
karsilamaya calistigin1 diisiinmektedir. Bu duruma 6rnek olarak da, icinde cesitli

aktiviteleri barindiran bir alisveris merkezini, Faneuil Hall Market’i gostermektedir:

“Faneuil Hall Market’te sanat filmleri gosteren sinemalar ve biiyiik zincirlerin
temsilcileri, gurme restoranlar1 ve fast-food lokantalari, biiylik moda tasarimcilarinin
imzasin1 tagiyan giyim esyalarini satan magazalar ve kitlesel olarak iiretilmis giyim
esyalarini satan magazalar yan yana yer alir. Yalnizca farkli insanlarin farkh seyler
isteyecekleri degil, ayni insanlarin farkli zamanlarda farkli seyler isteyecekleri
varsayilir” [Kumar, 2004].

Postmodernizmde, bireyin tiiketici olarak yeniden tanimlanmasi ile bu tiiketicinin
yaptig1 ¢esitli aktiviteler ve farkli istekleri de tiikketim aktivitelerinin mekanlarinda
belirginlesmektedir. Buralar, adeta kavramsal postmodern sdylemlerin somutlastigi
mekanlar olarak goriilmektedir. Postmodernist bir slogan olarak goriilen aligveris
yapiyorum, Oyleyse varim diglincesinin uygulama mekan1 olarak Onem

kazanmaktadir [Kumar, 2004].

Aligveris kavraminin farkli bir anlam kazanmasi daha ¢ok sosyallesme ve degisik
aktivitelerle vakit gecirme anlamina da gelmektedir [Lloyd ve Auld, 2003]. Chaney
yasam tarzlari {izerine yaptig1 ¢calismasinda insanlarin eskiden gereksinimlerini satin
alirken, daha sonra kalite ve begeni satin almaya, kalite ve begeni satin alirken, simdi
nasil liiks pesinde kogsmaya basladiklarindan bahsetmektedir [Chaney, 1999].
Chaney’in bahsettigi bu durum serbest zamanlar ve serbest zamanlar1 dolduran
aktiviteler, sonu¢ olarak da tiiketim alanlarimin gelisiminin goriilmesi agisindan
degerlidir. Tiim bunlar diisliniildiiglinde tiiketici aktivitelerin uygulama mekan
olarak goriilen aligveris merkezinin de sosyal atmosferi, onemli bir etkiye sahip
goriilmektedir. lgi ¢ekici goriintiiler, gezinmek ve oturmak i¢in rahat alanlar, yemek-
icmek icin ideal imkanlar saglanmaya calisilmaktadir. Mekanin atmosferinin daha
cekici hale getirilmesi hedeflenirken, c¢esitlenen serbest zaman faaliyetleri
programlariyla desteklenmektedir. Bu mekanlarda, serbest zaman kullaniminin yeni
bir anlam kazandig1 gortiliirken, yeni gereksinimlerini tiiketim mekanlarinda aramak

isteyen bireyler i¢in yeni bir iletisim bi¢imi getirmektedir.



62

Postmodernizmle birlikte kisisel begenilerin 6nem kazandigi, begenilerle ilgili
secimlerde ise Ozellikle serbest zaman ugraslar1 ve tiiketim etkinlikleri {izerinde
odaklandig1 goriilmektedir. Degisen tiiketici isteklerine cevap veren tiiketim
mekanlar1 bireylerin diledigi gibi gezindigi, zevklerini arayip buldugu mekanlar
olarak goriilmektedir. Bir 6nceki boliimde tanimlanan ve aligverisci goriinlimiiyle de
tanimlanan postmodern tiiketici, bu mekanlara sadece bir seyler almak i¢in
gitmemektedir. Vitrinlere bakma, gezinme gibi aktiviteler tiiketime ayrilan zamanin
coklugunun bir gostergesi olmaktadir [Odabasi, 2004]. Bu zaman dilimi tiiketici
isteklerine cevap veren tiiketim mekanlar1 igerisinde tanimlanmaktadir. Aligveris
merkezleri tiiketici yasamin yeni bigimleri i¢in bir odak noktasi olmaktadir. Tiiketici
yasamin olusturdugu farkli yasam tarzlarina gosterilen yogun ilginin tiikketim

merkezlerine yonlendirildigi goriilmektedir.

Magazalarin gilinlimiizdeki yansimalar1 olarak goriilen aligveris merkezleri tiiketim
kiiltiirii icerisinde gittikce Onem kazanmaktadir. Aligveris kavraminin farkli bir
anlam kazanmasi ile program olarak da farklilagan tiiketim merkezlerinin tarihi siireg

igerisindeki gelisimi bir sonraki boliimde agiklanmaktadir.

4.1.1. Tiiketim merkezlerinin tarihsel siire¢ icinde gelisimi

Tarihsel siire¢ i¢inde yasanan toplumsal doniisiimlerle tanimlanan ve bugiiniin
postmodern tliketicisine ulasmamizi saglayan tiiketim aliskanliklari, bu siire¢ i¢inde
degisen tiiketim mekanlarint beraberinde getirmektedir. Bu durumda degisik
donemlerde, degisik cografyalarda gelisen ve bir sonraki donemi de etkileyen
tilketim mekanlar1 kargimiza ¢ikmaktadir. Bu bolimde degisik donemlerde, degisik
cografyalarda gelisen aligveris mekanlar1 incelenmektedir. Bu siirecle birlikte
bugilinkii anlamdaki, serbest zaman etkinlikleri i¢in aktivite alani olan aligveris

merkezlerine ulagilmaktadir.

Agoralar, Antik Yunan kentinin sosyal merkezi durumundaki yapilaridir. Ozellikle
gec donemde pazaryeri anlamini tastyan mekanlardir [Rubenstein, 2001]. Kentin en

biiyiilk ticaret alani olan agoralar, ilk planli ticari mekan olma &zelligini
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tasimaktadirlar [Zengel, 2002]. Agoralar her tiirlii aligverisin yapildig1 yerlerdir. Bu
aligveris alanlarinda her tiirlii mal, diikkanlarda ve seyyar tezgahlarda pazarlik
yontemiyle satilmaktadir. Diikkan dizisiyle tanimlanmis stoalar, tezgahlarin diizenli
hale geldigi yerlerdir. Kimi stoalarda ayni tiir ticaret toplanmis durumdadir. Tahil
saticilarinin, ayakkabi tamircilerinin, tuhafiyecilerin, arpa saticilarinin toplandigi
farklr stoalar goriilmektedir. Hava kosullarina karsi bir sacak alt1 olusturan stoalar,
birgok insanin bir arada toplanmasina olanak saglayan yapilar olarak goriilmektedir.
Stoalar, ulasim ticaret iliskisini destekler nitelikte liman bolgesine daha yakin olan

bolgelerde konumlandirilmaktadir [Rubenstein, 2001].

Antik Yunan’in agoralar1 doniisiime ugrayarak Antik Roma’da forum olarak yeniden
tanimlanmaktadir. Forumlar da Antik Roma’nin en 6nemli sosyal merkezidir. Cok
amacli kullanilan bu alan, ayrica 6nemli bir ticaret alanidir. Roma’da forumlar kentin
odak noktalar1 olarak sekillenmektedirler [Rubenstein, 2001]. Eski Roma
Imparatorlugu’'nda kentin merkezinde bulunan bu alisveris mekani hem

imparatorlugu simgeleyen bir yapilagsma hem de ticaretin merkezi konumundadir.

Pazaryerleri de, Ortagag Avrupasi’ndaki ticari yapilanmalardir. Ozellikle
meydanlarda kurulan pazaryerleri toptan ve perakende satisin yapildigi, kentin
onemli odak noktalar1 olmaktadirlar. Yine ulasim-ticaret iligkisi baglaminda,
Uzakdogu ticaretinin gelismesiyle liman bolgelerinde kurulan 6zel fuarlar, pazarlar
ortaya c¢ikmaktadir [Zengel, 2002]. Pazarlarda seyyar tezgahlardan kalic1 diikkan
birimlerine kadar farkli 6zellikte satis birimleri goriilmektedir. Pazaryerleri aym
zamanda, karsilikli sergilenen pazarlik iliskileriyle alici ve saticiyr sosyal olarak

kaynastiran kamusal alanlardir [Sennett, 2002].

Antik doénemde stoalarda goriilen sirali diikkan birimleri pazaryeri kavramiyla
birlikte dagilmaktadir [Zengel, 2002]. Pazarlardakine benzer sekilde serbest kapali
tezgah anlayis1 hakim olmakta ve bu tiir diikkkanlar pazarlarin yapisinin ikinci sekli
olarak goriilebilmektedir. Bu anlayistaki diikkanlarin ilk sekli tek insanin girebilecegi
kadar genislikte ve Oniinde bir tezgahi bulunmaktadir. Zamanla ekonomideki

degisimler ve kiracilarin miilkiyet sahibi olmasiyla tek kisilik satig mekanlar1 odaya
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dontismektedir. Disarida olan tezgah iceriye alinarak ticaretin yeni yeri i¢ mekan

olmaktadir [Geist,1983].

Zamanla yeniden iretilen ve tanmimlanan diikkanlar ilk zamanlarda tek bir mekan
icinde iken daha sonralar1 depolama ihtiyaci ile ikinci bir mekan ihtiyaci ortaya
cikmaktadir. Yeni bir anlayisla alt katta diikkan, iist katta depo ve yasama alam
barindiran iki, ti¢ katli bloklar1 olugmaktadir. Diikkan-depo-konut iliskisini saglayan
binalar ortaya ¢ikmaktadir. Zemin kattaki diikkanlarin oniinde yaya dolagimina
olanak veren bir mekan ihtiyaciyla birlikte diikkanlarin 6n cephesine korunakli bir
tist ortii eklenerek arkadli aligveris sokaklarinin ilk 6rnegi olusturulmaktadir [Zengel,

2002].

Avrupa’da kentlerinin niifusundaki artigla beraber pazarlarla birlikte kurulan fuarlar
da 6zellesmeye baslamaktadir. Onceleri agik marketler seklinde diizenlen aligveris
alanlar1 zamanla farklilasmaktadirlar. Zamanla iki, ti¢ katl diikkanlarla ¢evrili agik
pazarlar yeni gelisen teknoloji ile listleri ortiilerek kapali ve kalict mekanlar haline
getirilmektedir [Zengel, 2002]. Bu yeni olusumlar daha sonraki donemde de yeni
striiktiiriin  deneme sahas1 haline gelmektedir. Diikkan Onlerinde arkadlarin

tasarlanmasiyla kapali ¢ars1 benzeri yapilar olugmaktadir.

19. yiizyilin baglarinda bireysel olan diikkan, ticaretteki, ekonomideki ve
teknolojideki gelismeyle birlikte magazalara doniismektedir. Bunun sebebi de
mallarin ¢esitlenmesiyle birlikte tiiketici talebinin artmasi ve ticari iiriiniin
sergilenme alaninin artirilmasi amacini gergeklestirmektir [Yiksel, 1995]. Satista
ortaya ¢ikan yeni teknikler, yeni metotlar mallara olan talebin artmasina neden
olmaktadir. Miisterinin etkilenmesi i¢in daha ¢ok malin sergilenmesi s6z konusu
olmaktadir. Bu durum kentlerde ticarete daha biiyiik yatirimi ve biiylik magazalari,

cok katli diikkanlar1 getirmektedir (Resim 4.1).
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Resim 4.1. Cok katli magazalar devri [www.muse.jhu.edu, 2006]

Acik diikkandan kapali diikkana gegilmesiyle daha 6nce miisterinin oniinde duran
malin simdi miisterinin ilgisini ¢eker hale getirilmesi ihtiyacin1 dogurmaktadir.
Endiistrilesme ve 1688’de dokiim camin bulunmasiyla birlikte camlarin daha da
biliylimesi s6z konusu olmaktadir. Seffaf cam yiizey, diikkanlara daha giizel bir
goriintli saglamaktadir. Endiistrilesmeyle birlikte seri {iretimin artmasiyla cam daha
cok kullanilir olmaya baglamaktadir. Diikkanlarin yaygin hale gelmesiyle de vitrin
camlar1 daha da 6nem kazanmaktadir. Cam yliizey artik diikkanin i¢inin goriilmesine
olanak saglamakla kalmayip lriiniin sergilenmesini de saglamaktadir [Geist,1983].
Gortilen bu degisimler ve moda olmaya baglayan magazalar farkli disiplinlerin de

dikkatini gekmektedir:

“Hava hizla kararmaya ve ayni hizla magazalarin vitrinleri aksam i¢in aydinlanmaya

bagladi.... Her yer karanlik ve hantal goriintislii eski binalarla tika basa doluydu ve
bunlarin bir¢ogunda, ¢ok modern goriiniislii ve seffaf cam kutular gibi yapay bir
parlaklik sagan magazalar acilmisti” [Lem, 1998]



66

Vitrinler malin korunmasina ve diikkan kapandiktan sonra da malin goriilebilmesine
neden olmaktadir. 19. yiizyilda cam teknolojisindeki gelismelerle birlikte vitrin ve
vitrin siisleme daha da 6nem kazanmakta ve ylizyilin ilerleyen yillarinda sokaklar
dekore edilmis vitrinlerle kimlik kazanmaya baslamaktadir [MacKeith, 1986].
Elektrik lambalarinin ve toplu tagima sistemlerinin kullanilmaya baslanmasi, gece ve
giindliz smirlarinin agilmast anlamina gelmektedir [Chaney, 1999]. Mimarlik bu
gelismenin de potansiyelini kullanarak tiiketici kiiltiirinlin kullanimi i¢in yeni sanslar

sunmaktadir.

Magazalar, 18. ylizyilin moda diikkanlarinin genislemis versiyonu olarak
gelismektedir. Bir¢ok odasi ve cesitli standtlar1 barindirmaktadir. Birgok insana da is
saglamaktadir. Kendi smirlart i¢cinde mallarin secilmesini saglamaktadir. Biiyiik
magazalar (department store) c¢esitli tlirden mallarin bir bina i¢inde toplandigi ve
sergilendigi mekanlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir [Geist, 1983]. Diisiik fiyatlarla
toplu satis yapan bu biiylik magazalar sundugu segenekler ile kisa zaman icinde

insanlar i¢in ¢ekim merkezi olmaktadirlar.

Magazalar once kiicliik olarak baslamakta ve demir striiktiiriin olanaklar1 ile
geniglemektedir. Yeni katlar ve arkadlarin agtigi yoldan sonra buralara biiyiik
galeriler eklenmektedir. Endiistrilesmeyle toplumun kentlilesmesi ve yeni kiiltiirel
bicimlerin olugmasi, bu toplumdaki sinif yapilariyla da kesiserek aligveris alanlarinin
yayilimini hizlandirmaktadir. Yasam ile ilgili se¢imlerin serbest zaman ugraslar1 ve

titkketim etkinlikleri lizerinde odaklanmasi da bu yayilmaya destek vermektedir.

Endiistrinin artmasi, kamu ulagimi ve gazetelerin dagilimmnin artmasi ticareti, is
gliciinli, rekabeti arttirmaktadir. Magazalar miisterilerini  etkileme yolu
aramaktadirlar. Elektrik savurganca kullanilarak 1iyi aydinlatilmis mekanlar
olusturulmaktadir. Sanatc¢ilar vitrin camlarini siislemektedir, reklamlar miisteriyi

etkileme araci olarak kullanilmaktadir [Geist, 1983].

Magazalarin hizla yayilmasi ve gelisimi yine farkli bir disiplinde ele alinmaktadir.

Zola, moderniteyi ve giyim endiistrisinin gelismesi ile ortaya ¢ikan biiyiik magazalari
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sorgulamaktadir. Bu sorgulamay1 yaparken romanlarinda, endiistri devrimiyle gelisen
yapt malzemelerini vurgulayarak cam ve demir birlikteliginin mimarlik alanina
girmesiyle gelistirilen mekana ait gozlemlerini sunmaktadir. Caglar ve Ultav (2004),

bir ¢aligmalarinda bunu soyle ifade etmektedir:

“Tam o anda kalabalikta mantosunu yitirmek tehlikesi geciren “Madam Desforges”
nihayet magazaya girmis ve birinci holden geciyordu. Biiylik galeriye giren hanim,
gbzlerini kaldirdi. Burasi iki kattaki trabzanlarla cevrilmis asma merdivenlerle
kesilmis, ugan kopriilerle donanmis kocaman bir gar i¢ini andirryordu. Inisli, ¢ikish
demir merdivenler, genis egriler yaratiyor sahanliklar1 daha da ¢ogaltiyordu. Bosluga
atilan demir kopriiler, ¢cok yiikseklere kadar ¢ikiyordu. Vitrinlerden siiziilen beyaz
isiklar altinda, tim bu demir, hafif bir érekmenlik, aydinhigin siiziildiigii ince bir
dantel, bir riiya sarayinin ¢agdas gerceklestirilmesi gibiydi” [Caglar ve Ultav, 2004].

1852°de, Aristide Boucicault, Paris’te Bon Marche adinda perakende satigin yapildig:
bir magaza agmaktadir. Bon Marche’ler, markali ucuz mallarin satisin
onermektedirler. Arkadlarda oldugu gibi isteyen herkes oraya gidebilecek ve bir sey
almasa bile rahat¢ca gezinebilecektir [Sennett,2002]. Artik yeni piyasa yerleri bu
magazalardir. Ancak arkadlara aligkin halk i¢in buralar daha hasin ve yipratici

goriilmektedir [Geist, 1983].

Bocock (1997), 19. ylizyilin sonunda Paris’te agilan Bon Marché’da reklam
brosiirlerinde 6zel olarak kadinlara seslenen bir boliim ayrilmakta oldugundan

bahsetmektedir. Bu konuda su yorumlar1 yapmaktadir:

“Gergekten de kilise ve katedraller digindaki yerler arasinda, biiylik magazalar,
kadinin yaninda ona eslik eden bir erkek olmadan ziyaret edebilecegi, saygideger
kabul edilebilen, halka agik ilk yerlerdi. Ustelik bir baska diizeyde de bu diikkanlar
kadinin ev siirlarindan disart attigi ilk adimin habercisi idi” [Bocock, 1997].

1870’lerde bliylikk magazalar daha da artmakta ve galeriler, katlar, merdivenler
eklenerek bircok seyin bir arada oldugu mekanlar iyice bilyiimektedir. Ilerleyen
yillarda da ¢esitli bolgelere magaza zincirlerinin agilmasiyla cesitlenerek devam

etmektedir.
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20. ylizyilin ilk yarisinda sonra savaslarla ortaya ¢ikan ekonomik sikinti atlatildiktan
sonra ekonomide meydana gelen gelismelerle tiiketicilere magazacilikta yeni bir
anlayis, slipermarket magazaciligi sunulmaktadir [Bozdogan,2002]. Bu mekanlar
birgok malin daha wucuz fiyata satildigi yerler olarak tiiketicinin karsisina
cikmaktadirlar. Satis ve depo alanlarini bir arada bulunduran siipermarketler giderek

cogalmaktadir [Zengel, 2002].

20. yilizyilin ikinci yarisinda ortaya ¢ikan bir diger yeni yap1 tiirii de hipermarketler
olmaktadir. Biiyiik miktardaki malin tiiketiciye en ucuz sekilde sunuldugu alanlardir
[Bozdogan, 2002]. Hipermarketler, ilk olarak 1960 yilinda Fransa’nin Marsilya
kentinde Carrefour adinda bir isletmeci tarafindan uygulanmaktadir [Zengel, 2002].
Yiyecek ve benzeri tiikketim mallarini pazarlayan marketler zamanla yetmemeye
baslamaktadir. Ciinkii buralar sattiklar1 mallar ve mekanlar1 acisindan smnirh
yerlerdir. Bunlarin sunduklar1 da zaman i¢inde yalin ve yetersiz kalmaktadir.

Degisen toplumun ilgisini daha karmasik ve renkli mekanlar ¢cekmektedir.

20. yiizyildaki gelismelerden sonra, aligveris merkezleri hizla gelisim gostererek
yayginlagsmaktadir. Bu yillarda kent merkezleri farkli islevleri bir arada barindirmaya
baslamaktadir. Kentlerin merkezleri ile birlikte yeni ticari bolgeleri 6nem kazanmaya
baslamaktadir. ilk zamanlarda acik mekana yayilmis aligveris merkezleri
goriilmektedir. Kentsel gelisimlerin hiz kazanmasiyla birlikte yeni kent alanlar1 olan
uydu kentler olugsmaya baslamaktadir. Motorlu tasit kullanimin1 artmasiyla da
aligveris mekanlar1 kent disinda gelismeye baslamaktadir. Aligveris merkezlerinin
devam eden gelisim siirecinde oncelikle A. B. D’de, yeni bir aligveris mekan1 olan
kapali mall’lar goriilmeye baslamaktadir. Mall kavrami oncelikle belirli bir hat
tizerinde halka ac¢ik yliriiylis ve gezinti alanlarin1 tanimlamak i¢in kullanilmis, daha
sonralar1 ise kent sokaklarinda olan aligveris islevi kendine yeten kapali mekanlarda
tasarlanmaya baslanmakta ve kapali mall’lar ortaya ¢ikmaktadir [Onbilgin, 2002].
Genis alanlar tizerinde kurulan bu kapali aligveris merkezleri insanlara birgok mali ve
hizmeti bir arada bulabilecekleri bir ortam saglamaktadir. Bu kapali mall’lar bir

anlamda Amerika’dan Avrupaya ithal edilen bir kavram olarak goriilmekte ve hizla
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yayilmaktadir. Bu gelismelerin yani sira, kent merkezlerinde degisik firmalara ait

cok katli magazalar yapilmaktadir.

Bocock (1997), bu gelismeyi soyle agiklamaktadir:

“Ozellikle 1970’ler ve 80’lerde, tiiketicilere satin alacaklar1 giysileri, mobilyalar,
spor gereclerini ve gida malzemelerini izleyebilecekleri yerler, bir siirii diikkkanin
ayni c¢at1 altina yerlestirilmis oldugu aligveris merkezleri sunulmaya baslandi. Bu
galeriler tipik olarak sehir disindaki alanlarda, yogun niifus merkezlerinin ¢evresinde
calisan otoyol sebekelerinin uygun noktalarinda insa ediliyorlardi. Bazilarina otobiis
ya da trenlerle ulasilabiliyorsa da, bunlar ziyaret edebilmek i¢in normal olarak bir
otomobile gereksinim duyuluyordu. Bdyle yerlerin acilmasi genellikle yerel
diikkanlarin kapanmasi ile sonuglaniyordu, c¢iinkii yerel diikkancilar ¢esit ve fiyat
acisindan aligveris merkezlerindeki diikkanlarla rekabet edemiyorlardi. Yerel
diikkanlarin kapandigi yerlerde yasayan yasli ve fakirler ya da otomobili olmayanlar
icin bu bir sorun olusturmaktaydi. Bazi kisiler aligveris merkezlerine ulagimi kolayca
saglayamiyorlardi” [Bocock, 1997].

Bu mekanlar bulunduklar1 konum itibariyle kendini ziyaret eden insanlari da
sinirlandirmaktadir. Bunun yaninda hipermarketleri, yiyecek birimlerini ve daha
bircok aktivite birimini kendi bilinyesinde bir arada toplayan mekanlar 6nem
kazanmaktadir. Kent merkezi ve uydu yerlesimler aligveris merkezleri ile insa
edilirken kent i¢i de yayalar ve tiiketiciler i¢in uygun hale getirilmektedir. Eski is
sokaklar1 trafige kapanarak yaya yollart olusturulmaktadir [Giizel, 2002]. Aligveris
alan1 olan ana caddelerde ve kentin biitiiniinde gii¢lii bir yenilige gerek duyuldugu

icin araclari artik yaya yasantisindan ayirma ihtiyact dogmaktadir.

21. yiizyilda yasanan programli degisikliklerle aligveris merkezlerinde farklilagmalar
okunmaktadir. Toplu iiretim, toplu tiiketim aligkanliklarinin artisi, tiiketimin diinya
iilkelerinde yeni bir yasam bi¢imine doniisiimii ile birlikte kentte ve kent disindaki

alanlarda aligveris mekanlarinin sayis1 giderek artmaya baglamaktadir [Giizel, 2002].

Icerisinde magazalari, restoranlari, bankalari, sinemalar1 barindiran mimari programi
gelistirilmis tiiketim alanlar1 degisen tiiketim davranislarina cevap vermeye

caligsmaktadir.
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4.1.2. Postmodern kentlesme ve tiiketim merkezlerinin gelisimi

Gliniimiiz alisveris merkezlerine kadar uzanan siiregte tiiketim mekanlarinin
gelisimini etkileyen en onemli faktorlerden biri doniisen toplumsal degisimlerle
birlikte tiiketim kaliplarinin olusumudur. Bu tiiketim kaliplarinin olusumuna degisen
kent yasantisinin bir sonucu olmasi agisindan da yaklagmak 6nemlidir. Kentler, artik

yasamin yeni bi¢imleri i¢in bir odak noktas1 olarak goriilmektedir.

Kentler Raban’in ifadesiyle disluplarin pazaryeri olarak goriilebilmektedir. Raban’in
bakis agisinda insanin kentteki yasantiy1 bi¢cimlendirirken, kentin de insanlar1 ve
onlarin yasantisini bigimlendirdigi anlayis1 goriilmektedir [Harvey, 2003]. Kentlerin
yeni kosullar ve bireyler olusturmada oncii bir rolii bulunmaktadir. Tipki 19. ylizyil
Paris’inde pasajlarin olusmasi ve flanéurlerin ortaya ¢ikmasi gibi. Adeta yasanan
ekonomik ve toplumsal kosullarla birlikte donemin kent yasantist da pasaj olarak
diizenlemis mekani zorunlu kilmaktadir. Sonrasinda kent merkezlerinin etkileyici
sergileme ve eglence merkezleri olarak gelismesi de kentte serbest zaman
etkinliklerine ayrilan alanlar arttirmaktadir [Chaney, 1999]. Bu durumda kentler i¢in
tilketim liretimden daha 6nemli hale gelmektedir. Lefebvre, ¢agdas kentte tiiketime
yonelik teshir ve tiiketimin teshiri oldugundan bahsetmektedir [Lefebvre, 1998].
Onceleri egemen olan endiistriyel kentlerin tersine tiiketim kentlerinin gelisimi
gergceklesmektedir. Urry, bu diisiinceden hareketle biiyiikk kentlerdeki aligveris

merkezlerinin postmodernin zirvesini temsil ettigini 6ne stirmektedir [Urry, 1999].

Bocock da tiiketim kaliplarinin ortaya ¢ikmasini bir dlcilide, kentte yasamanin bir
sonucu olarak gormektedir. Kentlerde gereklilikten ¢cok zevk ve eglence icin yapilan
bir tiikketimin olmasina neden olmaktadir. Kentlerde yasayan ve siradanlagsmaktan
kacinmak isteyen yeni gesit bireylere dikkat ¢ekmektedir. Kent yasaminin bu yeni
bireylerinin tiiketime gereksinimi daha fazladir. Ciinkii kent insan1 farkli bir tarza
sahip olmayi, bireysel secimleri yansitabilecek bir alani istemektedir. Bu birey daha
cok bir kimlik duygusu yaratabilmek, kim olarak algilanmay1 arzu ettigini

belirtebilmek amaciyla tiikketmektedir [Bocock, 1997].
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Gilinliimiiz toplumunun yasam yeri olan postmodern kent yasaminda bu siire¢ daha
yogun olarak goriilmektedir. Serbest zamanlarin degerlendirilebilecegi mekanlar
tizerine kurulu bir yasam bi¢imi goriilmektedir [Chaney, 1999]. Kent yagamina daha
fazla tslup ve yasantiyr bigimlendiren degerlerin girmesi; tiiketimi, aylaklik ve
eglence bolgelerine katilimi arttirmaktadir. Bu durum yeni bir sosyal yasantinin
kurgulanmasina neden olmaktadir. Gliniimiiziin kent yasantis1 farklilastik¢a aligveris
merkezleri, konulu parklar, miizeler gibi yeni tiikketim ve aylaklik ortamlarinin
gelismesine ve bu yeni kent mekanlarinda postmodern egilimlerin
gozlemlenebilecegi savunulmaktadir [Featherstone, 2005]. Gelisen kent yeni

toplumsal olusumlariyla uyumlu bi¢cimler, mekanlar kurgulamaktadir.

Featherstone’a gore postmodern kent daha fazla imaj barindirdigi igin tiikketimin
merkezidir [Featherstone, 2005]. Yasamdaki ve tarzlardaki cesitlilige agik
oldugundan kentte yasayan insanlar da ¢esitli roller oynayabilmektedirler. Bu rolleri
iistlenirken iginde yasadiklari topluma katilmak, bu toplumun bir pargasi olarak
kendilerini ifade etmek durumunda kalabilmektedirler. Tiiketim aligkanliklar
insanlarin {istlendikleri rollerin ifade araci olarak goriilebilmektedir. Bundan dolay1
da birtakim isteklerle donanan tiiketici, bu isteklerini doyuracak diger insanlara
uyumunu ya da farkliligim1 saglayacak tiiketim aligkanliklarina ve bunlari
sergileyecek tiiketim mekanlarina ihtiya¢ duymaktadir. Aligveris merkezleri bu
anlamda toplumun kent yasamina katilimimni saglayan ve bu yasantiya bir yorum

getirmesine olanak saglayan mekanlar olarak karsimiza ¢ikmaktadirlar.

Zukin’in ¢aligmalarinda da kentlerde yasayan insanlarin artik sosyal siniflar yerine
hayat tarzlarina gore boliinmesi tiiketim mekanlarina olan ilginin artmasina neden
olarak gosterilmektedir. Zukin’in belirttigi gibi son yillarda sehir hayat tarzinin
anlami kapitalizmin de etkisiyle duragan bir halden daha hareketli bir hale
gelmektedir. Bu durum da toplumda yasayan bireyler ic¢in tiikketimi
cesaretlendirmektedir. Bu durumda bireylerin her tiirden kamusal alanda daha fazla
gorliniir hale gelmesi ve alternatif yasam tarzlarinin ortaya c¢ikmasi séz konusu
olmaktadir. Hayat tarzlarina yoneltilen dikkat; yeni, yiiksek goriiniimlii, gosterisli

tiiketim mekanlarina olan ilgiyi arttirmaktadir. Sehirler artik {iretim alanlar1 olarak
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goriilmekten ¢ikip tiikketim alanlar1 haline gelmektedir [Zukin, 1998]. Postmodern
kentlerin iiretmekten ziyade tiikettigi, fabrikadan ziyade alisveris merkezine sahip
oldugu konusunda bir¢ok iddia vardir. Son yillarda tiiketim alanlari, ortaya ¢ikan
endiistri sonrasi, postmodern sehrin ayrilmaz bir parcast olmaktadir. Kentlerde;
fabrika gibi iiretim alanlarmin daha oOnceki altyapisinin yerini, eglence parklari,
festival alanlar1, tiiketim merkezleri gibi tiikketim altyapili alanlarin aldigindan

bahsedilmektedir [Mullins, Natalier ve ark., 1999].

Ozellikle postmodernlesme siirecinde yasam tarzlarina yéneltilen ilginin sonucunda
bu tarzi belirleyecek tiiketim kaliplar1 ve yasam tarzlarinin sergilendigi tiiketimin
mekanlarina olan ilginin acgiklanmasi1 da 6nem kazanmaktadir. Postmodern yasantiyla
birlikte kentlerin de tiikketim merkezlerine doniismesiyle tiiketim merkezlerinin de
yeniden tasarlanmasi ve genislemesi 6nem kazanmaktadir. Tarihsel bir siire¢ i¢inde
gelisen tiilketim mekanlarinin postmodern yasam sonucunda mimari programlarinda
gelismeler gorlilmektedir. Postmodern durumun yarattig: tiiketicilerin beklentilerine

cevap verecek sekilde mekansal karsiliklar bulmaya ¢alistig1 goriilmektedir.

4.2. Kamusal Alan Olarak Tiiketim Merkezleri

Kent kiiltiirii ile yakindan iligkili olan aligveris merkezleri, kentte yasayan insanlar ve
onlarin kent yasamindaki deneyimleri arasinda koprii kurmaktadir. Kent mekanlari
her zaman insanlarin biraya geldigi, birbiriyle bulustugu, bilgi aligverisi yaptigi, ayni
zamanda iirlin ve hizmetlerin sunuldugu, alinip satildig1 yogun kullanilan mekanlar
olmustur. Aligveris mekanlar1 da insanlarin kentte yasadiklari bu tiirden deneyimleri
yeni bir yorumla sunmaktadirlar. Kentlerdeki sosyallesme iligkilerini, ¢ekici
mekanlar1  taklit ederek, yabancilarin diizenli olarak bulustugu mekanlar
olmaktadirlar. Kentteki sosyal aktiviteler i¢in kamusal mekanlarin iistlendigi gorevi

almaktadirlar.

Aligveris merkezleri, kent hayatinin tadin1 vermek i¢in ¢abalayan, sihhilestirilmis

kentler olarak goriilmektedir. Kotii kosullardan, istenmeyenlerden temizlenmis bir
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kent olarak yorumlanmaktadir [Backes, 1997]. Bu 6zellikleriyle alisveris merkezleri

hem 6zel hem de kamu mekani olarak goriilmektedir.

Tiiketim merkezlerinin  tarihsel siire¢ iginde gelisimi Onceki  boliimde
incelenmektedir. Bu tiiketim mekanlarinin ayn1 zamanda kamu mekani olmasindan
bahsedilmektedir. Kamusal mekanlarin tarihsel gelisimine bakildiginda tiiketim
merkezlerinin tarihsel gelisimi ile Ortiisen noktalarin oldugu goriilmektedir. Antik
Yunan’da kentin en biiyiik ticaret alani olan agoralar, ayn1 zamanda kamusal
mekanin da tarihini baglatmaktadir. Kentin odak noktasi niteligindeki bu yapilanma
bir toplanma alan1 olarak goriilmektedir. Agoralar ile baslayan kamusal mekan tarihi
Roma forumlariyla devam etmektedir. Her ikisi de kentlilerin gilindelik yasam
icerisinde karsilastig1 ve iletisim kurdugu toplanma mekanlari ve kamusal yasamin
ana mekanlar1 olarak goriilmektedir [Mumford, 1987]. Ortagagin kamusal mekanlari
ise pazaryerleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kentte yasayanlarin disaridan gelen
ziyaretcilerle de sik sik bir araya geldigi mekanlar olmaktadirlar. Ortagag kentlerinin
ticari yasam merkezlerinden olan arkadlar da yayalar i¢in bir iletisim mekan1 olarak
goriilmektedir. 18. ylizyilda serbest zaman ve eglence i¢in yeni kamusal mekanlarin
gelisimi, 19. ylizyilda yeni tliketim merkezlerinin ortaya ¢ikisi ile goze ¢arpmaktadir.
Endiistri Devriminin {riinlerinden olan pasajlar, 6zel alan igindeki kamusal
alanlardir. Bu tiir mekanlarin kamusallig1 yari-kamusal olarak adlandirilabilir. Cilinkii
liks tiikketimin yeri olan bu mekanlarda davraniglar {iizerinde bir kontrol
bulunmaktadir. Ayn1 zamanda hem orta, hem de yiiksek smif icin alt smiflarla
karsilagsma mekan1 sunmaktadir. Arkadlar gibi magazalar da kamusal bir atmosfer
sunmaktadirlar. Tim smiflarin 6zgiirce girebildigi, birbirine karistig1 alanlar olarak
karsimiza c¢ikmaktadir. Magazalarin aligveris merkezlerine gelen siiregte, bu ic
mekanlarin ger¢ekte kamusal alan olarak goriilmesi ile ilgili yeni tartisma ortamlari

bulunmaktadir.

Southworth, tasitsiz caddelerin ve pazarlarin cazibesini kaybettigini ve aligveris
merkezlerinin yeni formlar olarak ortaya ¢iktigindan bahsetmektedir. Ancak kamusal
baglamdan daha 6zele gecilmesine ragmen bu yeni formlarin sehir merkezini ¢esitli

yonleriyle taklit ettigini diistinmektedir. Alisveris merkezlerinde; kentin bir pargasi
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olan sokagin, bir ilham kaynagi olarak kullanildig1 goriilmektedir. Bu durum adeta
geleneksel sokak modeliyle baslayan ticari aktiviteye bir gonderme yapilmaktadir.
Southworth ise bu durumu biiyiik kapali kutu seklindeki aligveris alanlarinin kentsel
tedavisi olarak gdormektedir. Girisimciler, insanlarin sokagi istediklerinin ve eger
aligveris merkezleri yasamini siirdiirecekse sokagin bazi oOzelliklerini tasimasi
gerektiginin farkina varmaktadirlar. Bu ylizden aligveris merkezlerinin tasariminda
eski yol boyunca aligveris mantigimi kullanilmaktadir [Southworth, 2005].
Diikkanlarin dizilisi caddeye benzetilmek i¢in dekore edilmektedir. Sokak yapist her
diikkana ayr1 giris ve bireysel bir kimlik kazandirmaktadir. Sokaga ait cesitli
sembolik elemanlar da aligveris merkeziyle biitlinlesip boylece yayanin konforuna
daha biiylik bir dikkat saglanmis olmaktadir (Resim 4.2). Yayanin konforuna verilen
Onemi vurgulamak i¢in ana cadde veya kent merkezi olmaya calismaktadir.
Southworth’e gore yeni aligveris alanlarimi kimligini olustururken ana caddenin

sembolik degerleri 6nemli bir degerdir. Sembolik degerler sunlar1 icermektedir:

e Saat kuleleri, su kuleleri,

o Yesillik, koy-kasaba yesilligi,

e Kent sokagindaki sokak unsurlari- sokak lambalari, isaretleri,

e ‘Sokak’ mimarligi: anlasilir cepheler, taklit yogunluk ve karmasa,
e Su Ogesi,

e Tarihi detaylar,

e Eglence: miizik, tiyatro, sanat gosterileri,

e Sokak sanati,

[Southworth, 2005].
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Resim 4.2. Aligveris merkezinde sokaga ait ¢esitli sembolik elemanlarin kullanilmasi
[Kémiireii, 2007]

Gottdiener de konuya benzer bir sekilde yaklagmaktadir. Gottdiener’in taniminda

alisveris merkezi;

“Insanlarm 6zlemini duyduklar1 belli bir kent ortamini paylasmak icin geldikleri
fiziksel bir mekandir” [Gottdiener, 2005].

Bu yoniiyle aligveris merkezleri idealize edilmis kiiclik kent merkezleri olarak
goriilmektedir. Gottdiener (2005), bu goriisiinii bir aligveris merkezi 6rnegini vererek

desteklemektedir:

“Bu 0zel carst (Olde Towne) iginde, diikkanlar birbirlerine her birka¢ adimda bir
yerlestirilen taklit gaz lambasi direkleriyle tamamlanan antik caddelerle
baglanmaktadir... Idealize edilmis bir kiiciik kasaba yasamma duyulan nostaljik
0zlem, gergek kasaba yasamina duyulan nostaljik 6zlem, gercek kasaba yasami ve
onun ayirt edici toplumsal iliskilerinin gézden yittigi metropol icerisinde olusturulur”
[Gottdiener, 2005].
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Insanlarin gdérmeye alisik oldugu kent atmosferinin olusturulmasi mimari dgelerle
saglanmaktadir. Insanlar1 kentten kopararak insa edilmis, kent benzeri bir ortam

olusturulmaktadir ve sosyallesmelerine de bir katk: saglanmaktadir.

Bozdogan’a gore insanlar, tarihi sehirlerin merkezindeki sosyal hayatin ve
pazaryerlerinin canliliginin 6zlemini duyduklarindan, bugiin yeniden bir sosyal
agora pesinde kosmaktadirlar. Bu durumdan yararlanmak isteyen aligveris sektorii
ise, tiikketimi arttirmak i¢in aligverisin yaninda dinlenme, eglenme, yeme-igme ve
kiltiirel faaliyetlerde bulunma imkami sunmaktadir [Bozdogan, 2002]. Tim bu
aktiviteler, merkezin icindeki kentsel degerler yeniden canlandirilarak
gerceklestirilmektedir. Mimari programda islevle birlikte kurgu da 6nem kazanmakta
ve kent yasami da bunun bir parcasi olmaktadir. Icerisinde kent atmosferi yaratilan

merkezler i¢in su yorum yapilmaktadir:

“Mall kavramimin geleneksel kent merkezinin yerini doldurmasi, insanlarin
iklimlerden etkilenmeden, sanki kent merkezinde yasarmis gibi doyurucu bir
mekanin keyfini ¢ikarmalariyla hayal edilmektedir” [Tokyay, 2005].

Gottdiener (2005), aligsveris merkezlerindeki kentsel 6gelerin kullanimini kentin
gosterge islevinin, aligveris merkezi iginde geri kazanilmasi olarak yorumlayip bu

durumu orneklemektedir:

“Birka¢ Ornekte, giris boliimii bir kasaba meydani gibi genis bir alandir. Los
Angeles’taki Del Amo Aligveris Merkezi’nin ana girisinin tam ortasinda diizenli
araliklarla ¢alan bir c¢an sistemine sahip iki kathh biiylik bir saat kulesi
bulunmaktadir... Kule ve onu kusatan acgik alan 6zellikle Avrupa’daki Ronesans
kentlerini merkezlerini hatirlatarak, ayn1 zamanda eski kasaba meydanlarinin 6nemli
unsurlarini tekrar kullanima sokmaktadir” [Gottdiener, 2005].

Gottdiener (2005), bu diislincesine Langman’in tanimlamasini da eklemektedir:

“Aligveris merkezi, tasarim ve diizenlemesi, magazadan magazaya yliriiyerek
gidilebilen otomobil 6ncesi Kiiclik Kent Ana Caddesi’nin efsanevi gegmisi ile
gelecegin neonlar, hologramlar, lazerler uzay gezilerinden olusan ileri teknoloji
kentleri arasinda kurulmus bulunan bir tiikketim iitopyas1 yaratmayir hedefler”
[Gottdiener, 2005].
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Aligveris merkezleri, tiikketim toplumu i¢in kurulmus bir kent mekanina
benzetilebilir. Kent merkezi ya da sokak yasantisini isteyen insanlar i¢in kurgulanmis
mekanlar sunmaktadirlar. Aligveris merkezlerinin i¢ mekan1 banklar, ¢esitli
mobilyalar, yesillikler, heykeller ve sanat objeleriyle diizenlenmektedir. Bazi
aligveris merkezleri kentte goriilen sanat gosterileri, konserler, moda gosterileri gibi
kamusal aktivitelere olanak saglamaktadir. Bu durum, Southworth’un hayal iiriinii
bir kentsellik tanimlamasin1 hatirlatmaktadir [Southworth, 2005]. Artik aligveris
gereksinimden ¢ok, insan1 eglendiren bir aktivite olarak yapildigindan moda olan da

bu aligveris merkezini bir eglence yeri ve sosyal mekan olarak kurgulamaktir.

Baudrillrad (2004) da Avrupa’nin en biiylik aligveris merkezlerinden Parly 2’yi

tanimlarken:

“Kiiciik ve biliylik aligverisin uzlagsmasi... Modern ritmin ve Antik aylakligin
uzlagmasi... Bu vitrinleri bile olmadan cekiciliklerini dogrudan sunan magazalar
arasinda, ayn1 anda hem Rue de la Paix hem de Champs Elysées olan, su oyunlari,
yapay agaclar, biifeler ve banklarla bezeli, mevsimler ve hava degisikliklerinden
kurtarilmis gezi alaninda aylak aylak dolasmanin daha 6nce goriilmemis konforudur”
demektedir [Baudrillard, 2004].

Tiiketim toplumunun 6nem kazanmasiyla birlikte tiilketim artik toplumun zorunlu bir
asamas1 ve tiilketim mekani da adeta zorunlu olarak gidilmesi gereken bir mekan
olarak goriilmektedir. Kentli i¢in bir bulusma mekani, Onceleri dis mekanin

istlendigi gorevi devralan, yari-kamusal bir mekanin anlamini tasimaktadir.

Aligveris merkezilerinin yeni toplanma mekani olmasi ve bunu yaparken de i¢
mekanda bir kent imaji olusturmaya calisilmasi bu merkezlerin kent mekaniyla
mukayese edilmesine neden olmaktadir. Insanlarin ¢evresinde gérmeye alisik oldugu
kentsel Ogelerin yardimini alan ve kent merkezini ¢esitli yonlerden taklit eden
aligveris merkezlerinin kamusallig1 tartisilmaya baslanmaktadir. Aslinda 6zellesmis
bir mekan olan aligveris merkezinin kamusal alanin yerini almaya baslamasi

sorgulanmaktadir.
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Ozellikle giiniimiiz kentlerinde hizla artan alisveris merkezlerinin kentliler tarafindan
kullanilan kamusal mekanlar olarak goriilmesinin sebeplerinden biri; kentlerin en
onemli kamusal mekanlar olarak sayilabilecek kent merkezlerinin hem fiziksel hem

de islevsel olarak bir ¢okiintiilesme stireci gegirmesindendir [Tung, 2003].

Kentlerde diizensiz gelismenin iiriinii olarak ortaya ¢ikan sug¢ ve hastaliklar, giinliik
yasamda parklar, meydanlar ve kamu alanlarinin kullanimindan zevk alinmasini
engellemektedir. Boyle bir ortamda giin i¢inde zaman gec¢irmekten uzaklasan bolge
sakinleri, bir zamanlar eski kasaba meydani ya da kent merkezinde bulabildikleri
toplumsallagma olanagini saglayacak bir kamu alaninin eksikligini hissetmektedirler.
Gitgide, kamu alanlar1 rahatsizlik ya da korku veren yerler haline gelmektedir.
Bunun yerine, toplumsal yasam yerleri simdi alisveris merkezi olarak bilinen

tiimiiyle kapali, klimali aligveris alanlar1 icinde bulunmaktadir [Gottdiener, 2005].

Aligveris merkezleri sunduklar1 temiz, giivenli, disaridaki hava kosullarindan
arindirtlmis  iklimlendirilmis ¢evresiyle insanlara serbest zaman ve eglence
aktiviteleri de sunmaktadirlar. Kentlerin kamusal kullaniminda alisik oldugumuz
sinema, kafeler, ¢ocuk oyun alanlar1 gibi aktivite alanlarim1 da biinyelerine

eklemektedirler.

Insanlarin aligveris merkezini yalmzca ticari aktivite igin degil sinemalar, tiyatrolar
konserler ve benzeri diger aktivitelerle birlikte aym1 zamanda sosyallesme araci
olarak kullanmasi aligveris merkezinin kamusal mekan olarak yorumlanmasina
zemin hazirlamaktadir. Ayrica bir diger 6nemli nokta da sudur ki tipki kent mekani
gibi aligveris merkezi de farkli gruplardan insanlarin kullanimina ag¢iktir. Farkli gelir,
yas, cinsiyet ve kiltirdeki insanlar buradaki hayatt daha simirli da olsa

tadabilmektedirler [Tung, 2003].

Ancak biitiin bunlarla birlikte kurguladig1 i¢ mekani, konumlanmasi ve yonetimi ile
birlikte birtakim sinirlamalar getirebilmektedir. Her ne kadar kamusal kullanima agik
olsa da bu alanlarda davranmislar zorlanmaktadir. Kontrol alisveris mekaninin

yonetimi lizerindedir. Aligveris mekanit kamusal alandan daha kontrolliidiir. Bu
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durumda bu yeni yari-kamusal alanlarin kullaniminda bir takim farkliliklar
goriilmektedir. Ornegin kentin disinda konumlanan bir aligveris merkezine toplu
tasima olanaklar1 diginda yalnizca araba sahipleri gidebilmektedir. Bu kendi igine
doniik alan igerisinde giivenlik 6nem kazandigindan sosyal davraniglar daha fazla
kontrol edilmektedir. Bir hayat tarz1 6nerdigi i¢in diisiik gelir grubundan bir birey
kendi istegiyle bu mekanlar1 kullanmay1 tercih etmeyebilir. Alisveris merkezlerinde
kentteki kamusal alanlardaki sosyal aktivitelere benzer aktiviteler vardir ancak daha
sinirlandirilmis bir alandadir. Hangi aktivitelerin olacagi ve yonlendirilmesi aligveris
merkezinin yOnetimi tarafindan yapilmaktadir. Kentteki kamusal mekan, gece-
giindiiz aktif bir mekan iken aligveris merkezleri belli saatler i¢in kamunun
kullanimina aciktir. Bu agidan bakildiginda kamusal yasamin kentteki anlamindan

farklilastig1 goriillmektedir.

Southworth aligveris merkezlerini tartistigit makalesinde, alisveris merkezlerinin
gercekte kamusal alanlar olmadigindan bahsetmektedir. Cilinkii bu merkezlerin
aslinda kamusal mekan1 smif ve wklara gore yeniden bi¢imlendirdiginden
bahsetmektedir. Ona gore aligveris merkezleri yapay bir kentsellik saglamaktadir; bu
mekanlarda hava sartlarindan, trafikten, fakir insanlardan yoksun bir yasantinin

oldugundan bahsetmektedir [Southworth, 2005].

Gottdiener, aligveris merkezlerini; isletmelerin burada bulunabilecek insanlart ve
faaliyet tiirlerini diizenleme yetkisinden dolayr yari-kamu alanlar1 olarak
tanimlamaktadir. Gergek kamu alanindan sonra kendi icine donen alisveris merkezi,
kamusal alaninin yeni bir yorumunu sunmaktadir. Gottdiener aligveris merkezleri
icin ortagag satolar1 benzetmesini kullanmaktadir. Ortacag satolar1 gibi kendini
kapatmis, etrafi kusatilmis ve diizenlenmis bir ortamla kamu alanini degistirmeye
calistiklarindan bahsetmektedir. Bu yari- kamu mekaninda bir kent atmosferi
yaratilarak, aligveris merkezinin, hepsi bir {riin satin almaya islevsel olarak
baglanmis davranislar cesitliligini olanakli kilmakta oldugundan bahsetmektedir

[Gottdiener, 2005].
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Aligveris merkezinde hayat tarzlarinin sunulmasi, kent atmosferinin saglanmasi,
kamusal 6gelerin kullanilmasi gibi degerlerin ve biitliin bunlarin amaci insanlarin
merkez icinde daha fazla vakit gecirmelerini saglamaktir. Aligveris merkezi,
tiikketime yonelten bir etki yaratmak icin tasarlanmaktadir. insanlarin bu mekanlara
sadece aligveris yapmak icin degil ayn1 zamanda zaman gecirmek i¢in gitmesi de
Oonem kazanmaktadir. Tiiketimi arttirmak i¢in aligverisin yaninda dinlenme, eglenme,
yeme-igme ve Kkiiltlirel faaliyetlerde bulunma imkani sunulmaktadir (Resim 4.3).
Toplumun serbest zamanlar1i hedef alinmaktadir. Mimari programlarinda,
tiikketiciligin ve buna bagli olarak postmodern kosullarla gelisen se¢im yapma
firsatinin, ¢esitliligin kullanildig1 goriilmektedir. Postmodernizm mantiginda tiiketici
olarak yeniden insa edilen bireyin isteklerine uygun bir mekan sunmaya

calisilmaktadir [Kumar, 2004].

Aligveris merkezinin amaci tiiketim mallari1 satmak oldugundan merkezin
diizenlemesinin islevi de tiiketici ile iletisimi iyi bir sekilde, farkli bir kilikta sunmak
olmaktadir. Tiiketicinin isteklerini koriikleyerek tiiketim faaliyetlerini artiracak bir
goriintli ve ortam sunmak zorundadir. Bu merkezlerde kullanilan yontem; bireylerin
her zamankinden daha fazla secim yapabilme sansina sahip olmalarini ve farkl

aktiviteleri deneyebilmelerini saglamak olmaktadir.
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Resim 4.3. Aligveris merkezindeki yeme-igme birimi [K&miircii, 2007]

4.3. Tiiketim Merkezlerinin Gosterge Degeri

Tiiketimin merkezi olan aligveris merkezleri tipki postmodern kentler gibi iiretimin
tiilketime doniistiigii mekanlardir. Insanlar bir kez iceriye girdiklerinde, zamanin nasil
gectigini fark etmeyerek saatlerce dolagmaktadirlar. Alisveris merkezleri tiiketiciyi
bu duruma sokarak bircok satig birimiyle karsilasmasini, daha fazla mal ve hizmet
gdrmesini, daha ¢ok satin almasini olanakli kilmaktadirlar. igine giren insan bir katta
cok sayidaki magazadan birini se¢ip aligverisini yaparken, bir st katta dinlenip,
eglence aktivitelerine katilabilmektedir. Bu yoniiyle aligveris merkezleri yalnizca ¢cok
genis bir ¢esitlilikteki iiriin ve hizmetleri secip tilkketmemize olanak saglamamaktadir.
Ayn1 zamanda insanlar tiiketime yoneltmek lizere yapilandirilmaktadirlar [Yaniklar,
2006]. Tiiketim kiltliriinde serbest zamanlarin tiikketime ayrilan bir zaman olarak
yeniden tanimlanmas: tiiketim mekanlarinda saglanmaktadir. Serbest zamanlari,

eglenceyi ve sonugcta tilketimi hedef alan bu mekanlar goyle tanimlanmaktadir:

“Alisveris merkezi bir eglence mekani, bir karnaval merkezi olan maddi, yapay bir
ortam sunar. Tiiketici bir benlik olarak doniistiiriilmiis olan benlik bunu aligveris
merkezine tasir, buranin mimarisine has kafa karistiric1 tasarim 6zellikleriyle
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karsilasir ve park alanlarini, koridorlari, yiliriiyen merdivenleri, merdivenleri, giris
kapilarin1 aragtirp 6grenerek tiiketim igin kurulan biiyiik caddeler ve tiiketici
toplulugunun igine girer” [Gottdiener, 2005].

Tiiketimin, gereksinim ve isteklerden ¢ok anlamlarin tiiketilmesi olarak vurgulamasi
ile birlikte insanlarin gilindelik yasam deneyimlerinde giderek daha 6nemli bir rol
oynamaya baslamaktadir. Anlamlarin tiiketilmesi ile birlikte tiiketilen mallarin
yalnizca ekonomik iglevli nesneler olmadig1 ayn1 zamanda bir iletisim nesnesi olarak
goriilmesi gerektigi ortaya ¢ikmaktadir. Bu anlayisin ortaya ¢imasindan itibaren
tilketim mekanlar1 da aym islevi iistlenmektedir. Cilinkli aligveris yapma basit bir
ticari eylemden ¢ok, bireylerin imajlart satin aldigi agik bir gosterge haline
gelmektedir. Ozellikle gesitliligin 6nem kazandigi postmodern toplumda, bireyler

mallarin kendilerini tiiketmekten ¢ok anlamlarini tiiketmektedirler.

Tiiketimin sergilendigi alan olan aligveris merkezi de toplumda bir yer edinme alani
olarak tanimlandiginda merkezin fiziksel islevinden ¢ok gosterge olarak kullanilmasi
da Onem kazanmaktadir. Aligveris merkezleri tiiketim etkinliklerinin bitmeyen

tiikketici istekleriyle bir sentezini gergeklestirmektedir. Baudrillard’a (2004) gore:

“Aligveris, nesnelerle flort, aylak gezinti ve bunlar birlestirme olanaklar tiiketim
etkinliklerde 6nemli bir yer tutmaktadir” [ Baudrillard, 2004].

Artik her tiirden insan aligveris merkezlerini belirli araliklarda ziyaret etmektedirler.
Bunu yapmalarinin sebebi mutlaka aligveris yapmak degil, ama oralarda dolagmak,
gormek ve goriilmek, disaridaki hava kosullarindan kagip, aligveris merkezlerinin
atmosferinde olmaktir [Bocock, 1997]. Bu durum aligveris merkezini farkli bir
sekilde kullanmanin ornegi olarak gosterilmektedir. Gottdiener’e gore aligveris
merkezi bir biitlin olarak ele alindiginda temel islevinden farkli seyler cagristirdigi

icin kendiliginden bir gostergedir [Gottdiener, 2005].

Gosterge degeri kazanan tiilketim merkezleri, igerisinde insanlarin kendilerini ifade

edebilecekleri ve birbirlerine mesaj iletebilecekleri bir anlam kazanmaktadir. Bu
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yoniiyle tiikketim merkezleri davramislar1 yonlendiren bir ozellik de tasimaya

baslamaktadir.

Batida endiistrilesme siireciyle baslayan ve postmodern donemde hizlanan tiiketim
aktivitesinin degisimi beraberinde mekanlarin mimari programlarinda da biiyiik
degisimleri getirmektedir. Bir sonraki boliimde de batida yasanan bu degisimlerin

Tiirk tiiketim kiiltiirti tizerindeki yansimalar1 ve doniistiiriicii etkileri incelenmektedir.
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5. SERBEST ZAMAN ETKINLIKLERININ ANKARA KENTi KAMUSAL
ALANLARI UZERINDEN OKUNMASI

5.1. Degisen Yasam Bicimi ve Serbest Zaman

Ik donemlerde han, arasta, bedesten gibi kendi sosyal yasantisin1 ve alisveris
kiiltiirtinii barindiran Tiirk tiiketim kiiltlirdi ilk degisimini 17. yiizyilda batililagsma
etkisiyle gostermektedir. Bu durum, donemin geleneklere bagl tiiketim kiiltiiriinde
yavag yavas degisimi ve azalmay1 gostermektedir. Avrupa’nin endiistrilesmesi, 18.
ylzyilin ortalarinda ekonomiyi etkileyerek iiretim ve tiikketimde degisikliklere neden
olmaktadir. Bu donemde ekonominin degisimiyle Batili {irlinler 6nem kazanmaya
baslamaktadir. Bundan sonraki donem Tiirk tiiketim kiiltiiriinde, batili tiiketim
ortamimin hazirlanmas: olarak yorumlamaktadir [Organ, 2004]. 19. ylizyilda ortaya
cikan ekonomik durumla birlikte meslek carsilarinin tiiketim kiiltiiriinii etkileyen bir
sembol olmaktan ¢iktig1 goriilmektedir. Dis ticaret iliskilerinin degisim siireci
icerisinde kentte yeni agilan diikkanlar yeni ticaret bolgeleri olusturmaktadir [Aktiire,
1995]. Batiyla kurulan iligkiler sayesinde yabanci tiiketim mallar1 kolayca pazarlara
girmektedir. Bu donemde, yasanan niifus degisimleri, tiretimdeki gelismeler, gelirin
yiikselmesi, ulasimin kolaylagsmasi seri iiretim iriinlerinin pazarlarinin gelismesini
saglamaktadir. Bu degisimler de aligveris kiiltiiri ve tiiketimi biiylik bir degisime
ugratmaktadir [Dokmeci, 1995]. 19. yiizyilin sonlarina dogru batili yasam tarzinin
daha fazla etkili olmasiyla birlikte biiyiik kentlerde kadin ve erkek fark etmeksizin
biitiin  bireyler diikkanlarda, aligveris yaparken goriilmeye baglamaktadir.
Endiistrilesmenin iilkeye girisi ile yeni fabrikalar, artan {iretim ve artan tiiketim s6z

konusu olmaktadir [Organ, 2004].

Bat1 toplumunda tiiketim, yeni zengin sinifin olusumuyla baslayarak endiistrilesme
ve kitle iiretimi ile artarak alt siniflara dogru yayilmaktadir. Tiirk toplumunda 6nce
tiiketim, daha sonra da {iretim siireci baglamaktadir. Batili yasam tarzina duyulan
Ozenti, toplumu yeni tiiketim aligkanliklarina da 6zendirmektedir. Batili iilkelerle
kurulan yeni iliskilerle de tiiketim siireci hizlanmaktadir. Batidan gelen degerler, yeni
yasam bic¢imi olarak kabullenilerek toplumun iist tabakasi tarafindan alt katmanlara

da yayilmaktadir [Zorlu, 2006]. Ulkede yaymlarin ve reklamlarin artmasiyla olusan
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yeni iletisim ortamlariyla birlikte toplum yeni {iriinlerle daha kisa silirede
tanigmaktadir. Bu durumda tiiketim, Tiirk toplumunda da yavas yavas bir zevk ve
serbest zaman aktivitesi olarak goriilmeye baslanmaktadir. Cars1 geleneksel Tiirk
kent sisteminde ticaretin temel birimi iken artik geleneksel tiiketimin giiciiniin

kirilldig1 goriilmektedir [Zorlu, 2006; Orcan, 2004].

Cumhuriyetten Onceki Ankara, tarihi kent merkezi olan Kale ve c¢evresinde
gelismekte iken burada kisith bir ticaret s6z konusudur. Bir Anadolu sehri olan
Ankara, Cumhuriyetin ilani ile gelismeye ve modernlesme projesinin mekani olmaya
baslamaktadir. Cumhuriyet dénemi, modernlesme projesi ile birlikte batili yasam
tarzinin kurumsallagtigt bir donem olarak goriilmektedir. Batida goriilen siyasi,
kiiltiirel degisimlerin topluma aligtirildig1 bir donem olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Yeni bir toplum hedeflendiginden, bu toplumu simgeleyen yasam tarzi, aligkanliklar

da degistirilmeye ¢alisilmaktadir.

Degisen kiiltiirel ortam, mekanlar1 yeniden orgiitlemekte ve bu dogrultuda sosyal ve
mekansal pratikleri de doniistiirmektedir. Osmanli kiiltiiriinde, ticaretin temel birimi
carsilar olarak ifade edilirken, bu mekanlar kentin giindelik yasantisinda onemli
kamusal alanlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Toplumsal doniisiimle birlikte yasam
seklinde olusan degisimler, yeni bulusma mekanlar1 olarak kahvehaneleri de
beraberinde getirmektedir. Kamusal alanlarin gittikge ¢esitlenmekte oldugu
goriilmektedir. Begeni tarzlar1 ve giindelik yasam pratiklerinin degisimi, kullanilan
mekanlar1 da etkilemektedir. 19. yilizyilin sonuna dogru batili anlamdaki eglence
mekanlar1 agilmaya ve yayginlasmaya baglamaktadir. Bu mekanlar toplumsal
yasantida bir esnemenin yasanmasina neden olmaktadir. Tiyatro mekanlari,

sinemalar giindelik hayata girmeye baslamaktadir [Or¢an, 2004].

Degisen toplumda yeni iletisim mekan1 olan Batili anlamdaki magazalar ¢ogalmakta
ve bu magazalar topluma alisverigle birlikte eglenceyi de sunmaktadir. 1950’lerden
sonra Batili anlamdaki magazalarin agilmasi tiiketim davraniglarinin da degismesine
neden olmaktadir. Ik 6rnekleri Batida gériilen Bon Marché adi verilen magazalar ilk

defa yapilmaya baslanmaktadir. Batida goriilen diizenlenmis vitrinler de sokaklar
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siislemeye baslamaktadirlar. Geleneksel ¢arsi kiiltiiriine alternatif yeni bir kiiltiir
olarak, her tiirli giyim, slis esyasit gibi esyalarin satildigi biliylik magazalar
cogalmaktadir. Magazalar ¢ekici vitrinleri ve sergiledikleri mallarla caddelerin
kalabaliklasmasina neden olmaktadir [Or¢an, 2004]. Bu donemde daha ¢ok Batida
goriilen bir yasam sekli olan bir iiriin almasa da magazalarin ¢ekici vitrinleri 6niinde
gezinen, piyasa yapan, aligverisci insan tipleri goriilmeye baglanmaktadir. Gilindelik
yasam pratiklerinde aylaklik kabul goren bir hal almakta ve insanlar tipki Paris’teki
flanéurler gibi baska bir gerek¢eyle sokaga ¢ikip ayni zamanda kenti de yeni bir
gozle gormeye baslamaktadirlar. Kamusal hayata katilma toplumun tiim kesimi igin

kabul edilir bir hal almaktadir.

Orcan’a gore geleneksel toplumlarda insanlar benzer tutumlariyla tanimlanirken
modern tiiketim bu tutumu degistirmektedir. Farklilik, sira disilik ve bunlara olan
vurgulamalar toplum tarafindan taninmak i¢in daha etkin bir rol oynamaktadir.
Geleneksel bir toplumdan modern bir topluma gegis siirecinde farklilagsma ile birlikte
yeni aligveris mekanlar1 hizla toplum yasantisina girmektedir. Batida yayginlagan
market, siipermarket ve hipermarket, alisveris merkezi gibi tiikketim mekan ve adlar
da Tiirk giindelik hayatina girmeye baglamaktadir. Batili tiiketim aliskanliklarinin
yansimasi olarak geleneksel tiiketim mekanlarina karsi biiylik tiikketim merkezleri

acilmaktadir [Orcan, 2004].

Cumhuriyetten sonraki 1950’11 yillar, tiiketim kiiltiirliniin yayilma donemi olarak
goriilmektedir. Bu donem, kentlesmenin ve toplumsal degisimlerin yasandigi bir
donemi ifade etmektedir. Dig politikalarin etkisi, tarimdan kopup kentlere yerlesme
tiketimin biiyiimesinin nedenleri arasinda goriilmektedir. 1980’ler sonrasindaki
donemde disa agilmayla tiiketim kiiltiiriinlin etkisi yogunlasmaktadir. Gelirleri artan
smiflar liiks tiikketime yoOnelmektedirler. Yasam tarzlarinda goriilen degisimler

tiiketimle yakindan ilintili goriilmektedir [Zorlu, 2006].

Cumhuriyetle birlikte gelen yeni yasam bi¢imi ve serbest zaman segenekleri ile
birlikte Tiirk tiikketim kiiltiiriinde yasanan degisim siireci baskent Ankara {izerinden

incelenmistir. Bu toplumsal degisimin mekansal yansimalari lizerinde durulmustur.
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Bu baglamda, degisimlerin Ankara kenti iizerinden okunmasi bir sonraki boliimde

yapilmaktadir.

5.2. Ankara’da Serbest Zaman Etkinliklerinin Kentsel Mekam Doniistiirmesi

Cumhuriyet donemi ile birlikte, yeni rejimin modernlesmeyi esas alan resmi
ideolojisine gore zorunlu olan bir kiiltiir degisimi yasanmaktadir. Ulkenin politik ve
ekonomik egilimlerinin toplumsal yapiy1 bicimlendirdigi goriilmektedir. Cumhuriyet
rejimi, ideolojisine uygun reformlarla giindelik yasamin modernlestirilmesini de
saglamaktadir [Giiltekin ve Onsekiz, 2005]. Bu siire¢ igerisinde, tliketim kiiltiirtinde
degisme ve farklilasma kurumsallasirken, bu donemde yasanan modernlesme ile
birlikte giindelik yasam pratiklerinde hizli bir degisim goriilmektedir. Yenilen igilen
seylerden, eglence tarzlarina, aile hayatina kadar giindelik hayat1 olusturan degerler
degisime ugrarken iiriin ve hizmetler de g¢esitlenmektedir [Zorlu, 2006]. Bu yeni
rejimle birlikte kurumsallagan degisimlerin uygulama alani, diger kentlere 6rnek

olmas1 beklenen baskent Ankara olmaktadir.

Tekeli’ye (1994) gore Ankara’da yapilmak istenen:

“Modern, cagdas, bat1 yasantisinin dogabilecegi yeni ve O6rnek bir kent kurmak, bu
kentte Cumbhuriyetin yaratacagi ulusal burjuvazinin yasam kaliplarini, diger Tiirk
kentlerine 6rnek olacak bicimde gelistirmek, Cumhuriyetin basarilarinit bu modern
kentin dogusunda simgelestirmek™ [Tekeli, 1994].

Olarak goriilmektedir.

Baskent olmasi ile birlikte Ankara kenti gercek yiikselis donemini yasamaktadir
[Akgura, 1971]. Bu yikselis doneminde, yasanan Kkiiltiir degisimi mekansal
pratiklerde de kendini gostermektedir. Kentin baskent olmasi ile birlikte niifusunun
artmasi ve yeni anlamdaki sosyal, kiiltiirel aktivitelerin ¢ogalmasi, giindelik yasam
pratiklerine hareketlilik getirmektedir. Bu hareletliligin beraberindeki kentsel
caligmalar ile kent mekani da yeniden yorumlanmaktadir [Giiltekin ve Onsekiz,

2005].
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Kent merkezi olarak sekillenen Yenisehir’in bicimlenmesinde, kentin ilk resmi plani

olan Jansen planindan 6nce, Lorcher Plan1 (1924) etkili olmaktadir [Gokge, 2003].

Bu ilk planlama c¢aligmasi ile bdlgesel bazi imar faaliyetleri ve yeni agilan cadde ve

sokaklar, yeni eglence mekanlariin yer se¢iminde belirleyici olmaktadir [Giiltekin

ve Onsekiz, 2005]. Bu planlama c¢alismasindan sonra kentin bolgesel olarak imar

edilemeyecegi diislincesi ile yeni bir planlama yarismasi yapilmaktadir. 1927 yilinda

sonuglanan yarigmay1 Jansen’in yaptig1 kent plami kazanirken, bu plan kentsel

peyzajin bigimlenmesinde belirleyici bir 6zellik gostermektedir (Resim 5.1). 1932

yilinda kesinlesen imar plani ile birlikte kent mekani tizerindeki ¢caligmalar son halini

almaktadir [Gokge, 2003].
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Bagkent olmanin gerektirdigi hizmetleri verebilecek bir sehrin kurulmasi amaci ile
Jansen’in plan1 uygulanarak kente yeni bir sekil verilmektedir. Tarihi kent merkezine
alternatif olarak yeni yasam bi¢ciminin mekani olan yeni kent merkezi kurulmaktadir.
Yeni bir alan olarak tasarlanan Yenisehir istenen modern hayat tarzini yaratacak,
yerlestirecek ve Batili kent yasamimi simgeleyecek bir mekan olarak
diistiniilmektedir. Ayn1 zamanda burjuva yasaminin inga edilecegi bir mekan ve yeni
kamusal yasamin da bir parcasi olarak goriilmektedir. Yenisehir’in, kendi icerisinde
yepyeni bir yasam bicimi iiretmesi planlanmaktadir. Bu yeni yasam bicimiyle serbest
zamana ve bu zaman igerisinde yapilan aktivitelere onem verilmektedir. Zamanin
kullanilis bigimi, eglence mekanlarinda cesitlilik ve sayica artis1 gerektirmektedir.
Kentin yeni ve modern mekani olan Yenisehir’de villalarda ¢aylar, partiler, balolar
diizenlenmekte ve bu yasam tarzi kamusal yasama sahne olmaktadir. Ayn1 zamanda
Yenisehir’e yerlestirilen havuzun etrafi da bir rekreasyon alani olarak kisa zamanda
insanlarin toplanma yeri olmaktadir (Resim 5.2). Bu alan i1yi giyimli Ankaralilarin
gezip dinlendigi bir alan olarak 6nem kazanmaktadir (Resim 5.3). Daha sonraki
yillarda, 1930’larin sonu ve 1940’larin ilk yarisinda ise Yenigehir sakinlerinin en
tipik etkinligi bu yeni merkezde yiiriiylis yapmak, kafelerde oturmak olarak
goriilmektedir [Batuman, 2002].
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Resim 5.2. Kizilay’daki havuzbasi [Giiltekin ve Onsekiz, 2005]
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Resim 5.3. Yenisehir’de yeni yasam ve serbest zaman etkinlikleri [Uludag, 2006]

Jansen Planiyla, idari merkezin Yenisehir olarak secilmesi ve kentsel gelisme ile
birlikte bu gelisme alaninda yeni alig-veris mekanlar1 da yer almaya baslamaktadir
[Giiltekin ve Onsekiz, 2005]. Insanlarin bu kadar yogun kullandigi kentin yeni
merkezinde, sonraki yillarda ticari faaliyetlerin hizlandigi ve farkli tiikketim

etkinliklerini de biinyesinde topladigi goriilmektedir.

Onceleri Yenisehir’e dogru hareketlenen ticari aktiviteler 1970 ve 1980 arasindaki

donemde Tunali Hilmi Caddesi’nde yogunlagsmaya baslarken, bu bolge oOzellikle
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varlikli kesimin giindelik gereksinimlerini karsiladiklar1 bolge olarak ©Onem
kazanmaktadir. 1980°lerin sonunda Kizilay ticari olarak olmasa da sosyal etkinlikler
acisindan prestijini kaybederken, Tunali Hilmi ve Koéroglu Caddeleri yeni gelisen ve
tercih edilen merkezler olmaya baslamistir [Tung, 2003]. Tiketim aktivite ve
mekanlar1 da bu bolgelerde konumlanmaktadir. Yasanan degisimler, bir yandan
kentteki aligveris sokaklarini doniistiiriirken bir yandan da yeni kamusal alanlar

olarak tiiketim merkezlerinin olusum siirecini de beraberinde getirmektedir.

5.3. Ankara’da Yeni Kamusal Alanlar Olarak Tiiketim Merkezlerinin Gelisimi

Cumbhuriyet'in ilk yillartyla beraber Ankara'da bir yogunlasma donemi yasanirken bu
yeni rejimin ilk dénemlerinde siyasal temelli olan tiiketim tarzlarindaki degisim,
daha sonraki yillarda ekonomik temelli bir hal almaya baslamaktadir [Organ, 2004].
1950’1i ve 60’11 yillarda, lilkede kapitalizmin etkileri artarken ayn1 zamanda tiiketim
de artan bir deger olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ulke genelindeki ekonomik kazang,
tikketim alanina yeni modeller siirmektedir. Bu siire¢ icerisinde, tiiketime karsi olan
geleneksel anlayisin da doniistim siireci devam etmektedir. 1960 sonrasi,
endiistrilesmenin ve kirsal kesimden kente olan gogiin hizlandig1, planli ekonominin

basladig1 bir donem olarak karsimiza ¢ikmaktadir [Giiltekin ve Onsekiz, 2005].

Kentlesme, niifusun kentlerde yogunlasmasi, ulagim imkanlarinin artmasi ve gelirin
artmasi ile kentlerde yasanan degisim tiikketim degerlerinde degisimi
hizlandirmaktadir. Toplumsal kesimler, kentlerdeki tiiketim degerlerine gore kendi
yasam tarzlarini insa etmektedirler. Kentsel yerlesim, kitlesel tiiketiciligin artmasinin
onemli nedenlerinden birini olusturmaktadir. Avrupa iilkeleriyle kurulan iliskiler,
Batililasma siirecini hizlandirirken ayni zamanda toplumun yasantisina Batili tiiketim

aligkanliklarini yerlestirmektedir [Giiltekin ve Onsekiz, 2005].

Tirkiye, ozellikle 1980 sonrasinda, diinyadaki kiiresellesme siirecinden etkilenerek
yeni ve disa agik bir ekonomik politika izlemektedir. 1980’lerde Tiirkiye’de yasanan,
liberal ekonomi donemidir. Bu liberal ekonomik sistem, toplumun yasam seklini

degistirirken, kiiltiirel ve sosyal degisimlerin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir
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[Uludag, 2003]. Liberallik iizerinde duran ekonomideki bu yapisal degisim, dis
pazarda gelisim stratejileri uygulamaktadir. Bu durum biiyiik yatirimlar1 ve artan

tiikketici isteklerini dogurmaktadir [Erkip, 2005].

Bu baglamda tiiketim kiiltiiriinlin iilkemizde en ¢ok okundugu donem, 1980’lerde
baslayan dénem olmaktadir. Tiirkiye bu siire i¢inde, artik istenilen, bilinen, markali-
markasiz tliketim {riinlerinin bulundugu bir iilke olmaya baslarken, artan iiriinlerle
desteklenen aligveris de eglence bi¢imleri iginde en moda aktivitelerden biri olarak
goriilmektedir. 1980’11 yillarda tiiketim; degerlerin olusumu i¢in 6nemli bir etken
olarak goriilmeye baslanmakta ve Tiirk insani tiiketici olmaya yonlendirilmektedir.
Medyanin da desteklemesi ile yabanci yasam bigimleri ve bunlara ait imgeler 6zenilir
hale getirilmektedir. Bu durum Akin ve Celik (1999), tarafindan soyle ifade

edilmektedir:

“Hangi marka giyilir, nereye gidilir, hangi otomobile binilir, evde nasil yasanilir,
nasil temizlik yapilir, nasil arkadas olunurun sablonlari reklamlar araciligiyla
ogretildi” [Akin ve Celik, 1999].

Bu gelismelerle birlikte postmodernizm etkisiyle gelisen tiiketim ideolojisi
Tiirkiye’yi de etkilemektedir. Artik bu donemde iilkemizdeki sosyal yasantida da
bireylerin birbiriyle yaristigi rekabet ortami goriilmektedir. Bu donemde Tiirkiye’nin
gelisimi de ¢esitli yontemlerle simgelenmeye calisiimaktadir. Bu yontemler iginde
tilketim aktivitelerinin mekani olan ve tiiketim toplumunun olusturdugu beklentilere
ve degisen gereksinimlerine cevap verecek olan tliketim merkezleri Onem
kazanmaktadir [Yaniklar, 2006; Zorlu, 2006]. Yasanan degisimler, tiikketim toplumu
i¢cin yeni sosyal iliskiler getirmekte ve sonrasinda; degisen toplumun gereksinimleri
de yeni mimari programlarla desteklenmektedir. Bu baglamda yeni ticari merkezler
ve aligveris merkezleri yeni programlarla tasarlanmaktadir [Uludag, 2003]. Her
acidan modernlesme siireci ile birlikte tiim diinyada daha onceden baslayan, alisveris
merkezleri olusumu ve tliiketim normlarinin degisimi Tirk toplumunda da
goriilmektedir [Yakar, 1999]. Kentlerde iiretim sistemlerinden daha ¢ok tiiketim
hizmetlerinin yogunlagmasi sonucu kent merkezleri ve kent dis1 alanlar da alisveris

merkezleri ile yeni bir form almaktadirlar.
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Kentlesmedeki degisimle birlikte kamusal alanlar hem yayanin hem de aracin
kalabalik ve yogun oldugu yerler haline gelmektedir. Arac¢ sahipliliginin artis1 da
gbzle goriiliir ve rahatsiz edici bir hal almaktadir. Bu durum, kent merkezinde
kalabaliklarin artmasina, trafigin yogunlagsmasina ve yayanin gilivensiz bir ortamda
olmasina neden olmaktadir [Erkip, 2005]. Bu gelismeler de yayalar i¢in olusturulmus
kapali aligveris merkezlerindeki tliketimi desteklemektedir. Arinmis, havadan ve
istenmeyenlerden temizlenmis bir sehir olarak goriilen aligveris merkezlerinin
sundugu yasam benimsenmektedir [Backes, 1997]. Kentsel mekanin disinda farkli
sosyal ve mekansal pratiklerin gosteri alanlar1 olarak onem kazanan aligveris
merkezleri, kent yasamindaki anlamlarin degisimi sonucunda ortaya ¢ikan yeni
yasam stillerine uygun olarak degisen mekanlar olarak onem kazanmaktadir. Tiirk
insan1 da bu merkezlerin kullanimina kolayca adapte olurken, bu mekanlar

Tirkiye’de yeni gelisen kamusal mekanlar olarak tartisiimaktadir [Erkip, 2005].

Degisen hayat standartlarinin gereklerine sahip olmaya devam eden bir kent olarak
baskent Ankara biiyiik bir potansiyele sahiptir. Bu potansiyel i¢inde, kamusal alanlar
ve bunlarin yerine gecebilecek mekanlar agisindan da siirekli bir degisim icindedir.
Cumbhuriyet’in ilani ile birlikte kentsel acidan kamusal alanlarla insa edilen kent,
1980’lerde Tiirkiye’yi etkileyen sosyal, ekonomik, politik degisimlerden de

etkilenmektedir.

Ankara’da ozellikle 1980’ler, yeni kentlesme hareketleri ve buna bagh olarak yeni
yasam stillerinin ortaya ¢iktig1 bir donemdir. Bu degisimlerin sonucu ortaya ¢ikan
tiiketim ideolojileri Ankara’da bu dénemde etkisini gostermektedir. Bu donemde ve
sonrasinda sayist kent i¢inde ve disinda biiyiik bir hizla artan aligveris merkezleri
goriilmektedir. 1990’lardan sonra ise bu tiiketim merkezlerinin sayisinin artmasi ile
birlikte giindelik yasamda geleneksel degerlerin kirilmaya baslamasi ve giindelik

yasantinin yeni anlamlar kazandig1 gortilmektedir.

1980’ler tiim diinyada politik ve ekonomik degisimlerin yasandig1r postmodern bir
donemdir. Ankara’da 1980’lerin sonunda postmodern degisimler sonucu ortaya ¢ikan

aligveris merkezlerinden ilki Atakule Aligveris Merkezi’dir. Bu merkez, Ankara i¢in



94

Bati’daki orneklere benzer olarak yapilan ilk aligveris merkezidir. Atakule Aligveris

Merkezi’nden sonra sayilart hizla artan aligveris merkezlerinin kentin farkh

noktalarinda yayilmaya bagladig1 goriilmektedir (Cizelge 5.1 ve Harita 5.1).

Cizelge 5.1. Kentte agilan aligveris merkezleri [Erkip, 2005]

ALISVERIS. YAPILIS — GELIR
MERKEZINi ADI | TARini® |KONUMU OLCEGl | BOYUTIMZ) | by pypu
ATAKLILE 1989 KEMNT MERKEZI | KENTSEL 23,500 ORTA
_ VUKSER:
kAR 1991 KEMT MERKEZI | KEMTSEL B2,000 ORTA
BEGEMDIkK 1993 KEMT MERKEZ] | KEMTSEL 25,000 ORTA
_ UYDU YUKSEKR-
GALERIA 19496 YERLESIM LiokAL 20,000 ORTA
_ UYDU i TURBER:
BILEEMT 19498 YERLESIM BOLGESEL | 65,000 ORTA
5D
MiGROS 1999 YEHLEEiM BALGESEL 126,000 ORTA
YD
CARREFOLURSA 201 YERLE@H’M LikAL 145,000 ORTA
DL
ARMADA 2002 YEHLESIM KERNTSEL 32,000 YLIKSEK

Bu gelisim siirecinde kent dis1 aligveris merkezi olarak 1999 yilinda agilan Migros

Aligveris Merkezi de Ankara’nin var olan en biiyiik alisveris merkezi olarak onem

kazanmaktadir. Mayis 2006’da ek boliimiin yapilmasiyla birlikte Ankamall Alisveris

Merkezi adini alarak biiyiik aligveris merkezi olma unvanin1 daha da biiyiiyerek

surdirmektedir.
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Harita 5.1. Ankara kentindeki aligveris merkezleri [Erkip, 2005]

Bu asamadan sonraki tartismalar ornekleme alani olarak secilen Ankara’nin ilk
aligveris merkezi olan Atakule ve son donem Orneklerinden Ankamall Aligveris
Merkezleri iizerinden vyiiriitiilmektedir. Tki alisveris merkezi de bu baglamda ele
alinmakta ve serbest zaman pratiklerinin, tiiketim aligkanliklarinin son 20 yil
icerisinde geg¢irdigi doniisiim ve yeni kamusal mekanlardaki yansimasi, bu iki 6rnek

tizerinden belgelenmeye ¢alisilmaktadir.
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6. ATAKULE VE ANKAMALL ALISVERIS MERKEZLERI UZERINDE
DEGERLENDIRME

6.1. 1990’lar ve Atakule Ahsveris Merkezi

1980’lerin sonunda kentin gilineyinde yeni gelismeler goriilmektedir. Cankaya
bolgesi de bu gelismelerin okundugu bir bolge olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Atakule
Aligveris Merkezi’nin agilmasi da bolgenin gelisen durumunun bir sonucu olarak
yorumlanmaktadir [Tung, 2003]. Ankara haritas1 iizerinden bakildiginda aligveris
merkezinin Ulus-Cankaya aksi1 lizerinde yer aldigi goriilmektedir. Jansen Plani’nda
Ankara’nin en 6nemli aksi olarak belirlenen ve eski kent ile yeni kenti birbirine
baglayan Atatiirk Bulvari’nin devaminda yer alan bir aligveris merkezidir. Atakule
Aligveris Merkezi, bu bolge igerisinde, Cinnah Caddesi ve Cankaya Caddesi’nin
kesistigi bolgede yer almaktadir. Botanik Parki’nin sonlandigi bir bdlgede,
Ankara’ya hakim bir kdse arsa lizerinde oldugu goriilmektedir. Bir taraftan botanik
parkiyla cevriliyken, diger taraftan Ankara’nin O6nemli kavsaklarindan birine
acilmaktadir (Bkz. EK-8). Bu kavsak Kizilay yoniinden gelen Cinnah,
Cumhurbagkanligi Koskii’ne ulagilan Cankaya, olduk¢a uzun ve onemli bir cadde
olan Hosdere Caddelerini birbirine baglamaktadir (Resim 6.1). Kavsagin Ankara icin

Onemi tartisilmazdir.
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Resim 6.1. Atakule Aligveris Merkezi’nin bulundugu kavsak
[http://wowturkey.com/t.php?p=/tr78/TalipO_ulasim.jpg, 2006]

Cankaya, Ankara’nin en yiiksek tepesinde konumlanmaktadir. Botanik Parki’nin
olusturdugu derin ve uzun boslugun ardindan Ankara’nin seyredildigi bir noktada
bulunmaktadir [Akin, Celik, 1999]. Donemin Ankara kent sakinlerinin o6zellikle
geceleri bulusup kenti seyrettikleri bir noktadir. Bu konumunun disinda, Cumhuriyet
rejimini temsil eden yonetimin de bulundugu prestijli bir alan olarak goriilmektedir.
Bu o6zelligiyle devleti temsil eden bir alan olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Hem
fiziksel konum olarak, hem de Cumhuriyet rejimiyle birlikte kazandig1 anlam olarak
onemli bir noktada bulunmaktadir [Akin, Celik, 1999]. Atakule Alisveris
Merkezi’nin mimar1 Ragip Bulug bu yapiyi, 6ncesinde kenti seyrettigi bir alanda,

Ankara’ya olan borcunun 6denmesi olarak gérmektedir.

Atakule Aligveris Merkezi’'nin bulundugu bolge kent merkezine fazla uzak olmayan
bir bolgedir. Toplu tasima araclar1 veya Ozel araglarla kolayca ulasilabilen bir
noktada bulunmaktadir (Resim 6.2). Bu bdlge yaya potansiyelinin oldugu bir bolge
degildir. Arazinin yapisindan, kentsel diizenlemeden dolay1 yayalarin gezinti alanlari
ile cakismamaktadir. Kosesinde bulundugu kavsaklar yogun arag¢ trafiginin oldugu

yerler olarak goriilmektedir.
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Resim 6.2. Atakule Aligveris Merkezi’'nin konumu
[http://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/thumb/4/49/Atakule.web.jpg/3
00px-Atakule.web.jpg, 2006]

Atakule’nin tasarlandigt donemde Cinnah Caddesi ve Cankaya Caddesi’nin
cevresinin konut bolgesi oldugu bilinmektedir [Akin, Celik, 1999]. Ayrica bolge,
genel olarak yliksek ve en azindan orta gelirli ailelerin yasadigi bir bolge olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

Boylesine hem politik, hem kentsel, hem de toplumsal anlami olan bir noktada
Atakule Aligveris Merkezi’nin yapilma karar1 bu degerlerle oldukg¢a Ortiismektedir.
Toplumda Cumhuriyet rejimine dayandirilan ve bu siiregle gelen bir batililasma
siireci bulunmaktadir. Cumhuriyet’in modernlesmeyi esas alan ideolojisi zaten
zorunlu olan bir kiiltiir degisimini, kentsel anlayislardaki degisimi getirmektedir.
1970-1980 arasindaki niifus artis1 ve degisen yasam bigimleri, 1980 doneminde
liberal ekonomi egilimleri ile birlikte lilke genelinde yasanan kentsel doniisiimii de
beraberinde getirmektedir. 1980 sonrasinda teknoloji ve ekonomide yasanan
degisimlerle birlikte yeni bir doneme girilmektedir [Giiltekin, Onsekiz, 2005].
1980°ler ozellikle devletin bir takim politikalariyla sekillenen toplumun tiiketime
yonlendirildigi bir donem olarak goriilmektedir. Donemin politikasinin benimsedigi

ticari diisiincenin yansimalari ile birlikte yeni yeni gelisen bir tiiketim toplumu
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olusmaktadir. Toplumdaki ve yonetimdeki bilinglenme ile birlikte yeni mekansal
gereksinimleri de beraberinde getirmektedir. Kentlilerin dinlenme, eglenme ve diger

sosyal aktivitelerine iliskin mekansal diizenlemeler yapilmaktadir.

Bati’nin da postmodern bir siireci yasadigi bu déonemde Tiirkiye de bu yaklagimdan
etkilenmektedir. Postmodern siirecle gelen bir takim toplumsal, kiiltiirel diisiincelerin
etkileri goriilmektedir. Yeni yasam tarzlar1 oneren ve tiiketimin yeni mekani olan
carsilar, kapali aligveris merkezleri yayginlagsmaktadir. Tiirkiye’de yasanan bu
gelismenin etkileri biiyiik kentlerde goriilmeye baslamaktadir. Ankara’daki ilk 6rnek
Atakule Aligveris Merkezi’nde, 6zellikle yasanan postmodern siirecin etkisiyle batida
yayginlasan tiiketim merkezlerinden alinan degerler 6nem kazanmaktadir. Bu donem
icerisinde Atakule, Tiirkiye’nin ekonomik ve teknolojik gelisimini simgeleyen bir
bicimde olusmaktadir [Akin, Celik, 1999]. Bu idealiyle birlikte formuyla kendisi de

bir simge olan bir iirlin olarak goriilmektedir (Resim 6.3).

Resim 6.3. Atakule Alisveris Resim 6.4. Atakule Alisveris
Merkezi’nin dig mekan Merkezi’nin i¢ mekan
goruntiisi, [Komiircii, 2007] goruntiisi, [Komtrcii, 2007]
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Atakule’nin bulundugu konum itibariyle hem fiziksel hem de ideolojik bir anlami
bulunmaktadir. Bu anlam bir takim politikalarla ticarilesme siirecine girmektedir.
Cevresi konut olan bolge, Atakule’nin acilistyla birlikte 1is yerlerine
donustiirilmektedir. Atakule’yi yasatacak olan ticaret etkisini kisa siirede g¢evre

mekanlarda da gostermeye baslamaktadir [Akin ve Celik, 1999].

Kent merkezine fazla uzak olmayan ve kent i¢in 6nemli bir noktada kurgulanan bu
aligveris merkezinin insaatina, bahsedilen ticari mantigin etkisini yogun olarak
hissettirdigi bir donemde, 1987 yilinda baslanmaktadir. Proje calismalart iki yil
siirmekte ve Ankara’nin bu yeni simgesi 13 Ekim 1989’da agilmaktadir. Tiim bu
politikalarla birlikte olusan bir diisiincenin iirlinii olan Atakule Aligveris Merkezi, ilk
acildigr yillarda oldukga ilgi uyandirmaktadir. Ciinkii sundugu degerlerle yeni tiir bir
mimari program sunmaktadir. Kendi dénemi i¢in u¢ ve orijinal bir ¢alisma olarak
degerlendirilmektedir. Bu 6zelligiyle birlikte de yapildigi donemde simge olmaya
aday olmaktadir [Akin ve Celik, 1999].

Aligveris merkezi gerek sundugu teknolojik degerler ve bigimlenisi, gerekse sundugu
yasamsal degerler agisindan ilgi uyandirmaktadir. Gazetelerde Atakule ve sundugu

kosullar ile ilgili yazilar gériilmektedir:

“Tiirkiye’nin en biiylik doner kulesi olan Atakule diin hizmete girdi... Proje
calismalar1 1987°de baglayan ve insaati1 iki yilda biten binanin 6zellikleri soyle;
yiiksekligi 125 metre, panoromik asansorii saniyede 2,5 m hiz yapiyor, kuleden
Ankara’nin her tarafi seyredilebiliyor... Bina i¢inde yaz kis 20 dereceye ayarl.
Aydinlatma 1sitma ve yangin sondiirme sistemi en son teknoloji ile yapilmis.” [13
Ekim 1989 tarihli Hiirriyet Gazetesi ]

" Baskent, kulenin 1siklar1 ile selamladi bizi. Ben de Ragip Bulug'a bir selam ¢aktim.
Isig1 ile gokyiiziine uzanir gibi, yildizlarla kucaklasir gibi yiikseliyor Ata Kule...
Onca ¢irkinlige, beton yiginlarina karsin giizel bir yapit gérmenin 6zlemiyle, degerli
mimara duydugum giiven ve saygiyla... Bagkentte yeni bir yapit insana seving
veriyor. Eskimislikten, c¢ag disiliktan yorulan gozlere bir dinlence gibi..."
[Hekimoglu, 6 Ekim 1989 tarihli Cumhuriyet Gazetesi|]

Tiiketimin disa vuruldugu bir donemde ortaya ¢ikan Atakule Aligveris Merkezi,

doneminin tiiketim kaliplarima gore gelisen bir mekandir. Merkezin mimar1 Ragip
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Bulug (1987), yapimimin heniiz basladigi déonemdeki bir sdylesisinde Atakule’yi

sOyle anlatmaktadir:

“Cankaya’daki kule projesi 23 bin metrekareyi kapsayan yapt kompleksinden
olugmaktadir. 217 adet diikkani, kafeleri, 70 metreyi asan atriumu, ¢esitli galerileri
ve iki kath kapali otoparki, bu atriumun altinda yaz, kis yesil kalacak agac ve
cicekleriyle insanlar1 bir araya getirecek dinlenme ve alis-veris merkezidir. ingilizce
deyimi ile “Mixed-Use Center (Karisik Kullanimli Merkez). Insanlar buraya sadece
aligveris i¢in degil, kahve igmek, sohbet etmek, iliskiler gelistirmek, yeni deneyimler
kazanmak icin geleceklerdir. Bu kompleksin Ankara’da uzun siire eksikligini
hissettigimiz, insanlar1 bir araya getiren noktalardan biri olacagini diisiiniiyorum”
[Bulug, 1987].

Bulug, bu sozleriyle merkezin aligveris disindaki yeni iglevi {izerine ipucu
vermektedir. Kent sakinleri i¢in yeni olan bu mekan, yeni yasam tarzinin ve gelisen
tilketim kiiltiirliniin vitrini olacaginin sinyalini vermektedir. Ger¢ekten de Atakule
gelisen ve donlisen bagkent igin yeni tiikketim ideolojisinin sembolii olarak
goriilmektedir [Uludag, 2003]. Atakule Aligveris Merkezi, tiiketici isteklerinin ve

sosyal zorunluluklarin olusturdugu somut bir 6rnek olarak goriilmektedir.

Atakule Aligveris Merkezi, sundugu degerlerle birlikte Ankara’y1 Batiya yaklastiran
bir tasarim olarak goriilmektedir [Erzen, 1990]. Diger iilkelerdeki yaklagimlar
benimsenerek yeni bir yasam bi¢imini fark eden ve bunu uygulamaya gecirmek
isteyen bir diisiince tarzinin {iriinii olarak énem kazanmaktadir. Digarida moda olan

ve hizla yayilan bir anlayisin Tiirkiye’de uygulanmasi olarak goriilmektedir.

Bulug, bir soylesisinde mimarligin yeni aligkanliklar yaratmak iizerindeki etkisini

anlatirken Atakule’nin olusum siirecini de 6zetlemektedir:

“Mimarlik yasama bi¢imini yaratir. Yeni yasam bigimleri yeni aligkanliklar haline
gelince giizeli ve dogruyu, alisilmistan, rastgelelikten ayirip korumak ve tiiketicinin
hizmetine sunmak ve onu kimliklestirmek, mimarin sorumlulugudur”
[http://www.ragipbuluc.com/eserler/yuksekbinalar/atakule.html, 2006].

Atakule’nin yapildigi donemde tiim diinyada postmodern bir siire¢ yasanirken her
sey hizla degisime ugramaktadir. Zaman ve mekanda goriilen degisimler kent

kiiltiirlerinin doniisiimiinii de beraberinde getirmektedir [Wynne&O’Connor,1998].
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Postmodern anlayisla yeniden gelismekte olan kent, bireylerin gereksinimlerini ve
yasam bicimlerini etkilemektedir. Bu arayis icerisinde gereksinimlerin degisimiyle
aligverisin anlami da degisirken, tliketim icin kurulan mekanlar da tiiketim
toplumunu yeni sosyal iliski yontemleriyle tanistirmaktadir. Kent kiiltiiriinde g¢esitli
hayat tarzlarimi ve sosyal iliskileri ortaya ¢ikaran mekanlarin 6nem kazanmasiyla

birlikte Atakule anlam kazanan yapilardan olmaktadir.

Bulug, Tiirkiye i¢in 6zellikle tiiketim kiiltiirii ile iligskilendirilen diislincenin etkisini
gosterdigi bu donemi degerlendirirken, modern ¢agin bittigini, artik postmodern
dénemin yasandigini belirtmektedir. Yeni yasam 6neren Atakule’nin de postmodern

arayiglara bir katilim, hatta bir katki oldugunu diistinmektedir [Bulug, 1987].

Modern diinyanin degisimi ve bunun sonucundaki toplumsal yasamin degisimleri ile
olusan  postmodern  toplumdaki tartismalar da mekan degisimleriyle
sonuclanmaktadir [Wynne&O’Connor,1998]. Postmodern kentte farklilik yaratan
mekanlar 6nem kazanmaktadir. Kentte yasanan kiiltiirel degisimler yeni kiiltiirel
araclar1 beraberinde getirmektedir. Tiketim merkezleri bu araclardan biri olarak
goriilebilmektedir. Featherstone’a gore tiikketim alanlari yeni bir sehir kiiltiiriiniin
gelismesine yardimer olacak mekanlardir [Featherstone, 1998]. Tiiketim mekanlar
ortaya ¢ikan postmodern kentin gerekli mekanlar1 olmaktadirlar [Mullins, 1999].
Atakule, 1980 sonrasinda Tiirkiye’de boylesine bir anlayisin fark edildigi bir
donemde, Ankara’nin postmodern kent yasamini kabullenme siirecine katkida

bulunan bir aligveris merkezi olarak goriilmektedir.

Tiirkiye’deki postmodern kent yasaminin bir parcasi olan merkezin islevinin bir
sonucu olarak tiiketim kiiltiiriiyle de yakindan iliskisi bulunmaktadir.
Postmodernizmden ayr diisiiniilemeyen tiiketim kiiltiirii ile birlikte alternatif yasam
tarzlarmin ortaya ¢ikmasi tiiketim mekanlarina olan ilgiyi arttirdigindan, bdyle bir
donemde bu tiir bir aligveris merkezinin yapilmasi ¢agin ve kentte gelisen tiiketici
hayat tarzinin bir geregi olarak goriilmektedir. Doneminin kent yasam tarzinin hem
bir iirlinii hem de bu yasantiy1 doniistiiren bir ara¢ olarak goriilmektedir. Baskentin

ilk ve biiyiik aligveris merkezi, kisa zamanda gelisen yeni tiiketim toplumunun ve bu
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toplumun gereksinimlerine gore iiretilen yasam tarzlarinin bir gdstergesi olmaktadir.
Tasarlandigi donem diisiiniildiigiinde kentte farklilik yaratan bir mekan sunan,
beraberinde kiiltiirel degisimleri getiren, igerisinde yeni bir kentli kiiltiiri olusturan
ve tiim bu gorislerin okunabildigi bir mekan olarak goriilebilmektedir. Kentteki
yasamin degistigi ve tiiketimin artik deger yaratan bir ideoloji oldugu bu merkez ile
simgelenmektedir. Ankara’da yasayan kentliler icin donemin giindelik yasantisi

diistintildiiglinde bir referans noktasi olarak goriilmektedir.

Cesitli toplumsal degisimlerle birlikte farklilag(tiril)an zevk ve friinler kent
icerisindeki tasarimlarda biiyiik 6nem kazanmaktadir. Artik alisilmis zaman ve
mekan sinirlart ¢okertilmektedir [Harvey, 1996]. Kentlerin, toplumlarin ¢ikarlarina
ve gereksinimlerine bagli olarak farklilasmalar yaratilmaktadir. Bu ¢ergevede seyirlik
mekanlar yaratmak bir arag olarak kullanilmaktadir [Harvey, 1996]. Toplumun
postmodernlestigi bir donemle ortiisen bu dénem alisilmis sinirlarin disina ¢ikildig
bir donem olarak goriilmektedir. Bu gorilisle cercevelenen Atakule Aligveris
Merkezi’nin yorumu; postmodern kent yasaminin getirdigi degisimleri yansitan,
alisilmis mekandan farklilasan bir yap1 seklinde olmaktadir. Yeni bir yasam kurmak
lizere yapilan, o giine kadar insanlarin alistigi siirlarin disina ¢ikaran ve
aligkanliklarini degistiren bir tasarim olarak goriilmektedir. Bu yoniiyle Atakule
Aligveris Merkezi, 0zel bir Oneme sahiptir. Gelenekselden farklilagsmis, yeni
aligkanliklari, yeni zaman gegirme yontemlerini ve tiim bunlar i¢in bir mekani
simgelemektedir. Tiiketim toplumu ve onun aliskanliklari, donemin kentsel tasarim
pratigi de kullanilarak Ankara i¢in ilk olarak Atakule ile simgelenmesi agisindan 6zel
bir dneme sahiptir. 1980’lerin ticari ideolojisinin, yalnizca bununla da kalmayip hem
fiziksel formu hem de isleyisi ile Tiirkiye’nin gelismis bir iilke oldugunu simgeleyen

bir ¢calisma olarak goriilmektedir.

Glinlik yasamin, kent yasami tarafindan yapilandirilmasiyla, kent yasaminin
gerekleri de kurgulanan tiiketim mekanlarinda okunmaya baslamaktadir [Gottdiener,
2005]. Aligverise alternatif, yasam tarzlari, serbest zaman degerlendirme big¢imleri
sunulmaktadir. Bu sundugu degerler ile tiiketim merkezleri de hayat tarzlarinin

insasinda 6nemli bir yer edinmektedir. Aligveris merkezlerinin de bu tercihler i¢in
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oneriler sundugu ve yeni yasam tarzinin insasina bu yolla katkida bulundugu
goriilmektedir. Yeni yasam tarzinin inga siireci Atakule Alisveris Merkezi lizerinden
okunabilecek bir stirectir. Ciinkii déneminde gelismis bir iilkenin simgesi; yeni,

kentli bir yagam aranmaktadir. Atakule tiim bu anlamlar i¢in iyi bir aragtir.

Atakule’nin farki ve dnerdigi oncelikle o donem diisiiniildiigiinde, kent yasami i¢in
yeni ve farkli hayat tarzlaridir. Bu merkez igerisinde iiriinlerle birlikte deneyimlerin
ve serbest zamanin da tiiketimini Oneren bir yasam Ongoriilmektedir. Aligveris
disinda insanlara eglenmeyi, bir arada olmayi, tanidiklariyla bulusturmayi
ongdrmektedir. Bu ylizden iirlinlerin satildigir diikkanlar ile birlikte, insanlarin
aligveris disinda vakit gegirebilecegi restoranlar, kafeler, 6zel gilinlerinde bir araya
gelebilecekleri kokteyl salonu, nikah salonu ve cocuklara yonelik ilk eglence

merkezini de icermektedir (Bkz. EK-9).

Kentli i¢in bir bulusma mekani Oneren, Onceleri dis mekanin iistlendigi gorevi
devralmaya calisan aligveris merkezleri, serbest zaman ve eglence aktiviteleri de
sunmaktadir. Atakule de bu anlamda diisiiniilmektedir. Ozellikle yapildig1 donem
g6z Onilinde bulunduruldugunda kentlerin kamusal kullaniminda alisik olunan
aktivite alanlarin1 da biinyesine eklemektedir. Buradaki aktiviteler sosyal deneyimler
icin kullanilmaktadir. Sundugu aktivitelere bagli olarak herkesin kullanimina agik
oldugu gorilmektedir. Kent merkezine yakinligi ve toplu tasima araglarinin da
etkisiyle ¢cevredeki yiiksek ve orta gelirli insanlar i¢in de farkli cevrelerden gelen
diisiik gelirli gruplar i¢in de kullanim kolaylig1 saglamaktadir. Her tiirden kullanici
icin sosyallesme alani ve serbest zamanlarini degerlendirebilecekleri bir mekan
olarak goriilmektedir. Iginde yer alan aktivitelerde cesitlilik goriilmektedir.
Tamdiklarla bulusma, magaza gezintisi, zaman gegirme gibi aktivite ¢esitliligi ortaya

koymaktadir.

Sundugu farkli eylemler, yasam bigimleri kurgulamasi, konumu, 6l¢egi, bigimlenisi
ve kullandig1 teknoloji ile donemi i¢in bir kentsel isaret (landmark) olarak
goriilmektedir [Akin ve Celik, 1999]. Kentin igerisinde, kulesi ile uzak noktalardan

da algilanmasi etkin olmaktadir. Ragip Bulug’un yapiy1 tasarlarken yaratmak istedigi
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imge ve etkiyle de oOrtiismektedir. Bulug, Atakule’yi kentliye oOnce uzaktan
gbstermekte ve yanmna gelindiginde yapinin kaybolmasini istemektedir. igeri giren
insanin da yapiy1 tekrar kesfetmesi istenmektedir (Bkz. EK-5). Bu isteklerle birlikte
hem toknolojinin vurgulanmasi i¢in hem de yapmin kaybolup, insanlar1 kesfe
siiriiklemesi i¢in aynadan bir cephe ile kaplanmaktadir. Cars1 dis ¢eperlerinde
tamamiyle i¢e kapaldir. Igerisi hakkinda bir ipucu vermez. Yiizeyi aynayla kaph
olmasiyla dis diinyay1 olusturan kenti geri piskiirtiir [Akin ve Celik, 1999].
Disaridaki aynali yiizeyleri disaridaki kenti iterek igine giren insanin bulundugu
cevreden kopmasina yardimecir olarak kendini tamamen bu mekanin tliketici
atmosferine birakmasina yardimer olmaktadir (Resim 6.4). Tamamen ice kapali bir
mekan yaratmaktadir. Kendini disa kapatmistir ve diizenledigi yeni bir i¢ ortamla
kamu alanina yeni bir anlam kazandirmaya c¢aligmaktadir. Bu tavir ayn1 zamanda
bulundugu c¢evreden kendini farklilagtirmasina neden olmaktadir. Bu aynalarin cama
dontistiigli ve icerisi hakkinda ipucu sunan bir noktadan yapiya girilmektedir. Bu
nokta disaridan icerinin algilandigy, igeriye girildiginde ise disarinin seyredilmesine
olanak saglayan seffaf bir ylizey olarak goriilmektedir. Kaldirim kotundan birkag
basamakla ayrilarak farkliligin1 ve farkli bir yere giriliyor hissini olusturmaktadir.
Ayni zamanda bu durum vitrinde olma durumuyla da ilgili goriilmektedir [Akin ve
Celik, 1999]. Bu platforma ulastiktan sonra Bulu¢’un gec¢misten referans alarak
kurguladig1 anitsal kapidan i¢ mekana dahil olunmaktadir. Bulug bu durumu séyle

ifade etmektedir:

“Bugiin ben bir Selguklu giris kapisiyla paralellikler kuruyorum. O bilerek yaptigim
birseydi. Ama Selguklu portalinin civarinda taslar vardi, bugiin ayna camlar var... Bu
yapiya nereden girilecegini kesfetmiyorsunuz, koskocaman sunulan bir sey var. Belki
bu gozle gdérmenizi isterim yapimi. Elle tutulamayan degerlerini saglamaya ¢alistim.
Ve bunda da teknigin getirdigi yeni malzemelerden de hi¢ korkmadim. Bundan sonra
da hi¢ korkmayacagim” [http://www.ragipbuluc.com/eserler/yksekbinalar/atakule.
html, 2006].



106

ARRRWE

. 5 e

- ! (1_‘ ==
Resim 6.5. Atakule Aligveris Merkezi’nin aynali dis cephesi [Komiircii, 2007]

Atakule Aligveris Merkezi’nin, Batidaki birgok ornekte oldugu gibi i¢c mekan
kurgusunda atrium tipi aligveris merkezi 6zelliginin kullanildig1 goriilmektedir. Bu
aligveris merkezleri, kentsel mekanin yap1 igerisinde olusturulmasi ve gelismis
teknolojinin gosterilmesi agisindan iyi bir arag olarak goriilmektedir. Atrium mekani
kendine ait bir i¢ diinya olusturmakta ve bu alanda iklimsel kontrol saglanmaktadir
[Caglar ve Uludag, 1995]. Endiistri devrimiyle birlikte cam ve demir
konstriiksiyonun kullanimiyla baslayan, Benjamin’in sik¢a bahsettigi Paris
pasajlarinda goriilen yeni yap1 teknolojisinin bir iirlinii olarak goriilen bir yontemdir.
I¢ mekanm bosaltilmasi egiliminin bir uygulamasidir. Alisveris merkezlerinin sosyal
iceriginin mekansal ¢oziimlemesi i¢in iyi bir ortam olusturmaktadir. Ciinkii atrium,
bir toplanma mekanidir. Bu yoniiyle sosyal bir igerigi de vardir. Yapi igerisinde 6zel
bir kullanima imkan saglamaktadir. Cesitli aktivitelere de imkan saglayan bir mekan
olarak goriilmektedir [Caglar ve Uludag, 1995]. Tamdiklarla bulusma, magaza
gezintisi, aylak¢a gezinti gibi aktivite cesitliligi bu atrium mekanlar1 ve onun

cevresindeki mekanlarda gerceklestirilmektedir.

Featherstone’a gore yasam tarzi; 6zel roller ve kamusal alanlarin bir araya toplandigi

aligveris merkezlerine bagldir. Insanlar bu yeni mekanlara toplumda neler oldugunu
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gormek ve topluma girmek icin gelmektedirler [Featherstone, 1998]. Atakule
Aligveris Merkezi, 6zellikle kendi donemi i¢inde insanlarin bu amagla sik sik ziyaret
ettikleri bir mekan olarak goriilmelidir. Diikkanlar arasinda olusturulan bosluklar ve
atrium mekan1 da kamunun toplanma yeri ve ¢esitli sergiler, giincel aktiviteler i¢in

distinilmiistir.

Atakule Aligveris Merkezi’nin bir atrium etrafinda dizilen diikkanlar ve yeme-igme
birimlerinden olusan mekanlar ile kurgulandigi goriilmektedir. Bu atrium etrafinda
dolasan koridorlardan bu birimlere giris saglanmaktadir. Giris aksindaki bu atrium
yer yer dort, baz1 yerlerde ise bes kat yliksekligine ulagsmaktadir. Atriumun {izeri cam
bir tonozla oOrtiilmektedir. Atrium mekani, aligveris merkezini kullanan tiiketicilerin
iceride gezerken diger katlar1 ve katlarda dolasan insanlari da gorebilecekleri bir
bosluk yaratmaktadir. Panaromik asansdr, yiiriiyen merdivenler, katlardaki galerilerle
tefris edilen mekan, yapinin neredeyse tiimiiniin algilanmas1 i¢in iyi bir aragtir.
Merkezde yiiriiyen, alisveris eden, kafelerde oturan ya da aylakca gezinen insanlarin
algilanmasini saglamaktadir. Yapi igerisindeki tiim dolasim bu mekandan

okunmaktadir (Bkz. EK-9 ve EK-10).

Zemin kattan yapiya girildiginde katlar1 algilatan bir boslukla birlikte, diikkanlarin
oniindeki koridorlarla karsilagilmaktadir. Ancak atriumun sekillenmesine neden olan
ve insanlari toplamaya yarayan biiyiik i¢ meydan algilanmamaktadir. Ciinkii insanlari
bir araya toplayacagi diisiiniilen bu alan, zemin katin altinda, kademeli olarak
kurgulanmaktadir. Ust kattan girildiginde bu meydanlagmanin iizerindeki genis
bosluk ve iist katlarin atriuma uzanan galerileri algilanmaktadir. Bunun disinda
atrium tlizerindeki cam tonoz ve girisin tam karsisindaki aksta, atriumun boslugundan
cikan panaromik bir asansor bulunmaktadir. Bu cam tonoz ve panaromik asansor
carst igerisinde, doneminin yeni teknolojisinin simgeleri olarak goriilmektedir.
Asansor diginda diisey sirkiilasyon yiiriiyen merdivenler ve botanik bahgesi yoniinde
helezon seklinde ¢ikan bir merdiven ile saglanmaktadir. Atriumda ¢esitli noktalardan
cikan yiirliyen merdivenler insanlari bir noktada toplamaktan c¢ok ¢arsi igerisinde

onlari ¢esitli yonlere dagitmaktadir [Giir, 1990].
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Carsimnin zemin katinda ¢esitli gereksinimlerin karsilanmasina yonelik biiyiiklii
kiigiiklii magazalar bulunmaktadir. Bu magazalarin 6niinde, yliriirken atriumu izleme
sanst veren koridorlar bulunmaktadir. Koridorlar yer yer galerilere doniiserek
duraklamalara imkan saglayip, atriumun, diger katlarin, insanlarin izlenmesini
saglayan nislere doniismektedir (Bkz. EK-9 ve EK-10). Koridorlar yer yer islevsiz
hale doniiserek yalnizca gecisi saglayan zayif ve daha dar koridorlara dontismektedir.
Bir yaninda sagir bir duvar, bir yaninda bosluga bakan uzun bir gegis koridoru olarak
sekillenmektedir. Bu katta ayn1 zamanda yapinin isletmesini de yiiriiten Vakifbank’a
ait bir banka subesi de bulunmaktadir. Subenin, bu kattan ve Cinnah Caddesi’nden
de bir girisi bulunmaktadir. Yapinin i¢indeki ana sirkiilasyondan ayrilmis, atriumla

birlesmeyen bir noktada bulunmaktadir.

Girigin altindaki kat; insanlar1 toplayacagi diisiiniilen, ortak aktivitelere ayrilmus,
meydanlagsmanin oldugu bir boliimdiir. Giristen algilanmayan ve alt kotta bulunan bu
orta mekan, ¢ukurda kalmis bir yerdir. Dolayistyla kolay ulasilan, kolay gecilen bir
yer degildir. Bu duruma ragmen carsiya bos alan kazandiran bir karakterdedir. Bu
kiiciik meydanlagsmanin etrafinda aligveris birimleri yer almaktadir. Yapinin
kullanilmaya baslandig1 ilk donemlerde sergi, tanitim, eglence gibi sosyal aktivitelere
olanak saglayan bir toplanma alani olan bu serbest bolge, daha sonra agilan kafe ile
farkli bir mekansal ve islevsel kullanima doniismiistir (Bkz. EK-10). Farklh
aktiviteleri barindiran ortak alanin yeme-igme birimlerine doniistiigii bir siireg
goriilmiistiir. Aligveris merkezinin bu kotundan yapinin diger boliimii olan; kuleyi
cevreleyen dis meydana ulasilmaktadir (Bkz. EK-10). Bu meydan; peyzaj
diizenlemesi, ¢evresindeki kafeleri ile birlikte kamusal hayata katilimi saglayan bir
mekan olarak goriilmektedir. Ancak ¢arsi ve kule arasinda kalan bu agik alan bu
islevinden daha ¢ok servis alani hissi uyandirmaktadir [Akin ve Celik, 1999]. Farklhi
islevlerle ¢ok iyi desteklenemediginden ve alt kotta kalan bir bolge oldugundan ¢ok

fazla yagamamaktadir.

Girigin iki kat altindaki mekan; insanlarin toplanmasina olanak saglayan, ikinci bir
meydanlagsmanin oldugu kattir. Bu meydan fast-food birimleri ve sonradan agilan

market ile ¢evrelenmektedir. Etrafindaki fast-food birimlerine hizmet eden bir agik
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alandan ¢ok sirkiilasyona ayrilmis bir mekan olarak goriilmektedir. Sonradan agilan

marketin giris alan1 olarak davranmaktadir (Bkz. EK-10).

Carsinin birinci katina ¢ikildiginda, biiytikli kiiciiklii diikkanlarla birlikte isletmeye
ait ofisler ve yine isletmeye bagli Vakifbank Sanat Galerisi bulunmaktadir (Bkz. EK-
10). Zemin kattan yiirliyen merdivenle 1. kata c¢ikildiginda bir kopriiye
ulagilmaktadir. Bu koprii farkli kotlardaki galeri bosluklarinin izlenebildigi bir
platform olarak goriilmektedir. Bir yandan girisi ve bir kat altindaki bugiin Divan
Pastanesi’nin de bulundugu boslugu, diger taraftan karsida panaromik asansor ve
girigin iki kat altindaki galeri boslugu seyretme imkan1 tanimaktadir. Koridorlar yer
yer genisleyerek platformlara doniismekte ve atriumun seyredilmesine olanak
saglayan dinlenme nisleri olusturmaktadir. Girig aksinin karsisindaki helezon
seklinde ¢ikan merdiven panaromik asansoriin arkasinda konumlanmaktadir. Botanik
parkiyla yapinin i¢ mekan boslugunun yani atriumun iliskisi bu sirkiilasyon
elemantyla kurulmaktadir. Bu kat aligveris aktivitesi disindaki sanatsal aktiviteler ve
0zel giinlerde insanlarin bulugmasi i¢in disiiniilen mekanlardan olusmaktadir. Bu
katta bir kokteyl ve nikah salonu bulunmaktadir. Kat icerisindeki disariyla baglanti
noktalarindan biri de giris aksinda, hemen girisin {izerinde bulunan platformdur. Bu
platform, i¢ ve dis arasinda gorsel iligski kuran bir baglant1 noktasidir. Bu mekan; bir
taraftan giris platformunu ve yapiya giren ¢ikan insanlari izlerken diger taraftan,

atriumdaki aktiviteleri izleme olanagi saglamaktadir.

Yapinin ikinci katina ulasildiginda aligveris yaninda diger serbest zaman
aktivitelerinin vurgulandigi bir mekanla karsilasilmaktadir. Bu kat sinemalarin,
sinemalara ait fuayenin ve bu fuayeyi besleyen yeme-icme birimlerinin bulundugu

bolumdur.

Atakule Aligveris Merkezi, acildig1 tarihten bugiine gelene kadar birtakim mimari
program degisimleri yasamaktadir. Bu aligveris merkezi, doneminin sosyal ve
ekonomik gelismelerinin sonucu olarak goriilmekte ve aligveris merkezinin
bulundugu konum, mimari programi da bu durumu yansitmaktadir. Gelenekselden

giinlimiize bir degisim siireci yasanmig ve mekansal degisimleri beraberinde
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getirmistir. Sokak aligverisinden, cazibeli aligveris merkezlerine geg¢is bunun
gostergesi olarak goriilmektedir. Ankara halkinda, bdylesine bir aligveris merkezi
kiiltiirii yokken; aligveris, sokaklarin zemin katinda, pasajlarda yapilirken sosyal,
kiiltiirel ve ekonomik bir degisim yasanmistir. Bu degisimle birlikte bu yeni yapi,
kiiciik biiyiik her yastan, her smiftan insanin, saatlerce, sikilmadan zamanini
gecirebilecegi, aligverisini yapip yemek yiyebilecegi, eglenebilecegi bircok farkli
isleve sahip mekanlar1 bir araya getirmistir. Bunun yani sira kontrollii iklimi ile de
insanlar1 dis hava etkenlerinden koruyup konforlu bir i¢ mekan olusturmaktadir.
Aligverise yeni bir anlam kazandiran ve aligverisi eglenceyle birlestiren bir aktivite
olarak tanimlayan bir mekan olarak goriilmektedir. Tiim bunlar yeni bir mimari
programi  gerektirmektedir. Bu program uygulandiktan sonra da siirekli
doniismektedir.  Cilinkii  gereksinimler, gereksinimlerin tanimladigi alanlar
degismektedir. Toplum iizerinde yeni tiiketim kodlar1 hakim olmaktadir. Bu kodlara
gore degisen tiiketici istekleri ve bunu gerektiren mekanlar s6z konusu olmaktadir.
Atakule Aligveris Merkezi de batidaki diger oOrnekleri gibi toplumun serbest
zamanini hedef alan bir tiiketim mekanidir. Bu mekana sadece aligveris yapmak i¢in
degil aym1 zamanda zaman ge¢irmek i¢in gitmek onem kazanmaktadir. Tiiketimi
arttirmak i¢in aligverisin yaninda eglenme, yeme-igcme ve toplumsal faaliyetlerde
bulunma imkani sunulmaktadir. Tim bu programlarda yapilan degisiklikler

insanlarin yapida daha ¢cok zaman gecirmesini saglamaktadir.

Mullins’e gore yeni biiyiik aligveris merkezleri eglence aktiviteleri 6neren mekanlari
da icermektedir. Bu durumda eski ve daha kiiciik alisveris merkezleri daha eglenceli
bir hal almak i¢in bu gelisime ayak uydurmaktadirlar. Daha biiyiik tiiketim mekanlari
daha cok mal ve hizmet sunarak, daha fazla secenekle duygularin daha fazla
kiskirtilmasin1 saglamaktadirlar. Daha kiiglik aligveris merkezleri de karsit olarak

daha smirli duygular, temalar ve se¢cenekler sunmaktadirlar [Mullins, 1999].

Atakule Aligveris Merkezi’ nin isletmesi de bu durumun farkina vararak mekanin eski
popiilaritesini yitirmesi karsisinda bir takim program degisiklikleri onermistir (Bkz.
EK-10). Her gegen giin bir yenisi eklenen rakipleri karsisinda, aligveris merkezini

giiclendirmek amaciyla degisimler 6ngérmektedirler. Yeni acilan aligveris merkezleri



111

Atakule’nin sundugundan ¢ok daha fazla segenek sunmaktadirlar. Bu durumda
Atakule’nin ¢ekiciligi azalmakta ve sundugu kapasite yetersiz kalmaktadir. Bir
donem ilk ve tek Ornek, bir simge iken yavas yavas Onemini kaybetmektedir.
Degisen tiiketici istekleriyle sekillenen yeni aligveris merkezleri, aligveris
olanaklarinin disinda sinemasi, tiyatrosu, sanat galerisi, sayisiz restoranlar1 olan
dolaysisiyla ayn1 zamanda kiiltiirel merkez olma 6zelligiyle de 6ne ¢ikmaktadirlar.
Atakule Aligveris Merkezi, bu aktivitelerden bir kismina olanak tanirken eksik olan
bir takim aktiviteleri de bulunmaktadir. Bu yiizden isletme tarafindan mimari

programinda birtakim degisiklikler 6ngoriilmektedir.

Atakule Aligveris Merkezi'nin isletmesi Vakifbank tarafindan yapildigindan
isletmenin kendisiyle ilgili birtakim mekansal doniisiimleri olmaktadir. Yapinin giris
katinda disaridan da ulasilan bir banka subesinin agilmast bu mekansal
doniistimlerden biridir. Alisveris merkezine dogrudan katki saglamayan bu doniisiim,

Vakifbank’a ait sanat galerisinin agilmasiyla daha farkli bir boyut kazanmaktadir.

Boylece kiiltiirel bir aktivite aligveris merkezi programina eklenmis olmaktadir

(Resim 6.6).

Resim 6.6. Atakule Alisveris Merkezi igerisindeki Vakifbank Sanat Galerisi,
[http://wowturkey.com/t.php?p=tr129/Baris 132 sanatgalerisi3.jpeg,
2007]
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Isletme, 2003 yilinda yeni degisimler &ngdrerek toplam 750 kisilik sinema
salonlarin1 agmistir. Eskiden biiylik bir magaza olarak kullanilan ikinci kata 7 adet
biiyliklii kiiciiklii sinema salonlar1 yerlestirmistir. Bu degisimle birlikte sinemanin
fuayesini besleyecek yeme-igme birimleri ve kafeler cogalmaya baslamistir. Sadece
bu katta degil carsinin genelindeki yiyecek, igecek alanlari artmustir. Igerisinde
bulundugu cevrenin de konut bdlgesinden is ¢evresine doniisiimii ile birlikte, bu
bolgede calisan insanlarin yemek icin geldigi bir mekan olmustur. Zemin katin
altinda daha once ortak islevler i¢in kullanilan, sergilere, toplantilara mekan olan
alan ise 0zel bir yeme-igme birimine doniismiistiir. Yapilis amacinda bulunan; sadece
aligveris i¢in degil, kahve i¢gmek, sohbet etmek, sosyal iligkiler gelistirmek, yeni
deneyimler kazanmak icin gelecekleri bir mekana olanak saglamaktadir. Bu orta

alanda Divan Pastanesi’nin ag¢ilmasi, mekanin farkli amacglarda kullanilmasini

arttirmak amaghdir (Resim 6.7).

Resim 6.7. Atakule Alisveris Merkezi’'nin ortak mekaninda agilan Divan Pastanesi
[K6miireii, 2007]

Degisimlerden biri de ¢arsinin ana giris katinin iki kat altinda ag¢ilan market kismudir.
Diger biiyiik rakiplerinin ¢ogunda bulunan temel gereksinimlere yonelik marketler

burada da denenmistir. Biiyilkk bir market olarak Tansas agilmistir. Tansas’in



113

acilmasi; Ozellikle yakin cevreden daha ¢ok kullanicinin buraya g¢ekilmesi ve
insanlarin merkezde zaman gecirme potansiyelini arttirmasini saglamak a¢isindan iyi
bir denemedir. Sinemalarin, sanat galerisinin, yeni yeme-igme birimlerinin agilmasi
merkezin; aligveris merkezinin oOtesinde serbest zaman mekani olarak O6nem
kazanmas1 agisindan 6nemli gelismelerdir. Aligveris merkezinin mimar1 Ragip
Bulu¢’un da bu tasarimla gerceklestirmek istedigi ve kendi s6zlerinde de belirttigi
gibi amaci; insanlar1 bir araya getirecek dinlenme ve alis-veris merkezi, karma
kullanimli bir merkez (mixed-use center) olugturmaktir. Yeni eklenen programlar da,
bu merkezi Bulu¢’un gerceklestirmek istedigi amaca daha fazla yaklastiran

fonksiyonlar olarak goriilmektedir.

Calisma kapsaminda, donemi i¢in olduk¢a dnemli bir yap1 olan bu merkezin mimari
Ragip Bulug ile aligveris merkezinin tasarim kararlar1 ve kriterleri ile yeni bir yasam
kurgulamasi lizerine bir sdylesi yapilmistir (Bkz. EK-5). Bulug, bu sdyleside Atakule

ile ilgili o donemdeki isteklerinden, bugiin geldigi durumdan bahsetmektedir:

Soylesinin basinda oncelikle post-modernizm ile ilgili diisiincelerini anlatmaktadir.
Modernizmin, bireysel boyutun ihmal edildigi bir déneme girdiginden
bahsetmektedir. Buna kars1 olarak postmodern tavrin gelmesi, bireyin farkliliklarina
deger veren ve modernizmin getirdigi mekanik diizene kars1 bir anlayis olmasi onun
icin 0onemlidir. Postmodernizmi kiiltiir ve bireysel duygularla iliski kurmak olarak
gormektedir. Modernizmin getirdigi us egemenligine karsi bir isyan oldugunu ve
mimara Oncelikle 6zgiirliik ve sonrasinda da sorumluluk getirdigine inanmaktadir.
Atakule’nin bu digiincelerle birlikte sekillendigini ve modern sonrasi yapilan bir

yap1 oldugunu diistiinmektedir.

Bulug, Atakule’yi bir deneyim ve kendi birikimlerinin bir iirlinii olarak gérmektedir.
Bu iiriiniin baglangicin1 da 1985 yilinda Japonya’daki Diinya Fuari’nda yaptig1 Tiirk
Pavyonu olarak gostermektedir. Bu yapinin kendine cesaret verdiginden ve
Atakule’nin ondan sonra sekillendiginden bahsetmektedir. Atakule’de bir takim
ilkleri denedigini diisiinmektedir. Cilinkii o giine kadar bdyle bir kubbe hep yerde

yapilmaktadir. Atakule’nin bigimlenmesini, oranlarini, atriumun sekillenmesini,
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merdivenin girise degil de tam aksine konulmasmi farkli bir deneyim olarak
gormektedir. Bu yeni mekansal ve bicimsel kullanimlar1 deneyerek Atakule’de
basarili oldugunu diisiinmektedir. Cilinkii Bulug’a gore sehirler fantezileri

kaldirabilmektedirler ve Atakule’yi de bir fantezi olarak gérmektedir.

Bulug, Atakule’yi tasarlarken Istanbul’daki Kapali Cars’y1 diisiindiigiinii
sOylemektedir. Tasariminda Kapali Carsi’nin 6ziinii kullandigindan bahsetmektedir.
Atakule’yi, onun negatifi olarak gérmektedir. Bulug’a gore, Kapali Carsi’da tas olan
yapilar Atakule’de cam ve ¢elik olmaktadir. Carsilar1 da Tiirk kiiltiiriinde zaten var

olan bir ¢6ziim olarak gérmektedir.

Atakule’nin o cografyada olmasi, Bulug’a gore Ankara’ya olan bir borcun
O0denmesidir. Cilinkii yap1 Ankara’yt seyrettigi bir noktada bulunmaktadir.
Atakule’nin bi¢imlenisinde ¢ok eskiden beri mimarligin kullandig1r bir yontemi
kullandigindan bahsetmektedir. Sinan’in da yaptig1 gibi bir ara kaybedip ve sonra
tekrar bulmak iizere kurguladigini diisiinmektedir. Bu diisiincesini Bulug soyle ifade

etmektedir:

“Uzaktan goriirsiin Atakule’yi ve yanina geldigin zaman kaybolur. Ve tekrar igeri
girdigin zaman altindan tekrar bulursun. Bu insanlara bir gerilim yaratmak, bir
heyecan vermek i¢in mimarin kullandigi bir usuldiir, yillardan beri bir usuldiir.
Yaptigim boyle bir sey...” (Bkz. EK-5).

Bulug’un, yapinin cephesinde ayna kullanmasi da bu diislincesini gerceklestirme
amacimin bir sonucu olmaktadir. Ayrica aynanin kullanilmasini teknolojinin ve
cagdas malzemenin bir simgesi olmasi yoniinden 6nemli géormektedir. Yapinin giris
kapisinin yiikseltilmesinin de binanin nereden girilecegini belli etmesi i¢in yapilan
bir uygulama oldugunu belirtmektedir. Bulug, sdylesi sirasinda tasarimda yapmak
isteyip de gerceklestiremedigi diisiincelerinden bahsetmektedir. Yapiya ayni yerden
girdikten sonra, arkadan bir merdivenle botanik parkina inmeyi diistinmiistiir.
Yayalarin yapmin ic¢inden parka inecegi, kafelerle bulasacagi bir tasarim yapmak

istediginden bahsetmektedir. Ancak bir takim kisitlamalar sonucu bu diisiincesini
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gerceklestirememistir. Bulug, yanindaki botanik parka bakan cephesinin, yapinin

esas cephesi oldugunu diisiinmektedir.

Bulug’un deyimiyle Atakule gercekten bir karma kullanimli merkez (mixed-use
center) olarak tasarlanmistir. Bunun i¢in mimar, yapiyi tasarlarken bir takim 6neriler
getirdiginden bahsetmektedir. Yapmin en st katindaki ilk donemlerinde magaza
olan, 2003 yilindan itibaren de sinema olan bdliim, zaten Bulu¢’un ilk projesinde
sinema olarak diisliniilmiistiir. Ayrica burada Bulug¢’un ifadesiyle, atriuma kadar
sarkan, aligveris merkezine ait bir sanat galerisi diistiniilmiistiir. Resimlerin,
heykellerin sanat galerisinden disar1 yayilmasi ve atriumda daha farkli aktivitelerin
olmasi planlanmistir. Atriumunda, dans gosterileri gibi farkli aktivitelere olanak
taniyan bir mekan ongoriilmiistiir. Bulug ayrica birinci kattaki kdpriiniin lizerine bir
piyano yerlestirilmesini ve orada aksamiistleri miizik ¢calinmasini ¢ok arzuladigini
sOylemistir. Bunlar gergekten yapilabilseydi merkez, aligveris disinda sunduklariyla
¢cok daha farkli bir noktada olabilirdi diye diistinmiistir. Mekanin, sundugu
aktivitelerle zenginlesip, daha cok arzulanan bir yer haline gelebileceginden
bahsetmistir. Bulug¢’a gore, miizik olsaydi; sanat galerisi, sinema ve kafeler daha
kaliteli olsaydi, merkez daha iyi isletilseydi, serbest zaman degerlendirme mekani

olarak ¢ok daha iyi bir konumda olabilirdi.

Atakule’nin son yillarda gecirdigi degisimde sinemalarin eklenmesi, Bulug ig¢in
memnun edici bir gelisme olarak goriilmektedir. Insanlar sinema igin gittiginde
hosuna giden bir sey varsa da onu alabilmektedir. Bulug, aligveris merkezini, gidip
genclerin oturdugu, kahve igtigi birbiriyle tanistigi, asik oldugu, parasi varsa gidip
bir seyler aldig, bir yer olarak diisiindiigiinden bahsetmektedir. Bu yoniiyle aligveris
merkezini kiiltiirin bir parcasi olarak gormektedir. Bunun yaninda yasanan diger
degisimlerin c¢ogunun, aligveris merkezinin sosyal profilini asagi c¢ektigini ve
isletmenin de bunda biiyiik etkisinin oldugunu diisiinmektedir. Merkezin icerisindeki
magazalarin kalitesinin diisiikligiinden bahsetmektedir. Tiim bu nedenlerle birlikte

yapinin hor kullanildigimi diigiinmektedir.
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Tim bu olumsuzluklara ragmen Bulug, yapinin insanlara bir seyler 6grettiginden

bahsetmektedir ve son olarak Bunu soyle ifade etmektedir:

“Ben orada gecekondu ¢ocuklarin1 gérdiim. O yiirliyen merdivenlerde, ters kosarak
ciktiklarini, indiklerini gérdiim. Simdi aligtilar. Mesela yarin Almanya’ya(v.s) bir
aligveris merkezine gittiklerinde yiiriiyen merdivenden nasil inip ¢ikacagini
kendiliginden o6grendiler. Benim hep bir séziim var. Egemen kim ve halki kim
egitiyor? Bizler sanatcilar, miizisyenler, heykeltiraglar. Her yapinin bir egitici tarafi
vardir. Dogru bir yapiysa eger...” (Bkz. EK-5).

6.2. Son Donem Orneklerinden Ankamall Alisveris Merkezi

Migros Aligveris Merkezi, Tiirkiye’nin en biiylik aligveris merkezi iddiasiyla
1999°da agilmistir. Ankara’nin onemli ulasim yolarindan Istanbul Yolu ile Konya
Yolu’nun kesistigi bir arsada konumlanmustir. Istanbul Yolu ile Konya Yolu, trafigin
giinlin her saatinde yogun oldugu ve hizli oldugu yollardir. Aligsveris merkezi, kent

merkezine uzak, Yenimahalle ekseni iizerindeki bu bolgede, kent dis1 aligveris

merkezi olarak tasarlanmistir (Resim 6.8). Dolayisiyla yaya potansiyeli olan bir

bolgede degildir.

Resim 6.8. Migros Aligveris Merkezi’nin kent igerisindeki konumu
[http://wowturkey.com/t.php?p=/tr46/Resim_049.jpg, 2007]
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Migros Alisveris Merkezi’nin bulundugu bu bolge, kent merkezine uzak bir bolgede
olmasina ragmen, metro hattina tutundugundan ulasimi kolay olan bir bolgedir.
Ankara’da hizli kentlesmeyle birlikte, trafik ve sehir i¢i ulasim sorunun artmasi
siirecinde ortaya ¢ikan metro, bu bolge icin kent igerisinden ve kent ¢eperinden
ulasimi kolaylastirmaktadir. Migros Aligveris Merkezi’nin bulundugu bodlge metro
giizergahindaki 12 istasyondan biri olan Akkoprii duragimin yaninda bulunmaktadir.
1998°de metronun kullanima agilisindan bir yil sonra, 1999 yilinin Agustos ayinda
Migros Alisveris Merkezi acgilmistir. Metronun Akkoprii Duragi’nin  aligveris

merkezinin kuzey sinirinda yer almasi erisilebilirligini arttirmaktadir.

Migros Aligveris Merkezi'nin ¢evresinde Biiyiiksehir Belediyesi’ne bagli toptanci
hali, Ankara Emniyet Amirligi ve bunun disinda endiistri alanlar1 yer almaktadir. Bu
bolge merkezi is alan1 konumundadir. 1992°de Migros Alisveris Merkezi’nin yerinde
bulunan Et ve Balik Kurumu, o6zellestirme kapsamina alinmig, 1993°te
Ozellestirilmeye baglanmis ve 1997 yili sonuna kadar 6zellesme devam etmistir. Bu
arazinin miilkiyeti bu tarihten itibaren Gimat Grubu’na ge¢mistir. Bu arsayr Gimat

kurum olarak satin aldiktan sonra aligveris merkezinin yatirimini yapmustir.

Aligveris merkezi, 50.000 m2’lik bir arsada, toplam 126 600 m2 kapali alan
kullanmaktadir. Et Balik Kurumu’nun 6zellestirilen bu arsasi, aslinda kullanilan bu
alanin ii¢ kat1 biiyilikliigiinde bir alana sahiptir. Ancak bu biiyiik alan igerisinde yapi,
arsanin bir kenarinda kurgulanmis ve olabildigince geri hatta cekilerek, arac
sirkiilasyonunun yogun oldugu Konya Yolu ve Istanbul Yolu’ndan miimkiin oldugu
kadar uzaklastirilmistir. Yolun hemen kiyisinda bir yesil sinir olusturulmus, on taraf
yesil alan ve sonras1 da otopark olarak birakilmistir. Onde bos kalan bu bdlgenin bir

kisminda, 2000 araglik biiyiik bir agik otopark bulunmaktadir.

Yapinin Oniindeki yesil alan ve sonrasindaki otopark gecildikten sonra, yapt 6niinde
tekrar bir bosluk olusturarak meydanlagsma saglanmistir. Yapinin giris aksindaki
otopark alanindan ulasimi, bir kent meydani olabilecek biiyiikliikkte planlanmasi
diisiiniilmiistiir. Yapiya hemen girmektense oncelikle yesil alanla, daha sonra da

meydanlagma ile insanlar i¢ mekana hazirlanmaktadir. Yapinin biiylik dlgeginin,
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masif Kkitlesinin yaratacagi etki bu acgik alanlarla ve olusturulan bosluklarla
azaltilmaya ¢alisilmistir. Yapinin giris aksi bosaltilirken, ayn1 zamanda bu meydanin
alt1 da bosaltilmistir. Alt kottaki bu bosaltma da yine masif etkiyi azaltmak amaciyla
yapilan bir uygulama olarak goriilmektedir. Ayn1 zamanda giris platformunun
altindaki kotla da gorsel baglantis1 kurulmus olmaktadir. Bu biiyiik bosluklarin
icerisinden gecen yiirliyen rampalar ile alt kotla fiziksel baglant1 da saglanmaktadir.
Yapmnin oOniindeki kentsel meydandan sonra yapi ile arasinda olusturulan bu
bosluklar gelmektedir. Yapinin tasariminda, bu bosluklarin yapiyla bulustugu duvar
selale olarak disiiniilmiistiir. Bir siire de bu sekilde kullanilmistir. Selale aksi ile
olusan bu ortam palmiye agaclar1 ile daha ¢ok vurgulanmaktadir. Yap1 6niindeki bu
meydanlagsma, peyzaj elemanlar1 ile de desteklenmeye calisilmakta ve yapinin
olusturdugu masif etki tim bu diizenlemelerle kirilmaya c¢alisilmaktadir. Ayni
zamanda icerideki biiyiilk magazalarin kafeleri de bu diizenlenmis alanla gorsel iliski
kuracak sekilde planlanmistir. Giriste, diiz bir etki yerine kafelerin olusturdugu
¢ikmalar ile masif yapinin yiiksekligi de kirilmaya calisilmigtir. Aligveris merkezinin
onlindeki bu meydan cesitli aktivitelerin yapilmasina da olanak saglamaktadir.
Ornegin Ramazan aylarinda adeta bir panayir alan1 olarak diizenlenen bu mekan,
bayramlarda, 6zel giinlerde giiniin 6zelligine gore birtakim donatilarla desteklenerek
acik bir aktivite alani haline getirilmektedir (Resim 6.9). I¢ mekanda diizenlenen
sergilerin objeleri bu alana da yayilarak, i¢ mekandan disa dogru bir siireklilik, i¢
mekana bir hazirlik saglanmaktadir. Bu mekanda ayrica ¢ocuklar igin siirekli aktif bir
oyun ve aktivite alant olusturulmustur. Tiim bu aktiviteler i¢in uygun bir bosluk,
kiigiik bir nis olusturmustur. Kentin dogal yaya sirkiilasyonundan yoksun bir
bolgesinde olan bu yapida, bu kiiclik meydan diizenlemesi ile bir toplanma ve
aktivite alan1 yaratilmistir. Aligveris merkezinin Oniinde acgik aktivite alani olan bu
cephesinde, ii¢ girisi bulunmaktadir. Bu girisler yapinin iki yaninda ve ortasinda yer

almaktadir.
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Resim 6.9. Migros Aligveris Merkezi, farkli amaclarla kullanilan giris meydani
[http://www.ankamall.net/index.php?option=com_content&task=view&
1d=78&Itemid=78, 2007]

Migros Aligveris Merkezi’ne yaklasildiginda olduk¢a masif bir yap1 kitlesi ile

karsilagilmaktadir. Bir takim bosaltmalar, agik alanlarin kullanilmasi ile bu etki

azaltilmaya calisilsa da disaridan bakildiginda oldukca biiyiik bir kapali kutu
goriinimiindedir. Bu durum aligveris merkezleri tasariminda kullanilan bir
yontemdir. Ciinkii bu mekanlarda, merkezin kendine ozel diinyasini kurmasi ve
insanlarin da bu diinya i¢inde tiikketime odaklanmalar1 dis diinyadan gorsel ve fiziksel
olarak uzakta olmalariyla da desteklenmektedir. Tiiketicinin aligveris merkezi
icerisinde gecirdigi zaman hedeflendiginden, dis diinyayr unutmas: iyi bir yontem
olarak goriilmektedir. Caddenin ya da insa edilmis ortamin disinda kalan gergek
kamu alaninin bu sekilde yadsinmasi ice donme olarak adlandirilmaktadir. Bu sodyle

agiklanmaktadir:

“Aligveris merkezi tasarimi, kamu alanim ortagcag satolar1 gibi kendini kapatmus,
etrafi kusatilmis ve diizenlenmis bir ortamla degistirir.” [Gottdiener, 2005]

Disaridan kapali kutu goériinimiinde olan aligveris merkezi, ¢ogu standartlagmis
orneklerinde oldugu gibi, bodrum katinda genis bir otoparki, biiylik bir giivenlik
sistemi, zeminde biyiikli kiigiiklii satis birimleri- hipermarketler, katlarda

magazalar, son katta ise hazir yiyecek ve kafe, restoranlara dayali food court, sinema
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ve tiyatrolardan olugsmaktadir. Kendi kendine yeten, kent insaninin fiziksel, sosyal,
kiiltiirel gereksinimlerine karsilik verecek bir mekan amaglanmaktadir. Alisveris,
eglence, kiiltiirel aktiviteleri iceren bir mekan olusturulmaktadir. Alisveris
kavraminin zamanla ticaret digindaki sosyal ve Kkiiltiirel yonleriyle ele alinmasi;
tiikketicilerin ticari iliskileri disindaki sosyal iligkilerinin de kullanilmasi, mekanlari
zenginlestirmektedir. Bu sosyal iligkilerin kullanilmasi ile birlikte, mekanlarin

icerisinde kentsel bir ¢evre olusturulmaya ¢aligilmaktadir.

Aligveris merkezinin zemin katindaki {i¢ kapinin birisinden girildiginde, disaridaki
meydanlagsma ve bosluk olusturma diisiincesinin, mimarinin ifade ettigi gibi, ic
mekanda da olgegi kiigiiltiilerek devam ettirildigi gortilmektedir. Giriste daha dar
olan koridor, hemen girisin iki tarafindaki diikkanlarin koselerdeki bigimlenisi ile
daha kiigiik Olcekte, i¢ mekanda da kiiciik meydanlar olusturma ¢abalarina
doniismektedir. Genigleyen bu mekanlar, her iki tarafinda giyimden ev esyasina
kadar cesitlilikteki gereksinimlere cevap veren magazalar olan aligveris sokaklariyla
bulusmaktadir. Bu alisveris sokaklarinin arasinda galeri bosluklari bulunmaktadir.
Her iki yandaki bosluklardan iist katlarla diisey sirkiilasyonu saglayan yiiriiyen
merdivenler ¢ikmaktadir. iki uctaki bosluklardan ise katlar arasindaki diisey
sirkiilasyonu saglayan ve gorsel baglanti kuran panaromik asansorler ¢ikmaktadir.
Her iki tarafinda magazalar bulunan aligveris sokaklari kent sokaklari olarak
diisiiniilmiigtiir. Yapinin iki kdsesinde, kendi igerisinde diger katlarla da baglanti
kuran biiylik magazalar bulunmaktadir. Bunlardan biri Mudo Magazasi, digeri ise
Boyner Magazas1 olarak hizmet vermektedir. Bodrum katla, zemin katla ve 1.kat ile
baglantis1 kurulan bu biiylik magazalar, her katta yaklasik 1500 m?’lik bir alan
kaplamaktadir. Zemin katta yapinin ilk boliimiine isim veren Migros’a ait, temel
gereksinimlerin karsilanmasina yonelik, biiyiik bir hipermarket bulunmaktadir. Bu
biiylik hipermarket 14 460 m?’lik bir alanla zemin katin biiyiik bir bdliimiinii

olusturmaktadir.

Birinci katta magazalarin sayisi ve cesitliligi artmaktadir. Alt katta bahsedilen
alisveris sokaklar1 diisiincesi, bu katta da devam etmektedir. Alisveris merkezinin

genel tasarimina bakildiginda i¢ mekanin atrium olarak algilanmasindan ¢ok, kent
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sokaklar1 gibi algilanmasi1 diisiiniilmiistiir. Mekan1 insani bir boyuta getirebilmek
adina bu sokaklar kurgulanmigtir. Ancak bu aligveris sokaklarinin bu katta oldukca
genisletildigi gortilmektedir. Her iki tarafinda magazalar olan aligveris sokaklari,
yaklasik ii¢ kat biiyiikliigiinde genisletilmis olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Insanlarm
rahat bir ortamda dolasmasi hedeflenmektedir. Bu biiylik gezinti alanlarinda,
zamanla ihtiyaca gore degisebilecek kiiciik satis birimleri kurgulanmis durumdadir.
Kiosk denilen tinitelerle diizenlenen bu orta alan, daha serbest kullanilabilecek,
insanlara birakilmig bir alan olarak diigiiniilmektedir. Bu diizenlemeyle adeta kent
igerisindeki agik pazarlar gibi bir diizenleme getirilmektedir. Pazarlardaki
tezgahlardan aligveris yapar gibi bir diizen goriilmektedir. Kiiciik satig birimleri
disinda, dolasirken yorulan insanlarin nefes almasi i¢in kiiclik oturma birimlerinin
diizenlendigi, ayn1 zamanda degisik zamanlardaki farkli birtakim aktivitelere olanak
saglayan bir mekan olarak gériilmektedir. Ornegin Ramazan aylarinda geleneksel,
kiigiik kahvehanelerin kuruldugu, belirli zamanlarda fotograf sergilerinin yapildigi,
biiylik objelerin sergilendigi aktif alanlar olarak kullanilmaktadir. Bu aligveris
merkezinin ortak mekani, degisim ongdren, giiniin kosullarina gore, esnek olarak
kullanilabilen bir alami olarak goriilmektedir. Ayni zamanda bu genis alanlarda
kafeler kurularak insanlarin sosyal amagli bulugmalarina ortam saglanmaktadir. Son
zamanlarda bu ortak mekanda kurulan Starbucks Cafe bir bulusma mekani
yaratmaktadir. Bu kafelerin oturma birimleriyle, adeta kent icerisindeki bir meydan
gibi kullanilmaktadir. Idealize edilmis bir ortamda, peyzaj donatilari, sahte
yesilliklerle desteklenerek, kent yasaminda alisik olunan bir deneyim sunulmaktadir.
Ayn1 zamanda oturma yerleri aligveris sokaklariyla i¢ ice hale getirilerek aligveris
alanindan ayr1 bir noktada degil, tam da aligveris aktivitesinin oldugu yerde
konumlanmaktadir. Bu mekanlar aligveris yapanlar1 izlemeye ve oturanlart da

izlenmeye davet eden dopdolu bir atmosfer yaratmaktadir.

Cogu aligveris merkezlerinde i¢ mekanlardaki ortak toplanma alanlarinin, ticari
mantikla birlikte merkezin genelde kullandigi alana gore daha azaltilmis oldugu
goriilmektedir. Bu ortak alanlar, daha ¢ok magazalar1 birbirine baglayan sirkiilasyon
alanlar1 olmaktadir. Ancak insanlar, aligverisin disinda da sosyal gereksinimlerini

karsilayabilecek bazi mekanlara ve bir diizenlemeye gereksinim duymaktadirlar.
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Migros Aligveris Merkezi’nde bu amagla sosyal aktivitelere de uygun bir mekan

diizenlemesi goriilmektedir.

Baudrillard’a gore, yeni aligveris merkezleri; tiiketim etkinliklerinin sentezini
gerceklestirir; aligveris, nesnelerle flort, aylak gezinti ve bunlar birlestirme
olanaklar1 bu etkinliklerde 6nemli bir yer tutmaktadir. Aligsveris disinda zaman
oldiirme, magaza gezintisi, aile gezmesi gibi faaliyetler yelpazesini ortaya
koymaktadir [Baudrillard, 2004]. Tiiketim etkinligi arttk sadece aligverisi
kapsamamaktadir. Magazalarin ¢ekici ortaminda, bir sey almadan, aylakca gezinmek
de aligveris merkezinin kullanilmasinda 6nemli bir yer tutmaktadir. Insanlarin bu
tilketim deneyimine cesitli bicimde katildiklar1 goriilmektedir, burasi insanlar igin

farkli amaglar icin de olsa bir toplanma yeri olmaktadir.

Jackson ve Thrift’in Onerilerine gore, tiiketim modellerindeki doniisiim agiklanirken
aligveris merkezinin kullanicilarinin, aligveris modellerinde zamanla meydana gelen
degisiklikler de agiklanmaktadir. Bu konuda yapilan arastirmalardan ¢ikan onemli
buluslardan biri de aligveris merkezi aktiviteleri i¢inde serbest zamanin baskin bir
durum olmaya basladigidir [Erkip, 2005]. Serbest zaman tiiketime ayrilan bir zaman
olarak yeniden tanimlanmasiyla birlikte insanlar tiiketim siirecinde her zamankinden
daha mesgul olmaktadirlar [Yaniklar,2006]. Aligveris merkezleri de farkli mal ve
tilketiciler i¢in daha verimli hale getirilmektedir. Migros Alisveris Merkezi’nde de
ayn1 durum vardir. Birgok farkli segenegi denemek isteyen, firsatlar1 degerlendirmek
isteyen tiiketiciler icin uygun bir ortam yaratilmaktadir (Resim 6.10). Insanlar
aligveris merkezlerinde sosyallesmek, tanidiklariyla bulugsmak, eglenmek ve iletisim
kurmak i¢in de ¢ok vakit harcamaktadir. Bu tiir merkezlerde tiiketimin, sosyal
yasamda sosyal pratikler yoluyla gergeklestirilen bir siire¢ ve sosyal iligkilerin
yeniden iiretilmesinin bir pargasi olmasi somutlasmaktadir. Tiiketimin, ayn1 zamanda
baska insanlarla iliski kurmaya, bu iligskinin kurulabilmesi i¢in aracilik yapan araglara
sahip olmaya, sosyal etkilesim bigimleri yaratan bir olgu olmasiyla yakindan

iliskilidir [ Yaniklar,2006].
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Resim 6.10. Migros Aligveris Merkezi, kafe olarak kullanilan ortak alanlar-
[http://www.ankamall.net/index.php?option=com_content&task=view
&id=76&Itemid=73, 2007]

Migros Alisveris Merkezi’nin 1.katinda, kiosklarin ve kafelerin oldugu ortak alanlar
disindaki sosyallesme alani olarak goriilebilecek bir diger mekan ise, biiyiik
magazalarin kafeleri olmaktadir (Resim 6.11). Bu kafeler, her iki ucta, giris meydani
ile gorsel iliski kuracak sekilde planlanmaktadir. Kafe mekani, magazanin i¢inden
disaridaki koridora dogru tasarak, igerisi hakkinda ipuglar1 vermektedir. Aligveris
merkezi iginde, koridorlarda gezinen, aligveris yapan insanlarin dikkatini ¢ekerek, bu
mekan1 fark etmesi hedeflenmektedir. Magazayla baglantt kurularak insanlarin

kafede, daha sonrasinda magaza i¢inde de vakit gecirmesi saglanmaktadir.
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Resim 6.11. Migros Alisveris Merkezi’'ndeki biiylikk magazalar ve kafeleri
[Komiireii,2007]

Aligveris merkezinin en iist kati, aligveris yaninda, food-court, sinemalar ve kii¢iik
bir tiyatrosu ile daha ¢ok serbest zaman aktivitesine olanak saglayan bir mekan
olarak goriilmektedir. Katta, magazalarin yaninda 10 adet biiytikli kiigiiklii sinema
salonu bulunmaktadir. Bunlardan biri {i¢ boyutlu Imax sinemadir. Alt katta
genigletilmis sokaklar olarak bigimlenen mekanlarin {izeri burada kii¢lik bir atriuma
donlismiistiir. Bu atrium sayesinde alt kattaki aktivite alamyla gorsel baglanti
kurulmustur. Peyzaj elemanlariyla, yesilliklerle yaya mekan1 daha tanimli hale
getirilmigtir (Resim 6.12). Atrium iizerindeki 1s1ikligin altinda palmiye agaclari ile

kente, sokaga ait sembolik elemanlar kullanilmustir.
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Resim  6.12.  Migros  Aligveris  Merkezi’'ndeki  peyzaj  diizenlemesi
[http://www.inst.at/trans/15Nr/01_2/uludagl5.htm, 2003]

Atriumun iki tarafindaki koridorlardan gecilerek biiyiik bir alan kaplayan food court
boliimiine ulasilmaktadir. Bu son katta, birgok marka hazir yiyecek ve marka
kafelere dayali satis birimleri yer almaktadir. Ortak bir oturma alani tiim kafe,
restoranlarin ortak yeme-igme mekani olarak hizmet vermektedir. Fast-food kafeler,
restoranlar tiim aligveris merkezlerinde bulunmaktadir. Bunlar genellikle bitkiler,
cesitli peyzaj donatilar1 arasina yerlestirilmis oturma alanlarinda bulunmaktadir. Bu
alan cat1 pencerelerinden gelen 1sikla aydinlanan bir mekanda yer almaktadir. Alt
katlarda ortak alanlarda bulunan kafelerin etrafi bu anlayis igerisinde, peyzaj
donatilariyla  siislenmekte, kimisi de kiigiik atriumun 1sikligi  altina
yerlestirilmektedir. Bu katta ise yeme-igme mekani tamamen bu islev ig¢in
ozellesmis, ayrilmig bir bolgede bulunmaktadir. Herhangi bir dogal aydinlatma,
peyzaj diizenlemesi yapilmamistir. Insanlar bir alisveris merkezi igerisinde
olduklarinin tamamen farkinda olarak bu mekani kullanmaktadirlar. Yeme-igme
birimlerinin disinda bu katta, daha ¢ok kii¢iik tiyatro gosterileri i¢in kullanilan ¢ok
amach bir gosteri salonu bulunmaktadir. Insanlarm fiziksel gereksinimlerinin yani
sira sosyal ve Kkiiltiirel gereksinimleri i¢in kurgulanmis, aktiviteleriyle aligveris
merkezinin olduk¢a yogun kullanilan bir boéliimiidiir. Alisveris, zevk ve eglence

faaliyetinin birlestirilip sunuldugu ve merkez ic¢inde insanlarin serbest zaman
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Ozgiirliiklerini arttiran bir alan olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Bu tiir aktivite mekanlari
aligveris merkezlerini, sadece tiiketici ihtiyaci agisindan degil, zevk ve serbest zaman
bakimindan da okumamiza olanak saglamaktadirlar. Backes, Jacobs’un
diisiincesinden yola ¢ikarak; aligveris merkezinin, insanlarin giinliik hayatin can
sikintisindan kurtulmasma ve sikintilariyla basa ¢ikmasina yardimci oldugundan
bahsetmektedir [Backes, 1997]. Farkli aktivite mekanlar1 da merkez i¢in bu yiizden

Onemli olmaktadir.

1999 yilinda, Tiirkiye'nin en biiyiik aligveris merkezi olarak acilan Migros Aligveris
Merkezi’ne ilave bir aligveris merkezi yapilmistir. Gimat’in arsasinda, eskisine ek
olarak yapilan aligveris merkezi, ilk yapi ile birlestirilerek Ankamall Aligveris
Merkezi adini almistir. Ankamall Aligveris Merkezi, Mayis 2006’da yenilenen ve
bliyiiyen bu haliyle acilmistir. Yeni haliyle Ankamall Aligveris Merkezi daha ¢ok bir
kompleks haline gelmistir. Clinkii aligveris merkezinin yaninda 5 yildizli, 568 yatak
kapasiteli bir otel de insa edilmektedir. Bu otelin de Eylil 2007'de acilmasi

distiniilmektedir.

Migros Aligveris Merkezi’ nin biiyiik arsasi igerisinde, yolun kiyisinda yesil bir sinir
olusturuldugu ve yapmin olabildigince geri hatta c¢ekildiginden daha onceki
boliimlerde bahsedilmistir. Gimat’in bu biiylik arsasi icerisinde geri kalan alana
aligveris merkezinin ikinci kismi yerlestirilerek, eski ve yeni yapi birbirine
baglanmistir. Yapi yeni hali ile Istanbul Yolu’na yaklasmistir. Alisveris merkezinin
disindaki alamin Istanbul Yolu ile Konya Yolunun kesisimindeki boliimii agik
otopark olarak kullanilmaktadir. Ag¢ik otopark alami disindaki alanlar peyzaj
diizenlemesi ile daha tanimli hale getirilmistir. Eski ve yeni yapi1 arasindaki yap1 bir
gecis yapisi olarak diizenlenmistir. Bu gecis yapisi ana girisin oldugu boliimdiir. Bu
girisin Oniindeki aks bir kent meydani olarak ele alinmistir. Diizenlenmesi heniiz
bitmeyen, ancak oturma alanlar1 ve peyzaj diizenlenmesi ile insanlarin dis mekanda
da vakit gegirmelerine olanak saglayan bir mekan olarak tasarlanmistir. D1s mekanda
yapilabilecek aktivitelere uygun olarak genis tutuldugu gorilmektedir. Alisveris
merkezine hizmet ederken ayni zamanda kompleksin bir parcast olan ve yapimi

stiren otele de hizmet verebilecek bir a¢ik alan diizenlenmesi olarak goriilmektedir.
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Aligveris Merkezi bu biiylime ile birlikte toplamda 176 000 metrekarelik bir alana
ulagmistir. Satis birimlerinin sayis1 yeni eklenen boliimle birlikte yaklasik 300°e
cikarken, otopark da genisletilip 6000 aracglik bir hale getirilmistir (Bkz. EK-7).
Aligveris merkezi igindeki magazalarin sayist arttirilirken, niteligi, yapi iginde
kapladiklar1 alanlar da degismektedir. Kogtas ve Tepe Home gibi temel ihtiyaca
dayali magazalarin yani1 sira Zara, Mango, Marks & Spencer, Guess, Deichmann,
Massimo Dutti, Diesel, Miss Sixty, Mac, Nautica, Next, River Island gibi bir¢cok
marka da aligveris merkezinde yer edinmistir (Resim 6.13). Bu markalarin birgogu
Ankara’da ilk olarak bu aligveris merkezinde magaza agmistir. Eski aligveris merkezi
ek boliim ile desteklenerek, kentte yeni bir liiks tiiketim mekani ve sosyallesme
merkezi kurulmasi amaglanmistir. Migros Alisveris Merkezi’nin kente sundugu

yasam bi¢imi drnek alinarak, biraz da dontistliriilmiistiir.

Resim 6.13. Ankamall Aligveris Merkezi’'ndeki magazalar
[http://www.ants.com.tr/ _access/ants_terms_of use.htm, 2007]

Eski ve yeni yap1 arasinda, ana girigin oldugu gecis yapisi, iki masif yapiy1 birbirine
baglayan cam bir gegis olarak goriilmektedir. I¢ mekandaki kafeler, yeme i¢me
birimleri, giris aksindaki bu dis meydana bakan cephede bulunmaktadir. Igerideki

insan yogunlugu disaridan da goriilmektedir. Kafelerde, yeme igme birimlerinde
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oturan insanlar serbest zamanlarin1 gecirirken ayn1 zamanda, icerideki aktiviteyi

disariya da yansitmaktadirlar.

Iki yapiy1 birbirine baglayan gecis yapisindan alisveris merkezine girildiginde zemin
katta biiyiik bir orta alanla karsilagilmaktadir. Bu ortak alanin iki yaninda magazalar
ve bodrum katla baglantiy1 saglayan galeri bosluklar1 bulunmaktadir. Ik alisveris
merkezindeki orta aks ve kiiciik galeri bosluklarindan olusan diizen burada da
korunmakta ve bu orta aks gegis yapisiyla birlikte eklenen aligveris merkezinde de
devam ettirilmektedir. Bu alan diiz bir aks {lizerinde, yapimin sonuna kadar galeri
bosluklariyla tiim katlarin goriilebildigi bir alan olarak diislinilmustiir. Galeri
bosluklarinin etrafi kimi yerde, gegis alan1 olarak kullanilirken bazi yerlerde kattaki
kafelerin oturma alani olarak kullanilmaktadir. ik yapidaki yeme-igme birimlerinin
bir katta toplandig1 uygulama, burada katlarda dagilmis olarak goriilmektedir (Bkz.
EK-7). Gerek ge¢is yapisinin ¢eperinde, gerekse katlarda serpistirilmis, ortak mekana
ve gecis alanlarma yayillmis kafeler, yeme-igme birimleri bulunmaktadir. Bu
boliimde eski boliime oranla, magazalarin kapladigi alanin arttig1 ve kalitesinin de
arttigr  goriilmektedir. Magazalarin  hitap ettigi kesim de dogal olarak
farklilagmaktadir. Insanlar, bugiine kadar kentteki alisveris merkezlerinde gérmeye
alistk olmadigi yeni iriinler, tarzlar ve markalarla tanistirilmaktadir. Alisveris

insanlar i¢in yine farkli bir deneyim alan1 haline gelmektedir.

Bu durum aligveris merkezi yonetimi tarafindan séyle anlatiliyor:

“Ankamall’da yiiksek kalitede moda tekstil markalari yer aliyor. Massimo Dutti,
Diesel, Miss Sixty, Mac, Nautica gibi markalarin bir¢ogu ilk olarak Ankara’da acgildi
ve bircok markanin magazas1 hala sadece Ankamall’da... Genislemeyle birlikte
bircok eksigimizi giderdigimizden, A simifina hitap edecek bir¢ok magaza artik
ANKAmall’da yer aliyor” [http://www.hurriyet.com.tr/Ankara/6411813.
asp?gid=140, 2007].

Aligveris merkezinin bodrum katinda da otopark alani ile birlikte satis birimleri ve
yeme-i¢gme birimleri bulunmaktadir. Ustteki galeri bosluklarinin baktig1 ortak alan bu
katta olduk¢a yogun kullanilmaktadir. Peyzaj elemanlariyla donatilarak hem bu kata,

hem de galeri bosluklariyla diger katlara gorsel etki saglanmaktadir. Bu kattaki orta
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alanlar hem genel dolasim alani, hem de kafeler ile yeme i¢gme birimlerinin oturma
alani olarak kullanilmaktadir. Ust katta gezinenlerin de alt kattaki aktivitelere davet
edilmesine katkida bulunan bir alan olarak goriilmektedir. Galeri bogluklarinin
altlari, yapay yesilliklerle ve bunlarin etrafindaki oturma birimleriyle
donatilmaktadir. Bunlar disinda ortada serbest kafe birimleri bulunmaktadir. Bu
alanda aligveris merkezinin tiiketicileri i¢in parasini d6deyip bir seyler yiyip, igcme
imkan1 sunulurken ayni zamanda serbest alanlarda oturma alanlar1 da sunulmustur.
Bu ortak alanlar aligveris merkezinin piyasa ya da promenade sokagi olarak
adlandirilabilecek alanlar1 olarak goriilmektedir. Yapay yesilligi ile de bir park gibi
ele alimmustir. Peyzaj tasarimi, banklari, sokak lambalar1 bulunan, dolasim
mekanlarinda balkon gibi ¢ikmalarla, ayn1 zamanda merkez igerisinde dolasirken,
insanlarin bu i¢ mekani seyrettigi ortam yaratilmistir. Bu orta mekan, i¢ ve dis mekan
arasinda yar1 kamusal bir mekan haline gelmektedir. Disaridaki cadde peyzajina
benzer bir anlayisla, onun cazibesine Ozenen bir i¢ mekan, bir i¢ peyzaj
yaratmaktadir. Aligveris merkezine kazandirilan bu bos alanlar sunduklar1 yasam ve
donatilariyla kentsel bir i¢ mekan niteligi kazanmaktadirlar. Sadece dolasim boslugu
olarak goriilmeyip aktivitelerle donatilmistir. Bu ortak mekanlar sosyal iliskilerin

gelistirilmesi duyarliligi ile gelistirilen mekanlardir (Resim 6.14).

Resim 6.14. Ankamall Aligsveris Merkezi’nde ortak alandaki kafelerden
[http://wowturkey.com/t.php?p=/tr86/gulina 11.jpg, 2007]
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Alisveris merkezinin son eklenen boliimiinde, belirli bir katinda food-court boliimii
bulunmamaktadir. Yeme-igme birimleri orta alanda veya gecis yapisinda
bulunmaktadir. 1. ve 2. katlarinda gecis yapisinin, 6nde, giris aksindaki meydana
bakan cephesinde kafe boliimii bulunmaktadir. Diger tarafinda ise satig birimleri yer
almaktadir. Aligveris merkezinin bu katinda, alt katta kiiciik olan galeri bosluklar
birleserek iki kat yiiksekliginde bir atriuma doniigsmektedir. Atriumun g¢eperinde
diikkanlar oniindeki aligveris sokaklar1 ve kafelerin oturma birimleri ile serbest

oturma birimleri bulunmaktadir.

Binanin i¢ mekaninin algilanmasinda atrium 6nemli bir noktada bulunmaktadir. Bina
icinde yiiriiyen merdivenlerden ¢ikan, gezinen, aligveris yapan, serbest¢e oturan ya
da kafelerde oturan, sohbet eden tiim insanlar ve yapinin diger katlar1 rahatlikla

izlenmektedir. Caglar ve Uludag’ a (1995) gore:

“Rampalarla, merdivenlerle, yliriiyen merdivenlerle tefris edilmis bu mekan, binaya
giren, c¢ikan, ylriiyen, asansore binen, yiirliyen merdivenlerle inen ya da ¢ikan,
kafelerde oturan, sohbet eden insanlarla birlikte bir kinetik aktivite ifadesi verir.
Atriumun da amaci, aslinda kullaniciya bir birliktelik hissi vermek, biitiine ait oldugu
hissini yaratmak ve bdylece yapiin kimligi ile biitiinlesmesini saglamaktir... Onlar
oturulup yasanan statik aktivitelerden daha ¢ok gecip gidilen hareketli aktiviteler igin
tasarlanmustir... Diger yandan merkezi ve kolektif bir mekan hissi yaratarak, kullanici
ve yapi arasindaki kimligi tarifler, kullaniciya da biitiine ait olma hissini verir”
[Caglar ve Uludag, 1995].

Alt katlarda ¢esitli 6zel gilinlerde olan aktiviteler bu atrium ¢evresindeki oturma
birimlerinden, ¢esitli yiliksekliklerden bir tiyatro sahnesine bakar gibi seyir imkani
yaratmaktadir. Atrium sayesinde ortak mekanlar zenginlestirilmis ve bir kent
mekaninin peyzajlart da kullanilarak ve kent mekanlarinin da islevlerini yiiklenmis

boylece de kamusal duyarlilik yaratilmistir.

Calisma kapsaminda, son donem icin olduk¢a 6nemli olan bu merkezin ilk kismi
olan Migros Aligveris Merkezi’nin mimar1 Ziya Canbazoglu ile aligveris merkezinin
tasarim kararlari, yeni eklenen kisim ve kurguladigi yasam {izerine bir sOylesi
yapilmustir (Bkz. EK-6). Canbazoglu, bu sdyleside Migros Aligveris Merkezi ile ilgili

yapmak isteklerinden, bugiin geldigi durumdan bahsetmektedir:
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Canbazoglu oncelikle tasarim siirecinden bahsetmistir. Yerlesim karar1 olarak,
Emniyet Genel Miidiirliigii’nlin hattina kadar, yap1 yapma hakkina sahip olmasina
ragmen, yapiyr olabildigi kadar geriye ¢ekmek istediklerini sdylemistir. Bu
uygulama, masif kitleli yapinin miimkiin oldugu kadar yiiz aldig1 caddeden, sokaktan
geri hatta kalmasi amaciyla yapilan bir uygulamadir. Yapinin 6niinde de kentsel bir
alan olusturularak insanlarin rahatsiz olmamasim diigiinmiistiir. Oncelikle yapinin
kente uyumunu aramistir. Yapinin yaninda da yesil bir bant biraktigindan

bahsetmistir. Yeni eklenen kisimla birlikte o yesilligin yok oldugunu diigiinmektedir.

Bilindigi gibi aligveris merkezinin bulundugu arsa kentin merkezinde bir arsa
degildir. Canbazoglu, kentin merkezinde olsa bdyle masif bir yap1 olmayacagini
diistinmektedir. Masif etkiyi kirmak amaciyla giris aksin1 olabildigince
bosalttigindan bahsetmistir. Ozellikle Emniyet Genel Miidiirliigii aksindan itibaren
bakildiginda, ortak alanin distaki gelen yaya aksiyla birlikte i¢c mekana kadar ulasan
bir kentsel meydan olusturma amaciyla yaklasmistir. insanlarin gergekten acik alan
kullanimin1  degerlendirmesini ve oradan da yararlanmasin1 Ongdrdiiklerini
sOylemistir. O alanda baska etkinlikler de planlanmasini isteg§inden bahsetmistir.
Ayni zamanda aligveris merkezinin kullanicilarini, insanca bir boyuttan igeri almak
admna bir uygulama yapmistir. Onun i¢in yapinin bi¢iminden ¢ok, hep bireyle olan
iligkisi onemli olmustur. Aslinda bu tiir fonksiyonlarda mekanlarin acik planlanmasi

goriisii, Canbazoglu icin daha gegerli bir diisiincedir.

Aligveris merkezinin tasarim siirecinde, Canbazoglu; arsanin metro ulasimi olan bir
bolgede olmasmin 6nemli bir girdi olmasindan bahsetmistir. Herkesin kolaylikla
gelebilecegi, hatta arabadan daha ¢ok metro ile gelinmesini Ongordiiklerini
sOylemistir. Aligveris merkezinin bu bdlge icin uygun bir fonksiyon oldugunu
diisiinmiistiir. Bugiin otopark olarak kullanilan alani ilk tasarimlarinda bir meydan
olarak diisiindiiklerini anlatmigtir. Bu alan, geceleri de aydimnlatilan hos bir meydan
olsun istemistir. Bu alan1 bir kent meydani olarak ele almis ve insanlarin agik bir
meydandan kapali bir meydana gecirmek istemistir. Bu mekanin, Ankara i¢in yeni

bir bulusma odagi olmasini istemistir. Ayn1 zamanda agik hava etkinliklerine olanak
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saglayacak meydaniyla birlikte, sadece bir c¢arst1 olarak kullanilmamasin

Ongdrmiistiir. Ancak bu diisiincesini gergeklestiremediginden bahsetmistir.

Canbazoglu, aligveris merkezinin bugiin bulundugu alanin kendisine ilk
tanimlandiginda kentsel anlamda bir konut uygulamasi olarak diisiiniildiigiinden
bahsetmistir. Bu alan konut bolgesi olarak yapilmis olsaydi, simdi yapilan otel yerine
konutla birlikte diisliniildiigiinde daha bir insani boyutta kalabilecegini
diistinmektedir. Bununla birlikte ilk kisimda, otopark yapilan alanda yapmay1
diisiindiigii kentsel meydanla birlikte, konut kompleksi de olsaydi, bu mekanin tiim
kentlilerin alkisladig: bir yer olacagindan bahsetmistir. Canbazoglu’na gore, o kent
meydan1 da carsidan daha ¢ok konusulacak bir yer olacakti. insanlarin gercekten o
acik alanda bekledigi bulugmay1 yasayabildigi, gereksinim duyarsa girip aligveris

yaptig1 bir yer olacagini diisiinmektedir.

Migros Aligveris Merkezi’nin mimar1 Canbazoglu, yapmin kentsel konumu ve
vaziyet plan1 kararlart hakkinda bu yorumlar1 yaparken aligveris merkezlerinin ig
mekanlar1 hakkinda da diisiincelerinden bahsetmistir. Alisveris merkezlerinde
uygulanan atriumlar hakkindaki olumsuz diisiincelerini belirtmistir. I¢ atriumlar1 ¢ok
biiylik, tasarim olarak bakildiginda, ¢arsiya girildiginde tiim mekani algilatan
modelleri insanca bulmamaktadir. Bu mimari ¢6ziimle, yapinin insana kendi varligini
cok fazla hissettirdigini ve aligveris merkezinin, ezen bir biiyiikliik olarak insanlarin
karsisina ¢iktigini diisiinmektedir. Atriumlu yapilarin mekani insanca ele aldigini, o
iletisimi kurabildigini diisinmemektedir. Bu ylizden biiyiik atriumlar1 sokak haline
doniistiirmek gerektigini sdylemistir. Bir carsi yapiliyorsa yliriinebilir sokaklarinin
olmas1 gerektigine inanmaktadir. Bu yiizden Migros Aligveris Merkezi tasariminda
bu diisiincelerini uyguladigindan bahsetmistir. Canbazoglu’na gore; insan igeriye
girdigi zaman mekanda rahatga dolasabilmelidir. Tiim mekanin magaza olmasi veya
sikigtirtlmast fikrinin ticari olarak dogru olabilecegini ancak kapali bir mekanda da
olsa gezinirken insanlarin kendilerini rahat hissetmesinin daha dogru oldugunu
diistinmektedir. Migros Alisveris Merkezi’nin genis koridorlarinda insanlarin rahatca
gezinebildigini ve bu genis mekanlarin egilimlere gore de degisebilecegini drnek

vermistir. Zaman igerisinde ortadaki kiosk denilen iinitelerin egilimlere gore
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degisebilecegini, onlarin kaldirilip yerine yeni bir takim i¢ mekan tasarimlarinin
konulabilecegini diisiinmektedir. Mekanlar1 esnek, serbest tasarim alanlar1 olarak
birakarak gelecekte insanlarin taleplerine gore yeniden big¢imlendirebileceklerini
vurgulamigtir. Bir aligveris merkezinde bulunan esnek tasarlanan ortak alanlar
sayesinde insanlarla daha c¢ok sey paylasilabilecegini diisiinmektedir. Bu ortak
mekanlari; degisime agik, giiniin kosullarinda farkli ele alinabilecek mekanlar olarak

tasarlamay1 uygun bulmaktadir.

Ortak alanlara, Migros Aligveris Merkezi Ornegindeki Starbucks Cofee gibi
mekanlarin yapilmasini da olumlu gormektedir. Kafe, restaurant gibi mekanlarin
olmas1 bir anlamda ortak alanda insanlarin sosyal amagli bulugsmalarina ortam
saglamaktadirlar. Canbazoglu’'na goére, aligveris merkezlerinin en Onemli
unsurlarindan bir tanesi bu mekanlarin gercekten aligveris mekanlart m1 yoksa
kentlerde kaybedilen sosyal donatilarin boslugunu kapatan alanlar mi1 oldugu
sorusudur. Bu noktada kentsel mekanlarla bir karsilastirma yapmakta ve eskiden bu
meydanlarin  bulugsma noktalart oldugundan, ancak bu mekanlar1 yavas yavas
kaybettigimizden bahsetmektedir. Canbazoglu, aligveris merkezlerinde sosyal
gereksinimlerin daha c¢ok oOne ¢iktigin1 ve bir bulusma mekani olarak o6zellikle
genclerin giiniiniin dnemli zamanin1 burada gecirdigini sdylemistir. Iclerine sinema,
tiyatro gibi etkinliklerin katilmasi da kentin sosyal alanlarindan birgogunun
paylarinin buraya ayrildigini gostermektedir. Canbazoglu, yapilan sdyleside sunu

ifade etmektedir:

“Toplumdaki, kiiltiirel etkinlikler anlaminda, kamusal alanda yapilmasi gereken
alanlar ve donatilar eksik birakilmasaydi bu alanlarin aligveris merkezleri igerisinde
yapilma ihtiyact duyulmazdi. Kizilay’daki, Ulus’taki, kentin eski mekanlarindaki
magazalar, diikkanlar, ¢arsilar kent 6l¢eginde ¢oziimlenmis olsaydi, bunlar karsisinda
kapal1 aligveris merkezlerinin yapilmzdi.” (Bkz. EK-5).

Kentlerin sosyal donatilarinin eksik kaldigindan insanlarin sosyal gereksinimlerini
karsilamak {izere aligveris merkezlerine egilimin gerceklestigini diisiinmektedir.

Canbazoglu'na gore, kent mekanlarinin yeniden kazandirilmast temel amag
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olmalidir. Insanlarin agik kent alanlarinda bulusmalari igin mekanlar yaratilirsa

aligveris merkezlerinin de tekrar sorgulanacagini diistinmektedir.

Canbazoglu sOyleside ayrica, kentsel ortamlar1 kullanan her tiirden insanin aligveris
merkezini de rahatlikla kullanmasi1 gerektigini belirtmistir. Gengler, ¢cocuklar veya
herhangi bir bolgede yasayan insanlar i¢in bir sinirlama koymadigindan ve ig
mekanda da bunu yansitmaya calistigindan bahsetmistir. Aligveris merkezinin
icerisinde yaptig1 kiiciik havuzlari da bu goriisiine 6rnek olarak vermistir. Bu
havuzlarin kenarinda oturma sansi verilerek insanlara bedelini O0demeden
oturabilecekleri mekanlar sundugunu belirtmistir. Insanlara, kamusal alanda
bulamadiklar1 sosyal gereksinimleri saglamaya c¢alistigini iletmistir. Sosyal
gereksinimleri karsilamak icin bir aligveris merkezinde her tiirden aktivitenin
olmasini dogru bulmamakta ancak kentin disinda olursa; sinemasi, tiyatrosu olan bu

tiir aligveris merkezlerinin dogru oldugunu diisiinmektedir.

Canbazoglu, aligsveris merkezlerinin Olgegi konusunda da sikintilarindan
bahsetmistir. Kentlerin i¢inde bu tiir, biiylik masif yapilar gérmekten rahatsiz
oldugunu, aslinda olgekleri oldukca dikkatle ele alinmis, kiigiiltiilmiis yapilar
yapilmasi gerekliligini savunmaktadir. Bu arsa kentin merkezinde olsaydi, boylesine
masif bir uygulamanin ¢ok dogru olmadigini sdylemistir. Eklenen boliimle birlikte de
aligveris merkezinin biiyiimesini ve masif etkisinin artmasini dogru bulmamaktadir.
Daha oOncesinde var olan yesil alanin kaybolmasi da bu biiyiimeyi olumsuz

gérmesinin en 6nemli etkilerindendir (Bkz. EK-5).

6.3. Ornekleme Alanlar1 Uzerinde Yapilan Degerlendirme

Ornekleme alani olarak Ankara’nin son 20 yil iizerine odaklanilarak kentin ilk
aligveris merkezi olan Atakule ve son donem Orneklerinden Ankamall Alisveris
Merkezleri incelenmistir. Serbest zaman pratiklerinin, tiiketim aliskanliklarinin son
20 yil igerisinde gecirdigi doniisim ve bu doniisiimiin kamusal mekanlardaki

yansimasi bu iki drnek tlizerinden belgelenmistir.
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Atakule Aligveris Merkezi, Ankara igin tiikketim kiiltiirtindeki degisimi gostermesi ve
ilk olmas1 acisindan degerlidir. Postmodernizm etkisiyle olusan ve ¢aginin modasina
uygun bir tasarim olarak goriilmektedir. Tipki 19. yilizyill Paris pasajlar1 gibi
doneminin gerektirdigi ekonomik, sosyal ve kiiltiirel siirecin iiriinii olan bir yap1
olarak diisiiniilmektedir. Insanlarin tiiketime yonlendigi bir donemde onlara; moday1
takip etmek, gérmek ve goriilmek, vitrin gezmek, yabancilarla bir arada olup vakit
gecirmek i¢in ¢ekici bir mekan sunmaktadir. Tiiketim kiiltiiriiniin belirginlesmeye
baslamasi ve tliketim pratiginin yeni mekanlarda gergeklestirilme istegi ile daha
bliyiik tiiketim mekanlar1 daha ¢cok mal ve hizmet sunarak tiiketiciyi etkilemektedir.
Bu gelisimin Ankara’daki son ve en gelismis 6rnegi ise Ankamall Alisveris Merkezi
olmaktadir. Tiiketim deneyimlerinde farkli iiriin ve hizmetleri arayan tiiketiciler igin

bu biiyiik 6rnek iyi bir deneyim alani olarak goriilmektedir.

Ankara kentinin farkli zaman dilimlerinde yapilan bu iki 6rnegi lizerinden calisma
yiiriitiilirken veri toplama yontemi olarak mimarlar ile yapilan roportajlar ve anket
yontemi benimsenmektedir. Ragip Bulu¢ ve Ankamall Aligveris Merkezi’nin ilk
kisminin mimar1 olan Ziya Canbazoglu ile aligveris merkezlerinin tasarim siireci,
mimari programlari, serbest zaman aktivite mekani olarak durumlari, kamusal
yasamdaki yerleri ve programlarindaki degisim iizerine bir degerlendirme yapmak
tizere roportaj yapilmistir (Bkz. EK-5 ve EK-6). Roportaj disinda yapilan anketle,
tiikketicilerin serbest zamanlarini degerlendirme sekli, yeme-igme tercihleri, se¢imleri
ve yasam tarzi hakkinda fikir veren aligveris merkezlerinin degerlendirilmesi
diisiiniilmiistiir. Farkli zevkleri, yasam tarzlar1 ve istekleri olan, cesitlilige sahip
maddi ve simgesel iirlinleri kullanan tiiketicilerin bu aligveris merkezlerinden
beklentileri ve bu aligveris merkezlerinin sundugu hizmetlerin degerlendirilmesi
beklenmistir. Her iki aligveris merkezinin de serbest zaman degerlendirme mekani
olmasi, kullanim ¢esitliligi ve kullanim yogunlugunun saptanmasi iizerinde
durulmustur. Postmodern 6zelliklerle donanan tiiketicilerin, bu aligveris mekanlarinin
sunduklarini yeterli bulup bulmadigr lizerinde durulan bir diger noktadir. Bu yeni
aligveris merkezlerinin geleneksel aligveris alanlar1 ile karsilastirilmasi yapilarak
kamusal yasam nitelikleri acisindan sunduklar1 degerlendirilmistir. Bunun yaninda

postmodern kosullarda alisveris merkezlerinin doniisiim siirecinin bir sonucu olan ve
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daha ¢ok hizmet sunan bir sonraki asamasi ile karsilastirilmasinin yapilmasi
beklenmistir. Bu sonraki asama Atakule Aligveris Merkezi i¢in son yillarda agilan
biiylik aligveris merkezleri olurken, Ankamall Alisveris Merkezi i¢in bu aligveris
merkezine sonradan eklenen ve merkezin olduk¢a biiylimesine neden olan bdlim

olarak goriilmiistiir (Bkz. EK-1 ve EK-2).

6.3.1. Anketin tanimlanmasi

Anketle ilgili degerlendirme ve yorumlardan 6nce, oncelikle saptanan kriterler ve 6n
degerlendirmelerden bahsetmek gereklidir. Atakule Aligveris Merkezi nin bulundugu
bolge, kent merkezine fazla uzak olmayan ayni zamanda toplu tasima araglar1 veya
Ozel araclarla kolayca ulasilabilen bir noktada bulunmaktadir. Cinnah Caddesi ve
Cankaya Caddesi’nin kesistigi yerde bulunan merkezin g¢evresinin konut bolgesi
oldugu bilinmektedir. Atakule Aligveris Merkezi de bu konut dokusunun igine
sigdirilan ve semt dlgeginde kalan bir aligveris merkezi olarak goriilmektedir [Giizer,
2003]. Son yillarda, kent merkezine yakin olmasina ragmen kentin genelinden ¢ok o
bolgenin sakinlerinin yogun olarak kullandigi bir mekan olmustur. Yakin ¢evrenin
gereksinimlerini karsilayan faaliyetlerle birlikte sosyal iliskileri stirdiirmeye yonelik
ortam sunan bir durumda oldugu goriilmiistiir. Tasarim siirecine bakildiginda
cogunlukla yakin c¢evreye hizmete yonelik bir amag giitmeden, kentin her
bolgesinden insanlar1 bir araya getirecek, dinlenme ve aligveris merkezi, Bulu¢’un
ifadesiyle karma kullanimli merkez (mixed-use center) olarak tasarlandigi sonucuyla
karsilagilmistir. Son yillarda yakin ¢evrenin gereksinimlerini karsilamak disinda,
uzak bolgelerden de yogun kullanimi saglamak igin birtakim program degisiklikleri
ille Atakule Aligveris Merkezi’'nin kullanom  yogunlugunun arttirilmasi
amaglanmaktadir. Postmodern siirecte yeni aligveris merkezlerinin eglence
aktiviteleri de Oneren mekanlar igererek c¢ogalmasi ile eski daha kiigiik Olcekli
aligveris merkezlerinin de daha eglenceli bir hal almak i¢in bu gelisime ayak
uydurmasi gerekliligi iizerinde durulmustur. Daha biiyiik tiiketim mekanlar1 daha ¢ok
mal ve hizmet sunarak tiiketiciyi cezbettigi i¢in kiiciik 6l¢ekli aligveris merkezleri de
bu diisiince ile daha cok tiiketiciyi ¢ekebilmek ve tiiketiciye daha fazla alternatif

sunabilmek icin bir takim program degisikliklerine bagvurmaktadir. Atakule
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Aligveris Merkezi’nde yasanan siire¢ bu bakis acisi ile incelenmistir. Alisveris
agirlikli mekana, aligveris yaninda, serbest zamanla ilgili programlarin eklendigi
goriilmiistiir. Bu degisikligin aligveris merkezinin kullanimin1 ve ticari canliligini

etkilemesi sorgulanmastir.

Atakule Alisveris Merkezi, giiniimiizde sayist hizla artan biiylik olgekli 6rnekleri
gibi; trafikten arindirilmis, ideal hava kosullari sunan ve kentsel aligveris alanlarina
alternatif bir mekan saglamaktadir. Sinirli da olsa eglence ve sosyal aktivitelere,
gezinmeye uygun mekanlar sunmaktadir. Aligveris birimleri, serbest zaman
faaliyetlerine olanak saglayan diger programlarla desteklenmektedir. Bu merkezin
degisen aligveris kiiltiirii ve serbest zaman kullaniminin degisimi igerisinde sahip
oldugu yeri gérmek adina bir ¢alisma yapilmistir. Bu yiizden yapilan anketle birlikte
bu merkezin kimler tarafindan, hangi siklikta ve tiiketiciler tarafindan aligveris
disinda daha c¢ok hangi amaglar i¢in kullanildig1 sorgulanmistir. Bulundugu kentsel
cevredeki bigimlenisiyle yalnizca insanlarin dikkatini ¢ekmekle kalmayip 6zellikle
yakin ¢evre insaninin sosyal yasaminda aktif bir yere sahip oldugu iizerinde
durulmustur. Bunun igin yeterli kosullar1 saglayip saglayamadigii o6lgmek ve bu
aligveris merkezinin atmosferinde olmanin insanlari halen memnun edip etmedigi
sorusuna cevap aranmistir. Merkezi kullananlarin, bugiin merkeze ytikledigi anlamin
bir profili c¢ikarilmaya calisilmigtir. Serbest zaman etkinlikleri agisindan ve

postmodern kosullardaki degisim altinda, bugiinkii performansi degerlendirilmistir.

Atakule Aligveris Merkezi’'nden sonra alisveris merkezlerinin gelisimi hizla devam
ederken, son yillarda acilan aligveris merkezleri, aligveris kiiltiirii ve kent kiiltiirii
acisindan olduke¢a belirleyici bir rol {istlenmektedirler. Bu merkezlerin sadece
bulundugu yakin c¢evreden insanlar tarafindan degil neredeyse tiim kentliler
tarafindan ziyaret ediliyor olmasi 6n plana ¢ikmaktadir. Atakule Aligveris Merkezi,
sonradan kentte hizla yayilan tim bu aligveris merkezlerinin Onciisii olarak
goriilmektedir. Aligveris kiiltiiriinde karmasik gelismelerin yasandigi siireg igerisinde
insanlara aligveris disinda deneyimler yasatan mekanlar, farkli segeneklerle
gelistirilmektedir. Kisilerin nereden aligveris yaptiginin énem kazandigi bir siirecte

serbest zamanin dnemli bir kismini tiikketimci aktivitelerle dolduran tiiketici, aligveris
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yapmakla, aligveris mekanlarinda gezinmekle, toplumsal iliskilerini arttirmakla ve
gosterge, marka, imajlar1 kullanmakla bireysel ve toplumsal kimligini siirdiirmeye
calismaktadir. Bu aligveris mekanlarinin atmosferi ve programlari da yalniz tiiketici
faaliyetlerle degil, sosyal ve kiiltiirel faaliyetlerin, eglenceye yonelik serbest zaman
aktivitelerinin arttirilmasi ile desteklenmektedir. Ankamall Aligveris Merkezi de
bdyle bir anlayisla iiretilen ve toplumun egilimleri dogrultusunda degisim gosteren
bir aligveris merkezi olarak goriilmektedir. Zengin c¢esitlilikteki magazalar1 disinda,
kafeleri, restoranlari, sinemalar1, hatta kiigiik tiyatrosu ile sundugu seceneklerin,
kullanicilarin  giindelik yasantisindaki yeri ve aligveris aliskanliklarina etkisi
degerlendirilmistir. Aktivitelerin ¢esitliligi, hatta son eklenen bdliim ile birlikte bu
aktivitelerin daha da arttirilmasi, aligveris merkezini insanlar i¢in daha cazip hale
getirirken aym zamanda insani boyutu kagirdig diisiiniilmiistiir. Ieriye giren insanin
bircok secenekten bir kismini seg¢ip, bu biiylik alanin hepsini degil de mekanin
icerisinde, kendi tercih ettigi bir aktiviteyi deneyimleme olanagi sunulmaktadir.
Sundugu seceneklerin arttirilmasiyla mekansal, boyutsal olarak da biiyiiyen aligveris
merkezinin,  kullanicilart  ve  aligveris  aligkanliklart  {izerindeki  etkisi
degerlendirilmistir. Bu baglamda, yapilan anketle birlikte kullanicilarin aligveris

disindaki tiiketim aliskanliklar1 ve mekanla ilgili deneyimleri sorgulanmustir.

Anketle birlikte her iki merkez iizerinde yapilan bu degerlendirmede;

* Aligveris aktivitesinin serbest zaman icerisindeki yeri sorgulanmustir. “Insanlar
serbest zamanlarinda gergekten keyif almak i¢in aligveris yapiyorlar mi?” sorusunun
cevabi aranmistir. S6z konusu olan aligveris merkezlerinin de bu aktivite ve serbest

zaman icerisindeki yeri degerlendirilmektedir.

* Degerlendirilme yapilan alisveris merkezleri 6zelinde bu merkezlere nereden, ne
kadar siklikla gelindigi ve insanlarin merkez igerisinde ne kadar zaman

gecirebildikleri sorgulanmistir.

* Serbest zaman degerlendirme metotlariyla, alisveris merkezlerinde aligveris yaninda

eglence, sosyal ve Kkiiltiirel aktiviteler de sunuldugundan merkezler igerisinde
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gecirilen zamanin niteligi de 6nem kazanmaktadir. Bu bakis agisi ile insanlarin bu
merkezleri ¢ogunlukla ne i¢in kullandigina odaklanilmistir. Bu merkezler insanlar
icin gercekten sadece aligveris alanlari mi, yoksa alisveris yaninda sosyal ve kiiltiirel
iligkileri gelistirmek ic¢in kullandigi bir mekan olarak mi gorildiigii lizerinde

durulmustur.

* Sundugu tiim sosyal ve fiziksel gereksinimleri karsilamaya yonelik seceneklerle
birlikte aligveris merkezlerinin tiiketiciler tarafindan degerlendirilmesi beklenmistir.
Bu degerlendirme sonucunda merkezin gercekten insanlarin fiziksel, sosyal ve

kiiltiirel gereksinimlerini karsilamasi i¢in yeterli goriiliip goriilmedigi sorgulanmustir.

» Merkezlerin, bigimsel olarak sunduklari ile kentsel ¢evreye, yasattigi deneyimler ile

aligveris aliskanliklarina getirdikleri degerlendirilmistir.

Tiim bu durumlar géz oniinde tutularak anket hazirlanirken konuyla ilgili oncelikle
elde edilmesi gereken bilgilerin neler oldugu belirlenmis, daha sonra anketin ilk
bicimi olusturulmustur. Bu ilk bi¢cimdeki sorular incelenerek gerekli degisiklikler
yapilmis ve kesinlestirilmistir. Anket sorulari ¢oktan se¢meli, bazi sorularda ise
serbest cevaplamali boliimler bulunmaktadir. Ozet olarak her iki merkezde de

yapilan anket ¢aligmasi ile degerlendirilen basliklar kisaca sdyle siralanabilir;

* Serbest zaman aktivitesi olarak alisveris,

* Aligveris Merkezini kullanan ¢evre(yakin ¢evre-uzak gevre),

* Aligveris Merkezine ulagim sekli,

* Aligveris Merkezinin kullanim sikligi,

* Aligveris Merkezinde gecirilen serbest zamanin niteligi ve aligveris merkezine gelis
amaci,

* Aligveris Merkezinin sagladig1 diger serbest zaman aktiviteleri,

* Aligveris Merkezinin mekansal etkisi,

* Aligveris Merkezinin gereksinimleri karsilamadaki yeterliligi,

* Aligveris Merkezinin bulundugu ¢evreye etkisi

* Aligveris Merkezinin aligveris aligkanliklarina etkisi.



140

Her iki merkez iizerinde de benzer sorgulama yapilmistir. Bu sorgulama yapilirken,
iki merkezi karsilastirmaktan ¢ok ayirt etme yoluna gidilmistir. Her iki merkez icin
de temel fonksiyon aligveris olmasina ragmen aligverisin yaninda sosyal, kiiltiirel
etkinliklerle desteklenen farkli fonksiyonlar da yer almaktadir. Benzer 6zellikleri
yaninda kent icerisindeki konumlari, Olgekleri, boyutlar1 farkli durumdadir.
Merkezlerin tasidiklar1 anlamlar, erisilebilirlik durumlari, mekansal Ozellikleri ve
kullanim ¢esitlilikleri, yogunluklar1 farkli durumdadir. Temel fonksiyon aligveris
olmasia ragmen, aligveris yaninda sunduklar1 secenekler ile farklilagmaktadirlar.
Farkli zaman dilimlerinde yapilmalar1 ve o donem yasantisini temsil etmeleri bunun

en onemli nedeni olarak goriilmiistiir.

Ankara’nin serbest zaman pratiklerinde ve tiikketim aligkanliklarinda son 20 yil
igerisindeki gecirdigi doniistimii simgeleyen bu iki 6nemli aligveris merkezinde
gergeklestirilen anketler, degisik yas, cinsiyet ve meslek gruplar iizerinde, farkl
zamanlarda ve aligveris merkezinin farklt mekanlarinda uygulanmistir. Daha kiiciik
Olgekli Atakule Aligveris Merkezi igin toplam 90 kisi iizerinde anket uygulanirken,
kentin son ve en biiyiik 6rnegi olan Ankamall Alisveris Merkezi icin 108 kisi
lizerinde anket sorular1 uygulanmistir. Aligveris merkezlerinde ayr1 ayr1 uygulanan

anketler toplam 13 soru icermektedir (Bkz. EK-1 ve EK-2).

Atakule Aligveris Merkezi’nde anket yapilan kisilerin yas ortalamasi 31,4 olarak
goriilmiistiir. Cizelge 6.1°de goriilecegi {lizere baskin yas grubu 26-40 yas arasinda
bulunmaktadir. Anket uygulanan bayanlarin sayisinin (50 kisi) erkeklerden(40 kisi)

daha fazla oldugu goriilmustiir.

Cizelge 6.1. Atakule Aligveris Merkezi’nde anket uygulanan grubun yas ortalamasi

YAS Kisi
ARALIGI SAYISI ORTALAMA
25 ve alti | 34 37,8
26-40 arasi | 39 43,3
41-55 arasi | 15 16,7
56-65 arasi | 2 2,2
TOPLAM | 90 100
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Cizelge 6.2. Atakule Aligveris Merkezi’'nde anket uygulanan grubun cinsiyete gore

dagilim
o Kisi
CINSIYET SAYISI ORTALAMA
BAYAN 50 55,56
ERKEK 40 44,44
TOPLAM 90 100

Bu profildeki grubun meslek durumuna bakildiginda ise 57,8(52 kisi) ortalama ile

cogunun bir meslek sahibi oldugu goriilmiistir. Meslek sahibi gruptan sonra

cogunlugu 28,9 (26 kisi)ortalama ile 6grenciler izlemektedir.

Cizelge 6.3. Atakule Aligveris Merkezi’'nde anket uygulanan grubun mesleklere gore

dagilimi
KIS

MESLEK DURUMU SAYISI ORTALAMA
meslek sahibi 52 57,8

ogrenci 26 28,9

ev hanimi 9 10

emekli 3 3,3
TOPLAM 90 100

Cizelge 6.4. Ankamall Aligveris Merkezi’nde anket uygulanan grubun yas ortalamast

YAS Kisi
ARALIGI SAYISI ORTALAMA
25 ve alti | 28 25,91
25-40 arasi | 65 60,19
40-55 arasi |15 13,9
TOPLAM | 108 100

Atakule Aligveris Merkezi’nde anket yapilan kisilerin yas ortalamasi 31,4 olarak

goriiliirken, Ankamall Alisveris Merkezi’nde bu ortalama 31,2 ile olduk¢a yakin bir

degerle karsimiza ¢ikmustir. Atakule Aligveris Merkezi’'nde oldugu gibi burada da

anket uygulanan bayanlarin say1sinin(63 kisi) erkeklerden(45 kisi) daha fazla oldugu

gorilmiistiir.



142

Cizelge 6.5. Ankamall Aligveris Merkezi’nde anket uygulanan grubun cinsiyete gore

dagilimi
o Kisi
CINSIYET SAYISI ORTALAMA
BAYAN 63 58,4
ERKEK 45 41,6
TOPLAM 108 100

Anket uygulanan kesimin meslek durumu agisindan incelendiginde Atakule Aligveris
Merkezi’ndeki sonuca benzer olarak 82,4 (89kisi) ortalama ile ¢ogunun bir meslek
sahibi oldugu goriilmektedir. Sonrasinda ise bu grup igerisinde 10,2 (11 kisi)ortalama

ile 6grenciler 6n plana ¢ikmaktadir.

Cizelge 6.6. Ankamall Aligveris Merkezi’nde anket uygulanan grubun mesleklere
gore dagilim

OGRETIM KiSI

DURUMU SAYISI ORTALAMA
meslek sahibi 89 82,4

o6grenci 11 10,2

ev hanimi 2 1,85

emekli 5 4,63

issiz 1 0,92
TOPLAM 108 100

Goriildiigii tizere her iki aligveris merkezi icin de yas ortalamasi olarak geng ve orta
yasin yogunlukta oldugu ve bayanlar ile meslek sahibi kesimin c¢ogunlugu
olusturdugu bir gruba anket uygulanmistir. Bu 6zellikleri gosteren grup iizerinde
yapilan anketlerdeki sorgulamalar ve bu sorgulamalarla ilgili degerlendirmeler bir

sonraki boliimde yapilmaktadir.

6.3.2. Sorgular ve degerlendirme

Yapilan anketlerde, oncelikli olarak aligveris aktivitesi sorgulanmigstir. Gruplarin
serbest zaman degerlendirmeleri agisindan aligverise bakis acilari {izerinde
durulmustur. Bu mekanlar1 kullanan ve ankete katilan tiiketiciler i¢in, aligverisin;
serbest zamanlarin1 degerlendirmek ve ayni zamanda keyif almak icin yaptigi bir

aktivite olup olmadig1 sorgulanmistir.
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Tez calismasi kapsaminda, tiikketim tanimin farklilagmasi ile birlikte gereksinimlerin
karsilanmas1 olarak goriilen tiikketim eyleminin de farklilagtigindan bahsedilmistir.
Serbest zaman faaliyeti olarak tiiketimin de toplumun hos vakit gecirme aktivitesi
olarak dnem kazandig1 goriilmiistiir. Serbest zamanin, ticari, endiistriyel ve ideolojik
bir saha ve tiiketimle yakindan ilintili oldugu iizerinde durulmustur. Anketteki bu
soruyla birlikte, tez calismasinin kavramsal ¢ercevesi kapsaminda kurulan, serbest

zaman ve tiikketim iligkisi sorgulanmustir.

Serbest zaman aktivitesi olarak aligverigin sorgulanmasi da insanlarin, tliketim
aktivitesine bakis agisin1 géormek acisindan onemlidir. Bu sorgulama kapsaminda
anket sonuglarindan ilging bir sonu¢ c¢ikmistir. Anket sonuglarina gore her iki
aligveris merkezinin kullanicilart da aligverisi, hoslanarak yaptigi bir aktivite olarak
gormemektedirler. Ankete katilan gruplarin ¢ogunlugu Sekil 6.1°de de gorildigi
lizere aligverisi hoslandig1 bir serbest zaman aktivitesi olarak degil; bir zorunluluk
olarak gérmektedirler. Bu durumda aligveris merkezinin alisveris disinda kullanimi

ile ilgili sonuglar 6nem kazanmaktadir.

"BOS ZAMAN" AKTIVITESI OLARAK ALISVERIS

704

601
501
401
301
201

10

0+

Atakule Aligveris Merkezi Ankamall Aligveris Merkezi
@ Hoglandigim bir "bos zaman" 44 42 @ Hoglandigim bir "bog zaman" aktivtesi
aktitesi m Hoslandigim bir "bog zaman" aktivtesi degil
m Hoslandigim bir "bos zaman" 46 66
aktivtesi degil

Sekil 6.1. Serbest zaman aktivitesi olarak alisverise bakis acis1

Atakule Aligveris Merkezi ve Ankamall Alisveris Merkezi bulundugu kentsel ¢evre

acisindan farkl 6zellikler gostermektedir. Atakule Aligveris Merkezi kent merkezine
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fazla uzak olmayan bir bolgede konumlanirken, Ankamall Alisveris Merkezi ise kent
merkezine uzak, ayni1 zamanda kent merkezinden aks olarak da kaymis bir bolgede
bulunmaktadir. Her iki aligveris merkezinin konumlandigi bolge de ulasimi kolay
olan bir bolgedir. Otomobille, toplu tasima araglariyla kolayca ulasim
saglanmaktadir. Atakule Aligveris Merkezi’nin ¢evresinin konut bolgesi oldugu, bu
konut dokusunun i¢inde, semt dlgeginde kalan bir alisveris merkezi oldugu daha
once de belirtilmistir. Atakule Aligveris Merkezi, son yillarda kent merkezine yakin
olmasma ragmen kentin genelinden ¢ok o bdlgenin sakinlerinin yogun olarak
kullandig1 bir mekan olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Anket sonucglari da bu goriisii
desteklemektedir. Anket yapilan 90 kisiden 52 kisisi yakin g¢evreden geldigini
belirtmistir. Aligveris merkezini kullanan c¢evre Sekil 6.2°de ifade edilmistir.
Aligveris merkezini ¢ogunlukla kullanan kisiler yakin ¢evreden gelmelerine ragmen,
aligveris merkezinin otopark imkani oldugu i¢in otomobilleriyle (40 kisi) gelmeyi
tercih etmektedirler (Bkz. Sekil 6.3). Otomobille gelenlerin disinda biiyiik
cogunluk(38 kisi) toplu tasima araclarini kullandigini belirtmistir. ~ Ankamall
Aligveris Merkezi kent merkezine daha uzak bir noktada olmasina ragmen yakin
cevre tarafindan daha yogun kullanilmaktadir (Bkz. Sekil 6.2). Aligsveris merkezinin
yakin c¢evresinde konut dokusu bulunmamaktadir. Ancak aligveris merkezinin
cevresinde Biiyliksehir Belediyesi’ne bagli toptanci hali, Ankara Emniyet Amirligi,
Tiirkiye Komiir Isletmeleri ve bunun disinda endiistri alanlar1 yer almaktadir. Bu
bolge merkezi is alan1 konumundadir. Bu igyerlerinin 6zellikle hafta iginde 6glen
saatlerinde, aligveris merkezini yogun olarak kullandigr goriilmektedir. Bu
igyerlerinde calisan insanlar 6gle aralarindaki vakitlerini degerlendirmek iizere
aligveris merkezini ziyaret etmektedir. Ankamall Aligveris Merkezi’nde de biiyiik bir
otopark alam1 oldugu i¢in otomobilleriyle(63 kisi) gelmeyi tercih edenler
cogunluktadir. Otomobille gelenlerin disinda yine biiyiikk ¢ogunluk(32 kisi) toplu
tagima araglarim1 kullandigimi belirtmektedir (Bkz. Sekil 6.3). Metronun Akk&prii
Duragi’nin, aligveris merkezinin kuzey sinirinda yer almasi bu alisveris merkezine
erigilebilirligi arttirmaktadir. Her iki merkez icin de yaya olarak ulasim pek tercih
edilen durum olmamaktadir. Bu durum otomobil kullaniminin tilke genelinde artmasi
ve otopark imkanlarinin olmasi ile ilgili goriilmiistiir. Kent dis1 aligveris merkezi

olarak adlandirilabilecek Ankamall Aligveris Merkezi, yaya potansiyeli olan bir
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bolgede bulunmamakla birlikte aligveris merkezinin yakin ¢evresinde yayanin tercih
edecegi donatilar, kentsel diizenlemeler de yoktur. Cevresindeki igyerlerinden dolay1
yayalarin zorunlu olarak kullandigi gegisler bulunmaktadir. Atakule Aligveris
Merkezi de bulundugu arazinin yapisindan ve kentsel diizenlemeden dolay1 yayalarin
gezinti alanlar ile ¢gakismamaktadir. Bu kentsel diizenlemelerin ve kent igerisindeki

konumlarin sonucu etkiledigi diistintilmektedir.

ALISVERIS MERKEZINI KULLANAN GEVRE

Atakule Aligveris Merkezi Ankamall Aligveris Merkezi
@ Yakin Gewe(yaklasik 5-10 km arasi) 52 il @ Yakin Gewre(yaklasik 5-10 km arasi)
m Uzak Gewre(10km. den fazla) 38 37 m Uzak Gewre(10km. den fazla)

Sekil 6.2. Aligveris merkezini kullanan ¢evre

ALISVERIS MERKEZINE ULASIM

70
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0

Otomobil Toplu Tagima Araglari Yaya olarak
m Atakule Aligveris Merkezi 40 38 12 B Atakule Aligveris Merkezi
B Ankamall Aligveris Merkezi 63 32 13 B Ankamall Aligveris Merkezi

Sekil 6.3. Aligveris merkezine ulagim
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Anket sonuglara gore ¢ogunlugunun aligverisi bir zorunluluk olarak gordiigii bu
tilkketici gruplarin aligveris merkezine gelis siklig1 da sorgulanmistir (Bkz. Sekil 6.4).
Anket sonuglara gore, gelis siklig1 acisindan iki aligveris merkezi icin ayirt edici
ozellikler ¢ikmistir. Atakule Aligveris Merkezi, insanlarin ¢ogu tarafindan ¢ok nadir
(2-3 ayda bir ya daha az) ziyaret edilirken, bu aligveris merkezini ¢ok sik ziyaret
edenlerin sayisinin olduk¢a az oldugu goriilmiistiir. Cogunlukla yakin ¢evreden gelen
insanlar olmasma ragmen aligveris merkezini ¢ok sik ziyaret etmedikleri sonucu
cikmigtir. Ankamall Aligveris Merkezi’'nde durum farklilagmaktadir. Ankamall
Aligveris Merkezi’nin daha sik ziyaret edildigi sonucu ¢ikmistir (Bkz. Sekil 6.4).
Secenekleri cogaltan bir aligveris merkezi icin bu beklenen bir sonugtur. Ciinkii
insanlar artik farklt zevkleri, istekleri olan tiiketiciler olarak tanimlandigindan
cesitlilige sahip mekanlar1 daha ¢ok tercih etmektedirler. Sekil 6.4’de de ifade
edildigi tizere, aligveris merkezini ¢ok sik ve orta siklikta ziyaret edenlerin sayisinin
esit ve cogunlukta oldugu goriilmiistiir. Aligverisi hoglandig1 bir aktivite degil de bir
zorunluluk olarak goren grubun, aligveris merkezini sik ziyaret etmesi c¢eliskili
goriilebilir. Aligveristen hoslanmasa da ¢ok nadir de olsa bu aligveris merkezini
ziyaret etmekte oldugu sonucu ¢ikmistir. Ancak bu durum, bu mekani aligveris
disinda baska amaclarla kullandiginin bir gostergesi olarak yorumlanmistir. Aligveris
merkezinin, ekonomik gereksinimlerin yaninda sosyal, kiiltiirel beklentileri
karsilayan bir mekan olarak da kullanildig1 bilinmektedir. Aligveris disinda, kiiltiirel
gereksinimler i¢in sinema, tiyatro, sergi gibi imkanlar; yeme- igme birimleri, gibi
bulugsma alanlar1 sunarken, bunlarin hig¢birini yapmasa da rahatga dolasabilecegi
vitrin Onleri, koridorlar sunmaktadir. Aligverisci goriinlimiiyle tanimlansa da,
postmodern tiiketici, bu mekanlara sadece bir seyler almak i¢in gitmemektedir.
Vitrinlere bakma, gezinme gibi aktiviteler tilketime ayrilan zamanin ¢oklugunun bir
gostergesi olmaktadir [Odabasi, 2004]. Magazalardaki cesitli iirlinlere sOyle bir
bakmaya gelse de, bu bakis diger sunulan aktivitelerin de katilmasiyla serbest zaman
faaliyeti haline doniismektedir. Aligveris merkezleri tiikketici yasamin yeni bigimleri

icin bir odak noktas1 olmaktadir.

Tez calismasi kapsaminda postmodernizm ve bu dénemin 6nemli kisilikleri olarak

postmodern tiiketicilerden bahsedilmistir. Postmodern toplumda farkli yasam
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big¢imleri, farklilasma ve bununla birlikte farkli iiriin talepleri 6nem kazanmaktadir.
Bu donemde farkliligin ve ¢esitliligin vurgulandigir goriilmektedir. Postmodern

kosullardan beslenen tiiketicilerin kimlikleri de Bauman’in (2000) ifade ettigi gibi:

“Tipki bir kostlim degistirmek gibi, benimsenebilir ve atilabilir, secenekler daima
agiktir.” [Bauman, 2000].

Bu durumlardan beslenen ve farkli kimlikleri benimseyen postmodern tiiketici de,
tilketim deneyiminde farkli {iriin ve hizmetleri aramaktadirlar. Tek bir sey aramayan
postmodern tiiketiciler, g¢esitlilige sahip kaynaklari daha ¢ok kullanmaktadirlar. Bu
baglamdaki postmodern tiiketicinin segiciligi 6nem kazanmaktadir. Anketten ¢ikan
sonuca gore her iki merkez karsilastirildiginda; daha biiyiik tiiketim mekanlarinin
daha ¢ok hizmet sunarak tiiketiciyi cezbederek, kiiciik 6lgekli aligveris merkezlerine
gore daha ¢ok tercih edildigi yorumu yapilmistir. Bu durum Ankamall Aligveris
Merkezi daha sik ziyaret edilirken, Atakule Aligsveris Merkezi’nin ¢ok nadir ziyaret

edilmesini agiklamaktadir. Postmodern tiiketicinin seciciligini gostermektedir.

ALISVERIS$ MERKEZINE GELIS SIKLIGI
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GOK SIK

ORTA SIKLIKTA

NADIR

GOK NADIR

—e— Atakule Aligveris Merkezi

—a— Ankamall Aligveris Merkezi
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41
22

—e—Atakule Aligveris Merkezi

—a— Ankamall Aligveris Merkezi

Sekil 6.4. Aligveris merkezine gelis siklig1

Anketlerde, aligveris merkezlerinde gecirilen serbest zaman ve aligveris merkezine
gelis amact Olgiilen veriler arasindadir. Bu durum, aligveris merkezine gelen bir

insanin bu merkez icerisinde ortalama ge¢irdigi zamani ve aligveris disinda baska
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sosyal aktivitelere katilip katilmadigini géormek adma Onemlidir. Ayn1 zamanda
tilketim taniminin ve aligkanliklarinin degisimi neticesinde ¢alisma konusu aligveris
merkezlerinin aligveris disinda en ¢ok ne amagla kullandigini tespit etmek i¢in de

gerekli bir sorgulamadir.

Tiiketim mekanlarinin, toplumun hos vakit ge¢irme mekanlar1 olarak 6nem kazandigi
bilinmektedir. Kisinin tiiketmek disinda, cesitli aktiviteler i¢cin kendine ayirdigi
serbest zamani, ¢ogunlukla diger insanlarla sosyal etkilesimde bulunacagi, topluma
katilimini arttiran alanlar i¢inde gecirmeyi segtigi goriilmektedir. Hava sartlarindan,
trafikten arindirilmis alisveris merkezleri tiim bu aktiviteler i¢in uygun, ayni

zamanda insanlara istedikleri kadar vakit gecirebilecekleri bir zemin olugturmaktadir.

ALISVERIS MERKEZINDE ORTALAMA GEGIRILEN ZAMAN

1 saatten daha 1-2 saat aras| | 2-4 saat arasi | 4-8 saat arasi 8 saatten daha
az fazla
—e—Atakule Aligveris Merkezi 30 16 42 2 0 - -
Ankamall Alisveris Merkezi 31 2 54 3 0 —e—Atakule Aligveris Merkezi
nkamall Algweris Merkezl —a— Ankamall Aligveris Merkezi

Sekil 6.5. Aligveris merkezinde ortalama gegirilen zaman

Toplumun serbest zamanlarimi hedef alan bu mekanlarda, aligverisin yaninda
dinlenme, eglenme, yeme-icme ve kiiltiirel faaliyetlerde bulunma imkanlari da
sunulmaktadir. Boylece insanlarin merkez i¢inde daha fazla vakit gegirmeleri

saglanmaktir.

Aligveris merkezinde ortalama gecirilen zamani 6lgmek {izere yapilan sorgulamada

her iki aligveris merkezinde de insanlarin en fazla 2-4 saat arasi vakit gegirdigi
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goriilmektedir (Bkz. Sekil 6.5). Birisi kiigiik 6l¢ekli olarak tanimlanan ve sinirh
secenek sunan aligveris merkezi ile secenekleri cogaltan daha biiyiik 6l¢ekli aligveris
merkezi i¢in oldukc¢a yakin sonuglar ¢ikmustir. Atakule Aligveris Merkezi, hem
Olcegi hem de sundugu hizmetlerle kiigiikk Olgekli bir aligveris merkezi olarak
tanimlanmistir.  Iceriye giren bir insan mekanin  neredeyse tiimiinii
algilayabilmektedir. Aligveris aktiviteleriyle birlikte oturma, dinlenme, gezinme
alanlari, yeme-igme birimleri, atrium etrafinda bulunmaktadir. Ankette insanlarin
cogunlukla isaretledigi siire bu merkezin aktivitelere katilmak i¢in uygun bir siire
olarak yorumlanmistir. Ancak biiylik 6lgekli olan ve c¢esitlilie sahip maddi ve
simgesel kaynaklar sunan Ankamall Aligveris Merkezi’nin sundugu mekani ve
aktiviteleri deneyimlemek daha fazla vakit almaktadir. Bu noktada tiiketicinin
seciciligi on plana ¢ikmaktadir. Tek bir sey aramayan tiiketiciler, belirledikleri siire
igerisinde, acik olan secenekler arasinda istediklerini secip, farkli gereksinimlerini
giderdikleri goriilmektedir. Aligveris merkezine gelen insanlar, bu belirledikleri
vaktin hepsini aligveris i¢in harcamamaktadirlar. Ankete katilan insanlar aligveris
disinda baska sosyal aktivitelere de katildigini soylemektedirler (Bkz. Sekil 6.6). Her
iki aligveris merkezinin de aligveris disinda sundugu soysal, kiiltiirel aktiviteler
bulunmaktadir. Atakule Aligveris Merkezi i¢in sunulan bu aktiviteler sinirl olsa da

insanlarin diger sosyal aktivitelere katildig1 (49 kisi) gortilmiistiir.

ALISVERIS MERKEZINDE BASKA SOSYAL AKTIVITELERE KATILMA

Atakule Aligveris Merkezi Ankamall Aligveris Merkezi
m Evet, katiliyorum
@ Evet, katiliyorum 49 68
m Hayir, katimiyorum
| Hayir, katilmiyorum 41 40

Sekil 6.6. Aligveris merkezinde baska sosyal aktivitelere katilma
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Atakule Aligveris Merkezi’nde son program degisikligi ile acilan sinema, sergi
salonu ve daha fazla cesitlilikteki ve Ozellikteki yeme-igme birimi ile insanlarin
katilabilecegi aktiviteler cogaltilmistir. Zemin katin altinda daha 6nce ortak islevler
icin gorev yapan, sergilere, toplantilara mekan olan alanin 6zel bir yeme-igme
birimine doniistiiriilmesi, ikinci katimin aligveris yaninda diger serbest zaman
aktivitelerinin vurgulanarak diizenlenmesi bu amagla yapilmistir. Eklenen bu
fonksiyonlar da insanlarin diger aktivitelere katilimini arttirmustir. {1k boliimiiyle bile
Atakule’ye gore daha fazla segenek sunan Ankamall Alisveris Merkezi de biiyiiyen
haliyle baska sosyal aktivitelere katilimi cogaltmaktadir. Sekil 6.6’daki sosyal

aktivitelere katilim oranlarina bakildiginda bu ayrim yapilmaktadir.

Aligveris kavraminin farkli bir anlam kazanmasi daha ¢ok sosyallesme ve degisik
aktivitelerle vakit gecirme anlamina da gelmektedir [Lloyd&Auld, 2003].
Aligverisin, zevk ve eglence faaliyeti haline doniismesi insanlara, canlarinin istedigi
gibi gezinme, serbest zamanini doldurma firsatini vermektedir. Bu baglamda
aligveris merkezlerinin postmodern tiiketicileri, bu mekanlara sadece bir seyler almak
icin gitmemektedir. Vitrinlere bakma, gezinme gibi aktiviteler de bireylerin
istedikleri aktiviteler arasindadir. Tiim bu aktivitelere uygun olarak kurgulanan
aligveris mekanlarinda gezinmek ve oturmak i¢in rahat alanlar, yemek-igmek icin
ideal imkanlar saglanmaya calisilmaktadir. Mekanin atmosferinin daha ¢ekici hale
getirilmesi hedeflenirken, c¢esitlenen serbest zaman faaliyetleri programlariyla
desteklenmektedir. Ayni zamanda tiiketimi arttirmak i¢in aligverisin yaninda;
dinlenme, eglenme, yeme-igme ve Kkiiltiirel faaliyetlerde bulunma imkam

sunulmaktadir.

Aligveris disinda soysal, kiiltiirel aktiviteler de sunan her iki aligveris merkezinde;
aligveris de dahil olmak {izere en ¢ok yapilan aktivite sorgulanmistir. Bu sorgulama
sonucunda her iki aligveris merkezinde de ziyaret eden insanlarin ¢ogunun bu
merkezlere dolagsmak ve vakit gegirmek icin geldigi ortaya ¢ikmistir (Bkz. Sekil 6.7
ve Sekil 6.8). Bu sonuglara gore her iki mekanda da aligveris ikinci planda kalmistir.
Atakule Aligveris Merkezi i¢in dolagsmak, vakit gecirmek i¢in gelenlerin yiizdesi

%37 olurken, Ankamall Aligveris Merkezi’'nde bu oran %40’a ¢ikmistir. Aligverisi
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bir zorunluluk olarak goren gruplarin, aligveris disindaki kullanimlar1 ortaya
cikmistir. Aligveris ikinci plana diiserken sinema, sergi gibi kiiltiirel etkinlikler de en

cok yapilan aktiviteler arasinda 6nem kazanmaktadir.

ALISVERIS MERKEZINDE EN GOK YAPILAN AKTIVITE

B Kiltiirel etkinlikler(sinema, o Diger
sergiv.s) 0%
24%

O Alsveris 0 Aligverig
30%

B Dolagmak, vakit gegirmek

O Tanidiklarla bulugmak .
8% O Dinlenmek

O Tanidiklarla bulusmak

O Dinlenmek

19 B Killtiirel etkinlikler(sinema,
o

sergiv.s)
O Diger

B Dolagmak, vakit gegirmek
37%

ATAKULE ALISVERIS MERKEZ

Sekil 6.7. Atakule Alisveris Merkezi’nde en ¢ok yapilan aktivite

ALISVERIS MERKEZINDE EN GOK YAPILAN AKTIVITE

] Kiiltiirel
etkinlikler(sinema, sergi
v.s) O Diger O Aligveris
18% 1%

O Alig veris

O Tanidiklarla bulusmak 24% B Dolagmak, vakit gecirmek

7%

O Dinlenmek O Dinlenmek

0%
0O Tandiklarla bulusmak

B Kiilturel etkinlikler(sinema,

m Dolagmak, vakit sergi v.s)
gegirmek .
40% @ Diger

ANKAMALL ALISVERIS MERKEZI

Sekil 6.8. Ankamall Aligveris Merkezi’nde en ¢ok yapilan aktivite

Baudrillard’a (2004) gore:

“Aligveris, nesnelerle flort, aylak gezinti ve bunlar1 birlestirme olanaklar1 tiikketim
etkinliklerde 6nemli bir yer tutmaktadir.”’[ Baudrillard, 2004].
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Baudrillard’in bu taniminda oldugu gibi tiiketim etkinliklerinin merkezlerinde de
artik yalniz alhigveris yapmak oOnemli degildir. Artik her tiirden insan aligveris
merkezlerini belirli araliklarda ziyaret etmektedirler. Bunu yapmalarinin sebebi
mutlaka aligveris yapmak degil, ama oralarda dolasmak, gérmek ve goriilmek,
disaridaki hava kosullarindan kagip, aligveris merkezlerinin atmosferinde olmaktir

[Bocock, 1997].

Aligveris disinda dolasmak, gormek ve goriilmek, vakit gegirmek icin aligveris
merkezlerine gelen insanlarin bu merkezlerdeki kullandiklar1 aktivite mekanlar1 da
farklilagmaktadir. Aligveris merkezlerinde biiyiikli kiigliklii satis  birimleri,
hipermarketler, katlarda magazalar, hazir yiyecek, kafe ve restoranlara dayali food
court, sinema, tiyatrolara rastlanmaktadir. Kent insaninin fiziksel, sosyal, kiiltiirel
gereksinimlerine karsilik verecek bir mekan amaclanmaktadir. Aligveris, eglence,
kiiltiirel aktiviteleri iceren bir mekan olusturulmaktadir. Alisveris kavraminin ticaret
disindaki, sosyal-kiiltiirel yonleriyle ele alinmasiyla, tiiketicinin de ticari iligkisinin

disindaki sosyal iligkilerinin gelismesiyle mekan da zenginlesmektedir.

ALISVERIS MERKEZINDE EN GOK HOSA GIDEN AKTIVITE MEKANI

| Higbiri

o
O Hepsi %
13%

O Magazalar
36%

O Yeme-igme birimleri @ Magazalar

16% @ Sinemalar
O Yeme-igme birimleri

O Hepsi

m Higbiri

@ Sinemalar
25%

ATAKULE ALISVERIS MERKEZ

Sekil 6.9. Atakule Aligveris Merkezi’nde en ¢ok hosa giden aktivite mekani

Anket calismast yapilan her iki aligveris merkezinde de alisveris fonksiyonu disinda
sosyal ve Kkiiltiirel gereksinimleri karsilayacak aktivite mekanlart bulundugu

goriilmektedir. Atakule Aligveris Merkezi’nde de son program degisikligi ile sosyal
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ve kiiltiirel gereksinimleri karsilayacak aktivite mekanlar1 ¢ogaltilmistir. Insanlarin
her iki aligveris merkezi i¢in, bu mekanlardan en ¢ok hoslarina gideni se¢meleri
istendiginde her ikisi i¢in de benzer sonug ¢ikmustir. Tiiketicilerin en ¢ok hoslarina
giden aktivite mekanlar1t magazalar olarak goriilmektedir (Bkz. Sekil 6.9 ve Sekil
6.10). Aligverisi zorunluluk olarak goren bir grup icin bu sonucun ¢ikmasi ¢eligkili
gibi goriinse de, insanlarin magazalar1 sadece aligveris icin degil, ayn1 zamanda
vitrinlerine bakarak vakit gecirmek icin de kullandiklar1 yorumu yapilmistir.
Aligveris merkezlerinin ¢ekici atmosferinde magazalarin vitrinleri 6niinde aylakca
gezinmek de insanlarin tercih ettigi bir durum olmaktadir. Atakule Aligveris
Merkezi, Ankamall Aligveris Merkezi gibi magazalar agisindan ¢ok fazla secenek
sunmasa da, markalara yonelik secimler dnermese de en ¢ok hosa giden mekan

olarak yine magazalar 6nem kazanmaktadir.

ALISVERIS MERKEZINDE EN GOK HOSA GIDEN AKTIVITE MEKANI

m Higbiri
6%

0O Hepsi
23%

O Magazalar
43%

@ Magazalar

m Sinemalar

O Yeme-igme birimleri
O Hepsi

m Higbiri

0O Yeme-igme birimleri
11%

@ Sinemalar

17% ANKAMALL ALISVERIS MERKEZI

Sekil 6.10. Ankamall Aligveris Merkezi’nde en ¢ok hosa giden aktivite mekani

Ankamall Aligveris Merkezi i¢cin bu segenegin On plana c¢ikmasi beklenen bir
durumdur. Magazalarmin sayis1 yeni eklenen bdliimle birlikte yaklasik 300’e
¢ikarken bir¢ok iinlii marka da aligveris merkezinde yer edinmistir (Bkz. Ek-7). Bu
markalarin birgogu Ankara’da ilk olarak bu alisveris merkezinde magaza agcmistir.
Bu yeniliklerle birlikte kente yeni bir liiks tiiketim mekan1 sunulmustur. Bu

baglamda iinlii markalarin irlinlerini almak isteyen veya aligveris yapmasa bile
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tirlinleri gérmek isteyen, modayi takip etmek isteyen tiiketiciler, magazalar ziyaret

etmektedirler.

Aligveris merkezleri, biiytiklii kiigiiklii satis birimleri, hipermarketler, magazalar,
hazir yiyecek ve kafe, restoranlar, sinema, tiyatrolar1 gibi bir c¢ok mekani
barindirmaktadir. Bu mekanlarla birlikte kendine ait bir i¢ diinya yaratmaktadirlar.
Bu birlikte sunduklarinin insanlar tarafindan

ic mekanin ve mekanla

degerlendirilmesi beklenmektedir.

Cizelge 6.7. Atakule Aligveris Merkezi’nde mekan degerlendirme sonuglari

ATAKULE ALISVERIS MERKEZIi

DEGER KiSi SAYISI

ARALIGI |RGB/KRD |G/Gsiz E/S |O6/S |P/U |Cli [CUMG |S/D |iO/AB
2 18 21 9 6 | 21 |12 7 16 12
1 26 49 23 | 23 | 38 |26 17 30 42
0 22 15 35 | 26 | 18 | 34 27 41 27
-1 19 5 17 | 16 | 10 | 12 23 7 7
) 5 0 6 | 19| 3 |6 16 3 2

Cizelge 6.8. Ankamall Aligveris Merkezi’'nde mekan degerlendirme sonuglari

ANKAMALL ALISVERIS MERKEZIi

DEGER KiSi SAYISI

ARALIGI |RGB/KRD |G/Gsiz |E/S |O/S |P/U |Cli |CUMG |S/D |iO/AB
2 47 36 19 | 14 | 53 |17 27 10 10
1 39 51 50 | 30 | 43 |57 47 29 40
0 6 7 23 | 46 8 |22 29 34 18
-1 9 1 7 11 4 |8 5 23 21
-2 7 3 9 7 0 | 4 0 12 19

Cizelgelerde kullanilan kisaltmalar:

RGB/KRD : rahat genis-biiyiik/kalabalik rahatsiz-dar
G/Gsiz : giivenli/giivensiz

E/S : eglenceli/sikici

0/8 : Ozgiin/siradan

P/U : pahali/ucuz
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ci : gekici/itici

CUMG : ¢aga uygun/modasi gegmis

S/D : statik/dinamik

i6/AB : insan dlgeginde/abartili boyutlarda

Anketteki bu degerlendirme sorusuna verilen cevaplar, minitab istatistik paket
programiyla degerlendirilmistir. Bu degerlendirmeye gore oncelikle %90 giiven
aralig1 belirlenerek (o= 90) bu degere bagl olarak bir kabul araligi(P value=0,1)
belirlenmektedir. Cikan istatistiksel sonuca gore bu kabul araligina (P value=0,1) en

yakin olan sonuca gore yorum yapilmaktadir (Bkz. EK-3 ve EK-4).

Sekil 6.7°ye gore kurulacak hipotezlerle ¢ikan istatistiksel degerlerin Ortlistigi
goriilmiistiir. Atakule Alisveris Merkezi Orne8inde mekanla ilgili olarak yapilan
rahat-genig-biiyiik/kalabalik-rahatsiz-dar ~ sorgulamasinda  insanlar  tarafindan
cogunlukla +1 deger araligi olarak ifade edilen boliimii isaretlenmistir. Mekanin
insanlar tarafindan rahat, genis ve biiylik olarak algilandig1 goriilmiistiir. Cogunlukla
yakin g¢evreden insanlarin tercih ettigi alisveris merkezinin kalabaliklar
barindirmadig1 ve Olcek agisindan da bolge i¢in yeterli goriildiigli ortaya ¢ikmistir.
Giivenli ve giivensiz sorgulamasinda ise yine ayni sekilde ¢ogunlukla +1 deger araligi
olarak ifade edilen bdliimiin en ¢ok isaretlenen boliim oldugu goriilmiistiir. Aligveris
merkezinin ¢ok giiveli oldugunu diisiinmeseler de insanlarin bu mekani yeterince
giivenli bulduklarini diigiindlirmiistiir. Mekanin eglenceli/sikict ve 6zgiin/siradan
olmast konusunda ise insanlarin kararsiz kaldigr goriilmistir. Buna ragmen
eglenceli/sikict sorgulamasinda mekanin eglenceli oldugu yoniinde olumlu goriislerin
daha fazla agirlik kazandigi, ancak 6zgilin/siradan sorgulamasinda bunun tam tersi
oldugu sonucu cikmistir. Ayni kararsiz tavir mekanin; ¢ekici/itici, ¢aga
uygun/modasi ge¢mis, statik/dinamik olarak ifadesinde de ortaya ¢ikmistir. Mekanin
cekiciligi konusunda olumlu goriisler agirlikta olurken, diger iki sorgulamada modasi
gecmis ve statik gibi olumsuz yonlerin agirlikta oldugu goriilmiistiir. Son olarak
mekanin boyutlar1 ve 6l¢egi acisindan bir degerlendirme yapilmasi istenmekte ve
insan odlgeginde goriiliip goriilmedigi sorgulanmistir. Insanlarn mekani, tam

anlamiyla olmasa da insan 6l¢eginde bulduklar1 goriilmiistiir. Aligveris merkezinin
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geneli i¢in bakildiginda kararsiz goriisler olsa da agirlik olarak bakildiginda mekanin
Olcegi ile ilgili olumlu goriislerin daha fazla oldugu sonucu cikmistir. Atakule
Aligveris Merkezi’'nin kullanicilarinin bu yorumu beklenen bir durumdur. Ciinkii
Atakule Aligveris Merkezi kiigiik 6l¢ekli bir alisveris merkezi olarak goriilmektedir.
Aligveris merkezine giren bir insan atriumu sayesinde neredeyse tiim mekani
algilayabilmektedir. ~Atriumun etrafindaki galeriler de kademeli olarak
kurgulanmistir. Bu uygulamalar mekani insan Olgegine yaklastiran uygulamalar

olarak goriilmistiir.

Ankamall Aligveris Merkezi Orneginde de ayni verilerle birlikte mekanin
degerlendirilmesi istenmistir. Cizelge 6.8’de, anket yapilan 108 kisinin, bu aligveris
merkezi i¢in verdigi cevaplar ifade edilmistir. Ankamall Aligveris Merkezi 6rneginde
mekanla 1ilgili olarak rahat genis-biiyiik/kalabalik rahatsiz-dar sorgulamasinda
insanlarin biiyiik cogunlugu tarafindan rahat, genis ve biiylik olarak algilandig:
goriilmiistiir. Bu sonu¢ Ankamall Aligveris Merkezi i¢in beklenen bir sonugtur.
Ciinkii aligveris merkezinin genel tasarimina bakildiginda aligveris sokaklar1 olarak
ifade edilen mekanlarin olduk¢a genisletildigi ve insanlarin rahat bir ortamda
dolagmasinin hedeflendigi goriilmiistiir. Hatta aligveris merkezinin ilk tasarlanan
boliimiinde bu biiyiik gezinti alanlarinda, zamanla ihtiyaca gore degisebilecek kiiciik
satig birimleri kurgulanmis oldugundan daha once de bahsedilmistir. Bu biiyiik
koridorlar ¢ok fazla kisi olsa da icerideki kalabaliklar1 hissettirmemektedir. Alisveris
merkezinin biiyiik 6lgeginde farkli secenekleri deneyen insanlar, farkli mekanlarda
bulunarak belli bir mekanda yogunluk olusturmamaktadir. Giivenli ve giivensiz
sorgulamasinda ise Atakule Aligveris Merkezi’ndeki sonucla ayni sekilde +1 deger
aralig1 olarak ifade edilen boliimiin en ¢ok isaretlenen boliim oldugu goriilmiistiir.
Aligveris merkezinin tamamiyla giiveli oldugunu diisiinmeseler de insanlarin bu
mekan1 yeterince giivenli bulduklarini1 diisiindiirmektedir. Aligveris merkezinin
sundugu farkli sosyal, kiiltiirel, fiziksel aktiviteler sayesinde mekanin eglenceli
olarak tariflenmisti. Tiiketim kiiltiiriiniin standartlagmis aligveris merkezlerinden biri
olarak goriillen Ankamall Aligsveris Merkezi’nin 6zgiinliigii konusunda insanlarin
cogunlugunun kararsiz kaldig1 goriilmiistiir. Ancak 6zgiin oldugu yoniindeki olumlu

goriisiin agirhikli olarak isaretlendigi sdylenebilmektedir. Ozellikle son boliimiin
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acilmasiyla birlikte bir¢ok markaya ait magazalarin agildig: ve liiks tiikketime yonelik
tiriinlerin ¢ogaldig1 aligveris merkezinin, insanlarin ¢ogu tarafindan pahali olarak
nitelendirildigi ortaya c¢ikmistir. Insanlarm g¢ogunun Ankara’da simdiye kadar
kargilagsmadig1r birgok markanin magazalarinin ve yabanci kokenli kafelerin,
restoranlarin sundugu {iriinlerin de insanlara pahali gelmesi kag¢inilmazdir. Bu
sundugu aktiviteler ve farkli segenekler ile mekanin insanlar tarafindan g¢ekici ve
caga uygun olarak nitelendirildigi goriilmiistir. Bu eklenen markalar ve farkl
tirtinlerle birlikte, insanlarin goziinde ¢ekici ve c¢aga uygun nitelendirmesini
kazandig1 diisiintilmiistiir. Tek bir sey aramayan, farkli zevkleri olan tiiketicilere
farkli bir yasam tarzi 6nererek cekici olmay1 basarmaktadir. Son eklenen boliimiin
acilmasiyla birlikte 6lgek acisindan oldukga biiyiiyen aligveris merkezi kullanicilari
tarafindan insan Olgeginde bir mekan olarak nitelendirilmektedir. Mekan1 abartili
boyutlarda bulanlarin sayisi azdir. Tiim aligveris merkezi acgisindan diisliniildiigiinde
mekanin boyutlarinin olduk¢a biiyiik oldugu goriilmektedir. Ancak son eklenen
boliimle birlikte aligveris merkezinin, segenekleri ¢ogaltilirken mekansal boyutu da
bir o kadar biiylimiistiir. Bu yorum, bu biiyilkk mekanda farkli segcenekler arasinda
secim yapan tiiketicinin de aligveris merkezinin tiimiinii kullanmaktansa belli bir
boliimiinii daha ¢ok tercih etmesiyle birlikte mekansal 6l¢egindeki biiyiikliglin ¢cok

farkinda olmadiklarinmi diisiindiirmektedir.

Serbest zaman degerlendirme, aligveris disinda yapilan sosyal aktiviteler ve
mekansal acidan insanlarin goriigleri alindiktan sonra, bu alisveris merkezlerinin
gereksinimleri karsilamasi acisindan bir degerlendirme istenmistir. Aligveris
merkezini kullanan tiiketicilerin, bu mekanlan fiziksel, sosyal ve kiiltiirel
gereksinimlerini  karsilayacak derecede yeterli bulup bulmadiklari konusunda
yorumlar1 beklenmistir. Her iki alisveris merkezi de insanlar tarafindan fiziksel,
sosyal ve kiiltiirel gereksinimleri karsilayacak derecede yeterli goriilmektedir (Bkz.
Sekil 6.11). Sekil 6.11°de goriildiigii iizere, Atakule Aligveris Merkezi i¢in olumsuz
olan goriisler (40 kisi) de gogunluktadir. Olumsuz goriisler, mekanin ¢ok az se¢enek
sundugundan dolay1 yetersiz goriilmesinden kaynaklanmaktadir. Insanlar, alisveris
merkezinin yeterli sosyal faaliyet alanlar1 saglamadigindan, burada kaliteli vakit

geciremediklerini diigiinmektedirler. Mekanin ¢aga ayak uyduramadigimni ve daha
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yeni secenekler varken burayr ¢ok fazla tercih etmek istemediklerini belirtmistir.
Olumsuz goriiste olanlarin bircogu da magaza sayilarini yetersiz ve olan magazalari
da kalitesiz bulmaktadirlar. Gezmek agisindan olumlu goriilmesine ragmen,
magazalarin yetersiz goriilmesi aligveris merkezinin yenilenmesi diigiincesini
insanlarin aklina getirmektedir. Mekanin yeni ve 6zgiin tasarimlarla yenilenmesi,
caga uygun hale getirilmesi gerektigini diisiinmektedirler. Se¢eneklerin son yenileme
ile arttirlldigini ifade edenler de bulunmaktadir. Ancak agilan sinemalarin da ¢ok
kiigiik, kullanigsiz oldugu ve kiiltiirel etkinlikleri karsilama agisindan yetersiz kaldigi
yoniinde goriisler agirliktadir. Ankamall Aligveris Merkezi icin 30 kisi olumsuz
gorilis bildirmistir (Bkz. Sekil 6.11). Bu olumsuz goriisler aligveris merkezinin
sundugu sosyal ve kiiltiirel aktivitelerle ortaya ¢ikmaktadir. Olumsuz goriis
bildirenler aligveris merkezini sosyal ve kiiltiirel aktiviteler agisindan yetersiz
gormektedirler. Cocuklar i¢in aktivite azligindan bahsetmektedirler. Aligveris
merkezini yetersiz bulan insanlardan bir kismi ise bat1 kiiltiir{inii yansitti1 ve herkese
hitap etmedigini diisiindiigii i¢in bu goriiste oldugunu bildirmistir. Ozellikle yabanc1

markalarin ¢ok fazla olmasi elestirilen bir diger noktadir.

FiZIKSEL, SOSYAL, KULTUREL IHTIYAGLARI KARSILAMADA YETERLILIGI

m Evet, yeterli buluyorum

@ Hayr, yetersiz buluyorum

Atakule Alisveris Merkezi Ankamall Aligveris Merkezi
| Evwet, yeterli buluyorum 50 78
@ Hayir, yetersiz buluyorum 40 30

Sekil 6.11. Aligveris Merkezlerinin fiziksel, sosyal, kiiltiirel gereksinimleri
karsilamada yeterliligi

Aragtirma yapilan alisveris merkezleri bulunduklar1 kentsel ¢evre acisindan farkli

konumda bulunmaktadirlar. Konut dokusu igerisinde yer alan Atakule Aligveris
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Merkezi’nin bulundugu noktada tek olmasi ayr1 bir 6nem kazanmaktadir. Bu yiizden
yakin ¢evre i¢in tercih edilen, yakin ¢evre insaninin her zaman kolayca ulagabilecegi
bir aligveris merkezi olarak goriilmektedir. Bu yiizden bulundugu kentsel ¢evreye
etkisi agisindan degerlendirildiginde, Atakule Aligveris Merkezi i¢in o bolgeye ticari,
sosyal ve Kkiiltiirel canlilik getirmesi 6nem kazanan bir deger olarak On plana
cikmaktadir. Ayn1 zamanda ozellikle ilk yapildigi donemde sik sik ziyaret ettikleri
bir mekan olarak 6nem kazanan bu aligveris merkezi halen ¢ogunluk tarafindan
Ankara kentinin bir simgesi ve kent i¢in bir landmark olarak goriilmektedir (Bkz.

Sekil 6.12).

BULUNDUGU KENTSEL GEVREYE ETKiSI

Bulundugu kentsel gevreye ticari, sosyal ve kiiltiirel canlilik getiriyor

Ticari, sosyal ve kiiltiirel etkinlik a¢ Jan ¢ok fazla se¢

Trafigi olumsuz etkiliyor
Bulundugu gevredeki konumlanigi ve kitlesel biiyiiklugii ile gorsel olarak

rahatsiz ediyor
Ankara kentinin simgesi, ve kent i¢in bir nirengi noktasi(landmark)

olugturuyor
Higbiri

Diger
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@ Atakule Aligveris Merkezi

Sekil 6.12. Atakule Aligveris Merkezi’nin bulundugu kentsel ¢cevreye etkisi

Ankamall Aligveris Merkezi ise Ankara’nin énemli ulasim yolarindan Istanbul yolu
ile Konya Yolu’nun kesistigi bir arsada konumlanmaktadir. Istanbul yolu ile Konya
Yolu, trafigin glinlin her saatinde yogun ve hizli oldugu yollardir. Yakininda metro
duragi olmasina ragmen ve genis bir otopark imkani oldugundan yakin g¢evreden
gelinse de aligveris merkezine ulagim, ¢ogunlukla otomobil ile yapilmaktadir (Bkz.
Sekil 6.3). Bu durum da giiniin her saatinde yogun olan trafigi daha da zora
sokmaktadir. Anket sonuglarindan ¢ikan sonug ise ¢ogunlugun goriisii ile aligveris
merkezinin, bulundugu cevreye trafik yogunlugu getirdigi yoniindedir. Bu goriis

disinda c¢ogunluk tarafindan desteklenen diger bir goriis ise; Atakule Aligveris
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Merkezi’ndekine benzer olarak, bulundugu bdlgeye ticari, sosyal ve kiiltiirel canlilik
getirmesidir. Merkezi is alan1 konumunda olan bir bolgeye farkli bir soluk getirmekte
ve yakin g¢evredeki is yerlerinin yogun olarak kullandigi mekan olmaktadir (Bkz.

Sekil 6.13).

BULUNDUGU KENTSEL GEVREYE ETKISI

Bulundugu kentsel gevreye ticari, sosyal ve kiiltiirel canlilik getiriyor

Kent merkezine yakin ve ulagim agisindan kolay bir noktada oldugundan
her zaman alternatif bir mekan sunuyor

Trafik yogunlugu yaratiyor

Bulundugu cevredeki konumlanisi ve kitlesel biyiiklugii ile gorsel olarak
rahatsiz ediyor

islevi sayesinde Ankara kentlileri igin bir bulusma noktasi olusturuyor

Higbiri

Diger
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@ Ankamall Aligveris Merkez

Sekil 6.13. Ankamall Aligveris Merkezi’nin bulundugu kentsel ¢evreye etkisi

Bilindigi iizere kent mekanlar1 her zaman insanlarin biraya geldigi, birbiriyle
bulustugu, bilgi aligverisi yaptigt mekanlar olmustur. Aligsveris mekanlar1t da
insanlarin kentte yasadiklar tiirden deneyimleri yeni bir yorumla sunmaktadirlar. Bu
mekanlar kentlerdeki sosyallesme iligkilerini, cazibe mekanlarini taklit ederek,
ozellikle son yillarda yabancilarin diizenli olarak bulustugu mekanlar olmaktadirlar.
Kentin bir pargasi olan sokagin, bir ilham kaynagi olarak kullanildig1 goriilmektedir.
Aligveris merkezlerinin  tasariminda eski, yol boyunca aligveris mantigi
kullanilmaktadir [Southworth, 2005]. Insanlar1 kentten kopararak, insa edilmis, kent
benzeri bir ortam olusturulmaktadir. Bu ortam kentli i¢in bir bulusma mekani,
onceleri dis mekanin {istlendigi gorevi devralan, yari-kamusal bir mekanin anlamini
tasimaktadir. Insanlarm gevresinde gérmeye alisik oldugu kentsel 6gelerin yardimimi
alan ve kent merkezini ¢esitli yonlerden taklit eden aligveris merkezleri tartisilmaya
baslanmaktadir. Aligveris merkezleri sunduklari temiz, giivenli, disaridaki hava

kosullarindan arindirilmis iklimlendirilmis ¢evresiyle insanlara serbest zaman ve
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eglence aktiviteleri sunmaktadirlar. Anket kapsaminda, kent mekanindan degerler
alan ve yeni bir aligveris ortami kurgulayan aligveris mekanlarinin, geleneksel

aligveris alanlartyla karsilagtirilmasi istenmistir.

GELENEKSEL ALISVERIS SOKAKLARIYLA KARSILASTIRMA

A

Birgok ihtiyaci kisa ayni mekandan kargilama imkani
sagliyor

Sokaklardan daha giivenli ve her mevsim aligveris saglyor

Alisveris sokaklarindan daha modern ve popiiler bir mekan, yagsam
tarzi saghyor
insanlarin kentteki sosyal aktivitelerden uzaklagmasini sagliyor

Alsveris sokaklarina olan ilgiyi azaltiyor
Alisveris sokaklarina gore, daha cok tiiketime tesvik ediyor

Diger

‘. Atakule Aligveris Merkezi‘

Sekil 6.14. Atakule Aligveris Merkezi’nin geleneksel aligveris sokaklariyla
karsilastirilmast

Bu karsilastirma sonucunda Atakule Alisveris Merkezi’nde ¢ikan sonug; ¢ogunlugun,
bu aligveris merkezini sokaklardan daha giivenli ve her mevsim aligveris sagladigi
icin olumlu buldugu goriilmiistiir (Bkz. Sekil 6.14). Bu goriis disinda insanlarin en
cok katildigr bir diger goriis ise bir¢ok ihtiyacit kisa zamanda, ayni mekandan
karsilama imkan1 saglamasidir. Ankamall Alisveris Merkezi’nde de aym sekilde bu
iki goriis kuvvetle desteklenmektedir. Ancak dncelik sirasinin yer degistirmis oldugu
goriilmistiir (Bkz. Sekil 6.15). Bu olumlu goriislerin yaninda Ankamall Aligveris
Merkezi’nde geleneksel aligveris sokaklarina gore daha c¢ok tiiketime tesvik ettigi
yoniindeki diisiinceler de agirlik kazanmaktadir. Bu olumsuz diisiincenin burada
agirhk  kazanmasinin  aligveris merkezinin  Olgegi ile iliskili  oldugunu
diistindiirmektedir. Daha cok liiks tiiketime yonelik bir mekan haline geldiginden bu

karsilagtirmada yapilan yorum olumsuz bir deger olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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GELENEKSEL ALISVERIS SOKAKLARIYLA KARSILASTIRMA

Birgok ihtiyaci kisa la, ayni mekandan kargilama imk
saglyor
Sokaklardan daha giivenli ve her im aligverig sagly
Aligveris sokaklarindan daha modern ve popiiler bir mekan, yagam

tarzi saglyor
insanlarin kentteki sosyal aktivitelerden uzaklagmasini saglyor

Aligveris sokaklarina olan ilgiyi azaltiyor

Aligveris sokaklarina gore, daha gok tiiketime tesvik ediyor

Diger
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@ Ankamall Ahgveris Merkezi

Sekil 6.15. Ankamall Aligveris Merkezi’nin geleneksel aligveris sokaklariyla
karsilastirilmasi

Anket caligmasinda son olarak bir karsilagtirma yapilmasi istenmistir. Atakule
Aligveris Merkezi i¢in bu karsilastirma, son zamanlarda artan biiylik aligveris
merkezleriyle kiyaslama seklinde yapilmaktadir. Ankamall Aligveris Merkezi de
bilindigi iizere iki asamadan olusmaktadir. Ilk asama olan Migros Aligveris
Merkezi’ne ek boliimiiniin yapilmasi ile Ankamall Aligveris Merkezi adini almistir
ve boyutsal olarak olduk¢a biiylimiistiir. Bu 6rnekte de; son boliimiin eklenmesiyle
boyutsal yonden ve sundugu secenekler agisindan ortaya c¢ikan bilyiimenin

karsilastirilmasi istenmistir.

Atakule Aligveris Merkezi son zamanlarda artan biiyiikk aligveris merkezleriyle
kiyaslandiginda, daha fazla segenek sunan biiyiik aligveris merkezlerinin daha ¢ok
tercih edildigi ortaya cikmistir (Bkz. Sekil 6.16). Postmodern 6zelliklerle donanan
tilketiciler, tiiketim deneyimlerinde farkli {irlin ve hizmetler aradigindan biiyiik
aligveris merkezleri daha ¢ok tercih edilmektedir. Postmodern tiiketicilerin segici
Ozelligi bu noktada Onem kazanmaktadir. Bauman’in goriisiinde oldugu gibi
tilketiciler artik tek bir sey aramadiklarindan kimlikleri de degiskendir [Bauman,
2000]. Bu degisken kimlikler ¢esitlilige sahip olan aligveris merkezlerinden daha ¢ok

tatmin olmaktadirlar. ihtiyaclarin siirekli degistigi ve farklilasmanin son derece
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yogun oldugu kosullar altinda farkli segenekler sunan aligveris merkezleri de daha

cok tercih edilen mekanlar olmaktadirlar.

@ Atakule Aligveris Merkezi

Sekil 6.16. Atakule Aligveris Merkezi’nin biliylik aligveris merkezleriyle
karsilastirilmast

Ankamall Aligveris Merkezi’ne sonradan eklenen boliimle birlikte 6lgegin oldukca
bliytidiigii goriilmiistiir. Ankete katilan tiiketicilerin biiyiik bir cogunlugu bu eklenen
bolimiin, ilk boliime canlilik getirdigini, kullanimini artirdigini diistinmektedirler
(Bkz. Sekil 6.17). Bu sonuca gore segeneklerin ¢ogaltilmasinin olumlu olarak
goriildiigii yorumlanmaktadir. Bununla birlikte Sekil 6.17°e gore mekansal dlgegin

abartildig1 goriisii yogun olarak desteklenen bir goriis olmamaktadir.
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@ Ankamall Aligveris Merkezi

Sekil 6.17. Ankamall Aligveris Merkezi’'ne sonradan eklenen boliim hakkindaki
disiinceler
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7. SONUC

Bu tez ¢alismasi kapsaminda, serbest zaman kavraminin doniisiimii ve glinlimiizdeki
tanimi, yeni kamusal alanlar olarak goriilen tiiketim mekanlar1 iizerinden
incelenmektedir. Toplumsal degisimlerle birlikte zaman kavramina ait anlamlarin,
sosyal ve mekansal pratiklerin degistigi tartisilmaktadir. Tezin kavramsal gercevesi,
hem serbest zaman ve mekan iliskisi; hem de serbest zaman ve tiiketim iligkisi
tizerine kurgulanmaktadir. Serbest zaman ve tiiketim iliskisi postmodern bir
cercevede ele alinirken, postmodernizmden ayri diigiiniilmeyen tiikketim kiiltiiriiniin
ve tliketici beklentilerinin olusturdugu aligveris merkezleri ve bu mekanlarin degisen

tiiketici istekleriyle birlikte dontlistimiiyle sonu¢lanmaktadir.

Toplumlarin yasadig: farkli donemler tez ¢aligsmasinin kavramsal ¢ergevesinde dnem
kazanan kavramlarin doniisiimiinii belgelemek adina 6nem kazanmaktadir. Bu
baglamda modernitenin; bireyleri, bireyler arasindaki soysal iliskileri ve onlarin
giindelik yasam pratiklerini degistirdigi bir siirecte serbest zamanin farkli kullanim
degeriyle, yeni bir anlam kazandigi goriilmektedir. Modernizmin getirdigi siirecle
sahip olduklartyla yetinen, tiiketimi basibosluk, israf olarak goriilen anlayistan
farklilasarak daha Ozgiir ve yaratict bir hale gelmekte ve yasam deneyimlerinin
cesitlenmesinde Onem kazanmaktadir. Kisinin serbest zamaninin ¢ok boyutlu bir
kullanim degeri kazanmast; zorunlu, giindelik isleri disinda, dinlenmek, eglenmek,
toplumsal hayata katilmak gibi hangi aktiviteye katilacagini 6zgiirce segebilmesini
saglamaktadir. Bu zamanin degerlendirilme bigimleri, kisisel zevklerin arayip

bulundugu etkinliklerde, ¢esitliligi getirmektedir.

Serbest zamanda ortaya c¢ikan cesitli etkinliklerin tiiketim aliskanliklariyla iligkisi
nedeniyle ticarete yatkin bir yonii bulunmaktadir. Tez calismasinin O6nemli bir
kismini olusturan tiiketim iliskileri de yasam deneyimlerinin ¢esitlenmesi ile ¢ikan
etkinliklerin igerisinde onem kazandig1 goriilmektedir. Veblen’in, serbest zaman
etkinliklerini tiiketimle birlikte yorumlamasiyla yaptig1 oncii ¢aligmalari, sonrasinda
serbest zamanin genislemesini, tiiketici kiiltiiriiniin yiikselisi ve modernitenin

gelisimiyle iliskilendiren Benjamin’in de benzer bir anlayis gelistirmesi bu ¢alisma
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icin 6nemli noktalar olmaktadir. Serbest zamanin biiytlik bir kismi tiikketim ve eglence
aktiviteleriyle doldurulurken; Parker’e gore, bu zaman ¢ogu kez gdsteri, izleme ve
tiketim seklinde gergeklesmektedir [Parker, 1975] Bu baglamda serbest zaman,
ticari, endiistriyel ve ideolojik bir saha olarak tiiketimle yakin iligkisi Onem

kazanmaktadir.

Artan zamanin tiiketilerek, dinlenerek veya eglenerek gegirilmesi, mekanlarin
eglence ve sosyal aktiviteler i¢in serbest zaman etkinlikleri ¢er¢evesinde yeniden
orgiitlenmesini beraberinde getirmektedir. Kentlerdeki yasam, yeni aktivitelere gore
sekillenirken, kamusal alanlar da serbest zaman etkinlikleriyle zevk alinan mekanlar
olmaktadir. Bu baglamda insanlar her tirlii kamusal alanda goriiniir hale
gelmektedir. Kisinin kendine ayirdigi serbest zamani, ¢cogunlukla diger insanlarla
sosyal etkilesimde bulunacagi ve topluma katilimini arttiran ortak yasama alanlar
icinde gecirmeyi sectigi goriilmektedir. Yeni serbest zaman gecirme arayislar
kesfeden insanlarin, sosyal hayata katilimimi arttiran kamusal mekanlar 6nemli bir
noktada bulunmaktadir. Binlerce yildir toplumsal bulugsmalara zemin olan bu sosyal
mekanlar bir donlisime ugramaktadirlar. Artan serbest zamanla birlikte anlam
kazanan kamusal alanlardan sonra, bu alanlarin alternatifi olarak ortaya ¢ikan ve
toplumun kullammma sunulan yeni bulusma yerleri bulunmaktadir. Ornegin
doneminin sosyallesme mekanlarindan biri olarak 19. yiizyil Paris pasajlar1 kamusal
bir toplanma alan1 olarak goriilen, i¢c mekanlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir [Geist,
1983]. Kent yasamina benzer bir yasam tarzi, sosyallesme Onerilse de ticari
isletmeler tarafindan yonetilen daha homojenlestirilmis mekanlar olarak karsimiza

cikmaktadirlar.

Modernizm diisiincesiyle anlam bulan ve yeni mekanlarin olusumunu gerekli kilan
degisimler, tiikketim Kkiiltiiriiniin simgelestigi donemle birlikte donilisiim siirecine
devam etmektedir. Postmodernizm olarak adlandirilan bu dénem, bir¢ok agidan
kiiltiirel degisimin isaretini sunmaktadir [Faetherstone, 2005]. Tiikketim toplumu
olarak da adlandirilan bu toplumda duraganlik yoktur ve degiskenlik 6nemli bir
degerdir. Her sey postmodern kosullar altinda hizla degisime ugrarken yenilikler,

yeni yasam tarzlari, yeni stiller de beklenen bir durum olmaktadir. Bir araya
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getirilmis, daha esnek ve fakli yaklagimlar benimsenmektedir. Bu noktada

Bauman’in bakis a¢is1 onem kazanmaktadir. Bauman’a (2000) gore, kimlikler:

“Tipki bir kostiim degistirmek gibi, benimsenebilir ve atilabilir, secenekler daima
aciktir.” [Bauman, 2000].

Postmodern zamanlarin 6nemli kisilikleri olan tiiketiciler artik tek bir sey
aramamaktadirlar. Onlar i¢in kimlik tutarli ya da sabit degildir. Insanlar artik farkl
zevkleri, yasam tarzlari ve istekleri olan, cesitlilige sahip maddi ve simgesel
kaynaklar1 kullanarak kim olduklarmi ya da kim olarak goriinmek istediklerini
segebilen tiiketicilerdir. Bu toplumsal durum insanlari, eylemleri, hayat tarzlarini ve
aligkanliklar farklilastirma egilimi gostermektedir. Yeni arayislarla hicbir zaman
tatmin olmayan, siirekli fiziksel ve sosyal gereksinimleri olan bireyler ve bu
bireylerin olusturdugu toplumsal durumlar ortaya ¢ikmaktadir. Farklilasma, ayirt
edilme isteginde olan bireyler i¢in tiiketim bi¢cimi de 6nem kazanan bir durum haline
gelmektedir. Postmodern toplum, tiikketimi 6nemli bir sosyal ve kiiltiirel siire¢ olarak
gormektedir. Bu baglamda, toplumda tiiketim alanlar1 da yeni bir sosyal ve kiiltiirel
deger olarak goriilmeye baslanmaktadir. Bu yeni araclar ayni zamanda yeni bir
tilketim kiiltiiriiniin ve yasam tarzinin gelismesine yardim etmektedirler. Bu bakis
agist tez calismasinin kavramsal ¢ercevesini olusturmakta ve oldukca onemli bir
noktada goriilmektedir. Bu baglamda seciciligin 6nem kazandig1 kosullarda
toplumun serbest zamanin1 hedef alarak iirettiklerini sunmaya ve tikettirmek igin

cezbetmeye c¢aligan aligveris merkezleri sorgulanmaktadir.

Farkli ozelliklerle donanmis postmodern tiiketicilerin artan istek ve arzularmi
karsilayacak {iriin ve hizmetlere odaklanilmaktadir. Siirekli degisen bir postmodern
kosullar i¢inde yasayan bireyler i¢in tiiketim kisinin toplumsal konumunu belirleyici
bir nitelik kazandigindan kisilerin nereden tiiketim yaptig1 da 6nem kazanmaktadir.
Cesitli 6zelliklerle donanan yeni, biiylik aligveris merkezleri farkli ve daha eglenceli
aktiviteleri oneren mekanlar1 da igermektedir. Bu baglamda daha kiigiik aligveris
merkezleri de eglenceli bir hal almak ve daha ¢ok tercih edilmek i¢in farkliliklara

ayak uydurmak durumundadir. Daha biiyiik tiiketim mekanlar1 daha ¢ok mal ve
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hizmet sunarak tiiketiciyi cezp ederken, kiigiik 6l¢ekli aligveris merkezleri de bu
diisiince ile daha cok tiiketiciyi ¢ekebilmek icin bir takim program degisikliklerine

basvurmaktadir.

Ankara’nin serbest zaman pratiklerinde ve tiiketim aligkanliklarinda son 20 yil
icerisindeki gecirdigi donilisiimii simgeleyen iki énemli alisveris merkezinden olan
Atakule Aligveris Merkezi ve Ankamall Aligveris Merkezi de bu gozle

degerlendirilmistir.

Atakule Aligveris Merkezi, insanlarin sadece aligveris icin degil, kahve i¢gmek, sohbet
etmek, iligkiler gelistirmek, yeni deneyimler kazanmak icin gelecekleri; Bulug’un
kendi ifadesiyle de belirttigi tlizere, karma kullanimli merkez (mixed-use center)
olarak tasarlanmistir [Bulug, 1987]. Program degisikligi yapilmadan once aligveris
merkezi igerisinde aligveris aktivitesinin daha yogun oldugu goriilmektedir. Sanat
galerisinin ag¢ilmasi; eskiden biiyiik bir magaza olarak kullanilan boliime, aligveris
aktivitesinin yerine kiiltiirel bir aktivite Onerilerek, sinema salonlarnin
yerlestirilmesi; farkli aktiviteler i¢in diisiiniilen ortak alanin kafeye doniismesi, bu
merkezin aligverisin Otesinde serbest zaman mekani olarak Onem kazanmasi
acisindan O6nemli gelismelerdir. Yeni eklenen mimari programlar, tasarim
asamasinda karma kullanmimli merkez olarak diisiiniilen yapiy1, istenilen bu
fonksiyona daha fazla yaklastirmigtir. Ayn1 zamanda bu aligveris merkezinde
secenekler ¢ogaltilarak, sayis1 hizla artan biiylik alisveris merkezlerinin gelisimine de
ayak uydurulmustur. Bu durum, farkli zevkleriyle 6n plana ¢ikan tiiketicilere uygun

bir mekan olusturma ¢abasi, olarak yorumlanmaktadir.

Ankamall Aligveris Merkezi de daha ¢ok mal ve hizmet sunan biiyiik bir aligveris
merkezi Ornegi olarak ele alinmaktadir. Bir¢ok secenek sunulmasi ve ¢esitliligi
vurgulamastyla birlikte kendi igerisinde doniisiim gosteren bir aligveris merkezidir.
Migros Aligveris Merkezi olarak yapilan ilk bolime, ilave bir aligveris merkezi
yapilip Ankamall Aligveris Merkezi adim1 almaktadir. Satig birimlerinin sayis1 yeni
eklenen boliimle birlikte oldukca artarken, postmodern tiiketiciye sunulan maddi ve

simgesel kaynaklar, segenekler cogaltilmaktadir. Ne kadar ¢cok segcme olanagi varsa
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tikketiciler icin o kadar 1yi oldugundan aligveris mekani da bu anlaysla
doniistiirtiliirken, bircok iinli ve yabanct marka da aligveris merkezinde yer
edinmektedir. Hatta bu iinlii markalarin Ankara’da ilk olarak bu alisveris merkezinde
magaza acmis olmalari burayr daha prestijli bir aligveris merkezi haline
getirmektedir. Mekan, tiiketim aktivitesinde degisik {iriin ve hizmetleri, markalari,
imajlar arayan tiiketicilere uygun hale getirilmektedir. Sonradan eklenen boliim ile
desteklenerek, kentte yeni bir liiks tilketim mekani ve sosyallesme merkezi kurulmasi
amaglanmaktadir. Aligveris merkezi, gereksinimlerin siirekli  degistigi  ve

farklilagsmanin son derce yogun oldugu kosullara uygun hale getirilmektedir.

Anket sonuclarina gore her iki aligveris merkezinin kullanicilar1 da aligverisi
hoslanarak yaptiklar1 bir aktivite olarak gormemektedirler. Aligveristen hoglanmasa
da; kullanicilarin ¢ok nadir de olsa bu aligveris merkezlerini ziyaret ettigi sonucu
¢ikmistir. Bu durum, bu mekanlarin aligveris disinda baska amaglarla kullanildiginin
bir gostergesi olarak yorumlanmustir. Aligveris disinda, kiiltiirel gereksinimler igin
sinema, tiyatro, sergi gibi olanaklar; yeme- i¢gme birimleri, gibi bulusma alanlari
sunarken, bunlarin hicbirini yapmasa da rahatca dolasabilecegi vitrin Onleri,
koridorlar adeta kentteki bir aligveris sokagi gibi davranmaktadir. Aligverisci
gorlinlimilyle tanimlansa da, postmodern tiiketici, bu mekanlara artik sadece bir
seyler almak icin gitmemektedir. Aligveris merkezine gelen insanlar, belirledikleri
zamanin hepsini aligveris i¢in harcamamaktadirlar. Ankete sonuglarina gore her iki
mekanda da aligveris ikinci planda kalmaktadir. Aligverisi bir zorunluluk olarak
gbren gruplarin, mekanlar1 aligveris disinda da yogun olarak kullandiklar1 ortaya
cikmigtir. Aligveris ikinci plana diiserken sinema, sergi gibi kiiltiirel etkinlikler de en
cok yapilan aktiviteler arasinda dnem kazanmaktadir. Oralarda dolasmak, gormek ve
goriilmek, disaridaki hava kosullarindan kagip, aligveris merkezlerinin atmosferinde
olmak da oOnem kazanmaktadir. Aligveris merkezlerinin c¢ekici atmosferinde
magazalarin vitrinleri oniinde aylak¢a gezinmek de insanlarin tercih ettigi bir durum

olmaktadir.

Anket sonuglara gore, gelis siklig1 acisindan iki aligveris merkezi icin ayirt edici

ozellikler ¢ikmistir. Atakule Aligveris Merkezi, insanlarin ¢ogu tarafindan ¢ok nadir
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ziyaret edilirken, bu aligveris merkezini ¢ok sik ziyaret edenlerin sayisinin oldukca
az oldugu goriilmiistiir. Ankamall Aligveris Merkezi nin ise daha sik ziyaret edildigi
sonucu ¢ikmaktadir. Insanlar artik farkli zevkleri, istekleri olan tiiketiciler olarak
tanimlandigindan  ¢esitlilige sahip kaynaklari, mekanlar1 daha c¢ok tercih
etmektedirler. Anketten ¢ikan sonuca gore her iki merkez karsilastirildiginda; daha
biiyilik tiikketim mekanlarinin daha ¢ok mal ve hizmet sunarak tiiketiciyi cezp ettigi
goriilmiistiir. Bu baglamda bu mekanlarin, kii¢iik 6l¢ekli aligveris merkezlerine gore
daha c¢ok tercih edildigi yorumu yapilmistir. Bu durum Ankamall Aligveris Merkezi
daha sik ziyaret edilirken, Atakule Aligveris Merkezi nin ¢ok nadir ziyaret edilmesini
aciklamaktadir. Postmodern tiiketicinin seciciligini gdstermektedir. Bunun yaninda
her iki aligveris merkezi de insanlarin ¢ogunlugu tarafindan fiziksel, sosyal ve
kiiltiirel gereksinimleri karsilayacak derecede yeterli goriilmektedir. Gezmek
acisindan olumlu goriilmesine ragmen, magazalarin yetersiz goriilmesi Atakule
Aligveris Merkezi’nin, yenilenmesi diislincesini insanlarin aklina getirmektedir.
Olumsuz goriis bildirenler de mekanin ¢aga ayak uyduramadigini ve daha yeni

secenekler varken burayi ¢ok fazla tercih etmediklerini belirtmistir.

Ankette 6n plana ¢ikan bir diger sonu¢ ise aligveris merkezlerinin bulunduklari
bolgeye ticari, sosyal ve kiiltiirel canlilik getirmesidir. Atakule Aligveris Merkezi
ozellikle ilk yapildigr donemde insanlarin sik sik ziyaret ettikleri bir mekan olarak
onem kazanirken halen ¢ogunluk tarafindan Ankara’nin bir simgesi ve kent icin bir
landmark olarak goriilmektedir. Ankamall Aligveris Merkezi ise merkezi is alani

konumunda olan bir bolgeye farkli bir kimlik getirmektedir.

Anket ¢aligmasinda son olarak bir kiyaslama yapilmasi istenmistir. Atakule Aligveris
Merkezi son zamanlarda artan biiylik alisveris merkezleriyle kiyaslandiginda, daha
fazla secenek sunan biiyiik aligveris merkezlerinin daha ¢ok tercih edildigi ortaya
cikmigtir. Ankamall Aligveris Merkezi’ne sonradan eklenen boliimle birlikte 6lgegin
oldukea biiytidiigii gortilmiistiir. Ankete katilan tiiketicilerin biiyiik bir ¢ogunlugu bu
eklenen boliimiin, ilk boélime canlibk getirdigini, kullanimimi artirdiginm

diisiinmektedirler. Bu sonuca gore seceneklerin cogaltilmasinin olumlu olarak
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goriildiigli yorumlanmaktadir. Bununla birlikte mekansal 6lgegin abartildigi goriisii

yogun olarak desteklenen bir goriis olmamaktadir.

Her iki aligveris merkezi de farkli uygulamalarla, program degisiklikleri ve yeni
eklenen bdliimleriyle, gereksinimlerin siirekli degistigi ve farklilagsmanin yogun
oldugu kosullara uygun hale getirilmektedir. Yeni iirlinlerin ve yeni serbest zaman
faaliyetleri bi¢imlerinin eskilerinin yerini alma hizi, tiikketim aligkanliklarina ve
mekanlarina bir gecicilik duygusu katmaktadir. Eskiden daha sik olarak gittigi
aligveris mekanlarindan tamamen vazgegmese de; insanlar daha ¢ok secenek sunan
aligveris merkezlerini daha fazla tercih etmektedirler. Sokak aligverisinden, kapali
aligveris merkezlerine, kii¢iik alisveris merkezlerinden, daha biiyiik 6lgekli aligveris
merkezlerine uzanan siire¢ de bu baglamda ele alinmalidir. Ozellikle degisimi
ongoren postmodern siirecte segenekler daima acik oldugundan sabit kosullar yok

olmakta ve donem farklilasma ile simgelenmektedir.

Gliniimiiz toplumunda da devam eden bu postmodern siirecin, mekansal pratiklerde
birtakim degisiklikler getirdigi ve bu degisimlerin de mekanin kullanilirliginin
devamin1  saglamak icin kacinmilmaz oldugu disilincesiyle tez caligsmasi
sonuclanmaktadir. Bu asamada Urry’nin, mekanlara ilgili bakis ag¢is1 Onem
kazanmaktadir. insanlarin anlamli bulduklar1 degerlerin, zaman icinde kullanilarak
tiketildigi ile ilgili bu bakis agisima gore her seyin tiiketildigi bir toplumda
aktivitenin mekanlar1 da bir anlamda tiiketilmektedir [Urry, 1999]. Bu bakis agisi,
postmodernizmin getirdigi siirekli degisime, farkliliga ve tiiketici arzularna ayak
uyduramayan mekanlarin zaman ic¢inde kullanimlar1 azalmakta ve mekanlarin
bitirilmekte oldugunu diisiindiirmektedir. Mekanda sunulan yasantinin stirdiiriilmesi
ve azaltilmamasi ig¢in tiiketim mekanlar1t da doniisiimiini siirdiirmekte ve
farkliliklara, farkli beklentileri olan, secenekler arayan tiiketicilere uygun hale

gelmektedirler.
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EK-1 Atakule Aligveris Merkezi anket formu

ADI SOYADI:
Yas:

Cinsiyet:
Meslek:

1. Ahgveris yapmak sizin icin, genellikle “serbest zaman”larimzi
degerlendirmek ve keyif almak i¢in yaptiginiz bir aktivite mi?

1 o Evet, aligveris benim icin hoslandigim bir “serbest zaman™ aktivitesi
2 o Hayir, aligveris benim i¢in hoslandigim bir “serbest zaman™ aktivitesi degil, bir
zorunluluk

2. Atakule Ahsveris Merkezi’ne nereden geliyorsunuz?

1 o Yakin Cevre(yaklasik 5-10 km aras1) 2 o Uzak Cevre(10km. den fazla)
3. Atakule Ahsveris Merkezi’ne nasil ulasiyorsunuz?

1 0 Otomobil

2 o Toplu Tasima Araglari

3 o Yaya olarak

40 i

4. Atakule Ahsveris Merkezi’ne ne kadar siklikla gelmektesiniz?

0 Cok sik (her giin/haftada bir kag¢ kez)
o Orta siklikta (iki haftada bir)

o Nadir (ayda bir)

0 Cok Nadir (2-3 ayda bir ya daha az)

5. Atakule Ahsveris Merkezi’nde ortalama ne kadar zaman gec¢irmektesiniz?

1 o 1 saatten daha az

2 o0 1-2 saat arasi

2 0 2-4 saat arasi

3 0 4-8 saat arasi

5 o 8 saatten daha fazla

6. Atakule Ahsveris Merkezi’nde gelip hi¢ ahisveris yapmadan baska sosyal
aktivitelere katildiginiz oluyor mu?

10 Evet 2 o Hayir
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EK-1(Devam) Atakule Aligveris Merkezi anket formu

7. Atakule Ahisveris Merkezi’ne en ¢ok hangi aktivite i¢in geliyorsunuz?

1 o Aligveris

2 o Dolagmak, vakit gecirmek

3 o Dinlenmek

4 o Tanidiklarla bulusmak

5 o Kiiltiirel etkinlikler(sinema, sergi v.s)

8. Atakule Ahlsveris Merkezi’nde en c¢ok hangi aktivite mekam hosunuza
gidiyor?

1 0 Magazalar

2 o Sinemalar

3 0 Yeme-i¢gme birimleri

4 o Hepsi

5 o Higbiri

00 oo

9. Atakule Alisveris Merkezi’nin ic mekanini nasil nitelendirirsiniz?

+2 +1 0 -1 -2
COE | A7 | EARARZIZ | A7 | COK
Eahat-genig-bayik Ealabalik-rahatsiz-
dar
Giwvenli Fivensiz
Eglenceli Sileicy
Ozgin ciradan
FPahali Tcuz
Celiei Ttici
Caga uygun Ilodast gegmis
Statik Dinamilk
Inzan slpeginde Abartili boyutlarda

10. Atakule Ahsveris Merkezi’ni fiziksel, sosyal ve Kkiiltiirel gereksinimlerinizi
karsilayacak derecede yeterli buluyor musunuz? Cevabimiz hayir ise neden
oldugunu yaziniz.

10 Evet 20 HayIT . oooooieeeeee e
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EK-1(Devam) Atakule Aligveris Merkezi anket formu

11. Atakule Ahsveris Merkezi’nin bulundugu kentsel cevreye etkisi hakkinda ne
diisiiniiyorsunuz? (birden fazla sec¢ebilirsiniz)

1 o Bulundugu kentsel ¢evreye ticari, sosyal ve kiiltiirel canlilik getiriyor
2 o Ticari, sosyal ve kiiltiirel etkinlik agisindan ¢ok fazla se¢cenek sunmuyor
3 o Trafigi olumsuz etkiliyor

4 o Bulundugu cevredeki konumlanisi ve kitlesel biiyiikliigii ile gorsel olarak rahatsiz
ediyor

5 o Ankara kentinin simgesi, ve kent i¢in bir nirengi noktasi(landmark) olusturuyor

6 o Hicbiri

T 0 e e

12. Atakule Ahsveris Merkezi’ni, geleneksel ahsveris sokaklariyla (Kizilay,
Tunah Hilmi Caddesi v.b) karsilastirdigimizda neler soylersiniz? (birden fazla
secebilirsiniz)

1 o Birgok ihtiyaci kisa zamanda, aynt mekandan karsilama imkan1 sagliyor

2 o Sokaklardan daha giivenli ve her mevsim aligveris sagliyor

3 o Aligveris sokaklarindan daha modern ve popiiler bir mekan, yasam tarzi sagliyor
4 o Insanlarin kentteki sosyal aktivitelerden uzaklagmasini sagliyor

5 o Aligveris sokaklarina olan ilgiyi azaltiyor

6 o Aligveris sokaklarina gore, daha ¢ok tiiketime tesvik ediyor

0 e

13. Atakule Ahsveris Merkezi’ni, son yillarda acilan biiyiik alsveris
merkezleriyle (Ankamall, Armada v.b) karsilastirdiginizda neler soylersiniz?
(birden fazla secebilirsiniz)

1 o Secenek fazla oldugu i¢in biiylik aligveris merkezlerini daha ¢ok tercih ediyorum

2 o “Serbest zaman”mmi daha nitelikli geg¢irdigimden biiyiik aligveris merkezlerini
daha ¢ok tercih ediyorum

3 o Biiyiik aligveris merkezlerinde sunulan aktiviteleri ve mekansal 6l¢egini abartili
buluyorum

4 o Cok fazla tikketime tesvik ettiginden biiylik aligveris merkezlerini tercih
etmiyorum

5 o Sundugu “serbest zaman” aktiviteleri, aligveris secenekleri ve mekansal dlgegi ile
Atakule’yi yeterli buluyorum

B0 ..o
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EK-2 Ankamall Alisveris Merkezi anket formu

ADI SOYADI:
Yas:

Cinsiyet:
Meslek:

1.Ahsveris yapmak sizin icin, genellikle “serbest zaman”larimiz1 degerlendirmek
ve keyif almak icin yaptigimiz bir aktivite mi?

1 o Evet, aligveris benim i¢in hoslandigim bir “serbest zaman” aktivitesi
2 o Hayrr, aligveris benim i¢in hoslandigim bir “serbest zaman” aktivitesi degil, bir
zorunluluk

2. Ankamall Ahsveris Merkezi’ne nereden geliyorsunuz?

1 o Yakin Cevre(yaklasik 5-10 km aras1) 2 0 Uzak Cevre(10km. den fazla)
3. Ankamall Ahsveris Merkezi’ne nasil ulasiyorsunuz?

1 0 Otomobil

2 o0 Toplu Tasima Araglari

3 0 Yaya olarak

40 i

4. Ankamall Ahsveris Merkezi’ne ne kadar siklikla gelmektesiniz?

0 Cok sik (her giin/haftada bir ka¢ kez)
o Orta siklikta (iki haftada bir)

o Nadir (ayda bir)

0 Cok Nadir (2-3 ayda bir ya daha az)

5. Ankamall Ahsveris Merkezi’nde ortalama ne kadar zaman gecirmektesiniz?

1 o 1 saatten daha az

2 0 1-2 saat arasi

3 0 2-4 saat arasi

4 0 4-8 saat arasi

5 o 8 saatten daha fazla

6. Ankamall Ahsveris Merkezi’nde gelip hi¢ alisveris yapmadan baska sosyal
aktivitelere katildiginiz oluyor mu?

1 0 Evet 2 o Hayir
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EK-2 (Devam) Ankamall Aligveris Merkezi anket formu

7. Ankamall Ahsveris Merkezi’ne en cok hangi aktivite icin geliyorsunuz?

1 o Aligveris

2 o Dolagmak, vakit gecirmek

3 o Dinlenmek

4 o Tanidiklarla bulusmak

5 o Kiiltiirel etkinlikler(sinema, tiyatro, sergi v.s)

8. Ankamall Ahsveris Merkezi’nde en cok hangi aktivite mekam hosunuza
gidiyor?

1 0 Magazalar

2 o Sinemalar

3 0 Yeme-i¢gme birimleri

4 o Hepsi

5 o Higbiri

00 oo

9. Ankamall Ahsveris Merkezi’nin i¢c mekanini nasil nitelendirirsiniz?

+2 +1 0 -1 -2
COE | A7 | EARARZIZ | A7 | COK
Eahat-genig-bayik Ealabalik-rahatsiz-
dar
Giwvenli Fivensiz
Eglenceli Sileicy
Ozgin ciradan
FPahali Tcuz
Celiei Ttici
Caga uygun Ilodast gegmis
Statik Dinamilk
Inzan slpeginde Abartili boyutlarda

10. Ankamall Alsveris Merkezi’ni fiziksel, sosyal ve Kkiiltiirel gereksinimlerinizi
karsilayacak derecede yeterli buluyor musunuz? Cevabmz hayir ise neden
oldugunu yaziniz.

1 0 Evet 20 HayIl o oo
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EK-2 (Devam) Ankamall Aligveris Merkezi anket formu

11. Ankamall Ahsveris Merkezi’nin bulundugu kentsel cevreye etkisi hakkinda
ne diisiiniiyorsunuz? (birden fazla se¢ebilirsiniz)

1 o Bulundugu kentsel ¢evreye ticari, sosyal ve kiiltiirel canlilik getiriyor

2 o Kent merkezine yakin ve ulasim agisindan kolay bir noktada oldugundan her
zaman alternatif bir mekan sunuyor

3 o Trafik yogunlugu yaratiyor

4 0 Bulundugu cevredeki konumlanisi ve kitlesel biiyiikliigii ile gorsel olarak rahatsiz
ediyor

5 o Islevi sayesinde Ankara kentlileri i¢in bir bulusma noktasi olusturuyor

6 o Higbiri

12. Ankamall Ahsveris Merkezi’ni, geleneksel alisveris sokaklariyla (Kizilay,
Tunah Hilmi Caddesi v.b) karsilastirdigimizda neler soylersiniz? (birden fazla
secebilirsiniz)

1 o Birgok ihtiyaci kisa zamanda, aynt mekandan karsilama imkan1 sagliyor

2 o0 Sokaklardan daha giivenli ve her mevsim aligveris sagliyor

3 o Aligveris sokaklarindan daha modern ve popiiler bir mekan, yasam tarzi sagliyor
4 o Insanlarm kentteki sosyal aktivitelerden uzaklasmasini sagliyor

5 o Aligveris sokaklarina olan ilgiyi azaltiyor

6 o Aligveris sokaklarina gore, daha ¢ok tiiketime tesvik ediyor

T 0

13. Ankamall Ahsveris Merkezi’ne, sonradan eklenen boliim hakkinda neler
soylersiniz? (birden fazla secebilirsiniz)

1 o Aligveris ve “serbest zaman” seceneklerini ¢ogalttigi icin olumlu goriiyorum

2 o i1k béliime (Migros Aligveris Merkezi) canlilik getirdigini, kullanimini artirdigim
diistinliyorum

3 o Cok fazla tiikketime tesvik ettiginden olumsuz goriiyorum

4 o Ik boliimii (Migros Alisveris Merkezi) yeterli buluyordum, eklenen boliimii
gereksiz buluyorum

5 o Kent disinda bagka bir yerde yapilmasinin daha uygun oldugunu diisiiniiyorum

6 o Sunulan aktivitelerin ve mekansal dl¢egin abartildigini diisiiniiyorum



EK-3 Atakule Aligveris Merkezi anketin istatiksel degerleri

Ordinal Logistic Regression: R-RGBKRD versus RGB/KRD

Link Function: Logit

Response Information

Variable Value Count
R-RGBKRD 5 1
18 1
19 1
22 1
26 1
Total 5

Logistic Regression Table

Odds 95%

Predictor Coef SE Coef Z P Ratio Lower
Const (1) -1,532 1,182 -1,30 0,644

Const (2) -0,4507 0,9750 -0,46 0,195

Const (3) 0,3496 0,9671 0,36 0,212

Const (4) 1,443 1,157 1,25 0,317

RGB/KRD -0,6207 0,6204 -1,00 0,718 0,54 0,16
Log-likelihood = -7,574

Test that all slopes are zero: G = 0,946; DF = 1; P-Value = 0,331

Goodness-of-Fit Tests

Method Chi-Square DF p
Pearson 20,920 15 0,139
Deviance 15,148 15 0,441

Measures of Association:
(Between the Response Variable and Predicted Probabilities)

Pairs Number Percent Summary Measures

Concordant 7 70,0% Somers' D 0,40
Discordant 3 30,0% Goodman-Kruskal Gamma 0,40
Ties 0 0,0% Kendall's Tau-a 0,40
Total 10 100,0%

Ordinal Logistic Regression: R-GGsiz versus G/Gsiz
Link Function: Logit

Response Information

Variable Value Count
R-GGsiz 0 1
5 1

15 1

21 1

49 1

Total 5

Logistic Regression Table

Odds 95%
Predictor Coef SE Coef Z P Ratio Lower
Const (1) -4,058 2,483 -1,63 0,102
Const (2) -1,228 1,696 -0,72 0,095
Const (3) 1,997 1,880 1,06 0,288
Const (4) 4,228 2,533 1,67 0,056

CI
Upper

1,81

CI
Upper
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EK-3 (Devam) Atakule Alisveris Merkezi anketin istatiksel degerleri

G/Gsiz -2,582 1,353 -1,91 0,469 0,08 0,01

Log-likelihood = -4,451
Test that all slopes are zero: G = 7,192; DF = 1; P-Value = 0,007

Goodness-of-Fit Tests

Method Chi-Square DF p
Pearson 9,834 15 0,830
Deviance 8,902 15 0,883

Measures of Association:
(Between the Response Variable and Predicted Probabilities)

Pairs Number Percent Summary Measures

Concordant 9 90,0% Somers' D 0,80
Discordant 1 10,0% Goodman-Kruskal Gamma 0,80
Ties 0 0,0% Kendall's Tau-a 0,80
Total 10 100,0%

Ordinal Logistic Regression: R-ES versus E/S
Link Function: Logit

Response Information

Variable Value Count
R-ES 6
9
17
23
35

Total

[ N e

Logistic Regression Table

Odds 95%

Predictor Coef SE Coef Z P Ratio Lower
Const (1) -1,392 1,127 -1,24 0,217

Const (2) -0,3462 0,9334 -0,37 0,616

Const (3) 0,4733 0,9443 0,50 0,197

Const (4) 1,493 1,158 1,29 0,487

E/S -0,4067 0,5857 -0,69 0,711 0,67 0,21
Log-likelihood = -7,806

Test that all slopes are zero: G = 0,482; DF = 1; P-Value = 0,488

Goodness-of-Fit Tests

Method Chi-Square DF p
Pearson 19,948 15 0,174
Deviance 15,613 15 0,408

Measures of Association:
(Between the Response Variable and Predicted Probabilities)

Pairs Number Percent Summary Measures

Concordant 6 60,0% Somers' D 0,20
Discordant 4 40,0% Goodman-Kruskal Gamma 0,20
Ties 0 0,0% Kendall's Tau-a 0,20

Total 10 100, 0%

CI
Upper
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EK-3 (Devam) Atakule Alisveris Merkezi anketin istatiksel degerleri

Ordinal Logistic Regression: R-OS versus O/S
Link Function: Logit
Response Information

Variable Value Count
R-0S 6
16
19
23
26
Total

[ e e

Logistic Regression Table

Odds 95%
Predictor Coef SE Coef Z P Ratio Lower
Const (1) -1,333 1,104 -1,21 0,641
Const (2) -0,2633 0,9134 -0,29 0,773
Const (3) 0,5205 0,9353 0,56 0,205
Const (4) 1,440 1,140 1,27 0,578
0/s 0,2664 0,5708 0,47 0,227 1,31 0,43
Log-likelihood = -7,940

Test that all slopes are zero: G = 0,214; DF = 1; P-Value = 0,643

Goodness-of-Fit Tests

Method Chi-Square DF P
Pearson 20,035 15 0,171
Deviance 15,880 15 0,390

Measures of Association:
(Between the Response Variable and Predicted Probabilities)

Pairs Number Percent Summary Measures

Concordant 6 60,0% Somers' D 0,20
Discordant 4 40,0% Goodman-Kruskal Gamma 0,20
Ties 0 0,0% Kendall's Tau-a 0,20
Total 10 100,0%

Ordinal Logistic Regression: R-PU versus P/U
Link Function: Logit

Response Information

Variable Value Count
R-PU 3
10
18
21
38
Total

G N ]

Logistic Regression Table

Odds 95%
Predictor Coef SE Coef Z P Ratio Lower
Const (1) -4,058 2,483 -1,63 0,056
Const (2) -1,228 1,696 -0,72 0,102
Const (3) 1,997 1,880 1,06 0,288
Const (4) 4,228 2,533 1,67 0,095

P/U -2,582 1,353 -1,91 0,469 0,08 0,01

CI
Upper

CI
Upper

1,07
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EK-3 (Devam) Atakule Alisveris Merkezi anketin istatiksel degerleri

Log-likelihood = -4,451
Test that all slopes are zero: G = 7,192; DF = 1; P-Value = 0,007
Goodness-of-Fit Tests

Method Chi-Square DF P
Pearson 9,834 15 0,830
Deviance 8,902 15 0,883

Measures of Association:
(Between the Response Variable and Predicted Probabilities)

Pairs Number Percent Summary Measures

Concordant 9 90,0% Somers' D 0,80
Discordant 1 10,0% Goodman-Kruskal Gamma 0,80
Ties 0 0,0% Kendall's Tau-a 0,80
Total 10 100,0%

Ordinal Logistic Regression: R-Ci versus Cli
Link Function: Logit

Response Information

Variable Value Count
R-CT 6 1
12 2
26 1
34 1
Total 5

Logistic Regression Table

Odds 95%
Predictor Coef SE Coef Z P Ratio Lower
Const (1) -1,0614 1,231 -1,31 0,190
Const (2) 0,710 1,032 0,69 0,296
Const (3) 1,712 1,258 1,36 0,102
Const (4) 4,228 2,533 1,67 0,095
c/1 -0,7048 0,6668 -1,06 0,492 0,49 0,13

Log-likelihood = -6,056
Test that all slopes are zero: G = 1,211; DF = 1; P-Value = 0,271

Goodness-of-Fit Tests

Method Chi-Square DF p
Pearson 13,528 11 0,260
Deviance 12,111 11 0,355

Measures of Association:
(Between the Response Variable and Predicted Probabilities)

Pairs Number Percent Summary Measures

Concordant 6 66,7% Somers' D 0,33
Discordant 3 33,3% Goodman-Kruskal Gamma 0,33
Ties 0 0,0% Kendall's Tau-a 0,30
Total 9 100,0%

Ordinal Logistic Regression: R-CUMG versus CU/MG

Link Function: Logit

CI
Upper
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EK-3 (Devam) Atakule Alisveris Merkezi anketin istatiksel degerleri

Response Information

Variable Value Count
R-CUMG 7
16
17
23
27
Total

[ N e

Logistic Regression Table

Odds 95%

Predictor Coef SE Coef Z P Ratio Lower
Const (1) -1,392 1,127 -1,24 0,711

Const (2) -0,3462 0,9334 -0,37 0,616

Const (3) 0,4733 0,9443 0,50 0,197

Const (4) 1,493 1,158 1,29 0,217

CU/MG 0,4067 0,5857 0,69 0,487 1,50 0,48
Log-likelihood = -7,806

Test that all slopes are zero: G = 0,482; DF = 1; P-Value = 0,488

Goodness-of-Fit Tests

Method Chi-Square DF p
Pearson 19,948 15 0,174
Deviance 15,613 15 0,408

Measures of Association:
(Between the Response Variable and Predicted Probabilities)

Pairs Number Percent Summary Measures

Concordant 6 60,0% Somers' D 0,20
Discordant 4 40,0% Goodman-Kruskal Gamma 0,20
Ties 0 0,0% Kendall's Tau-a 0,20
Total 10 100,0%

Ordinal Logistic Regression: R-SD versus S/D
Link Function: Logit

Response Information

Variable Value Count
R-SD 3
5
16
30
41

Total

G e ]

Logistic Regression Table

Odds 95%
Predictor Coef SE Coef Z P Ratio Lower
Const (1) -1,950 1,358 -1,44 0,151
Const (2) -0,179 1,051 -0,17 0,150
Const (3) 1,058 1,144 0,92 0,141
Const (4) 2,021 1,374 1,47 0,355
S/D -1,0052 0,7148 -1,41 0,865 0,37 0,09

Log-likelihood = -6,924

CI
Upper

CI
Upper
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EK-3 (Devam) Atakule Alisveris Merkezi anketin istatiksel degerleri

Test that all slopes are zero: G = 2,246; DF = 1; P-Value = 0,134

Goodness-of-Fit Tests

Method Chi-Square DF p
Pearson 18,048 15 0,260
Deviance 13,849 15 0,537

Measures of Association:
(Between the Response Variable and Predicted Probabilities)

Pairs Number Percent Summary Measures

Concordant 7 70,0% Somers' D 0,40
Discordant 3 30,0% Goodman-Kruskal Gamma 0,40
Ties 0 0,0% Kendall's Tau-a 0,40
Total 10 100,0%

Ordinal Logistic Regression: R-IOAB versus iO/AB

Link Function: Logit
Response Information

Variable Value Count
R-10AB 2
-
12
27
42

Total

G N ]

Logistic Regression Table

Odds 95%

Predictor Coef SE Coef Z P Ratio Lower
Const (1) -2,269 1,501 -1,51 0,450

Const (2) -0, 356 1,131 -0,31 0,113

Const (3) 0,883 1,184 0,75 0,131

Const (4) 1,934 1,396 1,39 0,166

10/AB -1,2562 0,7924 -1,59 0,753 0,28 0,06
Log-likelihood = -6,478

Test that all slopes are zero: G = 3,139; DF = 1; P-Value = 0,076

Goodness-of-Fit Tests

Method Chi-Square DF p
Pearson 17,097 15 0,313
Deviance 12,956 15 0,606

Measures of Association:
(Between the Response Variable and Predicted Probabilities)

Pairs Number Percent Summary Measures

Concordant 8 80,0% Somers' D 0,60
Discordant 2 20,0% Goodman-Kruskal Gamma 0,60
Ties 0 0,0% Kendall's Tau-a 0,60

Total 10 100,0%

CI
Upper
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EK-4 Ankamall Aligveris Merkezi anketin istatiksel degerleri

Ordinal Logistic Regression: R-RGB versus R/G/B

Link Function: Logit
Response Information

Variable Value Count
R-RGB 6
7
9
39
47

Total

G N

Logistic Regression Table

Odds 95%

Predictor Coef SE Coef Z P Ratio Lower
Const (1) -2,681 1,041 -1,63 0,102

Const (2) -1,495 1,327 -1,13 0,260

Const (3) 0,229 1,154 0,20 0,843

Const (4) 2,316 1,539 1,50 0,132

R/G/B -1,3324 0,8218 -1,62 0,105 0,26 0,05
Log-likelihood = -6,340

Test that all slopes are zero: G = 3,415; DF = 1; P-Value = 0,065

Goodness-of-Fit Tests

Method Chi-Square DF p
Pearson 20,856 15 0,141
Deviance 12,680 15 0,627

Measures of Association:
(Between the Response Variable and Predicted Probabilities)

Pairs Number Percent Summary Measures

Concordant 8 80,0% Somers' D 0,60
Discordant 2 20,0% Goodman-Kruskal Gamma 0,60
Ties 0 0,0% Kendall's Tau-a 0,60
Total 10 100,0%

Ordinal Logistic Regression: R-GGsiz versus G/Gsiz
Link Function: Logit

Response Information

Variable Value Count
R-GGsiz 1
3
7
36
51

Total

G e N

Logistic Regression Table

Odds 95%
Predictor Coef SE Coef Z P Ratio Lower
Const (1) -2,691 1,666 -1,62 0,106
Const (2) -1,066 1,275 -0,84 0,403

Const (3) 1,066 1,275 0,84 0,403

CI
Upper

1,32

CI
Upper
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EK-4 (Devam)Ankamall Alisveris Merkezi anketin istatiksel degerleri

Const (4) 2,691 1,666 1,62 0,106
G/Gsiz -1,4181 0,8513 -1,67 0,096 0,24 0,05
Log-likelihood = -6,048

Test that all slopes are zero: G = 3,999; DF = 1; P-Value = 0,046

Goodness-of-Fit Tests

Method Chi-Square DF P
Pearson 12,478 15 0,043
Deviance 12,095 15 0,672

Measures of Association:
(Between the Response Variable and Predicted Probabilities)

Pairs Number Percent Summary Measures

Concordant 8 80,0% Somers' D 0,60
Discordant 2 20,0% Goodman-Kruskal Gamma 0,060
Ties 0 0,0% Kendall's Tau-a 0,60
Total 10 100,0%

Ordinal Logistic Regression: R-RGBKRD versus RGB/KRD

Link Function: Logit
Response Information

Variable Value Count
R-RGBKRD 6
5
9
39
47

Total

[ e

Logistic Regression Table

Odds 95%
Predictor Coef SE Coef Z P Ratio Lower
Const (1) -2,681 1,641 -1,63 0,102
Const (2) -1,495 1,327 -1,13 0,260
Const (3) 0,229 1,154 0,20 0,843
Const (4) 2,316 1,539 1,50 0,132
RGB/KRD -1,3324 0,8218 -1,62 0,105 0,26 0,05

Log-likelihood = -6,340
Test that all slopes are zero: G = 3,415; DF = 1; P-Value = 0,065

Goodness-of-Fit Tests

Method Chi-Square DF p
Pearson 20,856 15 0,141
Deviance 12,680 15 0,627

Measures of Association:
(Between the Response Variable and Predicted Probabilities)

Pairs Number Percent Summary Measures

Concordant 8 80,0% Somers' D 0,60
Discordant 2 20,0% Goodman-Kruskal Gamma 0,60
Ties 0 0,0% Kendall's Tau-a 0,60

Total 10 100, 0%

CI
Upper
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Ordinal Logistic Regression: R-GGsiz versus G/Gsiz
Link Function: Logit

Response Information

Variable Value Count
R-GGsiz 1
3
7
36
51
Total

G N ]

Logistic Regression Table

Odds 95%

Predictor Coef SE Coef Z P Ratio Lower
Const (1) -2,691 1,666 -1,62 0,106

Const (2) -1,066 1,275 -0,84 0,403

Const (3) 1,066 1,275 0,84 0,403

Const (4) 2,691 1,660 1,62 0,106

G/Gsiz -1,4181 0,8513 -1,67 0,096 0,24 0,05
Log-likelihood = -6,048

Test that all slopes are zero: G = 3,999; DF = 1; P-Value = 0,046

Goodness-of-Fit Tests

Method Chi-Square DF p
Pearson 12,478 15 0,643
Deviance 12,095 15 0,672

Measures of Association:
(Between the Response Variable and Predicted Probabilities)

Pairs Number Percent Summary Measures

Concordant 8 80,0% Somers' D 0,60
Discordant 2 20,0% Goodman-Kruskal Gamma 0,60
Ties 0 0,0% Kendall's Tau-a 0,60
Total 10 100,0%

Ordinal Logistic Regression: R-ES versus E/S
Link Function: Logit

Response Information

Variable Value Count
R-ES 7
9
19
23
50

Total

G N ]

Logistic Regression Table

Odds 95%
Predictor Coef SE Coef Z P Ratio Lower
Const (1) -1,864 1,298 -1,44 0,151
Const (2) -0,497 1,000 -0,49 0,621

Const (3) 0,615 1,018 0,60 0,546

CI
Upper

CI
Upper
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Const (4) 1,651 1,230 1,34 0,179
E/S -0,7511 0,6471 -1,16 0,246 0,47 0,13
Log-likelihood = -7,192

Test that all slopes are zero: G = 1,711; DF = 1; P-Value = 0,191

Goodness-of-Fit Tests

Method Chi-Square DF P
Pearson 16,678 15 0,338
Deviance 14,383 15 0,497

Measures of Association:
(Between the Response Variable and Predicted Probabilities)

Pairs Number Percent Summary Measures

Concordant 7 70,0% Somers' D 0,40
Discordant 3 30,0% Goodman-Kruskal Gamma 0,40
Ties 0 0,0% Kendall's Tau-a 0,40
Total 10 100,0%

Ordinal Logistic Regression: R-OS versus O/S

Link Function: Logit
Response Information

Variable Value Count
R-0S 7
11
14
30
46
Total

[ e

Logistic Regression Table

Odds 95%
Predictor Coef SE Coef Z P Ratio Lower
Const (1) -1,950 1,358 -1,44 0,151
Const (2) -0,179 1,051 -0,17 0,865
Const (3) 1,058 1,144 0,92 0,355
Const (4) 2,021 1,374 1,47 0,141
0/s -1,0052 0,7148 -1,41 0,160 0,37 0,09

Log-likelihood = -6,924
Test that all slopes are zero: G = 2,246; DF = 1; P-Value = 0,134

Goodness-of-Fit Tests

Method Chi-Square DF p
Pearson 18,048 15 0,260
Deviance 13,849 15 0,537

Measures of Association:
(Between the Response Variable and Predicted Probabilities)

Pairs Number Percent Summary Measures

Concordant 7 70,0% Somers' D 0,40
Discordant 3 30,0% Goodman-Kruskal Gamma 0,40
Ties 0 0,0% Kendall's Tau-a 0,40

Total 10 100, 0%

CI
Upper
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Ordinal Logistic Regression: R-PU versus P/U
Link Function: Logit

Response Information

Variable Value Count
R-PU 0 1
4 1

8 1

43 1

53 1

Total 5

Logistic Regression Table

Odds 95%
Predictor Coef SE Coef Z P Ratio Lower
Const (1) -57 10156 -0,01 0,996
Const (2) -19 6761 -0,00 0,998
Const (3) 19 6761 0,00 0,998
Const (4) 57 10156 0,01 0,996
P/U -38 6329 -0,01 0,995 0,00 0,00

Log-likelihood = -0,000

Test that all slopes are zero: G = 16,094; DF = 1; P-Value = 0,000

Goodness-of-Fit Tests

Method Chi-Square DF p
Pearson 0,000 15 1,000
Deviance 0,000 15 1,000

Measures of Association:
(Between the Response Variable and Predicted Probabilities)

Pairs Number Percent Summary Measures

Concordant 10 100,0% Somers' D 1,00
Discordant 0 0,0% Goodman-Kruskal Gamma 1,00
Ties 0 0,0% Kendall's Tau-a 1,00
Total 10 100,0%

Ordinal Logistic Regression: R-Ci versus C/i
Link Function: Logit

Response Information

Variable Value Count
R-CI 4 1
8 1

17 1

22 1

57 1

Total 5

Logistic Regression Table

Odds 95%

Predictor Coef SE Coef Z P Ratio Lower
Const (1) -2,269 1,501 -1,51 0,131
Const (2) -0,356 1,131 -0,31 0,753

CI
Upper

CI
Upper
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Const (3) 0,883 1,184 0,75 0,456

Const (4) 1,934 1,396 1,39 0,166

c/1 -1,2562 0,7924 -1,59 0,113 0,28 0,06
Log-likelihood = -6,478

Test that all slopes are zero: G = 3,139; DF = 1; P-Value = 0,076

Goodness-of-Fit Tests

Method Chi-Square DF p
Pearson 17,097 15 0,313
Deviance 12,956 15 0,606

Measures of Association:
(Between the Response Variable and Predicted Probabilities)

Pairs Number Percent Summary Measures

Concordant 8 80,0% Somers' D 0,060
Discordant 2 20,0% Goodman-Kruskal Gamma 0,60
Ties 0 0,0% Kendall's Tau-a 0,60
Total 10 100, 0%

Ordinal Logistic Regression: R-CUMG versus CU/MG

Link Function: Logit
Response Information

Variable Value Count
R-CUMG 0
5
27
29
47
Total

[ e e

Logistic Regression Table

Odds 95%

Predictor Coef SE Coef Z P Ratio Lower
Const (1) -2,269 1,501 -1,51 0,131

Const (2) -0, 356 1,131 -0,31 0,753

Const (3) 0,883 1,184 0,75 0,456

Const (4) 1,934 1,396 1,39 0,166

CU/MG -1,2562 0,7924 -1,59 0,113 0,28 0,06
Log-likelihood = -6,478

Test that all slopes are zero: G = 3,139; DF = 1; P-Value = 0,076

Goodness-of-Fit Tests

Method Chi-Square DF P
Pearson 17,097 15 0,313
Deviance 12,956 15 0,606

Measures of Association:
(Between the Response Variable and Predicted Probabilities)

Pairs Number Percent Summary Measures
Concordant 8 80,0% Somers' D 0,60
Discordant 2 20,0% Goodman-Kruskal Gamma 0,60

Ties 0 0,0% Kendall's Tau-a 0,60

CI
Upper
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Total 10 100, 0%

Ordinal Logistic Regression: R-SD versus S/D
Link Function: Logit

Response Information

Variable Value Count
R-SD 10
12
23
29
34
Total

G N

Logistic Regression Table

Odds 95%

Predictor Coef SE Coef Z P Ratio Lower
Const (1) -1,340 1,103 -1,21 0,225

Const (2) -0,3344 0,9102 -0,37 0,713

Const (3) 0,4465 0,9199 0,49 0,627

Const (4) 1,401 1,123 1,25 0,212

S/D 0,1437 0,5624 0,26 0,798 1,15 0,38
Log-likelihood = -8,018

Test that all slopes are zero: G = 0,058; DF = 1; P-Value = 0,810

Goodness-of-Fit Tests

Method Chi-Square DF p
Pearson 20,054 15 0,170
Deviance 16,037 15 0,380

Measures of Association:
(Between the Response Variable and Predicted Probabilities)

Pairs Number Percent Summary Measures

Concordant 5 50, 0% Somers' D 0,00
Discordant 5 50,0% Goodman-Kruskal Gamma 0,00
Ties 0 0,0% Kendall's Tau-a 0,00
Total 10 100,0%

Ordinal Logistic Regression: R-IOAB versus iO/AB

Link Function: Logit
Response Information

Variable Value Count
R-I0AB 10
18
19
21
40
Total

(I e N

Logistic Regression Table

Odds 95%

Predictor Coef SE Coef Z P Ratio Lower
Const (1) -1,387 1,131 -1,23 0,220

CI
Upper

CI
Upper
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Const (2) -0,1230 0,9365
Const (3) 0,7811 0,9969
Const (4) 1,697 1,231
16/AB 0,5033 0,6007
Log-likelihood = -7,747

Test that all slopes are zero:

Goodness-of-Fit Tests

Method Chi-Square DF
Pearson 21,251 15 0
Deviance 15,494 15 0

Measures of Association:
(Between the Response Variable

Pairs Number Percent
Concordant 6 60,0%
Discordant 4 40,0%
Ties 0 0,0%

Total 10 100, 0%
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-0,13 0,896

0,78 0,433

1,38 0,168

0,84 0,402 1,65 0,51 5,37

G = 0,600; DF = 1; P-Value = 0,438

P
,129
,416

and Predicted Probabilities)

Summary Measures

Somers' D 0,20
Goodman-Kruskal Gamma 0,20
Kendall's Tau-a 0,20
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R.B: Bugiin bizim modernizm dedigimiz sey bence Chicago’da baslayan Frank
Lloyd Wright, Le Corbusier, Mies van der Rohe Onderliginde ortaya ¢ikan bir
cereyan. Modernizm esasinda akilciliga yani rasyonalizme ve bilime dayantyor. Ama
1945°de diyelim —ki bu benim fikrim, bir¢ok okuduklarimin bir 6zetidir- bilim
denilen sey basimizda patlayinca Hirosima’da, insanlar diisiinmeye basladi. Bilim
bizi nereye gotiiriiyor? Insani boyutun unutuldugu da ortaya ¢ikt1 ve mimarlik &yle
hale geldi ki birkag séylemimde bahsettgim gibi Isve¢’te camasir ipine gore balkon
yapilmaya bagladi. Artik mimara da ihtiyagc olmayan mekanik diizen haline
getirmeye c¢alistilar. Sonra 6ziir dilediler ama bizde maalesef hala bu diislinceler daha
gecer akge. Hala en rahat koltugun pilot koltugu oldugu disiniiliiyor.
Fonksiyonalizm, modern mimarligin temel 6gelerinden bir tanesi. Insani boyutun
unutuldugu bir doneme girmistik.1970’1i yillarda bir post-modern yani modern
sonras1 cereyant ¢ikti. Bu insana deger veren, modernizme karsi mekaniklesmeye
kars1 bir sistemdi. Mesela Isozaki’nin Scuba’daki otelini diisiinelim, dar baglayan
genisleyen merdivenler... Yeni bir arayistir, kiiltiirle ve insani duygularla bir iliski
kurmaktir. Tabii Tirkiye’de bunun versiyonu ne oldu? Yap-satgilarin elinde
duvarlar1 sartya, kirmiziya boyamak zannedildi. Bu yanlis bir sey... Bir yasam
biciminin farklilasmasini bugiin kullanilan egyalarda bile goriiyoruz. Post-
modernizm Tiirkiye’de sanki kiifiir gibi edilmeye bagslandi. Tiiketim merkezi,
Atakule, post-modern... Ben bunlarin ¢ok sagma sapan olduguna inantyorum. Benim
evim tiikketim merkezi degil, ama o da post-modernist bir yaklasimdir. Nigin illa ki
tilketim toplumu? Ve suglar gibi... Tiiketim toplumu olmak i¢in her seyden once
iiretim de yapmak gerekir. Uretmediginiz neyi tiiketeceksiniz? Bunlarin ¢ok
diistiniilmeden, ezberlenmis degerler halinde sunulduguna inantyorum. O yiizden ilk
once bunlarla basladik. Daha sonra Atakule’ye geliriz... Tiirkiye’den takip
ediyorduk, Amerika’dan ¢ikan ilanlari... “Mimar arantyor. Post-modern mimar
olmasin” gibi ilanlar veriliyordu. Biz de bunlara kapiliyorduk. Ciinkii formiiller
kolaylik getirir insana yani hap gibi, ilag regetesi gibi “form follows function” gibi
birtakim seylere sigindigin zaman bence orta sinif veya iyi yapilar tiretmek kabildir.
Ama ¢ogu zaman yaptigin bir yapida nigin yaptigin sorusuna ¢ogu zaman akillica
cevaplar vererek ama dogru olmayan cevaplar vererek atlattigin1 hissediyorum...
Vestiyer sagda olur v.s gibi birtakim gerekgelerle yaklasiliyor. Isozaki’nin
Scuba’daki oteline gidince post-modernizmin ne oldugunu anladim. Biraz
“computer” a kars1 bir isyandir... Biraz duygusuzluga karsi, modernizmin getirdigi
duygusuzluga kars1 bir isyan oldugunu orada i¢ine girerek yasadigim zaman, farkls,
bana uygun diisiinceler elde ettim. Gerekge uyduracagina sdyle diyorsun, “ben bdyle
istedigim icin yaptim.” Ama tabi o zaman biiyiik sorumluluk geliyor: “sen kimsin?”
Yani bugiin sen heykeltirasa... gidip de “sen kusu niye boyle yaptin? Kanatlarini niye
yapmadin?” diyemezsin. Mimarlara verilen yeni bir sorumluluktur... Mimarliga
getirilen bu yeni solugun ¢ok oOnemli oldugunu disiiniiyorum. Bir 6zgirliik
getirdigine inantyorum... Mimara sorumluluk getirdigine inaniyorum.
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Ozellikle kiiltiirel agidan yani bir miihendislik meselesi iken mimarlik yeniden
Aristo’dan beri olan bir sanat dal1 haline getirildi... Yeniden mimarligin sanat haline
getirilmesi ve formiillerden kurtulmasi, gen¢ kusaklar i¢in bir 6zgiirliik kapisidir...
Aristo’dan beri varolan ama bir ara unutulmus; miihendisligin kolu gibi duran
mimarhigin sanat oldugunun yeniden ortaya ¢ikmasi beni son derece memnun ediyor.
Yeni ve dogru yapilara boyle bakmak gerekir. Bu reddetme meselesini kaliplagsmis
diisiince sistemlerinin reaksiyonu olarak goriiyorum... Tabi Atakule modern sonrasi
yapilan bir yapidir. Biitiin bunlar1 gordiikten sonra yaptim. Atlayan akslar, bir
Selguklu kapisi benzetmesi diyelim... Tam anlamiyla benzetmek degil... Ciinki
aynisin1 koymakti basta postmodernizm... Ama biz oray1 ¢oktan astik, zaten aynisini
koymak degil post-modernizm... Bir metaforlar zinciri oldugunu goéreceksin. Tabii
riiya ya da metafor modern mimariyle yapilacak seyler degil. Atakule’yi bir ¢cok seye
benzettiler... Nasil gormek istiyorlarsa Gyle gorsiinler. Onlar beni hi¢ rahatsiz
etmiyor. Sadece onlart sdyleyen insanlari gerikalmis olarak goriiyorum. Bence
Atakule, ozellikle gen¢ mimarlar i¢in bir deneyim silsilesidir. Boyle goriilmesini
istedim... Cok tenkit edilen bir sey var mesela; parka merdiveni ve asansorii koymak.
Bilerek koydum... Daha geng¢ olsaydim, daha acemi olsaydim, giris tarafina bir yere
koyardim, modernistlerin istedigi gibi. Cok da hos oldu oraya koydugum i¢in, parkin
icinde helezon gibi doniiyorsun.

B.K: Atakule Ankara icin ilk dornek. Atakule’yi “yeni bir yasam kurgulanmas1”
olarak goriiyor musunuz? Tasarim siirecini anlatabilir misiniz?

R.B: Tabii. Ilk ve dogru &rnek... Bunlardan sonra yapilanlar higbirisi bunu &rnek
almadilar... Atakule niye bu kadar tenkit ediliyor diye diisiindiim. Karum tenkit
edilmiyor, yeni yapilan Armada tenkit edilmiyor? Ciinkii Atakule’de bir takim
degerler var... Bir deger koyarsan ortaya o degere inanmayanlar tarafindan tenkit
edildigini goriiyorum. Tabii esasinda birtakim birikimlerim var. Bunun baslangici
1985 yilinda Japonya’da Diinya fuarinda yaptigim Tirk Pavyonu’dur. 500
metrekarelik  bir yapr. Burada Tiirkiye’nin anlatilmasi isteniyordu. Salt
fonksiyonellikle nasil anlatacaksin? Giriyorum, sagda enformasyon, solda birbaska
sey...”so what?” Tiirkiye’yi anlatmak icin yeni sembollere ihtiya¢ duydugumu
hissettim... Sembollere inandim mesela gokyiiziinii, bir kubbeyi, 151kl ampullerden
yapilan bir kubbe halinde ¢6zdiim. O geometriyle, bir kubbe yapmak istiyordum. Bir
gece aklima Malatya’da gordiiglim Ulu Cami’nin kubbesinin i¢inde tugla siralar
geldi... Onlar1 koydum fakat bunlar ¢arkifelek gibi oldugu i¢in rahatsiz oldum. Bir
gece bir de bunun tersini yapmay1 denedim, yani ¢iftli... Geometri miithis bir sey...
Biitiin o noktalarin hizaya geldigini gordiim. Yepyeni bir kubbe yarattim... Kiiltiirel
bir sembol koyduk... Krukowa, mimarin adin1 vermedi ama “Tirk mimar bize
teknolojinin ayn1 zamanda sanat oldugunu da gosterdi” diye ¢ok hos bir laf etti. En
cok begenilen pavyonlardan biri oldu. O bana cesaret verdi...
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Atakule ondan sonra yaptigim bir projedir. Tabi orda da bir takim ilkler var. Boyle
bir kubbe hep yerde yapildi, jeodezik kubbe ve bunlarin birbiriyle olan iliskisi,
oranlart: Atrium camin yere kadar inmesi, bazi1 akslarin bilerek atlanmasi,
merdivenin girise degil de tam aksine konulmasi biitiin bunlar hepimiz i¢in bir
deneyimdir. Oldu mu olmadi mi1? Hemen sunu sdyleyim ben bu siava girdim... Ve
ben Atakule’de basarili oldum... Yasadigim birikimler var, kimse bunun faturasini
O0demek istemiyor. Formun esiri olmak, ya da kole olmak ¢ok basit seyler... Orda
Oyle seyler yasadim ki... Ki 6diil de aldim, mimarlar odasinin 6diiliinti de aldim... Bir
gazeteci gelmisti ve bana sunu sordu roportajinda: “Tilketim toplumu, hizla giden
toplumda siz de ona katkida bulunuyorsunuz...” diye... “Hala ayn1 yerde misiniz?”
dedim, oraya fabrika mu1 yapacaktik? Sehirler fantezileri kaldirabilirler. Genglerin
gidecegi yer olmasi lazim. Ama su anda isletmesi istedigim gibi degil. Vakiftbank
isletmesini yapiyor ve ¢ok kotii isletiyor ama yap1 insan émriinden daha uzun. Bir
giin o yapiya layik bir isletme gelince ne oldugunu yoldan gegen adam bile gorecek.

B.K: Ahsveris merkezi anlaminda ornek aldiginiz bir yapi oldu mu?

R.B: Tabii. Istanbul’daki Kapali Carsi... Onun negatifidir. Tiirkler bunu ¢ok daha
onceden c¢ozmiisler. Ben diinyayr gezdim bu is icin. Bircok carsiya girdim.
Cesaretimi arttirdi. Singapur’dan, Tokyo’dan Amerika’ya kadar... Ama yine de neyi
ornek aldin derlerse, neyin 6zii kald1 derlerse; Kapali Cars1’nin negatifi olarak diisiin.
Tas olan yerler cam ve celik.

B.K: Atakule’nin vaziyet kararlainda neler etkili oldu? Yerle ilgili kararlar
nelerdi? Yayayla kurdugu iliski, yanindaki botanik parkla kurdugu iliski nasil
kurgulanmisti? Kentle kurdugu iliskiyi degerlendirir misiniz?

R.B: Ben Ankara’da dogdum biiyiidiim. Orada bir Amerikan subay kuliibii vardi.
Oraya gider gece Ankara’yr seyrederdik. Yani ben Ankara’ya olan bir borcumu
O6dedim sanki. Modern bir yaklasimda olsaydi, Atakule’nin ¢arsisi ve iginde kule
olmazdi. Herhalde Cinnah’a daha agik bir meydan ve kuleyi de goriirdiin. Ama ¢ok
eskiden beri mimarligin kullandig1 bir oyun var diyelim... Sinan da bunu ¢ok yapti.
Bir ara kaybedersin ve sonra tekrar bulursun... Biiyiik yapilar1 6zellikle... En biiyiik
sorun o yliksek yapiyr ve altindaki ¢elik yapiy1 ehillestirebilmekti benim i¢in. Ve
bunu becerdigime inaniyorum. Uzaktan goriirsiin Atakule’yi ve yanina geldigin
zaman kaybolur. Ve tekrar igeri girdigin zaman altindan tekrar bulursun. Bu
insanlara bir gerilim yaratmak, bir heyecan vermek i¢in mimarin kullandig1 bir
usuldiir, yillardan beri bir usuldiir. Yaptigim bdyle bir sey.
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B.K: Cam cephesi bunun i¢in mi? Insanlarin tekrar iceride bir sey bulmasi i¢in
mi?

R.B: Tabii. Cam degil ayna. Diyorlar ki “ayna duvarin 6niine cam koymus.” Hayir,
ayna, zaten hep duvarin istiinde durur. Birincisi tabii yapmin goriiniimini
zariflestirmek igin, daha cagdas bir hale getiriyor. Ikincisi dyle bir malzeme ki
kirleniyor kisin, yikiyorlar tertemiz ¢ikiyor ortaya. ilk giinkii gibi... Orada herhangi
baska bir malzeme olsaydi. Mesela boya olsaydi bugiin felaket haldeydi. Tas olsaydi
kale suru gibi olacakti. Bu ¢agdas malzemeyi kullanmak bana hi¢cbir sey vermedi.
Ben ayrica teknolojiyi seven ve onu kullanan da bir mimarim.

B.K: Benim yanhshkla soyledigim gibi cam degil ayna, disariy1 yansitip
insanlarin iceride birtakim seyleri bulmasi icin mi?

R.B: Tabii. Ne yazik ki Oyle koétii bir aydinlatma yapildi ki onlar1 aydinlatiyor.
Mesela karsidaki agaglar1 aydinlatilsa ¢ok daha giizel efektler olacakti. Binanin
kullaniminda mimara sormamak var. Yani hor kullaniliyor. Yapilarimizin hepsi...
Sadece Atakule’yi sdylememek gerek... Sinan’in son yaptigi Uskiidar’daki
Semsipasa Camii’sine gidin. Cami delip soba borusu c¢ikiyor. Bu aligkanlik haline
gelmis. Tiirk toplumu bdyle; hem yaratiyor, hem yok ediyor... Tiirk toplumunda k&tii
degerlerinden bir tanesi de anonimlestirmek yatar. Sark toplumu oldugumuz icin bir
seylerin 6ne ¢ikmasina tahammiil edemeyiz.

B.K: Atakule’nin mimari programindan biraz bahseder misiniz? i¢c mekanin
kullanilmasi, atriumun kullanilmasindan bahsedebilir misiniz?

R.B: Bana verdikleri program 125 metrekare kule isteniyordu. 10 000 metrekare,
altinda bir cars1 isteniyordu. 25 000 metrekareye c¢ikti birtakim dogal sebepler
yiiziinden 14 000 metrekare sadece altta iki kat otoparki var. 10 000 metrekare ¢ok
kiigiik olacagindan karar verdik. Ben sunu ¢ok istedim: Nereden girecegini, nereden
cikacagini, binanin belli etmesi lazim... Diger Orneklerde bunu bulamazsin.
Karum’da bunu bulamazsin.... Nerden girdigin mechul bir yerden girersin. Armada
da dyle... Nereden girip nereden ¢iktigin belli degil... Yapilmayan sey suydu: Yine
kap1 aym yerde olacakti, oradan girilecek, arkadan bir merdivenle botanik parkina
inilecekti. Biraz fazla iddiali bir proje ama... Cevre yolda yaya olacak ve sanki parkin
devamu gibi... Iginden gegilecekti... Orada kahveler olacaktr... Belediye baskanlarmin
uyumsuzlugu yiizinden gerceklesmedi. O yiizden bir par¢a yalniz. Sana tavsiyem
botanik parkin i¢ine gir ve bir de oradan bak. Benim hakiki cephem odur...



204

EK-5 (Devam) Atakule Aligsveris Merkezi’nin mimar1 Ragip Bulug’la yapilan
roportaj

B.K: Atriumun kullanim istediginiz etkiyi verdi mi? Gerg¢ekten kullaniliyor mu
yoksa dis mekanla daha ¢ok iliski mi kuruluyor? Yiyecek icecek birimlerinin dis
mekanla daha fazla iliskili olmasini nasil degerlendiriyorsunuz?

R.B: Burada sunu anlatayim. Maketi yapilinca mal sahipleri bunun bu kadar biiyiik
oldugunu bilseydik, bunu sana yaptirmazdik dediler. Ciinkii onlar yer kayb1 olarak
goriiyorlar. Tabii biitiin bina benim istedigim gibi kullanilmiyor. Cok hor
kullaniliyor. Yani ben orayi gercekten bir “mixed-use center” olarak kullanmak
istiyordum. Mesela en iist kat, simdi sinemalar, eskiden diikkandi; benim projemde
ucunda sinema vardi, oras1 da vakiflar bankasinin ya da aligveris merkezinin sanat
galerisiydi, atriuma kadar sarkacakti. Resimler, heykeller, atriumda olaylar olacakti.
[lk giinkii resimlerinde var o... Dans grubu gelmis dans ediyor... Bir piyano
koyduramadim o kopriiniin iizerine. Bir piyano konulsun orada beyaz bir piyanoyla
bir adam aksam {istleri bir seyler ¢alsin... Tabii bunlar eksik olunca... Ama bunlar
mimarin sorumlulugunda degil; nasil kullandiklari... Afrodit heykelini takma kol
bacak satan bir magazada gorsen adamin sugu ne? Tabii ben mesgul olmak isterim
bazen soruyorlar, cevap veriyorum ama... Mesela amblem olarak kullanilmasinda
bana sordular; benim dyle bir cevabim var. “Ben yapinin mimar1t miyim, ¢obani
miyimm?” diye... Her dakika kontrol yapamazsin... Yeni yaptigim yapilar ¢ok daha
heyecan verici. Atakule benim i¢in bitmis bir maceradir ama oradan aldigim riizgarla
mimarhigim ¢ok baska noktalara gitti.

B.K: Atakule’nin degisiminden bahsettiniz. Sinemalar ekleniyor, Tansas
ekleniyor. Bu degisim bir isletme karar1 ma? Nasil bir siire¢ icerisinde
gerceklesti?

R.B: Bazen isletme, bazen bana soruluyor. O ¢ok iyi oluyor mesela... Sinemalar dyle
oldu. Sinemalarin oraya gelmesine ben memnunum. Hi¢ olmazsa o “mixed-use
center” yapma fikrine katkida bulundu. Oraya sinemay1 getirirsin, giizel bir bluz
varsa da alir ¢ikarsin. Hala giizel bir bluz yok ama sinemalar var, herneyse... Bu tip
yerlerde isletme onemli tabii ki. Ben oray1 gidip genglerin oturdugu, kahve ictigi
birbiriyle tanistigi, asik oldugu bir ye; paran varsa gidip bir ¢aki aldigin, ufak bir saat
aldigin bir yer olarak diisiindiim. Yani aligveris merkezinin ve kiiltiiriin bir pargasi
halinde olmasin1 istedim ama olmadi... Yani bankaya bunu anlatamiyorsun. Mesela
yap1 ¢ok kotii aydinlatiliyor. Buna hep karsi ¢ikiyorum, hep soyliiyorum. Bir tiirlii
dogru diiriist bir sey yapilmadi. Asker bavulu gibi siislemisler.
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B.K: Yani bu degisim bir isletme karar1 miydi?
R.B: Cogu zaman dyle oldu. Ucuz diye siislemeyi basit bir yere verebiliyorlar.
B.K: 11k halinden itibaren neler degisti?

R.B: Neler degisti dememeli. Ciinkii sinemalar da o projenin i¢indeydi zaten. Ama
biiyiidii. Sanat galerisi olacakti... Degisen seyler ¢cogu asagi dogru gidiyor. Yine de
biraz temiz kalabiliyor. Nasil kaliyorsa onu bilmiyorum ama c¢ok kotii diikkanlar
var... Mesela oraya yakismayan, bildigini demeyen... Mesela esnafin da iki ¢esit
oldugunu gordiim; yenilik¢iler var. Senin begenebilecegin gibi bir bluz satiyor ve sen
de begenip aliyorsun. Bir de eski sistemde kumaslar1 koymus oraya {ist {iste, adam
orda oturuyor, sen giriyorsun “pembesi var m1?” “var”, “daha pembesi var m1?” “o
da var” diyen bir zihniyet de var. Benim i¢in tabii ki oras1 6nemli bir deneyim yeri
oldu. Ama ¢ok tuhaf bir sekilde Ankara’da, bircok yeni seyler yapild1 yeni bir ¢arsi
yapar misin teklifi gelmiyor.

B.K: Atakule’yi serbest zaman  aktivite mekam olarak nasil
degerlendiriyorsunuz? Oyle bir amacla yapilmus...

R.B: Tabii. Oyle bir yerde yapilsayd: miizik, sanat galerisi, sinema, kahveler... Simdi
orada mesela kumpir diye bir sey satiyorlar. Miithis kars1 ¢ikiyordum... Sen bunu
koydugun miiddetce kimler gelecegi belli. Bir giin onu yiyip, ii¢ giin yemek yemeyen
tipler geliyor iste. Yani isletmeyi bilmiyorlar... Isletme her zaman boyledir... Orada
cok hos seyler de yasadim. Bir giin oraya giriyorum. Kapida, iri kiyim bir adam,
arkasindan da esi yiiriiyor, geldi. “Sen buranin mimarisin degil mi?” dedi. “Nerden
anladin?” dedim. “Televizyonda izledim” dedi. “Bu adam yalan m1 sdyliiyor, dogru
mu soyliiyor, palavra m1 atiyor diye geldim, gordiim ve seni tebrik ederim” dedi.
Halk ¢ok daha iyi anliyor. Halkin sagduyusuna daha ¢ok gliveniyorum.

B.K: Atakule’nin kamusal yasamdaki yerini nasil degerlendiriyorsunuz?

R.B: Bunun kesin aymrimini bilmiyorum... Kapida senin hiivviyetini almiyorlar.
“Hemserim nereye gidiyorsun, hangi diikkana gidiyorsun?” diye sormuyorlar. Ciinkii
kamu denilince aklima hep o geliyor... Ama Vakifbank bir nevi kamu bankas1 ve o
igletiyor. Biitiin aksilikler de oradan geliyor. Ticaret kendi kurallarinda oynayabilse
belki orast senin de alabilecegin bir iki bluzu da satan bir yere haline gelir... Sunu
sOyleyeyim kulenin altindaki meydan var ya, bir mimar dostum soyledi; “Hititlerden
beri boyle bir sehir alan1 yapilmadi” dedi. Oraya da bir cam tiip koydular ama
neyse...
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B.K: Dénemi ve giiniimiiz yasantisindaki yerini degerlendirebilir misiniz?
Alsverise yeni yasam bicimleri yeni ahskanhklar getirdi, bugiinkii durumu
nedir?

R.B: Tabii. Ben orada gecekondu ¢ocuklarin1 gérdiim. O yiirliyen merdivenlerde ters
kosarak ciktiklarini, indiklerini gordiim. Simdi alistilar. Mesela yarin Almanya’ya
gittiklerinde, aligveris merkezine gittiklerinde yliriiyen merdivenden nasil inip
cikacagini kendiliginden 6grendiler. Benim hep bir séziim var. “Egemen kim ve
halki kim egitiyor?” Bizler sanatgilar, miizisyenler, heykeltiraglar... Her yapinin bir
egitici tarafi vardir. Dogru bir yapiysa eger. Boyle de olmasi1 gerektigine inantyorum.
Bu bir sorumluluk duygusudur. “Derebeyleri, krallar1 kim egitti?” Bizler egittik.

B.K: Son donem ahisveris merkezleri ile bir karsilastirma yaptigimzda onlar
karsisindaki durumunu nasil degerlendiriyorsunuz?

R.B: Dedigim gibi hala nereden girip nereden ¢ikildig1 belli olmayan yapilar
yapiliyor etrafta. Cogunun i¢inde mimarlik yok. Yazik ki yok. Tabii fonksiyon
acisindan baktigin zaman, tiiketici toplumuna hizmet eden bir bina degil dersin ama
Tac-Mahal’i nereye koyacagiz? Sirf mezar mi diyecegiz ona? Tabii mezar ama ne
kadar giizel bir mezar... Tavsiye ederim mutlaka gidin ve goriin. Bir dostum bana ilk
gordiiglim zamanki diisiincelerimi sormustu. Oraya gitti§imde bir kartpostal alip
arkasina sunu yazdim: “Mimarlik askin somutlastirilmis 6rnegidir.” Onun hikayesini
dinledigin zaman bir ask mabedi oldugunu anliyorsun. Buna mezar deyip gegelim
mi? Biz doktor gibiyiz. Biz hastanin ne partisine bakariz, ne baska bir seyine bize bir
proje gelir. Cami, kilise... Sen en iyisini yapmaya mecbursun. O maceraya bir halka
daha eklemeye mecbursun. Bugiiniin halkasini eklemeye mecbursun.

B.K: Atakule’de one ¢cikan tasarim Kriteri neydi? Yer mi, program mi?

R.B: Bir Fransiz solcu milletvekili kiirstideki sagc1 milletvekiline bagirtyormus. “Siz
geemisin kiilleriyle ugrasirken, biz onun atesini aldik ¢oktan” diye. Ben kapali ¢arsi
dedim ya, tabii onun atesine ulasmaya ¢alistyorum. Yaptigim islerde de oyle... Kafes
koymak, sacak yapmak c¢ogu zaman Tiirk mimarhgi zannedildi. Hayir. Tirk
kiiltiirlinde yalin olmak onemlidir. Tiirk kiiltiirinlin i¢inde, hep bir yerlerde de
sdyledim; icinde 6z olmayan lafa séz denemez. Obiiriine laf derler lakirdi derler.
Ama bir 6z varsa o sdzdiir. Oziinii bulmaya ¢alistigim bir yapidir 0. Buldum mu?
Miikemmel bir sey o. Ama ona dogru yaklasim da ¢ok 6nemli. Ogretilenlere,
hocalarimin bana dgrettiklerine ters bir yapidir.
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Z.C: Biz ilk Ankara’da 1995 yilinda arsay1 gormeye geldigimiz zaman arsa, Et Balik
Kurumu’nun 6zellestirilen arsalarindan bir tanesiydi. Bu arsay1r da Gimat kurum
olarak satin almisti. Miiesese olarak da Migros yatirimei olarak bunu kat karsiligi adi
altinda bir metodla insaatin1 da iistlenmek suretiyle yaptirdi. Biz o yapiya baktigimiz
zaman -ki ben yine Migros Aligveris Merkezi demek istiyorum, sen ismini baska
tiirlii adlandirabilirsin, ben dyle anmak istiyorum- orada bir yapinin yaklagma sinir1
acisindan, Emniyet midiirliigiiniin hattina kadar, yap1 yapma hakkina sahiptik. Buna
ragmen biz yapiy: olabildigi kadar geriye cektik... Ortadaki alanimiz otopark bile
olsa, o bahsettigimiz alanda, kent 6l¢eginde yapinin miimkiin oldugu kadar yiiz aldig1
caddeden, sokaktan bir geri hatta kalmasini istedik. Kentsel bir alan olusturularak
insanlarin o perspektifte rahatsiz olmamasini diisiindiik. Yani oncelikle kente orada
bir uyumu aramak gereklidir. Kentsel planlama anlaminda. Yani1 basimizda yesil bir
bandimiz vardi. Simdi o iki yap1 birlestigi i¢in o yesil bant maalesef ortadan yok
oldu. Cok hos da bir durum olmadi. Bu benim kendi kisisel goriistim. Bunu baska bir
sekilde ¢ozmek miimkiin milydii? Miimkiindii. Ama orada ¢ok hos bir alan vardi...
Yapinin Oniinde bir boyutuyla tiimiiyle bu alanin bosaltilmasi, o alanda kentsel
anlamda, insanlarin erismesinde, yap1 zaten masif bir yapi. Bu tip yapilar, iiziilerek
sOylityorum diinyada da 6rnekleri boyle...

Tabii Et Balik Kurumu’nun bu arsasi kentsel anlamda biraz sehrin disinda, kentin
ana merkezinden aks olarak kaymis bir bolgesinde. Cok da kentin merkezinde bir
arsa degil. Ama kentin merkezinde olsa tasarim kriterleri agisindan bdyle bir yap1 da
olmayabilirdi. Ama o donemde biz tabii yapinin giris aksini olabildigince bosalttik,
altin1 da bosalttik. Yani bunun temelindeki tasarim kriteri, yapinin masif olan, iri
olan yapisin olabildigi kadar insanca bir boyuta getirebilmeyi amaglamakla ilgili bir
karar. Yoksa baska bir anlam iiretmemek gerekli...

Meydanin bir anlamda kapaliligimin devami ve o kapidan girerken de insanca bir
boyuttan kapidan girmekten bahsediyorum. Insami ezen, insam1 yok eden bir
anlayistan daha c¢ok... O yapiya gelindigi zaman zaten bunlar oldukc¢a masif, biiyiik
yapilar. Tiirkiye’de bunun ilk 6rnekleri Istanbul’da, Galleria ile baslar. Galeria da
bugiin, Istanbul kent merkezinde, denizin kiyisinda ama tiimiiyle etrafi kapali,
tiimilyle masif olarak kapatilmig bir yap1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ayni 6rnek
Anadolu yakasinda Capitol’de vardir. Orada da yine ayni bi¢cimde... Bunlar aslinda
kentin disinda... Insanlara araclariyla eristikleri zaman, orada igsel bir diinya
olusturmak amag... Yapr tek basma ifade edilen bir alanda konumlandigi igin,
etrafinda otoparklar1 da olsa o yapilar, kente zarar verir nitelikte olmaktan uzaklagan
yapilar halinde karsimiza ¢ikiyor.
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Acaba aligveris merkezleri kentin ortasinda bu denli biiyiik, bu denli masif yapmak
gerekli mi? Bunu da tartmak ve tartismak lazim... Bence planlama olarak kendi
goriislerimi soracak olursan; bence bdyle bir sehircilik 6rnegi diinyada yok... Su
anda Tekirdag’da boyle bir proje yapiyoruz, kentin icinde... Kent insanina dogru
mesaj veren, blyiikliigliyle ezmeyen... Kentte sanki daha once varmis da insanlar
bunun farkinda olmamuglar gibi bir izlenim birakan bir tasarim kriteri olmasi lazim.
Temelde vurgulamaya ¢alistigim nokta orasi. Bigimden ¢ok hep bireyle olan iligkileri
onemli... Bu yapilarin kalic1 oldugunu diisiindiiglimiizde, kente yiik ve zorluk getiren
yapilarin da olmamasi gerektigini sOyliiyorum. Bu nedenle biiyiik yap1 tasarlamamak
lazim... Kisisel tercih olarak bana soruldugu zaman, bu yapilarla ilgili: mekanlarin
kapatilmamasi, mekanlarin agik planlanmasi1 gibi bir goriis, daha dogru... benim
goriisiim olarak da sehircilik 6rneklerinde de bdyle... Bunlar1 a¢ik mekanlar halinde
diizenlemek daha saglikli olur diye diisiinliyorum. O da kent Olgeginde bizim
meydanlar, sokaklarimiz, caddelerimiz gibi... Sanki o kentin i¢inde yeni bir kentsel
bolge tasarlanmig gibi yapilar halinde karsimiza ¢ikar ki boyle bir anlayisla bu
yapilarin daha saglikli olacagmni diisliniyorum. Bir de “sartlandirilmis hava,
klimatize edilmis ortamlar ne kadar sagliklidir?”” bunu da her boyutuyla sorgulamak
lazzm. Simdi ben aligveris merkezlerini elestirir bir konuma geldim ama
meslegimizin sehircilik ayagindan bu noktaya geliyoruz. “Bu celiskiyi nasil
aciklarsiniz?” dediginizde; bu bir anlamda kullanici taleplerinin bize yansimasi ile
ilgilidir... Yapida diizenleyebildigimiz, degistirebildigimiz ve goriislerimizi kabul
ettirebildigimiz sinirlarin zorlandigini anlatmaya calistyorum bizim tarafimizdan.
Ama zorlandig1 halde bile ilk yap1 bu kadar biiyiiklikteydi. “Onun yaninda nasil bir
yapt olacakt1?” O alan bize ilk tanimlandiginda bizim bildigimiz; orada kentsel
anlamda bir konut uygulamasi gelecekti. Kentin o bdlgesi konut olarak uygun
goriilmeyebilir, ama kentsel gelisim acisindan da biliyorsunuz Ulus aksina ¢ok yakin
bir noktada. Ankara’nin ilk kent planlamasina bakacak olursaniz oralarda bir konut
planlanmis olmas1 kente ¢ok uzak noktalar sayilacak kentsel mekanlar degil. En
azindan ulagim ac¢isindan rayli ulasima ¢ok yakin bir noktada. Konut olarak
planlandig1 zaman da insanlarin rahat ulasacagi bir noktadadir. Cayyolu aksini
diistinecek olursaniz da onun orada nasil kentsel biiylime halinde kentsel bir mekan
haline gelmesini de Ankara i¢in ¢ok kavrayabilmis degilim... O yiizden batidaki
orneklerinde - 6zellikle eski alanlarin, bu endiistri alanlar1 olabilir, farkli amaclarla
kullanilan sehircilik 6l¢egindeki ayrilmis alanlar olabilir- bunlart mutlaka yenileme
calismalariyla tekrar kente kazandirma c¢aligmalar1 ve kentsel planlama caligsmalari
yapilmaktadir. Bu gozle goriilmeliydi diye diisiiniiyorum. O yap1 yaninda bir konut
bolgesi yapilmig olsaydi, otel yerine o konutla birlikte diisiindiigiiniizde daha bir
insani boyut katabilirdik diye diisiinliyorum. Bu benim goriisiim. Yatirimci bunu
bdyle kabullenmedigi i¢in ikinci boliimdeki projede rol almadik....
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Goriis olarak da binanin biliylimesi yatirimi bize ¢ok saglikli gelmedi. O nedenle bir
baska meslektasimizin yapmasina da hayir demedik. Boyle bir yapinin yapilmasina
izin verilmeyebilirdi. Miiellifin bdyle de bir hakki vardir. Ama {ilkemiz kosullarinda
degerlendirildiginde biz o konumda mimarlik yapmay1 kendimize uygun gérmedik.
Yani bir tehditle, bir sartlanmayla bunu yapamazsiniz demenin bireysel 6zgirlik
icinde ele alinmasi1 gereken bir karar olmasia karsin yatirnmcimizin bu anlayisa
gelmesi bizim a¢imizdan ¢ok daha dogru bir karar olurdu diye diisiiniiyorum. Biraz
da kars1 tarafin bu konuda konuya daha olumlu yaklagsmasini beklemistik diye
diistinliyorum... “Aligveris merkezi biiylitiilmeli miydi?” “Kesinlikle hayir.” Bence
biiyiitiilmemeliydi. Ama yatirimcilarin ortak kararlari bu yonde oldugu i¢in yatirimei
tarafina da nigin biiyiittiiklerini de sormak lazim.

B.K: Tasarim siirecini anlatabilir misiniz?

7..C: Tasarim siirecinde son anda bize ulastirilan, ama baslangigta olmayan iicilincii
boyutunda bir Imax dedikleri, yani ii¢c boyutlu ve gozliikkle seyredilen bir sinema
salonunun buraya dahil edilmis olmasi... Baslangi¢ta bdoyle bir tasarim yoktu. Bu
durum projemizi bana gore olumsuz etkiledi. Son anda bu bize iletildi. Bunun
yatirimcist ve planlamacilart da isletmecilik anlaminda Tiirkiye’de bir ilk Ornegi
olacagi soylendi ama projenin ilk baslangi¢, tasarim asamasinda bunun ihtiyag
programindaki alaninda 6ngoriisii yoktu. Boyle bir siire¢ yasadik. Bunu daha sonra
bize ongordiiler. Bu arada yine planlama siirecinde en 6nemli kriterlerden bir tanesi
diye kabul ettigim farkli goriisler var. Bugiin diger ¢arsilart incelediginizde Carousell
olabilir, Capitol olabilir... Bunlar daha ¢ok i¢ atriumlar1 ¢ok biiyiik, mekanlar1 ¢ok
biiylik, mekani bir atrium algilamasi halinde... Yani kavramsal tasarim olarak
baktiginizda carsiya girdiginizde tiim ¢arsiy1 algiladiginiz modeller, bana ¢ok mimari
ve insanca gelmiyor. Ezen bir biiyiikliik olarak karsimiza ¢ikiyor. Ezenden kastim su;
cok katli bir atrium ortamina girdiginizde o yapi insant kendi varhigini ¢ok
hissettiriyor. Atriumlu yapilarin mekani insanca ele aldigini, o iletisimi kurabildigini
diisiinmiiyorum. Biiyiik atriumlar1 sokak haline doniistirmek lazim. Bir c¢ars
yapiyorsaniz ylriinebilir sokaklarinin yapilmasi gerektigine inanan bir yapiya
sahibim.

B.K: Migros Ahsveris Merkezi’ndeki genis koridorlar bunun icin mi?

Z.C: Insan girdigi zaman mekanlarda rahat¢a dolasabilmesi gereklidir. Bunlarin
hepsinin magaza olmasi fikri veya sikistirilmasi fikri ticari olarak dogru olabilir.
Ama bu mekanlarda insanlar orada yiirliyecegi icin sOylilyorum. Buralarin olabildigi
kadar rahat olmasi gereklidir. Bu elestirilebilir; yatirimcilar da bunu elestirebilir.
Elestirdiler nitekim onlar da... Ciinkii onlar kira gelirlerinin kaybindan dolay1r bunu
elestirebilirler.
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Ama biz de buna tasarimci olarak baktigimizda insanlarin o mekanda, kapali bir
mekanda da olsa o alanda gezinirken kendilerini ¢ok daha rahat hissetmes,
sikistirllmis bir alanda oldugunu hissetmemesi gerekir ya da bu alanlarin rahat
mekanlar olmasi1 gerekir diye diislinliyorum. Zaman zaman ortadaki kiigiik kosk
tinitelerinin, kiosk denilen {initelerin -zamanla biz bunlarin egilimlere gore, trend de
deniliyor ama ben bu kelimeyi pek sevmiyorum- egilimlere gore degisebilecegini
diisiindiik... Onlar kaldirilabilir, yeni bir takim i¢ mekan tasarimlari konulabilir.
Siirekli degisen bir alan olmasini istedik. Bizlerin de yasami sinirli. Bizden sonra da
bir takim tasarimcilar, meslektaslarimiz oralarda birtakim tasarimlar yapabilir... O
mekanlari; esnek, serbest tasarim alanlart olarak biraktik ki gelecekte bu
mekanlardaki insanlarin taleplerini bu dogrultuda yeniden bi¢imlendirebilsinler
diye... Bunu ¢ok ciddi anlamda vurgulamak isterim. Aligveris merkezlerinin bu tiir
yapilarinda” tasarim bitmistir, bu artik degismez” dememek i¢in... Bir opera, bale,
senfonik orkestra, bir tiyatro yapisi olarak baktiginizda o binada fonksiyonlar ¢ok
degismez. Insanlar o yapiyr bdyle kullanacaktir. Ama bir alisveris merkezinde,
carsida, mekan esnekliginin olmasi gerektigini; ortak alanlarin kullaniminda birtakim
yeni tasarim gereksinimlerini karsilayabilecek alanlarin da diger serbest
tasarimcilarin da bu alanlarda bizlerle bir seyler paylasabilecegini diisiiniiyorum. Bu
arada baska tasarimcilarin burada tasarim yapmalarina karsi duran birisi hi¢ degilim.
O yiizden de o alanlarin hep degisime agik, giiniin kosullarinda farkli ele alinabilecek
mekanlar diye tasarlandigini diisiiniiyorum.

B.K: Bu alanlar ticari mantikla doldurulmaya baslansa, mesela bir tanesine
Starbucks Cofee yapildi, bu konuda ne dersiniz?

Z..C: Oraya kafelerin yapilmasini s6yle goriiyorum. Cok da kapali gibi gérmiiyorum.
Kafeterya, kafe gibi mekanlarin olmasi bir anlamda ortak alanda insanlarin sosyal
amagli bulugmalarina ortam saglamaktalar. Aligveris merkezlerinin en Onemli
unsurlarindan bir tanesi “gergekten bunlar aligveris mekanlart m1 yoksa kentlerde
kaybettigimiz sosyal donatilari, bu boslugu kapatan alanlar mi1?” oldugu sorusudur.
Bunu sorgulamak lazim... “Acaba aligveris merkezleri kentsel yasami oldiirmiiyor
mu?” diye sorularla karsilasiyoruz. Esinizle, sevgilinizle ya da arkadaslarinizla
oralara gidiyorsunuz, oturuyorsunuz. Buna karst duruyorsak o mekanlardan
yararlanmamak lazim. Bugiin Istanbul’da taksim Meydam, Beyazit Meydani,
Kadikdy Meydani... Kentteki biitiin meydanlar1 sdyleyebilirim ki bunlar gergekten
kentin ¢ok onemli meydanlariydi. insanlar buralarda bulusurlardi, buralar bulusma
noktalariydi. Ama biz onlar1 niye kaybettik?



211

EK-6 (Devam) Migros Aligveris Merkezi’nin mimar1 Ziya Canbazoglu ile yapilan
roportaj

Beyazit Meydani’na gittiginiz zaman Kapali Carsi, Misir Carsist hepsi birbirine
yakin. Beyazit Meydani’'ndan Kapali Carsi’ya giriyorsunuz, Emindnii’nden
cikiyorsunuz. Kentin i¢inde zaten zamanin ilk arastalari, ilk carsilar1 kapali c¢arsi
dedigimiz ilk cars1 mekanlari vardir. Iskenderun’da Sokullu Mehmet Pasa
Kervansarayr vardir. Sokullu Mehmet Pasa Kervansarayr’nin kervansaray
boliimiindeki bir boliim bugiinkii modern aligveris merkezlerinin ilk 06rnegi,
goriirseniz sasarsiniz. Sagli sollu diikkanlar yerlestirilmis, yukarida bir takim
nodullar birakilmig, oralardan igeriye dogal 151k aliyorlar. Tarih 6ncesi donemlerde
kervansaraylar; bizim arasta dedigimiz ¢arsilar, hepsi bu mantikta yapilmis. Bizim
yeni kesfettigimiz mekanlar degil bunlar. Arasta sozciigii bizde kayitli... Toplum
olarak bunlarin varhigm biliriz... O donemdeki ihtiyaclar bdyleymis. Temelde
fonksiyonuna baktiginizda insanin ihtiyacim1 karsilayan yapilar. Bugilin kentsel
mekanlari, meydanlar1 kaybettigimiz i¢in; mesela Kizilay Meydanini diistiniin...

Aslinda Gimat’a da baktiginizda bdyle bir yesil alan vardi. {1k halinde 150 déniimliik
arsada sadece 50 doniimlikk alani kullandik. Yani {gte birini kullandik.
Kullanmadigimiz alan ¢ok daha biiyiiktii. Insani boyutunu kaybetmeden yapmak
lizere bir calisma yiiriittiik. Paylastigimiz her degerde insanla ilgili, insana yarasir
diizeyde, insanin kabul edebilecegi biiylikliikleri konusuyoruz. Cok biiyiiklerin
yapilmasi fikri bana ¢ok cazip gelmiyor. O nedenle de kent iginde -gerek trafik
acisindan gerekse yaya agisindan soyliiyorum- ¢ok biiyiik yapilarin yapilmasi bana
cok cazip gelmiyor. Biiyiliklik ve oranlar uymadigi takdirde bunu yapmayiz...
Anlatmak istedigim kararlilik, insan iligkilerinin korunmasi, insan1 ezmeden
yaklasmak... Insanin yapi1 igerisinde kendini iyi hissetmesi, kendini olumsuz
hissetmemesi gerekir. Ankara Gimat’in agilisinda bir olumsuz elestiri almistim.
Calisan insanlardan bir tanesi bu elestiriyi getirmisti. “Bu kadar kapali bir mekanda,
rahat nefes alacak bir yer bulamiyoruz. O yiizden disaridaki yesil alana ¢ikip ancak
burada oturabiliyoruz” demisti. Bu bence cok onemliydi. I¢ mekanda niye bir acik
atrium yapmadigimizi sorguladi. Bence hakliydi belki de. Ama bu tiir yapilarda i¢
mekanlarda sartlandirma ve klimatizasyon diislindiigiinliiz zaman bunu kapatmaniz
halinde o rejimi tutturamiyorsunuz. Ya tamamini agik yapmak gerekiyor ya da bunu
kapattiginiz zaman da i¢ mekan anlaminda belki acik bir i¢ atrium yapabilirdik O da
benim kendi adima elestirebilecegim baska bir konu olabilirdi diye diisiiniiyorum.
I¢inde bir acik havanin oldugu bir i¢ atriumu olsa proje daha anlamli olabilirdi. Bunu
da bir elestiri olarak aliyorum tabii... Kapali bir alanda yasayan insanlar i¢in, bu tip
carsilarda bir agik alan iiretilmesi geregi de bir baska boyutta sdylenmis oldu bize.
Kullanicilarin ihtiyaglarini dikkate almak i¢in bu da 6nemli bir elestiriydi...

Kent planlamasinda bu tip yapilarin yerleri oncelikle ¢ok onceden belirlenmesi
gerekmektedir. Kapali sokaklar dedigimde anlatmak istedigim; insanin o mekanlara
girdiginde kentin i¢inde dolasir gibi dolagsmasini saglamak, bence ana tema olmali.
Benim ¢ikis yolum hep bu... Kapali bir sokaga girip de insanlarin bir seyleri
paylasmasi olarak gortilebilir.
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Biiytik atriumlar, i¢ mekanda birakilan alanlar, bir de etkinlik tasarimlarinin ne yazik
ki bu mekanlarda yapilmasi bu sefer giiriiltii denetimini tamamen ortadan kaldiriyor.
Bu da insanlar i¢in acaba eziyet verici mi oluyor, yoksa bunun adina eglence mi
deniliyor, ben bunu kestiremiyorum.

B.K: Alsveris merkezlerinde tartisilan bir sey vardir, buralarin kamusalhgi
yitiren yerler oldugu konusunda,

Z..C: Bence de oyle...

B.K: Bu merkezlerin kamusal yasamdaki yerini nasil degerlendiriyorsunuz?

Z.C: Aligveris merkezlerinin sorgulanmasi veya bu alanlarin kentsel 6lgekte nasil
degerlendirilmesi gerektigi konusunda, kesinlikle sehircilik 6neminde, insanlarin
kamusal ihtiyaglarina ters diisen noktalarin da dikkate alinmasi gerektigini {istiine
basarak vurguluyorum. Bunun sebepleri; “bu mekanlar dedigimiz gibi insanlarin
tamamen aligveris etmesi i¢in mi yoksa sosyal mekan olarak ihtiyaglarini gidermek
adina da mi yapiliyor?” Bana gore sosyal ihtiyaclar ¢ok daha one ¢ikiyor. Bu
merkezlerden hangi oranda aligveris yapildigini ben de ¢ok fazla bilmiyorum. Bir¢ok
gencin giliniiniin 6nemli zamanini burada geg¢irdigini biliyoruz ve bir bulusma mekan
oldugunu biliyoruz. I¢lerinde sinema, tiyatro gibi etkinliklerin katilmasiyla kentin
sosyal alanlarindan bircogunun paylarinin buraya ayrildigin1 goriiyoruz. Acaba
burada sorgulanmasi gereken su boyutta olmasi gerekmez mi diye diisiiniiyorum?
“Kentlerdeki sosyal donatilar neden hepsi birakildi veya neden hepsi kaldi, bunu hig
sorguluyor muyuz?” Ya da “bunun talebini bugiline kadar ortaya koyup bunlarin
yapilmasimi temin edebildik mi acaba diye diislinliyorum?” Bu sorularin da
yanitlanmasi gerektigini diislinliyorum. Yoksa “aligveris merkezlerinde sinemanin,
tiyatronun olmasi dogru bir karar midir?” Bence sorgulanmali. Bugiin bir tiyatronun
aligveris merkezi i¢inde olmasi bence ¢ok dogru bir karar degil. Biz kiiciiciik bir
cocuk tiyatrosu yaptik orada ama simdi anliyorum ki pek cocuk tiyatrosu gibi de
kalmadi. Zaman zaman insanlar bunu biiyiikler i¢in de tiyatro gosterileri i¢in
kullanabiliyorlar... “Bir toplumda tiyatro salonlari, sinema salonlar1 anlaminda veya
kiiltiirel etkinlikler anlaminda kamusal alanda yapilmasi gereken bu alanlar eksik
birakilmasaydi, bu alanlarin aligveris merkezleri igerisinde yapilma ihtiyact
duyulabilir miydi?” diye diisiinliyorum? Ya da “bunlar yeterli sayida olsaydi alisveris
merkezleri yapilir miydi yapilmaz miydi?” Acaba ‘“Ankara’da Kizilay’daki,
Ulus’taki kentin eski mekanlarinda o magazalar, o diikkanlar, o bahsettigimiz
carsinin varlhigi biitiin o kent 6l¢eginde ¢oziimlenmis olsaydi acaba kapali aligveris
merkezleri yapilir miydi?” diye sorgulamak gerektigini diisiinliyorum. Sunu
unutmamak lazim, insanlarin ihtiyaclar1 olmadigi siirece bu tiir yapilar yapilmaz.
“Insanlarm ihtiyaclar1 neye gdre saptaniyor?” Birgok kamuoyu arastirma sirketi
insanlarla bu carsilar yapilmadan once anketler yapiyorlar. “Bdyle bir seye nasil
bakiyorsunuz?” diyorlar.
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Insanlara bu sorulurken aldatmak icin sormuyorlar. “Bdyle bir seye ihtiya¢ duyar
misimz?” diye soruyorlar. Insanlarin bircogu da bu arastirma raporlarina bakilacak
olursa, “burada aligveris merkezini ticari olarak para kazanmaniz igin tavsiye
ediyoruz” diye rapor yazmuyorlar. Boyle bir eksiklik var, projenizde bu
gereksinimleri de karsilamaniz onemlidir diye not ediyorlar. Bu sebeple anlattim bu
kriterleri size... Mimar olarak kent planlamasi, sehircilik 6l¢egi ve yapinin biitiinciil
olarak dogru olarak ele alinmasi noktalarinda meslektaglarimdan ¢ok da farkli goriis
icerisinde olmadigimi diislinliyorum. “Eksik kaldigimiz nedir?” diye diisiinecek
olursaniz da, kentlerimizin kent planlamasi Olge§inde sosyal donatilarimin eksik
kaldigin1 diistinliyorum. Bugiin toplu konut iiniteleri yapiyoruz. Toplu konut iiniteleri
yapmamiza ragmen okul donatisi i¢in halen kentin icerisine servis otobiisleriyle
cocuklarimizi tagtyoruz... Temelde vurgulamaya calistigim ¢eliskilerin igerisinde bir
baska celiskiyi sorgulamak ne derece dogrudur onu da kendimize diiriist¢e sormamiz
gerektigini diisiiniiyorum...

Kentsel dlgekteki bir yapr planlamasinda bence birincil deger “o yapinin oraya nigin
yapilmak istendigi” ile basliyor her sey. Orada o yapiy1 yapmaya karar verdiginiz
zaman, bu sadece bir yapilis karar1 degildir...

Bugiin Ankara’nin Ulus, Kizilay aksina bakacak olursaniz, Bakanliklar’a kadar giden
diizenleme; Ankara’nin ilk kentsel diizenlemesinin yapildigi, ilk planlamasinin
yapildig1 alanlardir. Bugiin insanlarin ihtiyaglarini, gereksinimlerini, 6zellikle sosyal
gereksinimlerinin nasil diizenlendigi, nasil planlandigi konusunda ciddi bir
sorgulama yapilmasi gerekmektedir. Bu alanlar1 planlarken biz bunlar1 gdzden
kacirirsak, bunlari yok sayarsak, bunlari gormezlikten gelirsek sonuglarina da
katlanmak durumundayiz... “Kiiltiir merkezleri gibi yapilar1 degerlendirsek, bu tip
alanlarimiz1 arttirsak acaba bu cars1 dedigiz mekanlar ya da aligveris merkezleri
dedigimiz mekanlar bu denli ¢ogalir miydi, bu ihtiyaglara bu tiir yapilar cevap verir
nitelikte olur muydu?” diye sorgulamak lazim... “Ticari yatirim yapan insanlar bu
alanlar1 kapali mekanlarda yine de yapmak konusunda israr ederler miydi?” diye
diistinmek lazim. Ama yurtdisi 6rneklerinde bu yapilarin ¢ok biiylik boliimiiniin kent
disinda planlanmig alanlar oldugunu goriiyoruz. Kentlerin i¢inde bu tiir yapilari
gordiigiimiiz zaman da bliylik masif yapilar géremezsiniz. Bunlar dlgekleri oldukca
dikkatle ele alinmis, kiiciiltiilmiis yapilar diyebiliriz.

Kent baglaminda 6zellikle kamusal alandaki bu tiir yapilarin tanimlanmasi anlaminda
sorgulamanin tek tarafli olmasi bana ¢ok dogru gelmiyor...
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Trafik yiikii agisindan baktiginizda biitiin bunlar1 degerlendirdiginizde ¢ok net bir
yanit verebilirim; Migros Alisveris Merkezi’nin en 6nemli avantajlarindan bir tanesi
arabaniz olmasa bile metroya binerseniz, Akkdprii’de inersiniz... Insanlar yaya olarak
girer ve yaya olarak da cikabilirler. Trafige bir yiik getirdigi kanisinda da degilim.
Ozellikle dikkat ederseniz, séziim yeri anlaminda baslhyor, arsa secimiyle basliyor.
Eger bu tarzda bir projeyi Cankaya’nin gdbeginde ya da Kizilay’in gdbeginde
yaparsaniz da bu ne kadar dogru olur?...

Kent 6lgeginde bu tip yapilar yapilirken, bugiin Atakule’yi de, yapilan carsiyr da
elestiren bircok insan var. Sundan dolayr c¢ok elestirilebilir; ticari fonksiyonlara
ayirdiginiz alanlarda insanlar biraz kendi goniillerince tasarim yaptirma hakkini da
kendilerinde gorebiliyor... Tabii bu sorgulanma siirecinin sonu yok... Biz sadece
aligveris merkezleri igerisinde tasarim kriterleri adi altinda sahip olduklar
magazalarin hangi kriterlerde tasarlanmasi gerektiginin de kitabin1 hazirlayip o
tasarim kitapcigini da i¢c mekan tasarimi yapan arkadaglarimiza veriyoruz. Yangin
acisindan uygunsuz malzeme kullandirmiyoruz. Ya da bu tasarim kriterinde nasil bir
alanda tasarim yapmalar1 gerektiginin sinirlarint da koyuyoruz ki sehirlerarasi otobiis
terminalindeki tabela karmasasina doniismesin. Dik konumda bir tabela konulmasina
izin vermiyoruz. Bu smirlar1 tayin etmezseniz ortamda bir kaos yasanir. Bizim
yapmamizdan daha ¢ok kentlerdeki kent mekanlarinin yeniden kazandirilmasi temel
ama¢ olmali. Insanlarin acik mekan alanlarinda bulusmalar1 igin bu mekanlar
yaratilirsa aligveris merkezlerinin de tekrar sorgulanacagini diisiiniiyorum. Ama
kentlerde bu alanlarin {iiretilmesi bence sehircilik kriterleri agisindan halen daha
gecerliligini  yitirmis seyler degil. Bugiin batikkentlere baktiimiz zaman da
insanlarin toplandigi mekanlar vardir. Bunlar 6nemini yitirmemeli ve varliklar1 da
sorgulanmali diye diisiinliyorum. Biz bunlar siiratle kaybettik. “Bugiin Ulus
Meydan1 ve Kizilay Meydan1 gercekten ne kadar kaldi?” bunu sormak lazim...
Eminim o meydan niteligini kaybetmeden de kenti gelistirebilirdik... Bunlar
bugiinkii kentsel tasarim anlayisinin yoksunlugunun nereye geldigini sorgulamak
ac¢isindan onemlidir.

Biz bu alanlar1 kentsel alan igerisinde birer park halinde, koru halinde yapmis
olsaydik, insanlar buralarda giinlerini, vakitlerini gegirse kotii mii olurdu?

Temel unsurlardan bir tanesi aligveris kapali sokaklariyla baslayan bir tasarim siireci,
bu sokaklarin varligt ve kentle olan bulusmasi. Bugiin kente dair planlama
diizleminde baktiginiz zaman konuya; yapmin mevcut bulundugu alanda, tasarim
yapilacak alanda en geri konuma c¢ekilen bir yapi1 olarak karsimiza cikiyor, ilk
tasarimu ele alisimizda... flavede baktigimizda onde bir otel kulesi yapildi. Biz bunu
cok dogru bulmadigimiz1 séyledik. O yap1 olsa bile, o yapinin diger yapilar arasinda
varligini daha bir geriye atan bir noktada ele alinmasi gerektigini sdyledik.
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“Yeni yapiyla birlikte dis mekan nasil kullanilir?” derken; dis mekanda baktiginiz
zaman, o kavsaga erisim agisindan bakildiginda; “orasi ne kadar kentsel bir kullanim
getirebilir?”, daha dogrusu iki ortadaki yliksek kule, bence alani boldii. Gorsel olarak
boldii diye diisiiniiyorum. Ozellikle Emniyet Miidiirliigii aksindan itibaren
bakildiginda, orta alanimizin distaki gelen yaya aksiyla birlikte i¢ mekana kadar
ulasmas1 ve orada kentsel bir meydan olusturmakti bizim amacimiz. Insanlarmn
gergekten acgik alan kullanimi degerlendirmesinde oradan da yararlanmasini
ongordiik. O alanda bagka etkinlikler de planlanacak diye umduk...

B.K: Giris meydaninin bir alt kotunda bir ¢ocuk oyun alani var. Burasi hi¢
kullanilmyor.

Z.C: Bizim tasarimimizin ilk orijinal halinde bu alanda eskiden bir havuz vardi. Bu
alan aslinda, Ankara’nin fiziki kosullarinda insanlarin tamamen fiziki anlamda
serinlemesiyle ilgili... O mekanda 1s1 faktoriinii yok etmek i¢in bizim iki tarafta
koydugumuz bir su Ogemiz vardi. Sulart da aldigimiz, doniistiirdiigiimiiz bir
uygulamamiz vardi... Ancak isletmemiz bunlar1 o kadar koétii kullandi ki sonra da
yerinden bizim bilgimiz dahilinde olmadan kaldirdilar ve zemine kotii de bir parke
kapladilar... Bugiin gelinen noktadaki kalic1 tasarim bizim tasarimimiz degildir. Bu
tamamen kendi kendilerine yaptiklar1 kendi kendilerine karar verdikleri bir uygulama
siirecidir. Isletmenin verdigi kararlardir... Bu mekanlarin tasariminda zaman
icerisinde degisimler oldu ancak bunlarda bize maalesef danigilmadi. Bize tekrar
simdi bir basvuruda bulundular. Biz simdi carsinin i¢ mekan tasarimini tekrar
yapacagiz. Bu bahsettigim calisma bir bucguk y1l daha siirecek. Bina bittikten sonra
obiir yapiyla entegre edildigi i¢in, basta entegre calismalar1 yapilmadigi i¢in bu
boliim tekrar ele alinacak... Yeni bastan buranin tasarlanmasi gibi bir tabloya
doniistii. Ilk bastan yapilmayan bu tasarim simdi tekrardan ele alinmaya
calisgitimaktadir. Obiir yapiyla entegre edilmesi séz konusu oldu.  Bizim
tasarladigimizda bdyle bir yapmnim yaninda ikinci bir yap1 éngériilmiiyordu. ikinci
yapilan biiylimeyi temelde dogru bulmuyoruz. Kentsel mekani biitiinlestirmek
anlaminda ortadaki yesil alanin bozulmas1 bizim onayladigimiz bir sehircilik anlayisi
degildir.

B.K: ikinci yapilan kisim biiyiime disinda ic mekan acisindan, program
acisindan bir katki saglamadi mi? Insanlara daha ¢ok secenek sundu belki...

Z..C: Ben ikinci yapilan biiyiimenin ¢ok dogru oldugunu diisiinmiiyorum. Bir yapinin
elde edilme bi¢imi olarak ¢ok yanlig bir uygulama. Bir yapiy1 elde etmek i¢in bence
bir program olmalidir... Bdyle bir yapinin yapilmasinda bizim onaymmiz yoktu.
Yapilan uygulama ¢ok saglikli olmadig: i¢in ilk yapiyla entegrasyon i¢in biz tekrar
bir ¢calisma yapacagiz.
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Ilk planlandiginda burasi bir konut alaniydi. Belki tekil olarak bir otel yatirimi
olabilirdi. Bu anlamda bir durus vardi. Boyle bir yerde bir c¢arsi yapip, siz ticari
olarak iyi c¢alistig1 icin ek olarak ikinci bir ¢arsi daha yapar mismmiz? Boyle bir
sehircilik anlayis1 olabilir mi? Kent meydani olarak birakilan alan otopark yapilabilir
mi? Meydan birakmak anlaminda ve o meydandan kapali meydana gectiginiz bir
alan brrakiyorsunuz, otopark oluyor. Ne yazik ki bdyle... Projelerin elde edilme
stireci bizim anladigimiz gibi olmuyor...

B.K: Birinci kismm yaparken toplumun belli bir kesimi kullamir diye
diisiindiiniiz mii, yoksa herkesin de kullanacagin1 m 6ngordiiniiz?

Z.C: Metro ulasimi olan bir bolgedeydi. Dolayisiyla herkes kolaylikla gelebilir. Biz
sunu hayal ettik, arabalarla ¢ok biiylik bir ¢apta gelis olmasin. Metro ¢ok yakin,
insanlar i¢in yliriime mesafesinde. O kadar kolay ki... O alt ge¢idin yapilmasinda da
katkimiz olmustur; o baglantinin kurulmasinda. Insanlar trafige rastlamadan kolayca
ulagabilir, diye diisiindiik. Batikent’te oturuyorsunuz, metroya biniyorsunuz,
Akkoprii’de iniyorsunuz, aligverisinizi yapiyorsunuz, ihtiyacinizi gideriyorsunuz;
eger aligveris yapacaksaniz... Veya sosyal mekan olarak kullaniyorsunuz ve
doniiyorsunuz, gidiyorsunuz. Bu ¢ok yanlis bir fonksiyon olarak gelmedi bize; ilk
tasarimi ele aliyorum. Ondan sonraki siirecte de dedigim gibi, gergekten geceleri de
aydinlatilan ¢ok hos bir meydan olsun istedik. Bizim hayalimiz oydu... Oras1 bir kent
meydaniydi... Ac¢ik bir meydandan kapali bir meydana geciyordunuz. Fiziki
serinlemenin oldugu... Tabii o meydan sicak, yazin ¢ok sicak. Ne kadar kapali alanlar
iiretseniz de sicak... Insanlar o kapali meydana geldiginde o suyun fiziksel
serinlemesini ilk anlamda orada hissediyordu. ilk anlayista bu hakimdi... Bu
bahsettigim seyler fiziksel bir takim degerler... “Kimin i¢indi bunlar?” “Tiim Ankara
icindi.” Bir set koymadim gengler i¢in, ¢ocuklar icin, su bolgede yasayan insanlar
icin bir smirlama koymadim... Bizim oradaki hayalimiz “Ankara icin yeni bir
bulusma odagi olabilir mi? diye diisiindiik. Cikis noktamiz insanlar1 bulusturacak bir
odak noktast... A¢ik hava etkinlikleri vardi, sadece bir ¢ars1 degildi burasi. Bunlar
gerceklesmedi ne yazik ki. Igeride de kiigiik bir takim havuzlar vardi. Bu havuzlarin
kenarinda oturma sansi veriliyordu insanlara, fiziki serinleme imkani sunuluyordu.
Illa ki yukaridaki bir restoranda yemek {izere gitsin orada otursun demedik, yani illa
bir seyin bedelini 6deyerek yapsin demedik. Boyle bir zorunluluk olmamasi
anlaminda bunu sdyliiyorum. Bunun ¢ok dogal olmadigina inandigim i¢in bunu
sOyliiyorum. Boyle bir sey yapmamak lazim diye soyliiyorum.
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EK-6 (Devam) Migros Aligveris Merkezi’nin mimar1 Ziya Canbazoglu ile yapilan
roportaj

Insanlara sosyal gereksinimlerini, kamusal alanda bulamadiklart o sosyal
gereksinimleri saglamaya calisiyorsunuz; yapmaya calistiginiz bu. Ama “gergekten
kentte var olan mekanlar olsa bu mekanlar buralarda iiretilir miydi?” Ben pek
tiretilecegini diisiinmiiyorum. Cok daha farkli tasarim kriterleriyle ¢ok farkli amaclh
binalar yapilirdi, diye diisiinliyorum. Bu eksiklikler bu yilizden bu yapilarin igine
dahil edilmistir. Igerisinde tiyatro olan bir ¢ars1 diinyada var midir? Ben duymadim...
Sinema olan var. “Ama o neden?”, “kentin ucunda oldugu i¢in” var. Kentin digina
cikiyorsunuz, orada sosyal alaniniz olmadigi i¢in, i¢ine sinemay1 da koyuyorlar. Ama
Oyle bir hala ald1 ki, Anadolu’nun biitiin illerinde her birinde ayr1 aligveris merkezleri
yapiliyor. Bunlar da sosyal hayatin birer parcasi haline getirilmeye ¢alisiliyor. Ciinkii
acik alanlarimiz korunamiyor. Acik alanlarimizin malzeme o6zelligi bile gerekli
0zende secilemiyor. Kentsel tasarimda istenildigi kalitede yapilamiyor... O ilk
kisimda; otopark yapilan o alanda kentsel bir meydanla birlikte bir konut kompleksi
olsaydi, o alan meydan olarak iiretilseydi Ankara’nin alkigladigi bir yer olurdu...

Eminim bugiin Ankara’da o kent meydani ¢arsidan daha ¢ok konusulacak bir yer
olurdu. O kente armagan diye degil, o kentte var olan degerlerde insanlarin gercekten
o acik alanda bekledigi o bulugsmay1 yasayabildigi, ihtiyag duyarsa girip aligveris
yaptig1 bir yer diislindiik. Fonksiyonlarin ¢ok zorlayict olmasi, o anlamda bir takim
alanlarin iiretilmesi de ¢ok saglikli bulmadigimiz bir sehircilik anlayisidir. Biz ilk
tasarim1 yaparken ¢ok ara¢ gelmesi hedefinde hi¢ olmadik. Projeyi yapmay1 kabul
etmemizin temel nedenlerinden bir tanesi de insanlarin metro ulasimiyla da ¢ok rahat
gelebilecek olmalartydi. Kent merkezinde bdyle bir proje geldigi zaman da
diisiiniiyorum, ¢ogu zaman da almiyorum. Kent merkezinde bdyle bir tasarim
yapmiyoruz. Merkezde olan ve trafigi zora sokan, kamusal anlamda insanlarin
yasamini zora sokacak tasarimlarda rol almiyoruz. Masif, biiyiik yapilar yapmamak
lazim...



EK-7 Ankamall Aligveris Merkezi nin kat planlari
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Ankamall Aligveris Merkezi -1.kat plani- ECE Tiirkiye Proje Yonetimi

AS.



EK-7 (Devam) Ankamall Aligveris Merkezi’nin kat planlari
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EK-7 (Devam)Ankamall Aligveris Merkezi’nin kat planlari
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Resim7.3. Ankamall Aligveris Merkezi 1.kat plani- ECE Tiirkiye Proje YOnetimi

AS.



EK-7 (Devam)Ankamall Aligveris Merkezi’nin kat planlari
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Resim7.4. Ankamall Alisveris Merkezi 2.kat plani- ECE Tiirkiye Proje Yonetimi

AS.
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EK-8 Atakule Alisveris Merkezi’nin vaziyet plani

warheT

Resim8.1. Atakule Aligveris Merkezi’nin vaziyet plani
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EK-9 Atakule Aligveris Merkezi’nin eski kat planlari
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Resim9.1. Atakule Alisveris Merkezi -8.00 kotu plani
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EK-9 (Devam) Atakule Aligveris Merkezi’nin eski kat planlari
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Resim9.2. Atakule Aligveris Merkezi -4.00 kotu plani
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EK-9 (Devam) Atakule Aligveris Merkezi’nin eski kat planlar1
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Resim9.3. Atakule Aligveris Merkezi zemin kat plani
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EK-9 (Devam) Atakule Alisveris Merkezi nin eski kat planlari
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Resim9.4. Atakule Aligveris Merkezi +4.00 kotu plani
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EK-9 (Devam) Atakule Alisveris Merkezi nin eski kat planlari
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Resim9.5. Atakule Aligveris Merkezi +8.00 kotu plani
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EK-10 Atakule Aligveris Merkezi’nin revize edilen kat planlar

!
- /ﬁ p L\ >
Xi@ A
? 1..J
f{ ; ]_I_
AV A - o u
i e
b

Resim10.1. Atakule Aligveris Merkezi -8.00 kotu plani
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EK-10 (Devam) Atakule Aligveris Merkezi’nin revize edilen kat planlar
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Resim10.2. Atakule Aligveris Merkezi -4.00 kotu plani
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EK-10 (Devam) Atakule Aligveris Merkezi nin revize edilen kat planlar
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Resim10.3. Atakule Aligveris Merkezi zemin kat plani



EK-10 (Devam) Atakule Aligveris Merkezi’nin revize edilen kat planlar
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EK-10 (Devam) Atakule Aligveris Merkezi’nin revize edilen kat planlar
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Resim10.5. Atakule Aligveris Merkezi +8.00 kotu plani
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