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Bu c¢alismanin amaci, endiistriyel tasarim ile iliski i¢inde olan endiistriyel seramik
tasariminda ve egitiminde, giincel egilimlerin (moda) etkisinin incelenmesidir. Bu amag
dogrultusunda endiistriyel seramik tasarimcilarinin egitim siireclerinden baslayarak,
seramik sektoriinde {retimin son asamasma kadar, deneyimlerin ve goriislerinin
belirlenmesine ¢aligilmistir. Bu kapsamda, seramik tasariminda ve iretiminde moda
etkisinin saptanarak, moda olgusunun egitim ve iiretim asamalarindaki algilanig1 ve bu
algilarin uzanimlarinin belirlenmesi amaclanmistir. Bu c¢alismada nitel arastirma
desenlerinden birisi olan olgu bilim (fenomenoloji) ¢alismasi, arastirmaya en uygun
yontem olarak planlanmistir. Arastirmanin ¢aligma grubunu, 15 fabrika tasarim birimi
calisani, iiniversitelerin endiistriyel seramik derslerine giren 12 6gretim iiyesi ve 16
seramik bolimii dordiincii smif Ogrencisi olusturmaktadir. Ayrica seramik egitimi
programlarinin incelenmesi amaciyla, Tirkiye’de endiistriyel seramik {iretiminin
yogunlastig1 bolgelerde bulunan ve seramik egitimi veren iiniversiteler se¢ilmistir. Caligsma
grubundan veri toplamak amaciyla,arastirmaci tarafindan gelistirilen yar1 yapilandirilmis
goriigme formu kullanilmigtir. Seramik egitim programlarinin incelenmesi kapsaminda ise
secilen liniversitelerin ders programlari ile ilgili dokiimanlar1 degerlendirilmistir. Caligma
grubunu olusturan, fabrika tasarim birimi ¢alisani, 6gretim liyeleri ve dgrencilerden elde
edilen bulgular dogrultusunda, endiistriyel seramik tasarimi - moda iliskisine iliskin bilgi
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ve birikimlerinin ¢ok genel seviyede oldugu ve tasarim — moda iliskisini iyi diizeyde
aciklayamadiklar1 soylenebilir. Ayni zamanda, iiniversitelerin egitim programlarinda
giincel egilimler (moda) kavraminin varlig1 incelendiginde, seramik endiistrisindeki giincel
egilimleri ve moda yonelimlerini izleme yontemleri ile marka yaratmaya yonelik tasarim
yontemlerini tartisan herhangi bir dersin yer almadigi goriilmektedir. Seramik tasarim
egitimi siirecinden baglayarak, endistriyel seramik {iriinlerin son kullanicis1 yani
tiikketicisine kadar olusan siirecte, biitiin aktorlerin farkinda oldugu fakat siirecte lizerinde
durmadiklar1 bir¢ok etken oldugu da bulgular arasinda yer almistir. Caligmada elde edilen
bulgular dogrultusunda marka — moda, yaratic1 sermaye, ekonominin sanat, tasarim, kiiltiir
boyutu, tasarim liderligi, gibi konularin, giizel sanatlar fakiilteleri seramik boéliimlerinde
tartisma zemini bulmasinin bir gereksinim oldugu sonucuna varilabilir. Bu giiniin
Ogrencisinin yarmin yaratict sermayesi oldugu degerlendirilerek, seramik tasarimi egitimi
baglaminda ulusal ve uluslararast1 dinamikler dikkate alinarak egitim siire¢lerinin
giincellenmesi yoniinde bazi 6nerilerde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler : Moda, Endiistriyel Seramik, Endiistriyel Seramik Egitimi,
Sayfa Adedi : 303
Danigsman : Dog. Dr. Meltem KATIRANCI



EXAMINING THE CURRENT TRENDS IN THE CERAMIC
INDUSTRY (FASHION) IN THE CONTEXT OF CERAMIC
EDUCATION
Ph.D. Thesis

Emrah Pek
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ABSTRACT

The aim of this study is to investigate the effect of fashion on industrial ceramic design and
industrial ceramic design education which is considered to be within the concept of
industrial design. In accordance with this aim it was tried to determine experiences and
views of industrial ceramic designers beginning from the education processes, till the last
stage of production in the ceramic industry. In this context, determining fashion effect in
ceramic design and production, and also the perception of fashion phenomenon during the
education and production stages and the implications of these perceptions are tried to
determine. This study is a qualitative research which is designed as a phenomenological
study. The study group of this study is consist of, 15 designers working in factories, 12
faculty members who instruct industrial ceramic courses and 16 fourth grade students of
ceramic departments. Also for the purpose of examining ceramic education curriculums,
the universities that offer ceramics education in Turkey and located in regions where
ceramic production is concentrated were chosen. A semi-structured interview form
developed by the researcher was used to collect data from the study group. In order to
examine ceramic education curriculums, the related documents of the selected universities
regarding the course curriculums were analyzed. In line with the findings obtained from
data collected from the factory designers, faculty members and students, it inferred that
their knowledge about industrial ceramic design - fashion relationship is very overall and
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they cannot explain the design - fashion relationship adequately. Beside, analysis of the
selected curriculums revealed that there is no course which aims to present some concepts
regarding fashion, fashion trends, and design methodologies for brand creation. In addition
to these, it was inferred that there are many factors which can effect whole processes of
ceramic design from education stage to marketing of the ceramic products, and all of the
actors of these stages are aware of these factors but they do not give any importance. In
line with the findings of the study it can be claimed that the topics such as brand-fashion,
brand creation, art, design and cultural dimensions of economy, design leadership, are the
subjects that required to include into curriculums of the ceramic departments of fine arts
faculties. Some suggestions for updating the education processes were made with regard to
the national and international dynamics, considering that today's students are the creative
capital of tomorrows.

Key Words : Industrial Ceramic Design, Fashion, Industrial Ceramic Manufacturing
Page Number : 303
Supervisor : Assoc. Prof. Dr. Meltem KATIRANCI
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BOLUM I

GIRIS

Bu boliimde; arastirmanin problem durumu, amaci ve alt amagclari, 6nemi, smirliliklari,

varsayimlar ve arastirma ile ilgili gerekli tanimlara yer verilmistir.

Problem Durumu

Moda sézciigii, Yunanca, Latince ve Fransizca sozciiklerinden gliniimiize kadar
degisimlere ugrayarak ulasmistir. Ornegin “moda” ya da “mode” kaliba doken dokiimcii
anlaminda sozciige katkida bulunurken ana kaynak “moder” (modern) sozciigiidiir. Bu
sOzclik aym1 zamanda “modifier” (degisiklik yapmak) anlam toplamina ulagmistir. Hem
yeni ve simdi hemde {izerinde degisiklik yapilan anlamlar1 birlesmistir. Kavramin bir diger
kaynag1 da “modant” (uygun) sozciigiinden tiiretilmistir (Waquet ve Laporte, 2011, s. 9).
So6zcligiin kdkenine iligkin bu bilgiler ve kelime anlamlar1 bir araya getirildiginde kavram

icinde hangi anlam1 6ne ¢ikarmak gerektigi bakis agisina baglidir.

Moda en genel tanimi ile degisimi ifade eden bir kavramdir. Giinliik yasamda giyim ve
insan goriiniimiine yonelik {riinleri kapsayan bir kavram olarak algilanmasma karsin,
aragtirmada “moda” kavrami; derin anlam baglar1 nedeni ile “giincel egilimler” olarak
somutlastirilmaya c¢alisilmistir. Moda, gercekte insana dair insanla iligkili her iiretim
bigiminin zaman olgusu ile olan bagini ifade eder (Ertiirk, 2011). Belirli bir zaman ve
durum i¢in uyarlanmig dongiisel bir olgudur (Sproles, 1981). Bu olgu sosyal kimlikleri,

toplumsal idealleri, estetik begenileri dikkate alan seckiler toplamidir. George Simmel’in
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tanim1 arastirmada baslangicta kabul edilecek ilk tanimdir: Simmel “Moda biitiin
gorliniimleri ve biitiin igerikleri bilinyesine alir. Sanat, davranig, goriinis, hatta dil ve

diisiince kaliplart moda ile iligkilidir” demistir (Georg Simmel, 2003).

Modanin bir olgu olarak tartisilmaya baslandigi zamandan itibaren, kavramin ig
dinamikleri bir¢ok diisiliniir tarafindan ele alinmaya calisilmistir. Modanin dongiileri ve bu
dongiilerin yonlendiricisi olan unsurlar ¢esitli kuramlarda tartisilmistir. Sinif farklilig
kurami, kolektif se¢cim kuramu, kitle pazart kurami, alt kiiltiir etkisi kurami gibi kuramlar
modanin toplumsal bi¢imlenisine fakli Onermeler getirmislerdir (Ertiirk, 2011). Siif
Farklilig1 (Tabana Inme Kurami) kuramini agiklayan en 6nemli kuramcilardan ikisi G.
Simmel ve T.Veblen’dir. ki diisiiniir de kurama benzer agiklamalar getirmislerdir. Georg

Simmel (2003, ss. 108-109) sinif farkliligi kuramini soyle agiklamustir.

... Toplumsal formlar, giysiler, estetik degerlendirmeler, insanin kendini ifade ettigi tiim stiller,
modanin yarattig1 kesintisiz doniisiimler gergevesinde kavraniyorsa, o zaman moda (yani yeni
moda) bu bakimlardan sadece iist ziimrelere etki eder. Alt tabakalar isttekilerin stillerini
sahiplenmeye basladiginda, sttekilerin kendi etraflarina ¢ektigi smirt asmis, o modayla
simgelenen smifsal biitiinliiklerini ortadan kaldirmis olurlar; iste o zaman iist ziimreler o
modadan vazgecip, yine kendilerini genis kitlelerden ayirt etmelerini saglayacak baska bir

modaya yonelirler. Ve oyun bastan baglar.

Bu agiklamaya gore tarihte, siniflar arasi farklilig1 ortaya koymaktaki en 6nemli araglardan
biri olarak moda goriilmiistir. Ust smiflarm, alt smiflardan farkhilastirmak adina
uyguladiklar1 bir yontem olarak yasanmistir. G. Simmel ve T.Veblen’in bu kurami
elestirilere maruz kalmis, yeni tanimlamalarin dogmasina sebep olmustur. Bunlardan biri
“Blumer’in Kolektif Se¢im Kurami”dir. Davis’in aktarimiyla Blumer modadaki degisimin
Oziinii s0yle dile getirmektedir;

... Moda, elit grup ondan vazgecti diye degil, gelismekte olan begeniye daha uygun yeni bir
modele yerini birakarak ortadan kaybolur. Moda mekanizmasi, sinif farklilagsmasi saglamaya
yonelik bir ihtiyaca karsilik vermek iizere ve bir smifin taklit edilmesi seklinde ortaya ¢ikmaz;
modaya uygun davranma, kabul goren dogrultuda olma, degisim halindeki bir diinyada ortaya
cikan yeni begenileri ifade etme arzusuna karsilik olarak ortaya gikar. (Davis, 1997'den
aktaran; Erttirk, 2011, s. 130)



Modanm i¢ dinamiklerine Simmel’in degerlendirmesine ek olarak farkli bir agiklama
getirdigi icin Davis’in kolektif se¢im kurami halen 6nemini korumaktadir. Simmel ve
Veblen’den farkli olarak, kitle pazari kurami, giinimiizde modanin yaratilmasinda baska
dinamiklerin de gecerli olmas1 gerektigini ifade eder. Bu kurama gore modanin yayilimi
yukaridan asagiya gerceklesmez, yayilim yataydir toplumun biitiin siniflar1 modalar1 ayn1
anda tiikketmeye baslar. Moda iireticileri kitle iletisim araglar1 sayesinde, uluslararasi ve
kitalararas1 pazarlara yonelebilmekte ve bu pazardaki tiiketicileri ayn1 anda yeni tarzlar
hakkinda bilgilendirebilmektedir (Ertiirk, 2011, s. 11-12). Satistan dogan rekabet,
giinlimiizde reklam, pazarlama, kitle iletisim araglar1 gibi bir¢ok yan unsuru kullanarak,
tiikketiciye ulagmak amaci ile hareket etmektedir. Moda yarattiginda ise yayilim toplumun
biitiin katmanlarma yatay bir bi¢imde ulasir. Kitle pazar1 kurammin i¢ dinamikleri olan
reklam, pazarlama, kitle iletisim araglar1 vb. unsurlari kullanarak moda yayilimina
getirilmis yeni ve gliniimiize daha yakin bir aciklama ise Alt Kiiltiir Etkisi Kuramudir.
Toplumun i¢indeki tiiketici azinlik guruplar ve alt kiiltiirler iletisim araglar1 sayesinde daha
fazla goriinlir hale gelmislerdir. Bu insanlarin tiiketimleri iletisim araglar1 sayesinde
toplumda yayilabilmektedir. Bu kuramda da kitle pazar1 kuraminda ele alindig1 gibi moda
yayilimi, dncelikle yatay olarak alt kiiltlir guruplar1 arasinda ortaya ¢ikmakta ardindan bu
guruplardan devralinan detaylar veya gOriinlimiin biitiinii moda tasarimi firmalar

tarafindan uygulanmaktadir (Ertiirk, 2011, s. 12-13).

... Ekonomide pazarlama konusundaki gelismelerle birlikte, 6zellikle moda olarak benimsenen
nesnenin (otomobil, parfiim, mobilya, giysi vb.) satila bilirligi konusu {izerinde durulmustur.
Tiiketicilerin istek, ihtiya¢ ve beklentilerinin 6ngdriisii ile nesnenin satila bilirligi arasinda iligki
oldugu goriilmiistiir. Bu durum moda trend 6ngérii calismalarinin 6nemini artirmis ve tasarim

calismalarini1 yonlendirmistir (Ertiirk, 2011, s. 5).
Seri iiretimin yogunlastig1 sanayi toplumunda tiiketimi tesvik amagli gergeklestirilen satis
stratejileri moda olgusunu besleyen temel etken olmustur. Bu etkenin toplumdaki
izdiisiimii popiiler kiiltiirdiir. Ozellikle 19. yiizy1l sonlarindan baslayip giiniimiize uzanan
zaman diliminde moda kapitalist ekonominin strateji alanina doniigmiis, reklam ve tanitim
yolu ile de toplumlar popiiler begeniler etrafinda bigimlendirilmistir (Waquet ve Laporte,

2011).



Moda s6zciigiiniin en 6nemli kavram bagi zaman kavrami ile kuruludur. Uygarligm i¢inde
bulundugu en yeni kiiltiirel unsurlar modanin ana yaklagimini olusturur. Zaman kavramu ile
bagi acisindan moda ile sanat arasinda da oOrtiili bir iliski vardir (Kawamura, 2016).
Sanatc¢inin yaratim siireci cabasindaki en dnemli itici neden yeniyi aramaktir. Ancak zaman
algis1t moda da tekrarlanabilirken; sanatsal yaratimda tekrarlanan zaman dilimleri yoktur.
Sanat ve moda arasindaki iliski bununla kalmaz. 19. yiizyilin ortalarindan itibaren sanat ve
moda arasindaki iliski bir¢ok c¢alismanin konusu olmus ve bir arada anilmistir. Bu
tarihlerde moda, endiistrinin de gelismesi ile kendi tiiketim kuramlarini gelistirmis, yeni
pazarlar yaratmayi1 basarmistir. Giyim endiistrisinde agik¢a goriilen bu arayis liretim
altyapilarin1 sanata yonlendirmis, kaynagmi sanat akimlarindan alan cesitli iiretimler
gerceklestirmistir.  Kiibizm-Moda,  Gergekiistiiciilik-Moda,  Fiitiirizm-Moda  gibi

etkilesimler ile sanatin i¢ tartigmalar1 modaya yansitilmaya calisilmustir (Oziidogru, 2013).

Goriiliiyor ki, toplumsal tiiketime yoOnelik iirlinii iireten iiretici gii¢, Uriiniin moda
olusturmasi adma zorunlu olarak bir¢ok unsuru kontrol etmelidir. Modanin tarihsel olarak
bu zamana kadar toplumun katmanlari, medya-reklam, kitle iletisim araglari, alt kiiltiirler,
yerel ve uluslararas1 kiiltiir farklar1 gibi dinamikleri kullanma zorunlulugunun yani sira
iirlin olusturma yani tasarlama siirecinde sanat ile olan iliskisi de ayni oranda 6nemlidir.
Moda olgusunun diistliniirler tarafindan tartisilmaya basladig1 zamandan itibaren, sanat ve
sanat liretme asamasinin aklini1 olusturan tasarim siireci, modanin olusturulmasindaki ilk
ayaklardan biri olarak modanm vazgeg¢ilmezi olmustur. Bu durum giysi/giyim agisindan
modaya yaklasan bir¢ok arastirmaci tarafindan degisik agilardan arastirilmis ve
degerlendirilmistir. Bu arastirmalarin, genellikle sanatin kendi i¢ tartigmalar1 ile olusan
sanat akimlarinin, giysi/giyim-liretim alanindaki yansimalarini incelemelerinin yani sira
modanin sadece giysi/giyim degil meta tiretimi ile ilgili bir¢ok konuda da var oldugunun
diistiniilmesi ile endiistriyel iiretime modanin yansimalarini inceleyen ¢ok sayida ¢alismaya
rastlanmistir. Moda-mimari, moda-edebiyat, moda-sosyoloji, moda-iktisat gibi disiplinlerin

temsilcileri moda-disiplin iligkilerini ¢aligmalarina yansitmiglardir. Mimari, i¢ mekan



tasarimi, sofra esyalari, hediyelik esya olarak karsimiza ¢ikan seramik, malzeme olarak,
sanatin i¢inden gelen ve ayni1 zamanda endiistri liriinii olan bir 6zellik tasir.

....Seramik sektorii, seramik yer ve duvar karolari, banyolarda ve mutfaklarda kullanilan
lavabolar, klozetler, rezervuarlar, tugla ve kiremit gibi ingaat sektoriiniin girdisi olan
malzemeleri, refrakter harg ve tugla malzemeleri, giinliik hayatimizda kullanilan siis, sofra ve
mutfak esyalari ve modern bilim ve teknigin iiriinlerini ve teknolojilerini iireten; seramik
kaplama malzemeleri, seramik saglik gerecleri, refrakter, seramik sofra ve siis esyalari, teknik
seramikler, tugla ve kiremit alt sektdrlerinden olusmaktadir (Tiirkiye Cumhuriyeti Kalkinma
Bakanlhigi [TCKB], 2015).

Seramik malzeme, hem sanatsal hem de endiistriyel bir iriin olarak tasarim

stizgecinden gecmek zorundadir.

Sanatsal iiretimde seramik tipki bir heykeltirasin mermeri, bir ressamin yagh boyasi gibi
ifade arac1 ve temel malzeme olarak kullanilagelmistir. Ancak bunun yaninda aymi
malzeme; sofra esyasindan yer - duvar karosuna, uzay araglarmin zemin kaplamasindan,
silah sanayine kadar genis bir yelpazede bir endiistriyel malzeme olarak hayatin her alanina
girmistir. Ulkemizde ve diinyada bu malzemenin basit formlarda fakat ¢ok islevli olarak
kullanilmasinin yani sira, gorsel bir unsur ve estetize etme araci olarak kullanimi da son
derece yaygindir (Gliven ve Karakus, 2016). Seramik malzemenin smirlarini anlamak igin

sektoriin tiretim alanlarini tam olarak ortaya koymak yerinde olacaktir.

Uretimin, kiigiik atdlyelerde smirli sayida ve dzel bir tiiketim malzemesi olarak yapildig,
bilginin ise ustadan ¢iraga aktarildigi ge¢mis zamanlardan farkli olarak giiniimiizde,
ozellikle 19. yiizyilda kapitalist {iretim mantigina gegilmesi ile seramik malzemesi yaygin
bir iiretim arac1 olarak sanayinin temel malzemelerinden biri olmustur (Cevik, 2015). Hizl1
ve cesitli liretim kendisine; mimaride, i¢ mimaride, sofra esyalarinda ve buna benzer
alanlarda bir pazar yaratmis, insan hayatmin gorsel kiiltiirlinii de etkileyen bir iiriin haline
doniismiistiir (Uludag, 1997.). Bu agidan incelendiginde, sanat ve endiistriyel alandaki
seramik malzemenin, begeni kiiltiirii ve gorsel kiiltlir olusturmakla bagi vardir. Endiistri
driinlerinde islevsel ve gorsel kiiltiir olusturmak amaci ile sanatin insan algisini
yonlendirme bi¢imi bir arastirma konusu olmus ve endiistri iirlinlerine bu bilgi c¢esitli

egitim ve arastirma ¢aligmalar1 ile aktarilmaya caligilmistir. Bu duruma en 6nemli 6rnek;
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1919 yilinda Almanya’nin Weimar kentinde mimar Walter Gropius tarafindan kurulan
Bauhaus Okulu olmustur. O zamana kadar sanat akademileri, sanatsal estetik bir amag ile
calisan egitim kurumlar1 olmalarina karsin, yeni kurulan bu okulda teknoloji ve sanat ile
beraber endiistriyel {iriin ile sanat1 bir araya getirilmeye calisilmigtir. Bu yeni degerler
iiretme ¢abasi ile estetik-olma ve islevsel-olma yan yana disiiniilmiistiir. Yeni anlayisin
temelinde, endiistri ile sanatin, faydali ile gilizelin biitlinlestirilmesine dayanan “endiistri
tasarimi kurami” vardir (Tunali, 2012). Bu ve bunun gibi ¢aligmalar ile sanat ve endiistri
ortak alanda birlestirilmistir. Birbirlerinden iiretilen anlayis, insan hayatinda var olan ve bir
tasarim gerektiren biitlin iriinlerde oldugu gibi seramik {iriinlerde de etkisini ortaya
koymustur. Ulkemizde ve diinyada sanat ve tasarmm egitimi almis tasarimcilar sanat
egitimcisi ya da sanat¢1 olarak hayatlarini siirdiirmelerinin yani sira endiistri alaninda
seramik iirlin tasarimcisi olarak da yer almaktadirlar. Bilgilerini ve yaratim potansiyellerini

seramik endiistri iirlinlerinde ortaya koyarak hayata iiretimler sunmaktadirlar.

Glinlimiiz diinyasinda, endiistri iiretimine yansitilmasi gereken en Onemli deger
yaraticiliktir. Kavram hakkinda bir¢cok tanim yapilmasi ile beraber, bilimsel bir kavram
olarak ele alnmay1p yaygmlastiginda, yani kisith uzman gruptan, daha genis bir topluluga
dogru ifade edilmeye ¢alisildiginda anlam keskinligini yitirdigi gézlemlenmistir. Her grup
kendi refersanslar1 ile ihtiyaclar1 dogrultusunda anlam olusturmaya calistiginda bilimsel
tamm evrensel, ortak tanim olma oOzelliginden uzaklasir. Yaraticilik kavrami da bu
durumdan etkilenmis kavramlardan biridir. Rouquette’in (2007, s. 7-9) ifadesi ile
“Yaraticilik kavrami ¢ok kotii tanimlana gelmistir ve 6te yandan son derece biiyiileyicidir”.
Bu agilardan ele alindiginda yaratim ve siireci, temel dinamiklerinin iyi anlasilip,
uygulamada dogru yontemler ile yan yana getirilen bilginin sonucunda {iriin ortaya
koymakla gerceklesir. Yani yaratim siireci, bilginin iyi simiflandirilip belirli bir yontem ile
ortaya koyulmasi ile olusur. Bauhaus Okulu’ndan bu zamana kadar yaratim siirecindeki
bilginin kullanimi ag¢ik bir bi¢cimde ortaya koyularak aktarimaya calisilmistir. Fakat
giinlimiizde bu siirece eklemlenmek zorunda olan yeni kavramlar ortaya ¢ikmistir. Yaratici

beyin sadece malzeme bilgisi, endiistriyel iiretim siireci gibi malzemeye dayal bilgileri ile
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degil, hammaddeden iirline, {iriinden tiiketime bir¢ok farkli alanda da kendisini gelistirmek
zorundadir. Bu agidan bakildiginda endiistriyel seramik {iriin ortaya koyan bir tasarimci
sanatsal liretim bilgisi, seramik malzeme bilgisi ve seramik iiretim siireci bilgisinin yani
sira, tretilen endiistri tirliniiniin tikketim unsuru olmasi adina, iiretim sonrasi dinamiklerini

de bilmeli ve bu dinamikler {izerinden iiriin tasarim siirecini sekillendirmelidir.

Bu iretim dinamikleri arasinda moda olan1 yaratmak, moda yaratmak, modanin ne
oldugunu anlamak yani modanin kavram igeriginin tasarimci agisindan yaratim ve tiiketim
stirecinde ¢cok onemli bir 6zellik oldugu diisiiniilmektedir. Giriste agiklanmaya calisilan

modanin kavram igerigi ve 0zellikleri tasarimci agisindan hayati 6nemdedir.

Moda olgusunun olumlu ve olumsuz etkilerinin g6z ardi edilmesinin, seramik egitimine
yansiyan olumsuzluklarindan bir tanesi; tasarim siirecinin yaraticiliktan koparilarak,
giindelik {iriinlerin ard1 ardina kopyalanmasi-¢ogaltilmasi egilimini giiclendirmesidir. Bu
egilim bir yandan yaratict siirece zarar verirken diger yandan seramik iirliniin estetik
degerinden vazgecilen, toplumsal begeni standartlarmi yaralayan, gorsel aligkanliklarin
olugmasima neden olmaktadir. Oysa tiiketim kalitesi; tasarim siirecinin yaratici potansiyeli
ile olusturulmaktadir. Yeni ve yayginlasmaya uygun kosullar bulan ilk tretim bir
yaraticilik {irtiniidiir. Ancak ilk tretimin kotli kopyalar1 cogalmaya basladik¢a, hem ilk
tasarimin estetik degerleri yok olurken hem de yayginlasan tasarimin kopyalar1 yolu ile
toplumsal estetik begeni de giderek yozlasir. Benjamin'in sanat alaninin ¢ok &tesinde bir
onem tasidigin1  vurgulayarak ifade ettigi gibi, sanat yapitinin teknik olarak
kopyalanabilmesi eserlerin “Aura” smi sakatlamaktadir (Benjamin, 2011). Bu nedenle
biitiiniiyle moda olgusundan kaginmanin olasi olmadig1 ¢agimizda, seramik tasarimi bu
olgunun ardili olan olumsuz siireclerden etkilenmeden, kendisi bir yeniligin baslangicini
olusturma potansiyeline sahip olacak yaratict siiregleri kapsayabilir. Seramik egitimi
stirecinde tasarimcilara moda siireclerinin bir kopyacis1 degil; siireclerin katilimcist ve
yonlendiricisi olma birikiminin verilebildigi varsayilmaktadir. Ancak bu varsayimin
kosullarina uygun program, 6gretim yontemleri ve tekniklerinin dogru secilip se¢ilmedigi

sorusuna biitlinliyle olumlu yanit vermek olanaksizdir.
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Sevim (2005) ii¢ ayda bir yaymlanan Seramik Tiirkiye dergisinde yer alan makalesinde var

olan durumu su sekilde ifade etmistir;

... Son yillarda seramik sektoriindeki lider kuruluslar, alanlarinda diinya ¢apinda tine kavusmus
tasarimcilarla isbirligi icerisine girerek prestij serilerinin tasarimlarini yaptirmaktadirlar. Bu
konuya ornek verecek olursak Canakkale Seramik’in Alev Ebuzziya, Eczacibasi Karo
Seramik’in de Defne Koz ile olusturdugu prestij serileri bu kuruluslarin sanatcilarin isimleri ile
on plana ¢ikmasini saglamigtir. Bu durum iilkemiz i¢in de bir trend niteliginde olmakla birlikte
hem tasarimct hem de kuruluslar agisindan 6nemli bir isbirligidir. Bu isbirligi sanatgilarla
oldugu kadar iilkemizde mevcut olan ve bu konuda egitim veren giizel sanatlar fakiilteleri ile
de devam ettirilmelidir. Bu basarildigi zaman {lniversite endiistri ve sanatgi isbirligi geliserek
istenilen noktalara ulagilacak ve karo tasarimindaki kimlik sorunu agilarak trendler belirlenmis
olacaktir. Sanatgilarla isbirligi yapma konusundaki ¢alismalar sadece iki sanatci ile sinirl
kalmayip seramik sanatcilar1 ile ortak c¢aligmalar1 artirarak sanatgi-endiistri  bagini
giiclendirmek i¢in daha fazla ¢aba gosterilmelidir. Sanatci— endiistri isbirligi ile tasarimda isim
sorunu da ¢oziime kavustugu icin seramik karosu tasariminda yeni bir model yaratilip

kuruluglardaki tasarimcilarm da kendi tasarim kimliklerine kavusmalar1 saglanacaktir.

Arastirmalar incelendiginde, iiretimde etkin olmasma karsin endiistri, tasarim, seramik
egitimi ve moda kavraminin birbirleri ile olan iliskilerinin arastirma konularma
yansimadigi, seramik egitimi ve seramik sektdriinde moda kavraminin Onemine dair
calismalarin yapilmadigr gorilmiistiir. Sektor calisanlari, egitimciler ve dgrencilerin bu

baglamdaki goriisleri onem tasimaktadir.

Arastirmanin Amaci

Bu arastirma ile; seramik endiistrisindeki giincel egilimlerin (moda) seramik egitimi
baglaminda incelenmesi bashig1 ile endiistriyel seramik sektdriinde; tasarimcilarin, seramik
egitiminde ise Ogretim elemanlarinin ve Ogrencilerin konuya iliskin goriislerinin

belirlenmesi amacglanmistir. Belirtilen amaca ulasmak i¢in dort alt amag belirlenmistir.

Alt Amaclar

1. Seramik endiistrisindeki giincel egilimlere (moda) iliskin sektdr tasarimcilarinin

goriiglerinin neler oldugu,



2. Seramik endiistrisindeki gilincel egilimlere (moda) iliskin seramik &gretim

elemanlarinin goriislerinin neler oldugu,

3. Seramik endiistrisindeki giincel egilimlere (moda) iliskin seramik 4. smnif

ogrencilerinin goriislerinin neler oldugu,

4. Seramik endiistrisindeki giincel egilimlerin (moda) Giizel Sanatlar Fakiilteleri,
Seramik Boliimii Endiistriyel Seramik Egitimi Programlarina nasil yansidigi

arastirilmstir.

Arastirmanin Onemi

Bu calisma ile amaglanan; endiistriyel tasarim ile iligki icinde olan seramik tasariminin ve
egitiminin, giincel egilimler (moda) kavramu ile iligkisi, egitim basamagindan baslayarak,
iiretimin son agamasina kadar olan siirecte, kavramin var olan ve olmasi gereken etkisini

arastirmaktir.

Seramik tasariminin ve iiretiminin moda ortaklig1 kosullariin saptanarak, moda olgusunun
egitim ve iiretim asamalarindaki farkindalik durumunu ve bu farkindaligin kazanimlar1

calismanin amacmni1 olusturacaktir.

Ulkemizin kiiresel ekonomi kosullarinda rekabet giiciinii artiracagi bir alan olan ve yaratici
ekonomi girdilerinden biri olan seramik tasariminin, tasidigi kritik Ooneme agiklik
getirilmesi bakimindan arastirma konusu onemli goriilmistiir. Arastirmadan elde edilen
verilerin, gerek seramik tasarimcisini istihdam eden seramik endiistri kuruluglarini gerekse
bu tasarimcilar1 yetistiren kurumlarin kiiresel rekabete uygun gelisme gostermesinde rol
oynayacak faktorler konusunda gerekli goriilen kamu bilincini olusturabilecegi
diisiiniilmektedir. Seramik tasariminin ¢agin kosullarinda var olma ve gelisme olanaklarini

artirici projelere veri sunulmaya ¢aligimistir.

Giiniimiizde islevsel oldugunu kabul ettigimiz seramik iriinlerin, orijinal ve 6zgiin olma
ozelligi estetik bir deger olarak kabul edilmektedir. Ancak bu Ozelliklerin begeniye

seslenen kamusal seckisi, biitiiniiyle moda alanina girmektedir. Arastirma konusu bu
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seckinin fabrikalarda tasarimdan-iiretime, iretimden-tiiketime etkisini, moda yaratma,

gorsel kiiltiirii bir biling ile sekillendirme durumu incelenmistir.

Gliniimiizde Tirkiye’de tiniversitelerin giizel sanatlar fakiilteleri seramik bolimleri, egitim
fakiilteleri ve meslek yiiksekokullarindan ¢ok daha fazla seramik sektorii tasarim birimleri
ile istihdam anlaminda iligkili fakiiltelerdir. Egitim fakiilteleri sanat egitimcisi yetistirme
bakis agis1 ile meslek yiiksekokullari ise sektore seramik liretim alaninda ara eleman olarak
yetistirme bakis agis1 ile egitim vermelerine karsin glizel sanatlar fakiilteleri, iiretim
birimleri yaninda, fabrikalarda endiistriyel seramik tasarim siireglerine dair egitimleri,
atolye veya endiistriyel dersler cercevesinde daha Ozellestirilmis olarak vermeye
calismaktadirlar. Arastrma kapsaminda, sektor ile iligkileri bakimindan, tiniversitelerin
giizel sanatlar fakiilteleri ve bu fakiiltelerin egitim programlarinin, giincel egilimler (moda)
acisindan incelenmesi ayrica 6nem tasimaktadir. Egitim siireclerinin giincel egilimler
(moda) ile bagmin kurulup kurulmadigi, moda kavram igeriginin gelecegin tasarimcisi olan
Ogrenciye, tretim giicline katki saglayacak nitelikte olup olmadigi tartigilmis, verilerin
1s51¢inda seramik tasarimi egitim siireglerinde yapilmasi gereken degisimler konusunda

oneriler gelistirilmeye calisilmistir.

Ayrica tezin amacinda belirtilen olgular1 arastiran bilimsel ¢alismalarm {ilkemizde yok
denecek kadar az olmasi calismanmn Onemine katki saglayacak niteliktedir. Ileride

yapilacak ¢alismalara kaynak teskil etmesi bakimindan da 6nemlidir.

Simirhhiklar
Bu arastirma;

1- Anadolu Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik Boliimii, Kiitahya
Dumlupmar Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik B&liimii, Mimar Sinan
Giizel Sanatlar Universitesi, Endiistriyel Seramik Tasarimi Atdlye / Dersleri,
Endiistriyel Dekor Teknikleri, Endiistriyel Seramik Uygulamalar1 derslerini yliriiten

Ogretim tiyeleri,
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2- Anadolu Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik Boliimii, Kiitahya
Dumlupmar Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik Béliimii, Mimar Sinan
Giizel Sanatlar Universitesi, Endiistriyel Seramik Tasarimi Atolye / Dersleri,
Endiistriyel Dekor Teknikleri, Endiistriyel Seramik Uygulamalar1 derslerinde 2017-19

egitim 0gretim yillar1 arasinda egitim programlarma devam eden 4. sinif 6grencileri,

3- Endiistriyel seramik alaninda gelismis Istanbul, Kiitahya, Eskisehir, Bilecik illerindeki,

endiistriyel seramik tiretimi yapan yedi fabrika tasarim birimi ¢alisani ile siirhidir.

Varsayimlar

1- Calisma gurubu katilimcilarinin, veri toplama araglarina verdikleri cevaplarm samimi

oldugu varsayilmaktadir.

Tanimlar

Tasarim: “Bir tasarlama eylemi sonucunda beliren ve asil yapitin gergeklestirilmesi
sirasinda yonlendirici olan proje, ¢izim, maket vs. gibi {iriinlerin tiimiidiir. Tasarlama bir
biitlindiir ve bir nesne, bir sistem ya da bir olayn amaglanan bir sonuca gore

tanimlanmasidir” (Alp, 2009).

“Insan tarafindan bilingli bir sekilde, diisiinsel ya da maddi ¢alismalar siirecince bir {iriinii

ortaya ¢ikarma siireci olarak tariflenmektedir” (Ansiklopedisi, 2008, s. 1476-1477).

Endiistriyel Tasarim: “Belirli bir gereksinimi karsilamak amaciyla iiriiniin goriiniisii, degeri
ve islevlerinin gelistirilmesi ve iirlinlin {iretimi i¢in gerekli makine, donatim ve g¢evrenin

tasarlanmas1” (TDK, 2019) .

“Endiistrinin iiretecegi her tiir kullanim egyasini tasarlama ugrasi. Bu ugras giiniimiizde

sanatsal bir etkinliktir.” (S6zen ve Tanyeli, 2001, s. 77)

Moda: Gorenege bakilarak daha kisa siireli olan, cabuk degisebilen, dykiinme yoluyla

yayilan gecici davranig, giyim ve yagam bi¢imi (TDK, 2019a)
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Degisiklik gereksinimi veya silislenme 6zentisiyle toplum yasamina giren gecici yenilik.

(Akalin, 2011, s. 1693).

Yaratict Smif (Sermaye): Yaratict ve yenilik¢i faaliyetlerde calisan ve bu caligmalari
nedeniyle gelir elde eden kisi-grup (Florida’dan aktaran, Dogrul, Celikkol, Murat, 2016,
5.80)

Cekirdek yaratici (core creative), profesyonel yaraticilar (Creative professionals) ve calisan
bohemler (employed bohemians) olmak iizere iige aywrmaktadir. Cekirdek yaratict
smiflandirmasinda; bilim insanlari, miihendisler, iniversite arastirmacilari, sair ve yazarlar,
sanat¢ilar, aktorler, tasarimcilar, mimarlar, editorler, diistince kurulusu arastirmacilar1 ve
analistler gibi yeni teknoloji, fikir ya da igerik iiretebilen kisiler bulunmaktadir. Is
yonetimi, finans, yargi, saglik profesyonelleri ile ilgili yardimci profesyoneller ise
profesyonel yaraticilar sinifina girmektedir. Bohemler ise, kiiltiirel ve sanatsal islerle
mesgul olanlardir. Aslinda bohemlerin rolii iki yonlii olup, hem yaratict smifin bir
parcasidirlar hem de kent kiiltiirlindeki hosgorii ya da toleransi yansitirlar (Florida’dan

aktaran, Dogrul, vd. 2016, 5.84)
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BOLUM II

KAVRAMSAL CERCEVE

Tarihsel Bir Uretim Arac1 Olarak Seramik

Insan, yerlesik yasama gectigi donemlerden baslayarak; dogay, birebir insan iliskilerini ve
toplamsal yasamu, bilgi-birikimi gelisimi ile sekillendirmeye baslamis, kendisi ile birlikte
biitlin unsurlari, her an yeni ve bir sonraki alana tagimistir. Bu siire¢ halen slirmekle

birlikte, baglangi¢ dinamiklerinden ¢ok farkli kurallar uygulanmaktadir.

Insanlik, bilgiyi gelistirip yasam iiriinii ortaya koyma ve ortaya koydugu iiriinii baska
formlarda hayatina yeniden yerlestirme ¢abasi icerisindedir. Bu c¢abanin hizi ilk
donemlerde ¢ok yavas seyrederken; simdilerde, bilgi ve teknolojinin gelisimi ile birlikte
hizlanmistir. Bu gelisim ile birlikte, insan yasamma katilacak bir {iriinlin {iretim hizi,
teknolojisi, insan gereksinimleri ile sekillenme siireci, bilginin smiflandirilarak

zenginlesmesi ile ¢ok farkli bir ivme kazanmistir.

Seramik hammaddesi olan kil, kolaylikla elde edilen hammaddelerin en eski ve en yararh
olanlarindan bir tanesidir. “Bahge isleri ile ugrasiyorsaniz, birka¢ santimetre kazinca bu
sert ve plastik maddenin niteliklerini gdrmiissiiniizdiir> (Cooper, 1978, s. 4). Ilk
zamanlarda insanoglu bu malzemenin yani sira ¢esitli dogal malzemeleri giinliik hayatin
kolaylastiracak bicimde sekillendirmis, tastan baltalar, hayvan derilerinden giysiler
yaparken; cevresinde bol ve siklikla rastladigi malzemelerden bir tanesi olan kilden de

yararlanarak ¢esitli sofra esyalar1 ve saklama kaplar1 yapmustir. Kolaylikla
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sekillendirilebilmesi, herhangi bir {iriin olusturma kolayliklar1 ve iiriin pistikten sonraki

avantajlari, seramik malzemeyi yani kili insanli tarih boyunca vazgecilmez kilmigtir.

Ana malzemesi toprak olan seramik iiriin, ilk 6rneklerinden giiniimiize, insanlik tarihine
taniklik etmistir. En eski ve dnemli seramik buluntulara Tiirkistan’in Askava bolgesinde
(M.O. 8000), Filistin’in Jericho bolgesinde (M.O. 7000), Anadolu’nun ¢esitli hdyiiklerinde
(M.O. 6000) ve Mezopotamya olarak adlandirilan Dicle-Firat nehirleri arasinda kalan
bolgede rastlanmustir (Ayda, 2001, s. 7). Seramik iriinde gelisim kendisini sofra
esyasindan, saglik gereclerine, uzay teknolojisinden, sanatsal bir iirline ve siisleme
unsurlarina kadar bircok alanda ortaya koymus; yasamm her alanma islevsel etkisiyle
katilmistir. Bu gelisim, glinden giline seramik hammaddesinin daha fazla incelenip
anlasilmasi ve malzemenin essiz 6zelliklerinin ortaya konulmasi ile gergeklesmistir. Bu
acidan bakildiginda asamali bir slirece sahip olan hammadde ve iiriin, cesitli sekillerde
tanimlanmistir. Arcasoy kelimenin tarihini ve anlamii su sekilde agiklamistir:

... Seramik tiirii iiriinlere anlam veren tanimlama Yunanca’dan gelmektedir. Sarap igilmesi
geleneksellesmis torenlerde ve solenlerde, sarap ve biiylik olasilikla diger baska igecekler,
bardak yerine gegmekte olan sekillendirilmis boynuz kaplardan icilmekteydi. Yunanca’da
boynuz sozcligiiniin karsiligr olan kelime “keramos” oldugundan keramoslar yerlerini seramik
kaplara biraktiktan sonra da, seramik kaplar bu adla anilmaya baslandi. Boylece seramik iireten
comlekgilere “Kerameus”, bu ¢omlekgilerin eski Atina’da toplu olarak oturduklari bolgeye de
“Keramikos” ad1 verildi (Arcasoy, 1988, s. 2).

Kelimenin Fransizca karsilig1 ceramique; Almanca karsiligi keramik; Ingilizce karsihgi
ceramic (TDK, 2018) olarak adlandirilirken, Tiirk¢e ‘de de seramik olarak adlandirilarak
giiniimiize gelmistir. Bugiin seramik denildiginde kabul goren en genel tanim ise organik
olmayan materyallerden olusan malzemenin sekillendirilmesi, sirlanmasi ve pisirilmesi
stireci ile sert ve degismez yapiya ulasmasi sonucu olugmus iiriinler, teknoloji ve sanat
olarak ifade edilir (Siimer, 1998, s. 1). Malzeme bilimi i¢in seramik: Metal ve alagimlari
disinda kalan, inorganik sayilan tiim miihendislik malzemeleri ve bunlarin {irlinlerinden
olan her seyi kapsar (Arcasoy, 1988, s. 1). Bir sanat malzemesi olarak seramik ise; ana
malzemesi kil olan ve yeryiiziinii olusturan toprak, su, hava ve atesin ahenkli bi¢cimde bir
araya gelmesi ile olusan, farkli ve degisen yasam bic¢imlerinde farkli teknik ve estetik
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degerlere gore bigim degistirerek idol, mektup, miihiir ve mimaride kullanilan malzemeler

ve sanat eserleri gibi bir anlatim — ifade edis malzemesidir (Tiiredi Ozen, 1993).

Bu tanimlar incelendiginde seramik malzemenin insanlik tarihine taniklik etmesinin yani
sira, glinlimiize kadar olan siirecte insanlik tarihindeki bilimsel gelismelerden etkilenerek
kendisine yeni alanlar yarattig1 goriilebilir. Korku, biiyii, totem gibi ilkel insan inanglarini
ifade etme araci olarak kullanilmaya baslanan seramik malzeme, giinliik kullanim i¢in
yapilan kap gereksinimleri ile sekillendirilmis sonrasinda tornaci ¢arkinin bulunmasi ve
ylizey bezemelerinin zenginlesmesi ile baslangic kosullarini tamamlamistir (Galatal,
1985). Endiistri devrimine kadar, yogunlukla kullanim alanlari degismeden belirli bir
seyirde devam eden seramik malzeme, farkli cografyalarda degisiklik gosteren kiiltiirel ve
bigcimsel 6zellikle karsimiza ¢ikmaktadir. Seramik bildigimiz sanat boyutu ile Uzak Dogu,
Misir, Yunan ve Anadolu’da goriilen ¢ok tanrili uygarliklar i¢inde, kullanim islevi yaninda
estetik ve sanatsal degerleri de icererek yasamistir (Galatal, 1985, s. 2). S6z konusu
uygarlik donemleri, donem boyunca her bir cografya i¢in farkli ekonomik, siyasi ve
kiiltiirel etkenler diisiiniildiigiinde, bir sanat malzemesi olarak seramik ¢ok cesitli bakis
acilar1 katilarak etkilenmistir. Bu duruma bir 6rnek verilecek olursa; uzak dogunun
kendisine has feodal, sosyokiiltiirel yapisi i¢inde seramik sanatinin gelisim ile benzer
ozelliklerde diisiiniilebilecek Anadolu seramigi ile ilk ve ortacag sosyokiiltiirel yapisindaki
Avrupa seramigi birbirlerinden ¢ok farkli estetik, bi¢cimsel ve diisiinsel bakis acilarma
sahip oldugu vurgulanabilir. Avrupa’da bu donemde Hiristiyan dininin resim ve heykel
sanatin1 amaglar1 dogrultusunda yiicelterek kullanmasi, seramigi ikinci plana itmis ve
kullanim ve siis esyast konumuna indirgemistir (Uludag, 1997). Bu ddnemlerde
Anadolu’da kendi dinsel ve kiiltiirel kimligi ile seramik, Kiitahya, iznik ve Istanbul gibi
kentlerde iiretim alanlar1 yaratarak, kendisine has bagka bir dil olusturmus, toplumsal

yasantida gorsel bir unsur olarak 6nemini arttirmig ve gelistirmistir.

Bu oOrneklerden yola c¢ikarak seramik sanati i¢in bir¢ok farkli unsurun gelisimi
sekillendirdigi sOylenebilir. Burada tespit edilmek istenen durum; insanligi etkileyen

yasam bi¢imi, kiiltiirel — sosyal yapilar ve degisimlerin, bilimsel ¢aligmalar ve buna benzer
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tarihsel olgularin seramik malzemeyi, seramik sanatin1 ve bir {iriin olarak seramigi
etkiledigi ve seramik malzemenin de her seferinde cesitli degisimlere ugrayarak buna
karsilik verdigi gercegidir. Bu durum insanlik tarihinin O6nemli kirilmalarindan
sayilabilecek olan ve 18. ylizyil sonlarinda baslayip, biiyiikk bir kiiltiirel ve sosyal etki
olusturan sanayi devrimi i¢in de ayni sekilde gergeklesmistir. Insanlik tarihi ile ilgili
sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve politik unsurlar1 igerisinde barindiran bu dénem, seramik
sanat1 ve seramik malzemeyi baska bir sekilde hayatin merkezine yerlestirmeyi
basarmistir. Artik endiistriyel bir malzeme olarak seramikten s6z etmek miimkiin hale
gelmistir. Bu gelisimin en net 6rnegi ise sanayi devriminde dncii rol oynayan ingiltere’de,
comlekgilik zanaatmin {ilkenin Onemli sanayi kollarindan biri olmasinda Josiah
Wedgwood un oynadigi roldiir. Sadece iiretim siire¢lerinde degil, reklam ve pazarlama
alanlarinda degisime Onciilik ederek seramik malzemeyi de§ismeyecek bir bigimde
toplumsal hayata tekrar ve farkli bir bakis agisi ile sokmustur (Yilmaz, 2012). Bir bagka
deyisle, o tarihten giinimiize seramik iriin ¢esitli sekillerde ve gelisim formlarinda

hayatimiza katilmistir.

Kiiltiirel baglamda incelendiginde, insanlik tarihi igerisinde seramigin giiniimiize kadar
cesitli alanlarda aktif bir bicimde kullanilmis oldugu kolayca gozlemlenebilir. Bu durum,
seramigin kullanim alanlarinin giinlimiizde nasil bir bakis ag¢is1 ile siniflandirilmasi
gerektiginin tanimlanmasini zorunlu kilmaktadir. En genel ¢ercevede bu siniflandirmay1 su
sekilde ifade etmek miimkiindiir; tarihsel kokleri ve kullanim alanlari ile klasik seramik
sanati, bilimsel ve teknik gelismeler ile cesitli tiretim tekniklerinin ortaya konularak, seri
iiretim ile ihtiyaca doniik olarak iiretilen endiistriyel seramik, bigim, igerik ve teknik ile
olusturulan ve sanatsal bir iiriin ortaya koymayr amacglayan, bunun icinde seramik
malzemeyi kullanan, sanatsal (soyut) seramik sanati olarak diisiiniilebilir. Zengin igerigi ile
seramik malzeme bir¢ok agidan degerlendirilmesi gereken bir alt yap1 sunmaktadir. S6z
konusu seramik sanati, tarihi ya da malzemesi oldugunda, ¢aligmanin bakis acismi dogru
ortaya koymak onemlidir. Bu calisma kapsaminda konunun seramik, sanat, tasarim,

endiistri baglaminda incelenmesi daha uygun goriilmiistiir.
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Sanatsal Seramik - Cagdas Seramik Sanati

Genel olarak sanati, 6zel olarak da seramik sanatini1 anlayabilmek — tanimlayabilmek icin
ilk arastirilmasi gereken konunun uygarlik tarihi oldugu sdylenebilir. Sanat tarihi kitaplari,
[Ik Cag’da duvar resimlerinden baslayarak, insanin tarih boyunca gecirdigi evreleri sirasi
bozulmadan anlatagelmislerdir. Bu anlat1 yonteminin aslinda islevsel bir yonii vardir. Her
donemi Oncesinde, kendi igerisinde ve sonrasinda diyalektik bir bakis acis1 ile
degerlendirme  olanagt sunar. Boylelikle insan ve  yasami, kendisinden
bagimsizlagamayacak sanat, iiriin ve liretimleri ile bag kurmus olur. Bir insan etkinligi
olarak sanat, c¢esitli bunalimlar veya zengin {iretim donemleri ile dalgali seyirler izlemis
olsa da etkinlik alan1 kesintiye ugramadan giiniimiize kadar gelmistir. Bu genellemeler
seramik sanat1 i¢in de benzer sekilde yapilabilir. Neden sonug iligkileri seramik sanati igin
de olusturulabilir. Toplumsal olarak yasanan ekonomik, sosyal, kiiltiirel, politik, teknolojik
degisimler seramik sanatmi da degistirmis ve ona yon vermistir. Cagdas seramik sanati
denildiginde ise bu zincirin gliniimiize yakin son halkasi ifade edilmis olur. Kendi donemi
icinde bir¢cok unsur barindiran, gegmisten getirdigi izleri olan, bir¢ok neden ile tetiklenen

bir donemden soz edilebilir.

Cagdas seramik sanatinin olusumu i¢in en onemli yapi1 taslarindan bir tanesi endiistri
devriminin ger¢eklesmis olmasidir. Modern diinyanin temellerinin atildigi bu dénem tiim
diinyada iiretim araglarinin tekrar diizenlendigi donem olacakti. J. D. Bernal Tarihte Bilim
(2009, s. 439) adli ¢alismasida bu dénemi “Deneysel bilimin 17. yiizyil devrimi sirasinda
gelistirilen yeni yontemleri yayilarak insan deneyiminin tiim alanlarim1 kapsayacak; bu
yontemlerin uygulanmasi Sanayi Devrimi admi verdigimiz iiretim araglarinin muazzam
doniisiimiinii asilayacakt1” diye tanimlamistir. Bilimin ve teknigin gelisimi bu denli etkili
olmasma karsi sanayi devrimi sadece bilim iizerinden agiklanacak bir donem degildir.
Bat1 Avrupa’da o zamana kadar etkin olan feodal diizen, kentli orta smif tiiccarlar
tarafindan kirilmaya bagliyor ve tiiccarlar denizcilik alanindaki ilerlemelerin kendilerine
sundugu avantaj ile genis ticaret alanlar1 bulabiliyorlardi O zamana kadar iretim

zanaatkdrlar ve loncalar tarafindan gerceklestirilirken, tiiccar imalatgilar, iiretimi
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tekellerinde toplayarak bu zanaatkarlar1 ve koyliileri is¢i konumuna diisiiriiyorlardi
(Bernal, 2009, s. 440). Bu donemde bilimin yaptig1 atilimlar, donemin lokomotif unsuru
olarak goriilse de, bilimin ve teknolojinin, toplumsal degisimlerle beraber iiretim
araglarmin ve eskiden olusturulmus toplumsal diizenin degigmesi ile paralel giderek arka
planinda bilime daha fazla gereksinim duyulan bir diizenin sekillendirilmesi olarak
tanimlanabilir. Yani sanayi devriminin olusmasimin sadece bilim alanindaki gelisimle degil
toplumsal diizenin degismesi, iliretim iligkilerinin tekrar diizenlenmesi ve genel olarak
insan hayatina dair her seyin yeniden olusturulmasi ile miimkiin oldugu sdylenebilir.
Yasamin her alanindaki bu degisim, bir insan etkinligi olan sanat1 da degistirmistir. Jale
Necdet Erzen “Modernizm Sonrasi Sanat” makalesinde (Erzen, 1991) “ Cagimizda sanatin
dontistim siireci toplumsal bunalimlara isaret etmektedir. Bu durum bir yerde, bunalimlar
olmadig1 zaman sanatsal asama ve sosyal ilerleme de olmayacagini gostermektedir”
demistir. Bu calkantili donemde kendi ¢ikis yolunu arayan sanat, yeni bir diisiinme bi¢imi
ile felsefesini olusturma, yeniden diizenleme zorunlulugu ile karsi karsiya kalmistir. Sanat
acisindan yasanan bu zorunluluk benzer sekilde seramik malzeme ve sanat {iriinii agisindan

da gerekli olmustur.

18. yiizyilin ortalarinda Ingiltere’de buhar enerjisinin sanayiye katilimi ve sonrasinda
ulagim i¢in kullanilmasi ile tiretim ve pazar kosullar1 degismistir. 19. yiizyilin basinda ise
Ingiltere artik seri iiretime dayal1 bir ekonomiye sahiptir. Bu bas dondiiriicii degisim petrol,
komiir gibi degisik enerji kaynaklarinin tiretime katilmasi ile biitiin Avrupa’y1 saran bir hal
almistir. Artik bu cografyalarda arz fazlasi iriinlerden ve tasimacilik probleminin

coziilmesi ile genis pazarlardan soz edilebilir.

Sanayi devriminden 6nce geleneksel olarak iiretilen seramigi Yilmaz soyle ifade etmistir.

. Bir ¢omlek, genellikle, ¢ok ¢esitli islemlerin tiimiinii sonu¢landiran tek bir ¢omlekgi
tarafindan yapilmaktaydi. Comlekei, bircok farkli islemin iistesinden gelecek sekilde mecburen
cok yonlii olmakla beraber, bunlarin hi¢ birinde uzmanlasmis degildi. Bu nedenle, islemlerden
herhangi birinin seri ve kusursuz bigimde gerc¢eklesmesi nadiren gergeklesirdi (Crowther'den
aktaran Yilmaz, 2012, s. 255).
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Geleneksel iiretim tarzi ile ¢ok farkli bir bicimde gerceklesen endiistriyel iiretim tarzi,
cesitli problemleri beraberinde getirmistir. Kiiglik atolyelerde geleneksel olarak iiretilen ve
zengin aristokratlar tarafindan liikks sanat ve el sanatlar1 olarak tiiketilen seramik {iriin,
yerlerini seri ve standart olarak iiretilen kimliksiz fabrika tirlinlerine birakmistir (Aslan,
2014). Gelisim ise teknige ve iretim fazlaligina indirgenmistir. Endiistrinin bu tavrina,
daha nitelikli iirtinler tretebilmek, geleneksellikten kurtarmak ve ayni zamanda seramigin

gelisimine yon vermek adma ilk tepki yine Ingiltere’den gelmistir (Agatekin, 2002, s. 2).

19. yiizyilm Avrupa Sanati1 yine calkantili bir donemini yasiyordu. Var olan durumun
karmasiklig1 sanat1 ve bakis acilarmi zorluyor, hizli iiretim tarzi ve yasam 6ziimsenemiyor,
gecmise 6zlem kendisini gdsteriyordu. Insanlar kirsaldan ¢ikip hizla kentli oluyordu. Otuz
yil gibi kisa bir zamanda Ingiltere kdyliisiiniin yaris1 kentlere tasinmisti. Yeni yapilar ve
yasam alanlar1 kuruluyordu. Mimarlik riizgarin etkisi ile celik, cam gibi yeni yap1
malzemelerini daha fazla kullantyor ve kentte yasam, degisime ugruyordu (Yilmaz, 2011).
Hayatin bu degisiminin sanati etkilememesi beklenemezdi. Bu donemde John Ruskin
mekaniklesmenin, ¢alisanlari, zanaat¢ilar1 ve insami  canavarlastirdigini, hayati
kiigiilttigiinii iddia ediyor; Gotik sanat1 isaret ederek, zanaatin makinelesen iiretimden daha
istlin oldugunu soylilyordu. Bir¢ok sanat¢i, mimar, tasarimci ve yazar, Ruskin’in bu
diisiincelerden etkilenmisti. O zamanlar Oxford’da egitimine devam eden William Moris
de Ruskin’in bu goriislerini benimsemisti (Cooper, 2010, s. 252). Ruskin’in felsefesi Moris
ve arkadaslar1 tarafindan Arts&Crafts hareketi ile hayata gecirilmis, endiistriyel iiretim
tarzinin el attig1 tirlinlere, geleneksel yontemlerle {iriinler tasarlamaya calismiglardir. Moris
ve arkadaglari, endiistriyel {iriiniin insani iiretim siirecindeki zorluklardan kurtarabilecegini
fakat el isciliginin estetik olusturmakta daha zengin bir unsur oldugunu ifade etmislerdir.
Endiistriyel iiretim tarzi ¢ok fazla iiriin ortaya koyabilse de, estetik bicim ve islev
bakimindan cesitli problemleri oldugunu, bunun tarihsel bir alt yapi ile ancak el
sanatlarmin zenginligi ile ¢oziilebilecegini savunmuslardir. Bu itiraz genis 6l¢lide karsilik
bulmus, yeni okullarin ve akademilerin agilmasina olanak saglamistir (Agatekin, 2002, s.

2). Yiizyilin sonlarina dogru dzellikle Ingiltere’de New Art, Fransa’da Art Nouveau ve
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Almanya’da Jugendstil akimlarinin iizerinde etkili olmustur (Tunali, 2004, s. 61).
Arts&Crafts ve sonrasindaki gelismeler aslinda donemin endiistriyel ve teknolojik
dinamiklerini, sanat ve lireticisi adina, anlamlandirma ¢abasi olarak goriilebilir. Gelenek; el
sanatlari, endiistri, sanat ve endustri iligkisi, sanat ve sanatin tiiketimi ve buna benzer derin
kavramlar i¢in, degisimin insan hayatma biraktig: faturayi, akla ¢evirmek iizere tarihsel bir
donemegtir. Bu Onemli tartisma siireci Arts&Crafts ile son bulmamistir. Daha sonra
Bauhaus Okulu’nun yeni olusturulan bakis agis1 ile beraber, yeni sozler sdyleyerek sanat,

endiistri ve tiretim bi¢imleri adina belirleyici bir unsur haline doniigsmiistiir.

Bauhaus 1919

1900’lerin basmna gelindiginde Ingiltere Sanayi Devriminin dinamiklerinden en ¢ok
etkilenen toplumlarindan biriydi. 1600°li yillardan baglayarak uzun i¢ barig donemi ve
gelisen ticaret anlayisi ile giiclii bir esnaf smifina sahipti. 1700’lerin ortalarina gelindiginde
Ingiltere’de uzun zamandir siiregelen devamlilik hukuk, siyaset, sanayi ve ticaretin
gelismesini sagliyor, kismen diger Bat1 Avrupa toplumlarmin oniine gegiriyordu. Ayrica
hammadde agisindan zengin bir iilke olarak Ingiltere sanayi devriminin baslangici ile ilgili
her tiirlii olumlu kosula sahipti (Sagocak, 2003, s. 1). Arts&Crafts Morris’in fikirleri ile
beraber Ingiltere’de degisim baslamis, sanat okullar1 agilmis ve orta dereceli okullara is
egitimi dersleri koyulmustu. Bu gelismeler diger Avrupa iilkeleri gibi Almanya’da da
yakindan takip ediliyordu. Savas dolayisiyla Almanya endiistriyellesme silirecine en geg
baslayan Avrupa iilkesi olmasima ragmen, Ingiltere’deki gelismeleri takip ederek hizla yol
aliyordu. Alman sanayisinin rekabet olanaklarini artirmak amaciyla zamanin 6nemli mimar
ve sanatgilar1 1908°de “Deutscher Werkbund (Alman Is Dernegi)” adi ile bir dernek
kurmuslardi. Dernegin amaci sanat, endiistri ve ticareti ortak bir zeminde birlestirerek,
sanat ve zanaata katkida bulunmakti. Sorunlara ¢oziimler arayan dernek catis1 altinda iki
onemli tartisma konusu ©One cikiyordu. Ilki el sanatlarmin korunmasi, ikincisi ise
endiistrinin gereksinimi olan tasarim sorunlarmin ele alinmasiydi. O yillarda bu

tartigmalardan haberdar, gen¢ bir mimar olan Walter Gropius, savasin sonucu olarak ortaya
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cikan barmma sorununun ancak seri {retilmis, standart bir mimari anlayisla
coziilebilecegini savunuyor, standartlasmanin ekonomik ve daha kaliteli olacagi, barinma
ihtiyacinin da siiratle kapanacagmni iddia ediyordu (Bingdl, 2009). Bu goriisler

Almanya’nin gelisen yeni doneme hazir oldugunun bir gostergesiydi.

1901 yilinda Weimar Grandiikiit Wilhelm Ernst, Henri Van De Valde’yi, Weimar eyaletine
davet ederek Eyalet Sanat Danigmanlig1 gérevine getirdi. Daha sonra Henri Van De Valde
bdlgenin gelismesine katki saglamasi vizyonu ile Uygulamali Sanat Okulunu kurdu ve yeni
bakis agis1 ile egitim denemeleri yapti. Ayn1 donemde var olan sorunlara ¢oziimler arayan
bircok okul bulunmasina karsin Bauhaus bunlarin en kapsamlisiydi. I. Diinya savasmnin
sonuna dogru endiistri alaninin sorunlarinin giderek 6nem kazanmas: ile birlikte egitim ve
sanayilesme alaninda atilimlar yapilmasinin, ka¢milmaz oldugunu diislinenlerin sayisi
artmistl. Almanya savasin agir ekonomik yiikii ile ugrasirken Naziler iktidara yaklasiyor ve
yenilik¢i fikirlere karsi kati tutum aliyorlardi. Dénemin siyasi karisikliklar1t Henri Van De
Valde’yi daha fazla calismayacak hale getirmisti. Valde gérevden ayrilirken yerine Walter
Gropius’u 6nerdi. 1916 yilinda Walter Gropius hazirladigi raporlar dogrultusunda okulun
yoneticiligine getirildi. Gropius Giizel Sanatlar Yiiksek Okulu ve Tatbiki Sanatlar Okulunu
birlestirerek ise basladi. Ana amag¢ endiistri ve sanatin olanaklarini birlestirmek, bu iki
dinamigin bakis agilarini ortaklagtirmakti. Fakat Almanya’nin i¢inde bulundugu durum
daha da agirlasinca, Bauhaus okulu dort yil Weimar’da kalarak 1923’de Dessau’ya, oradan
da dokuz yil sonra 1932°’de Berlin’e tasmmak zorunda kaldi. Fakat savas ve Nazi
diizeninin baskis1 ile birka¢ ay Berlin’de egitim 6gretim calismasinin ardindan, Naziler
tarafindan tamamen kapatildi. Bircok egitimci yakalandi ancak baskidan kagabilenler,
1937 yilinda ABD’nin Chicago sehrinde Bauhaus Okulu’nu tekrar kurdular. Bagta
Amerika olmak {lizere, diinyada endiistri ve sanat iligkisini kuran bir¢ok iilke, okulun
verimli ¢iktilarindan endiistriyel alanda faydalanma olanagi bulmuslardir. Glinlimiizde bile
uygulamali sanatlar fikri, diinyanin bir¢ok iilkesinde egitim alaninda karsilik bulmaktadir

(Bingo6l, 2009).
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Birgok yonden incelenebilecek olan Bauhaus fikrinin temel bakis agisi, sanayilesme
sonrasindaki donemin getirdigi zorunluluklar ve bu zorunluluklarin toplumsal hayata
katilim siirecinin zorluklaridir. Yaratici fikrini aslinda Arts&Crafts hareketi diisiincesinden
aldig1 ve bu hareketin gelisen toplumsal, endiistriyel ve ticari karmasaya karsi cevaplarinin
aciklarmi kapatarak, endiistriyel gelismeler ile dost bir sekilde planli egitim programlari
olusturdugu sdylenebilir. Bu programlarim manifestolarinda, aslinda geleneksel sanatlarin
O0lmemesi, gerekliligine iliskin vurgunun, geleneksel sanatlarm {izerinde oturdugu insanlik
tarihini ve bu tarihin edindigi bilgi birikimini isaret ettigi agiktir. Bu amaca ulagmak i¢in
care, sadece estetik degerler liretmek amaci ile calisan sanat okullari ile islevsel ve
dekoratif olan1 amag¢ edinen uygulamali sanat okullarii bir program altinda birlestirmekte

bulunur (Tunali, 2004, s. 59).

Bauhaus’a kadar olan donemde resim, heykel, edebiyat, mimarlik gibi ari sanatlarin
iirettigi eserlerde aranan sey estetik ve igerik iken, mobilyacilik, seramik, grafik gibi
sanatlarda ise islevsel dekoratif iiriin olusturma bakis acisi yasanila gelen durumdu.
Gelisen ve degisen teknolojik ve toplumsal olgular, okulun kurucularmi Arts&Crafts
felsefesinin de katkilar1 ile sanat icerigini, topluma katilis yontemlerini degistirip
dontistiirmek zorunda birakiyordu. Sanatin estetik ve islevsel diye kutuplagsmasinin, buna
bagl olarak sanat egitim kurumlarmnin da bir ugurum ile birbirinden ayrilmasmin si1g ve
yapay bir mantiga dayandigi ifade ediliyordu (Tunali, 2004, s. 60). Sanat1 hayatin, {iretimin
ve yeni kurulan toplumsal yapinin igerisine sokmay1 amaglayan bu bakis, kisa zamanda o
zaman kadar olusan estetik degerlerin degismesini, sanat ve zanaatin birlikteligini
olusturmustur. Kant’tan beri iki farkli olgu olarak degerlendirilmis olan estetik olma -

islevsel olma karsitligi ortadan kaldirilmistir (Tunali, 2004, s. 61).

Yani Bauhaus Okulu kurulus amaclarindan biri de; gelisen veya Almanya’daki gibi
gelismek zorunda olan endiistrilerin ve onlarin trettigi kotii estetik degerdeki iriinlerin,
talep goriip satilabilmesi i¢in, sanattan yararlanilarak gorsel ve islevsel yonden geliskin
tiriinler ¢ikarma ¢abasidir. Ik gelistigi donemlerden itibaren, endiistriyel alan igin bir

zorunluluk olan bu durum, giiniimiizde de gegerliligini korumaktadir. Bat1 sanat1 ve
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sanat¢isi acisindan ise degisen toplumsal ve siyasal yapinin igerisinde var olabilmek i¢in

iyi bir firsat olarak goriilmektedir (Artun ve Alicavusoglu, 2009).

Sanatin asil tiiketicileri 19. yiizyilin sonuna kadar, saray, kilise ve soylular olmuslardi.
Yeni sanatin asil tiiketicileri ise halk ve orta sinif olmaliydi. Kiiciik bir kesime “liiks”
iiretmek yerine genis bir kesime “kullanigl’” yasam alanlar1 yaratabilmek diisiincesi tizerine
kurulan Bauhaus Okulu, 1917 Devrimi’yle kurulan “yeni topluma inananlarin”
onciiliigiinde gelistigi icin “bigimi belirleyen islevdir” diisiincesi ile sekillenmistir. Bu
acidan bakildiginda her iki yaklasim da, yeni bir diinyanin ingas1 siirecinde sanatin yeni bir
sekilde islevsellestirilmesi konusunda hemfikirdir. Bu diisiince hem ¢agin gerektirdigi yere
oturuyor, hem sanata ve sanat¢iya baska bir ifade, miidahale alani sunuyordu (Antmen,

2008).

Bauhaus’un kurulus manifestosunda, “meslek olarak sanat” diye bir seyin olmadigy,
sanatin &gretilebilir bir sey olmadigi, sanatgiyla zanaatgi arasinda bir fark olmadigr gibi
vurgular, is egitimini Oone ¢ikaran, tarihsel acidan zanaatin zengin altyapisina génderme
yapan diistinceler olarak goriilebilir (Gropius, 1919). Bu uzak goriisliiliik ile her atolyede
de yaraticilig1 temsilen bir sanatci, is egitimini temsil eden bir usta 6gretici bulunmaktaydi.
Bu yiizden Kandinsky, Paul Klee, Moholy-Nagy gibi donemin {inlii sanatgilar1 ile beraber
seramik alaninda Gerhard Marcks atolyelerin basmna geciyor, dgrencilerin bigim taklit
etmeleri degil, yeni yasam bi¢cimine uyacak yeni tasarimlar yapmalar1 bekleniyordu.
Endiistri ile iliskiler gii¢lendiriliyor, yeni yeni gliclenen fabrikalar Bauhaus’dan tasarimlar
aliyor, lrretim hayatina katarak ticareti gelistiriyor, genis halk kesimleri ile bulugmasi
saglaniyordu. Sanat¢i “teknige karsi degil, teknikle beraber” olacak, tekniker is adami
niteligi ile yeni bir sanatc1, sanat yaratim siireci saglanacakt1 (Ipsiroglu ve Ipsiroglu, 1993).
Bu durum, sanat ve sanat¢inin tarihsel siiregte yeniden konumlanma arayisimna yonelik
cabasinda goriilen pragmatizmin, donemin endistrisinin pragmatist bakis acis1 ile
paralelligini gosterebilir. Ayrica Ismail Tunali’nin ifadesi ile;

... Bauhaus, Arts&Crafts’ in dekoratif sanatlarda gerceklestirdigi, sanatsal tasarima dayali

sanat anlayisini alir ve onu bireysel {iretim diizeyinden ¢ikararak seri iiretim yapan endiistriye
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aktarir ve seri olarak iiretilen sanatsal-estetik nitelikli iiriinleri de genis halk yiginlarina
ulastirmak ister. Bagka tiirlii soylersek, bireysel tasarimsal estetik objeleri yine tasarimsal
estetik olan endiistri irilinlerine doniistiirlirken, {irlinlerin iglevselligini estetik degerle

biitiinlestirmis olur. (Tunali, 2004, s. 62)

Sanayi tiretimiyle birlikte, iirliniin estetik degeri ve islevselligi iizerine ortaya ¢ikan kaygi
ve tartismalarda Bauhaus’un diger yaklasimlarin 6tesinde belirleyici ve tarihsel bir konum
aldig1 genel kabul goren bir saptamadir. Bauhaus’u, diger yaklasimlarin 6tesine gecen bu
konumuna ulastiran gii¢; “‘yarati/yaraticilik” “tasarim/tasarimcr” kavramlarmi, {iriin
stirecine eklemleyen anlayisin gecerlilik kazanmasi ile saglanmistir. Daha sonra pek ¢ok
degerlendirmede bu yaklasim, “sanat ve zanaatin” bir araya getirilmesi olarak ifade edilse

3

de, Bauhaus’un asil 6nemi “yaraticilik” kavramindan kaynaklanmaktadir. Burada soz
konusu olan bi¢imsel bir sanat-zanaat birlikteligi degil; sanatin temel dinamiginin, iiriin
stirecine taginmasidir. Yarati, endiistriyel iretimde tasarim kavraminin temellerini atmis ve

tasarima farkli bir anlam kazandirmastir.

Sanat-zanaat iliskisi, Bauhaus’un katkisiyla, o giine kadar tartigilagelenin disinda, bir tist
diizeye tasmarak, diyalektik olarak yeniden bir araya getirilmis ve bir paradigmanin
temelleri atilmistir. Bauhaus, gliniimiize ulasan etkisini ve tarihsel konumunu bu adimima
bor¢ludur. Bu adimla birlikte endiistriyel tasarim, meta estetigi gibi kavramlarin yolu
acilmis ve sanayi lriiniin estetik degeri yeni bir anlam kazanmustir. Artik {iretim siireci
icinde sanat, sanat¢i, tasarim ve estetik kavramlarinin belirleyici bir onem tasidigi

sOylenebilir.

Tiirk Kiiltiiriinde Seramik

Tiirk kiiltlirlinlin seramik malzemesi ile tarih boyunca giiclii baglar1 vardir. Seramik tiriinler
ozellikle giinliik kullanim egyalar1 ve yiizey kaplama malzemeleri basta olmak iizere,
giinliilk hayatta gorsel ve islevsel olarak Tiirk kiiltiiriinde yer edinmistir. Gelisim siireci
incelendiginde ¢omlekeilik ve ¢inicilik, tarihsel dnem ve diinyada tanmirlik bakimindan

kullanim alanlar1 ve siisleme bigimleri olarak 6ne ¢ikmaktadir.
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Orta Asya’dan baglayan seramik malzemenin gilinlik kullanimi, Uygurlarm Tarim
havzasinda yerlesik hayata gecmeleri ile ilk 6rneklerini sunmustur (Arseven, 1970, s. 50).
Tiirklerin 9. yy. ’da Islamiyet’i kabul etmeleri ile Karahanlilar ve Gazneliler doneminde
yapilarin kerpicten tuglaya donmesi, renkli tuglalarin siislemede kullanilmasi ile ilk ¢ini
ornekleri goriilmektedir (Oransaya, 2012). Daha sonra Tiirk devletlerinin her birinde
kendine ait 6zellikleri ile bilinen ¢ini siisleme sanati, Tiirklerin Anadolu’ya gelmeleri ile
birlikte 6zellikle Anadolu Selguklu ve Osmanli devletlerinde kullanimlar1 ile diinyada
tanmir bir siisleme sanati olarak varliklarmi devam ettirmislerdir. Anadolu topraklarinda,
Tirklerin Selguklu, Osmanh ve Tiirkiye Cumhuriyeti’ne uzanan tarihi sliresince, yeni ve
bolgesel formlar - siislemeler gelisimini siirdiirmektedir.

Geleneksel uygulamalari ile ¢omlekc¢ilik hem Anadolu’nun zengin tarihsel mirasi, hem de
Tirk kiiltiiriniin eklemlenmesi ile Avanos, Kinik, Sorgun, Konya, Karacasu, Kirklareli,
Tokat gibi Anadolu’nun birgok bélgesinde, kullanim - siis esyasi ve yap1 malzemesi olarak
ilkel yontemler ile iiretilmistir (Odekan, 1999). Geleneksel, bolgesel ¢omlek — siis esyasi
iiretimi zamanla kullanim esyasi olarak yerini farkli materyaller ile iiretilmis {irtinlere
birakmis ve ekonomik degerini yitirmistir. Giiniimiizde o6zellikle otantik iirlinlere olan
ilginin artmas1 ile turizm hareketliligi, bu iirlinlere duyulan ilginin bolgesel olarak
gelismesine neden olmustur.

Cini sanat1 ise Islam mimarisi icerisindeki seramik siisleme sanatimi ifade etmektedir. Orta
Asya’dan, Ispanya ya kadar genis bir cografyada, devir ve iilkelere gore farkl dzellikler ile
orneklerine rastlanmistir. Cini sanatinin bu genis etki alani igerisinde, Selguklu ve Osmanli
¢ini sanati, kendine 6zgii ilkeler barindirmaktadir (Erman, 2012). Biiyiik Selguklular da
teknik ve bezeme olarak gelisen Tiirk ¢ini ve seramik sanati, Anadolu Selguklularinda
stireklilik kazanmig, Osmanli imparatorlugunda ise en verimli donemini yasamistir.
Anadolu’ya Selcuklular tarafindan getirilen ¢ini sanati, Ozellikle saraylar gibi devletin
giiclinii ve zenginligini simgeleyen mekanlarda kullanimi yaygin olarak goriilmektedir
(Giingér, 2019). Anadolu Selguklu Devleti, Osmanli imparatorluguna kadar iiretim Konya,

Iznik ve Kiitahya bolgelerinde yogunlasmistir. Anadolu’da beylikler dénemine kadar
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iiretimde etkin olan Konya yerine, Osmanli devletinin kurulmasi ile siyasi ve kiiltiirel
merkez olarak Bursa segilmis, ¢ini ve seramik merkezi olarak Iznik belirlenmistir. Bir
taraftan duvar ¢iniciligi devam ederken, diger taraftan yine iznik'te seramik sofra ve siis
esyast iiretimi devam etmektedir. Tabak, siirahi ve bardak gibi {iriinlerin, genel olarak ¢ini
yiizey kaplama {irtinlerinin desen, bigim 6zelliklerini barindirdiklari sdylenebilir.

15. ve 17. yiizyillar arasinda Iznik, ¢ininin ana merkezi olarak goriilmesine ragmen, yerini
19. vyiizylla kadar gelisimin siirdiiren Kiitahya’ya birakacaktir. Ulkenin ekonomik
durgunluga girmesi ve sarayin iznik ¢ini iiretimine ekonomik destegi ¢ekmesi ile 18.
Yiizyilda Iznik te iiretim durma noktasma kadar gelmistir.

Uretim siirecleri es zamanlilik gosterse bile, Iznik ve Kiitahya seramikleri form ve
kullanim agisindan farkliliklar gostermektedir. Kiitahya seramiklerinin hammaddesini
beyaz camur olusturur ve bezemelerde siralt1 teknigi uygulanmistir. Form, renk, desen
bakimmdan etkileyici bir goriinlime sahip Kiitahya seramik {retimi, 19. yiizyila
gelindiginde kaliteli liretimin azalmasi ve ekonomik nedenlerle durma noktasina gelmistir
(Erman, 2012, s. 27).

Osmanli Imparatorlugundaki degisim ve doniisiim ile beraber 19. yiizyila gelindiginde
seramik {iretimi Istanbul’daki ozel isletmelerin iiretimleri ve 1892°de Sultan IL
Abdiilhamit tarafindan Y1ldiz Saraymin bahgesinde kurulan “Y1ildiz Porselen Fabrikas1” ile
iiretim siirdiiriilmeye calisilsa da, 2. Diinya savasi ve sonrasi kosullar ile {iretime son
verilmistir.

Cumbhuriyet donemine seramik ¢amurunun Anadolu topraklari ile tamigikligi yaninda,
zengin Kkiiltiirel altyapi, cumhuriyetin ilk yillarindaki kalkinma hamlesi ile birlesir.
Cumbhuriyet donemi Tiirkiye’sinde seramik, hem bir sanat dali hem de dnemli bir endiistri
kolu olarak iki ayr1 yoldan hizla ilerleme gdstermistir. Endiistriyel alanda I. izmir Iktisat
kongresinde alman kararlar, 1933 yilinda Istanbul ve Kiitahya’y1 kapsayan seramik
endiistrisi etiit ve projelerinin baslamasi ve devlet destekleri endiistriyel seramigin ilk

girisimleri olarak tanimlanabilir (Odekan, 1999, s. 68).
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Seramik egitimi Giizel Sanatlar Akademisi’nde (Sanayi-i Nefise Alisi) seramik
atdlyelerinin kurulmasiyla baslamustir. Ismail Hakk: Oygar, Hakk: izzet ve Vedat Omer
Ar, seramik 6grenimi i¢in yurt disina gonderilen ilk sanat¢ilarimizdandir. 1929°da ¢inicilik
atdlyesi acilarak, atdlyenin basmna Ismail Hakki Oygar getirilir (Agatekin, 2002, s.3).
Glinlimiizde gerek glizel sanatlar fakiiltelerinde seramik ana sanat dali catis1 altinda
gerekse egitim fakiilteleri giizel sanatlar egitimi boliimlerinin programlar1 kapsaminda
seramik egitimi geliserek siirdliriilmektedir. Seramik sanatcisi yetistirmeyi hedefleyen
giizel sanatlar fakiiltelerinin icerisinde yer alan “Geleneksel Tiirk El Sanatlar” boliimleri
de seramik egitiminde etnolojik ve kiiltlirel kimligi yansitan iiriin tasarimlarmin egitimini
stirdiirmektedir.

Tirkiye de endiistriyel tasarim ile sanatsal tasarim arasinda akademik organik bir iliski
kurulamadig1 i¢in teknoloji fakiiltelerindeki seramik boliimleri biiyiik oranda cagdas
seramik endiistrisi egitimi veren teknik egitim kurumlari niteligindedir.

Seramigin modern giinliik yasamin i¢inde yaygin kullanimi, Tiirkiye de seramik egitiminin
yenilenerek giinlin kosullarmma uygun bir gelisme gostermesine iliskin calismalar

surmektedir.

Tasarim Kavram

Bir kavram veya olgunun gecirdigi tarihsel siiregleri ve bu siiregteki baglamsal kosullar1
incelemek, ilgili kavram veya olgunun anlasilmasi i¢in degerlendirilebilecek yontemlerden
biridir. Ayrica tasarim kavrami diistintildiigiinde hi¢bir tanim veya endiistriyel ya da grafik
tasarim gibi mesleki pratik dallar, tasarim etiketi altinda toplanan fikirlerin ve yontemlerin
cesitliligini yeterince kapsamamaktadir (Buchanan, 2016, s. 139). Bu nedenle ¢alisma

kapsaminda, tasarim kavramu {izerinde durulurken belirtilen bu iki unsur dikkate alinmistur.

Insam dogadaki diger canlilardan farkli kilan etkinliklerden biri tasarim yapabilme
yetenegidir. Toplumsal, ekonomik, kiiltiirel, teknolojik bilgi birikimi tarihsel olarak
degismesine ragmen, insan tasarimlar yaparak dogayi, ihtiyaclar1 dogrultusunda degistirme

egilimindedir. Bu egilim dogadaki diger her seyden insan1 ayiran temel 6zelliklerinden biri
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olarak karsimiza ¢ikmaktadir. ilk kez bu egilimin nerede ve nasil kullanildig1 arkeoloji ve
antropoloji bilimlerinin aragtirma konusuna girse de, temelinde insanligin ilk donemlerine
kadar uzandigina iliskin gorisler, siirekli tartisilan bir konu halini almigtir. Dolayisiyla
tasarim kavraminin tarihin hangi doneminde ortaya c¢iktigini belirtmek bilimsel agidan
miimkiin gérinmemektedir. Fakat tasarim kavraminin etkisini tarihin ¢esitli donemlerinde,

bilgi ve aktarim yollarinin gelisimine paralel olarak arttirdigi gézlemlenmektedir.

Bu konuya dair 6nemli bir bulgu olarak sdylenebilecek sey, insana ait diisiinme ve
kurgulayabile yeteneginin yaninda, dogadaki diger canlilara oranla fiziki 6zelliklerinin
avantajlar1 goriilebilir. Heskett’in (2017, s. 20) belirttigi gibi insan eli itebilir, ya da
cekebilir, biiyiik kuvvetle, ya da ince ayar gerektiren bir iste giic sarf edebilir; diger
yapabildikleri arasinda tutmak, kavramak, sikmak yogurmak, bastirmak, vurmak, kesmek,
parcalamak ve ¢arpmak gibi eylemler sayilabilir. Ellerimizin bu 6zellikleri essizdir ve
ayrica bir diger asamaya gecis icin gerekli 6zelliklerdir. Dogadaki insan; bir ip yapabilmek
icin ellerini ince bir sekilde kullanabilir veya avlanmak i¢in bir mizraga gerekli olan gii¢li
ivmeyi saglayabilir. Ellerinin 6zelliklerini ustaca kullanabilen insan, gereksinimleri
dogrultusunda yeni ve yasami igin gerekli araclar1 tasarlamaya baslamistir. Onceden
dogada var olan hazir malzemeleri kullanir ve varligin1 devam ettirmek i¢in doga gerekli
altyap1y1 saglamaktadir. Insana dair bir sonraki asama ise daha da carpicidir. Buna gére; ip
yapabilen insanin, tasarladigi ve {rettigi malzemeyi yasaminin diger alanlarina,
gereksinimi olan yerde kullanmak i¢in bilgi olarak tagimasidir ki bu 6zellik artik var olan
bilginin gelistirilerek siirdiiriilmesi, tasinmas1 anlamia gelir. Yani insan baska bir is i¢in, o
iste kullanilan bambaska bir arac1 tasarlama giiciine sahiptir. Bu durum dogaya kars1 giiclii
olmay1 ve gelisimi ifade etmektedir. Bu 06zellik Ornekteki gibi ¢ok basit ve giinliikk
gereksinimlerden baslayip gilinlimiiziin tasarim olgusuna dair egsiz bir altyap1 ve hareket
uyarlama olanag1 sunar. Baska bir ifade ile uyarlama siireci insan beyninin bi¢imler ve
islevler arasindaki iliskiyi anlama yetisini gerektirir (Heskett, 2017, s. 21). insanoglu i¢in
uyarlama siireci bitmek bilmeyen bir etkinlik halini almistir. Bu etkinlik tiirii, olusturulan

bir iirliniin, yeni karsisina ¢ikan durum dolayist ile degismesi, topluluklarin kendi
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deneyimini bir bagka topluluga aktarmasi, yeni bulunan bir bilginin tasarima katilmasi ile
giiniimiize kadar gelisimini ve doniislimiinii siirdiirmiistiir. Elde edilen bilgi ve deneyim
birikerek, aktarilarak ve bdylece toplumsal hafizaya eklemlenerek, bir bagka {iriin veya

ayni lrlinlin gelistirilmesi seklinde devamlilik saglamustir.

Insanmn dogay1 degistirme ve kendisi igin dogada var olan kaynaklar ile yasamin siirdiirme
Ozeliginin yani sira, bir bagka dnemli asama, yukarida anlatilan stireglere ek olarak g6z ardi
edilemeyecek Olclide Oonem tasimaktadir. Uyarlama giiciiniin alt yapisini olusturan ve
sonrasina gecmeyi saglayan bu 6zellik “soyutlama” 6zelligidir. Faydaci bir bigimde dogay1
degistirme yeteneginin yaninda insan, uyarlama yetisi ile olusturdugu tiim geregleri,
soyutlama yetenegi ile yeni ve dogada var olmayan iiriinler haline doniistiirebilmistir.
Tekerlegin bicimi, kullanim alanlar1 ve bagka tasarim unsurlarina doniistiigii siireclerde bu
durumu goérmemiz olasidir. Dogada tekerlegi yaratmak ile ilgili motive edici unsurlar az
olmasina karsin, sonsuz doniis fikri yenilik ve daha sonrada bagka tasarimlara hayat
verebilecek bir unsur haline doniisebilmistir. Tekerlek, insanin soyutlama ve hayata

gecirme yetenegine uygun bir 6rnek olarak goriilebilir.

Bu anlatilanlardan anlasildig1 gibi, bir dizi insan 6zelliginin yan yana gelmesi ile olusan,
sorun tamimlayarak, kurgulayarak ve hayata gecirerek sonuglanan bir siireg, yenilenen
insan1 yaratmistir. Yine Heskett’in (2017, s. 26) tanimu ile ne tek basina el ne de diger
insan duyulari ile isbirligi yapan el, tasarim yeteneginin biricik kaynagi olarak goriilebilir.
Bunun yerine, hem duyularla hem de zihinle igbirligine giden el aradigimiz kaynaktir.
Boylelikle insan, bigimleri ve siiregleri bu sekilde i¢cinde bulunduklar1 kosullara ve
gereksinimlerine gore uyarlamistir. Oyle ki igerisinde yasadigimiz diinyada ¢ok az unsur

insan tarafindan sekillendirilmemis olarak kalabilmistir.

Insana dair tiim bu bilgilere ragmen, uygulama alanmin genisligi ve yontem gesitliligi
diisiiniildiigiinde, bir insan etkinligi olarak tasarim kavraminin belirli bir cercevede
tanimim1 yapmanin zorlugu ortadadir. Tasarim daha g¢ok “ask” kelimesi gibi kimin
kullandigma, kime uygulandigina ve hangi baglamda kullanildigina gére kokten bigimde

degisen bir icerik kazanir (Heskett, 2017, s. 12). Esya tasarimi, grafik tasarim, endiistriyel
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tasarim gibi bircok kavram ile ortak kullanilmasma ragmen, tasarim kavramina dair kendi
basina agiklayici bir anlam igerigi olusturmak konusunda zorluklar ¢ekilmektedir. En genel
tanimlarma ulasilmaya calisildiginda tasarim kavram igeriginin Latince “designare”
sozciigiinden geldigi goriilmektedir. Latincede bigim vermek, temsil etmek anlami tasiyan
sozciik Ingilizceye “design” olarak aktarilmistir (Tunah, 2004, s. 12). Tiirk Dil Kurumu
sOzliigl incelendiginde ise sozciik; “bir arastirma siirecinin ¢esitli donemlerinde izlenecek
yol ve islemleri tasarlayan gergeve, tasar ¢izim, dizayn.” olarak agiklandigi goriilmektedir

(TDK, 2019b). Sahin (2014, s. 9) ise taniminda

...kavram1 kullanildig1 ortama bagl olarak: “bir plan, proje, slire¢” ya da “bir eskiz, model,
motif, gorsel kompozisyon ve stil” anlamina gelir. Ama¢ anlaminda “design / tasarim” bir
hedef ve siire¢ ima eder. Cizim / grafik anlaminda ise bir planin bir eskiz, desen ya da gorsek

kompozisyon yolu ile tasvirini anlatir, seklinde aciklamustir.

Tasarim kavrami cagdas zamanlar icerisinde grafik, moda, esya vb. alanlar ile beraber
kullanilarak bi¢im, form, gorsel-islevsel unsurlar1 olusturmak olarak algilanabilir. Bir
baska ifade ile bir¢cok disiplin ile bir arada uygulanan ve pratik bir faaliyet alan1 olarak
goriilen, {iriin gelistirmeyi amaglayan bir olgu olarak goriilmesine ragmen diisiinsel alanin
yontem ve ifade araci olarak da rahatlikla goriilebilir, anlasilabilir. Tiim bu karmasik
yapisma karsin, tasarim (dizayn) soOzciigli, pratik yasamdan teorik yasamin en iist
basamaklarma kadar uzanan kullamim alanina sahiptir (Tunali, 2004, s. 12). Yine

Tunal’nin ifadesi ile (2004, s. 13)

...tasarim, insanin nesneler ile kurdugu en 6nemli iletisim kipidir (modus). Bu kip bilgi,
estetik, ve teknik kategorileri iginde kendini gosterir. Bilgisel tasarimlar, bilimde ve felsefede
en ist diizeyde varlik kazanirlar. Bu tasarimlar, bilimde model teorileri, felsefe de diisiince

sistemleri, felsefe sistemleri olarak somutlasirlar.

Bu bakis acisina gore Albert Einstein’in olusturdugu bilimsel kuramlar ile Newton fizik
kurami ayni pencereden, varlik {izerine teoriler, tasarimlardir. Ayni sekilde Platon, Kant,
Hegel de diislinsel tasarmmlarinda varlik tizerine yogunlagsmis felsefecilerdir. Varlik
hakkinda temel bir diisiince sistemi olusturmaya calisilan bu tasarimlarda, diisiinme sistemi

tasarim olgusu ve kurallar1 ile gergeklesir (Tunali, 2004, s. 13).
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Bilimde, sanatta, felsefede, egitimde, mimarlikta, kent olgusunda ve hatta moda da
karsimiza ¢ikan bu kavram, s6z diziliminde yan yana geldigi biitiin kipler ile beraber
kullanilabilir fakat her biri kendisine ait bir bakis agisi ile tasarim kavrammi kullanir,

icsellestirir.

Insan etkinlikleri arasinda en énemlilerinden bir tanesi olan, varligindan bu yana insanin
doga karsisinda essiz olmasimi saglayan ve felsefi agcidan insana dair bir unsur olarak
algilanmasi gereken tasarim kavramini, daha da derinlestirerek incelemek miimkiindiir.
Fakat calismanin ana konu basliklar1 olan egitim siiregleri, endiistri, moda konu basliklar1
iizerinden degerlendirmek, bu degerlendirmeyi yaparken de cerceve igerisinde kalmak

adina tasarim kavramimin, endiistriyel agidan degerlendirmesi 6ncellenmistir.

Endiistriyel Tasarim Kavram

Birkag¢ climle ile ifade etmek ya da sinirlandirmak zor olsa da, insanlik tarihi boyunca
tasarim kavrammm her seyden oOnce bir diisiince formu olarak bigimlendigi
diisiiniilmektedir. Bu diislince formunu olusturan insan etkinligi, diistince ve eylem
alaninda insan yasamma dair ¢esitli ve o zamana kadar ifade edilmemis {iriin veya fikir
formunda tarihsel farkliliklarin1 ortaya koyarak kendisini ifade eder. Ayni zamanda
Fmdigin (2018, s. 21) ifadesi ile “Endiistriyel tasarmm islemi, bir {irliniin gerekli gorsel
kavrami ile birlikte ilk genis fonksiyonel tanimini olusturur.” Baska bir acgidan
degerlendirildiginde ise, tasarlanan bir endiistriyel {iriin veya bir sanat eserinin, bir tasarim
varlig1 olmas1 bakimindan farklar1 yoktur. Felsefeden ekonomiye, ekonomiden sanat ve

teknoloji alanlarina uzanan kavaramin igerigine yonelik birgok sey soylenebilir.

Tasarim kavrammin bu genis icerik ve etki alami tarih boyunca degisimlere ugramis ve
insanlk tarihinin birgok 06zelligini igerisinde Oziimseyerek varligini gilinlimiize kadar
tagimistir. Toplumlarin yagam bigimleri, bilgi birikimleri ve bilgiye ulasma yontemleri
farklilagmis ve ilkel toplumlardan itibaren tasarim kavraminin iglevi ve iiriinleri ¢esitlilikler

gostererek var olmustur. Sagocak’in (2003, s. 184) ifadesi ile;
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... Boyle bir diinya resmi i¢inde tasarim, tiretim-tiiketim, teknoloji-sanat, evrensellik-yerellik,
insan-doga, gelisme-koruma gibi pek ¢ok diyalektik iliskinin merkezinde yer almaktadir.
Endiistri devriminden bu yana, tasarim teknolojik gelismelerden, sosyal degisimlerden,
ekonomik, politik, sanatsal her tiirli hareketten dogrudan etkilenmis; ve yasamimn bir i¢

dinamigini olusturmustur.
Sagocak’m ifadelerden de anlasilacagi iizere tasarim kavramima dair 6nemli sayilabilecek
donemlerden biri 19. yiizyilin ilk yarisindan, 20. yiizyilin son ¢eyregine kadar varligini
hissettiren de§isim ortamidir. Bir¢cok acgidan degerlendirilebilecek bu degisim donemi,
toplumlarin ve diislince sistemlerinin var olma ¢abasi ile beraber, ¢alkantili bir siire¢ olarak
tarthteki yerini almistir. Arts & Crafts, Bauhaus, Frankfurt Okulu gibi ¢cagmni ve insanligi
kokten etkileyecek diisiince sistemleri bu donemde filizlenmis, savaslar ve toplumsal
yapilarin degisimi, degisen iiretim ve tiiketim bigimleri, bilim ve teknikteki gelismeler,
tasarim kavramma yeni formlar kazandirmistir. Bu formlar arasinda Onemli

sayilabileceklerden biri de endiistriyel tasarim kavramidir.

[k drneklerini, 19. yiizyilda felsefi alanda gordiigiimiiz ve toplumlarm iiretim ve tiiketim
bi¢cimlerine yansiyarak sekillenen ve halen insan hayatinin iginde etkin bi¢imde var olan
endiistriyel tasarim kavrami, teknigin ve endiistriyel iiretimin gelisimi ile ifade alani
bulmus ve bir¢ok yonii ile tipki ¢at1 bir kavram olarak tasarim kavraminin kendisi gibi

etkileri ontolojik agidan degerlendirile gelmistir.

Tunali (2004, s. 70-71)endiistriyel tasarim kavramin anlatirken, su ifadelere yer vermistir;

... Toplumlarin bilgi toplumu olma yolunda ilerlemesiyle, bireysel insan gereksinmeleri insan
yiginlarinin gereksinmelerine doniisiir ve bu da, yine dogaya alternatif bir varlik olan endiistri
tasarim modellerini beraberinde getirir. El becerisine dayali savunma silahlar1 ve giindelik
kullanim esyasi, araglar ve gerecler, simdi, yiginlarin gereksinmelerini karsilamak igin seri,
kesintisiz iiretim yapan endiistriye doniisiir. Buradan da, insan yasami i¢in bilim kadar zorunlu
olan endiistri tasarimi dogar. Endiistri tasarimi, genelde, endiistri tarafindan iiretilen kullanim
irtinlerinin, bunlar1 kullananin ya da kullanan gruplarin fizik ve psisik gereksinmelerine

uyarlanmasi olarak anlasilabilir.

Tasarim triinlerinin tarihteki ilk 6rneklerinin aksine, endiistriyel tasarim kavraminin ayirt
edici Ozelliklerinden biri, {iretilen {iriinlin bireysel veya dar bir ¢evre i¢in iiretilen iirlin

degil, “yiginlarin tiiketimine sunulmak icin bicimlenmis tirtin” olmast durumudur. Bu

32



durum beraberinde iiretim siire¢lerine dair, diisiiniilerek organize edilmesi gereken birgok
yan unsuru da beraberinde getirmistir. Uriin tasarimi, tasarimm siirecinde toplumsal ve
psikolojik faydalar, iiretim siirecinde olusturulmus organizasyonlar, toplumsal kabul edilis
yontemleri, bir tasarim unsuru olan {riinii olustururken disiiniilmesi gereken konu
basliklarindan bazilaridir. Tiirk Dil Kurumu Bilim ve Sanat Terimleri Sozliigiinde yer alan
“Belirli bir gereksinimi karsilamak amaciyla iirliniin goriiniisli, degeri ve islevlerinin
gelistirilmesi ve Uriiniin tiretimi i¢cin gerekli makine, donatim ve cevrenin tasarlanmasi.”
(TDK, 2019) seklideki ifade, bu konu basliklarina 1s1k tutabilecek tanimlardan bir tanesi
olarak degerlendirilebilir. Ayrica Erhan (1978, s. 110) da “endiistri tasarimi olgusunu,
endiistriyel yontemlerle liretilen iiriinlerin kullanici ve kullanici gruplarinin fiziksel ve
psikolojik gereksinmelerine uyum saglayacak bicimde tasarlanmasi siireci” olarak

tanimlamaktadir.

Yukaridaki tanimlardan da anlasilacagi {izere, endiistriyel tasarim kavraminin
betimlenmesinde genellikle felsefi, psikolojik ve tarihsel igerik goz ardi edilirken;
ekonomik yon 6n plana ¢ikartilmissa da kavrama iliskin icerik arayisi derinlestirildikge,
altyapismin zenginligi de ortaya ¢ikmaktadir. Sanayi Devrimi’nden bu yana etkinligini
hizla arttiran endiistri {irlinleri tasarimi kavraminin kendi kurallar1 ve bakis agis1 ile bircok

farkli unsurun yan yana getirilerek diisiiniilme zorunlulugu oldugu agiktir.

Cagimmizda endiistriyel tasarim kavrami igeriginin, yeni iirlinii ortaya koyma siirecinde,
diger bilimler ile ortak zeminler olusturularak sekillendirildigi diisiiniilmektedir. Bu
anlamda kavramin, insan ve kitle ihtiyaclarinin ortaya konulmasi siirecinde psikoloji ve
toplumsal psikoloji, estetik degerlerin ortaya konulmas: siirecinde felsefe ve sanat, liretim-
tiikketim siireclerinin ortaya konulmasi siirecinde de ekonomi ve pazarlama bilim dallar1 ile
etkilesimi Ornek olarak verilebilir. Fakat giliniimiizde bir¢cok endiistriyel {irlin iireticisinin,
endiistriyel tasarim tirlinlinii daha ¢ok kar sonuc¢ odakli bir bakis acisi ile diisiiniip
siglastirilarak diger biitliin etkileyen alanlarin goz ardi edebildikleri diisiiniilmektedir.

Tiirkiye gibi tretimlerini tasarrm — bilim kiiltiiriiniin deneyimlerine dayandirmayan
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iilkelerde, endiistriyel seramik iirlinii iiretim siiregcleri de benzer tehditler karsisinda

korumasizdir.

Glinlimiizde endiistriyel {iriiniin kopya ile tekrar1 ve buna bagl olarak bir tasarim unsuru
olan ilk 6rnekten kopma nedenleri ile olusan, {iriinde ¢irkinlesme olgusunun, endiistriyel
tasarim kavraminin sadece ekonomi odakli gériilmesi nedeni ile olustugu diistiniilmektedir.
Kar amagh diisiinme siireci ile olusan bu durum, yent iirlin olusturmakta tasarim degeri ile
olusan estetik ¢abay1 goz ardi eder ve yan etkileri sadece bununla da smirli kalmaz.

Endiistriyel tirtinde fayda sadece kar oranlari ile ifade edilecek bir durum degildir.

Goksel (2013, s. 12) ise benzer bir bakis a¢isini “tasarim, tiiketicilerin istek ve ihtiyaglarina
konsantre olan bir is felsefesidir. Saghkli miisteri iliskileri kurmak icin tiiketici
ihtiyaglarin1 ve bu ihtiyaglar1 sekillendiren etmenleri anlamada farkli bir zihinsel yapiya
sahiptir” seklinde ifade etmistir. Agiklamaya gore tasarim kavrami aslinda tek yonlii olarak
ireticinin beklentisini tatmine ¢alismaz, aynm1 zamanda insanin islevsel ve estetik
degerlerini de olusturan ve tatmin eden bir islevi de iistlenir. Diinya ¢apinda birgok iiyesi
bulunan The World Design Organization (WDO, 2019) endiistriyel tasarim tanimini 1959,

1960 ve 1971 de revize ederek yenilemis ve en son olusturdugu tanimda;

...Endiistriyel tasarim endiistri tarafindan iiretilen nesnelerin bicimsel niteliklerini belirlemeyi
ama¢ edinen, yaratici bir faaliyettir. Bu bicimsel nitelikler sadece dis 6zelikler degil, ayni
zamanda hem kullanicinin, hem de ireticinin bakis agisindan tutarli bir birlige doéniistiiren
yapisal ve fonksiyonel iligkilerdir. Endiistriyel tasarim endiistriyel iiretim tarafindan

sartlandirilmis insan ortamiin tiim yonlerini igerir

seklinde ifade ederek, fayda iliskisinin ¢ok yonliiliigline deginmistir.

Endiistriyel iirlinde bi¢im olusturma cabasi ile ortaya koyulmaya calisilan estetik deger,
tipk1 bir sanat eserindeki gibi form, ¢izgi, renk, malzeme vb. bi¢cim elemanlarinin ortaya
koyulmas: ile yaratilmaya calisilir. Boylelikle insan algisi yonlendirilerek tasarimin
algilanmasinda estetik deger yaratilmaya ¢aligilir. Tunali (2004, s. 72-73) bu durumu;

...Su ictigimiz bardagin, kullandigimiz c¢atalin, bindigimiz otomobilin hosumuza gitmesi,
onlarin bir estetik obje olmalardan, yaratict hayal giicliniin onlar1 reel varligia, metaline ya

da odununa bigim vermesinden ileri gelir. Boyle bir bigim verme ve ondan duyulan hoslanma,
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bir estetik olaydir. O halde, her tasarim, ilkin ontolojik temelde bir estetik olguyu ifade eder ve

her tasarim varlig1 da temelde bir estetik obje demektir.

seklinde ifade etmistir.

Bunun yaninda endiistriyel bir tasarimda daha fazla kendisini hissettiren bir baska degerin
ise islevsellik oldugu ifade edilmektedir. Heyer’e gore (1993, s. 10) “Form fonksiyonun
kabidir, etkileyici bir tasarimin 6l¢iisii ancak miitkemmel iglevsellik olarak tanimlanabilir”.
Herhangi bir endiistriyel tasarim, kullanim kosullar1 ve var olma amaci ile ihtiyaca karsilik
verecek Olciide ve hatta son kullanicinin hayal giicliniin 6tesinde olanak saglayan tasarim
unsurlar ile zenginlestirilmelidir. Islevselligin olmadig1 endiistriyel tasarim unsurunun
yeni, yaratici ve pratik gereksinimleri igeriginden s6z edilemez. Boylelikle, bir endiistriyel
tasarim unsuru triin, islevsel degerleri ve estetik degerleri icerisinde barindirabilir.
Bauhaus’a kadar gelen islevselligin ve estetigin yan yana olamayacagi igerikli tartigsmalar
Bauhaus’dan sonra kendisini endiistriyel tasarim kavrami ile somutlayan duruma
ulagmustir. Giiniimiize kadar ki siiregte ise, felsefe ve pratik alanda endiistriyel tasarima
dair bircok diistinsel yap1 olusturulsa da, endiistriyel tasarim fikrinin ilk ivmeyi
kazandirmasi nedeni ile Bauhaus bu caligmasmin onemli bir unsuru olarak yer almasinin

nedenlerindendir.

Endiistriyel tasarim konusunda tanimlanmasi gerekli olan bir baska kavram ise tasarimci
kavramidir. Ayni sekilde tasarimci kavrammin da c¢ok boyutlu ve c¢esitli katmanlar1 bir
arada igermesi kaginilmazdir. Tasarimcinin estetik degerler temelinde bir yaratici/sanatgi,
iirlin ve iiretim ¢ercevesinde zanaatgi, niteliklerini biitiinlestirerek yetilerini iiretim siirecine
tastyabilmesi gerekir. Bu niteliklerin ortak bir zeminde bir araya getirildigi ilk sistemli
diizenlemeler Bauhaus okulunda karsimiza c¢ikar.  Sparke  “20.yy’a yaklasirken
“tasarimc1”, sanat¢i, mimar ya da zanaat¢idan farkliligi noktasinda heniiz profesyonel
anlamda tanimlanmamis olmasina ragmen, mekanizasyonla gelen is boliimii sonucu yeni
rollerin formiilasyonu ihtiyac1 kendini hissettirmekteydi” ifadesine yer vermistir (Sagocak,
2003; Sparke, 1986). Baslangi¢ dinamikleri ile birlikte boyle ifade edilse de giiniimiize

kadar tasarimci tanimm igerigine eklenecek bir¢ok yan unsurdan etkilenmisti. Teknoloji,
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pazar olusturma - hakimiyet ¢abalar1 ve insani degerleri siirdiirebilme ¢abasi giinden giine
arttig1 i¢in tasarimci profili tanimi genislemis, blinyesinde barindirmasi gereken 6zelikleri
daha da artmistir. Giiniimiizde tasarimci kavramima iliskin tamimlama Tirkiye’deki
Endiistriyel Tasarimcilar Meslek Kurulusu Dernegi tarafindan su sekilde ifade edilmistir

(2019).

... Tasarimci, {irinlin insanla iliskisini, oncelikle tirliniin kullanimt sirasinda konforlu, saglikli,
giivenli, iletigimli bir iliskiyi saglamak, daha sonra bunlara ihtiya¢ duyan tiiketiciye bu iiriinii
ulastirmak amaciyla o iriine yilikledigi biitiin gorsel, estetik ve fonksiyonel degerlerle ifade
eder. Tasarimci endiistriyelligin gerekleri dogrultusunda, insanin ihtiyaglarma cevap verirken
ayn1 zamanda kendisini istthdam eden, tasarladigi iiriinii {iretip pazarlayacak olan girisimciye

de liriin lizerinde rekabet avantaji saglayacak bir farklilik yaratma ¢abasimdadir.

Endiistriyel {iriin, tiiketici, yatirimci ve tasarimci dongiisiinde anlatilmaya calisilan bu
tanim, tasarimcmin bakis agis1 ve yeterlilikleri konusunda eksiklikler barindirsa da,
genellikle tasarimci is kolunun benzer ifadeler ile ortaya koyuldugu goriilmiistiir.
Gilinilimiizde tasarimci egitim siirecinden itibaren, sanat disiplinleri basta olmak iizere, fen
bilimleri ve sosyal bilimler alanlarina hakim olmali ve hangi {iretim alaninda caligiyorsa o
iiretim alaninin tarihsel evrimini ve yeterliliklerini bilmelidir. Bu genis ortamda, biitiin bu
alanlara hakimiyet s6z konusu olamayacagina gore bir tasarimcimin bilgiye ulasma ve
smiflandirma yeteneklerinin yaninda, kolektif caligma yeterliliklerine de sahip olmasi
beklenir. Kii¢iikerman’da (2014) kitabinda endistri {iriinii tasarim siirecinde farkli
disiplinlerden yetkin insanlar ile birlikte ¢alismanin, iriiniin tiikketici tarafinda ¢ok yonlii
kabul edis ve algilayls durumunu gézetmesi ve bunun yananda tasarimcinin farkli goriisler

ile lirline yaratici ¢éziimler getirerek yon vermesi agisindan 6nemine deginmistir.

Diger disiplinlerin tasarim siirecine katilimi kadar, {iriin tasariminda tasarimcinin 6zgiin
fikir gelistirmesi, onun yaratict kimliginin iligkilidir. Sagocak’in (2003) “Tasarimcilarin,
bir yandan kendi yaratici bireyselciliklerini 6ne ¢ikarmak zarinda olan sanat¢1 ve zanaatgi,
diger yandan teknik bir deneyime sahip olmasi gereken bir miihendis olmalar1
beklenmektedir.” seklindeki ifadesi ile tasarimcida 6zgiin fikir olusturma durumunun,

birden fazla alanda hakimiyet gerektirdigi konusuna vurgu yapmaistir.
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Bunun yanmda bir endiistriyel {iriiniin, hangi alan olursa olsun, tasarim siirecinde
degismeyen genel adimlar1 bulunmaktadir. Kiiglikerman (1996, s. 67), bu adimlar1 dort

asamada smiflandirmistir.

1- Yeni {iriin tasarimi i¢in “On verilerin” belirlenmesi ve hazirliklar,
2- Yeni tasarimin “olugma-gelisme” donemi,

3- Yeni tasarim “Oneri’’sinin ortaya ¢ikarilmasi,

4- Onerinin “dogrulanmas1” ve tasarimin tamamlanmasi.

Gilinlimiizde bir tasarimciya yiiklenen yeterliliklerin, neredeyse insana dair her tarihsel
durumu barmdirmasi gerekliligi ortadadir. Yeterli tasarimci profili olusturma siirecinin
zorunlulugu ve zorlugu ise egitim biliminin konusu haline doniismektedir. Tasarimcinin
cok yonlii bakis acis1 firmay1 oldugu kadar i¢inde bulundugu toplumu ve diinyay1 olumlu
yonde etkileyecek bir unsur haline doniisebilir. Ayrica Alp in (Alp, 2009, s. 4) ifadesi ile
“21. yy bir tasarim ylizyihdir. Tasarimin giicii iilkelerin ekonomik agidan gelisimi ve
diinya pazarlarindaki rekabet giiciinii nemli 6l¢iide etkilemektedir”. Egitim bu profildeki
tasarimcilar1 yaratma siirecinde temel dinamik olarak goriilebilir. 19. yiizyilin ortalarindan
itibaren amaci tasarimci yetistirmek olan okullar kurularak giiniimiize kadar gelinmistir.
Tarihsel siirecte kimi zaman kendisini tekrar eden, kimi zamanda doneminde 6nemli etkiler
birakan bu denemeler, teknoloji gibi siirekli degisen unsurlar ile tekrar tekrar revize
edilmistir. Endiistriyel bir meta iirlinii olan seramik sektorii iiriinleri ve egitimi ise bu
hareketten bagimsiz degildir. Sanayi devrimi sonras: siirecte gelisen teknolojiden, donemin
sanat ve kiiltiir hayatindan payma diiseni fazlasiyla almistir. Egitim ise sadece teknolojik
olarak degil icerisinde “moda” kavrami gibi kavramlarin da bulundugu diisiinsel alanda
yeniden degerlendirilmek zorundadir. Giinlimiizde tasarimciya yliklenen yeterliliklerin, bir
boyutu da, tez ¢alismasina konu olan, “moda” kavramini da kapsamaktadir. Tasarimcinin
estetik, felsefi ve islevselligi bir arada barindiran yaraticiligl, moda agisindan hayati olan
yenilik, albeni ve farkliligm ortaya konulmasi i¢in kagmilmaz bir gereklilik olarak

karsimiza ¢ikar.
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Bir meta {riinii olan endiistriyel seramigin ise tasarimindan son kullanicinin kullanim
alanina girene kadar yukarida anlatilan biitiin bu girift ve diyalektik iligski igerisinde
degerlendirilmesi gerektigi diisiiniilmektedir. Bu agilardan seramik malzemenin ve bu
malzeme ile olusturulmus seramik {iriinlin ne oldugunu, Diinyada ve Tiirkiye de

endiistriyel seramik iiriiniin ekonomik olarak yerini agiklamak yerinde olacaktir.

Seramik - Endiistriyel Seramik Tliskisi

Insanli Tarihin ilk zamanlarinda insan, ilk 6nce dogada hazir bulunan malzemeleri, hayatta
kalabilmek, dogaya ve zorluklarina kars1 galip gelebilmek, kisacas1 yasamini daha giivenli
ve konforlu kilabilmek adma etkin bir bigimde kullanmustir. Insanin bu etkinligi siirecinde
bir¢cok avantajlar1 nedeni ile hazir olarak bulup ilk kullandigi malzemelerden bir tanesi
seramik hammaddesi olan “kil” dir.

... Insanm seramik ile tamisikligi, toprak ve suyu karistirarak camur haline getirip elde
bigimlendirdikten sonra ateste pisirerek, suya ve atese karsi dayanikli seramik yapimi, MO 8.
binin sonlarina tarihlenmektedir. Baslangicta kil; pisirme, servis, depolama, oyuncak, heykel,
taki, cat1 kiremidi, kandil, kiink ve yazi yazma gibi pek ¢ok amag i¢in kullanilmis, tiretildigi
bolgede varlik gdstermis tiim medeniyetlerin izlerinin tagiyiciligini yapmistir (Okumus, 2017,
S. 2).

Sekil 1. M.0.7000, Neolitik Dénem kaplari, Bar¢in Hoyiigii, Bursa http://www.nit-
istanbul.org/event/new-discoveries-at-barcin-hoyuk-a-step-towards-understanding-the-
neolithic-of-northwest-anatolia sayfasindan erisilmistir.

IIk kullammimndan bu yana seramik hammaddesinin islev cesitliligi ve icerigi bilim ve
teknolojinin gelisimi ile farklilagsa bile, gliniimiize kadar yasamm her alaninda etkin bir

bicimde kullanildig1 bilinmektedir. Hammaddenin avantajlar1 ile olusmus kulanim
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olanaklar1 bilimin ve teknigin gelisimi ile birlikte cok genis bir alana yayildigini
vurgulamak yerinde olacaktir. Fakat bu calisma 0zelinde tasarim gerektiren endiistriyel
seramik {rilinler incelenecegi icin, metaliirji ve kimya biliminin igeriginde de yer alan,
teknik seramikler inceleme kapsami disinda birakilmistir. Bu bakis agisi ile daha dnce
deginilen konular ¢ergevesinde, seramik malzemenin tanimi yapilmasina ragmen, sektor ve
endiistriyel bir iirlin baglaminda seramik {riinii ve smiflandirma bigimlerini yeniden ele

almak yararl goriilmiistiir.

Diinyada seramik sektoriiniin taniminin ve liriin siniflandirmalarinin ¢esitli kuruluslarca ve
ekonomik organizasyonlarca olusturulmus oldugu goriilmektedir. Uriin smiflandirmalari,
ekonomik faaliyet alanlar1 ve iirlinlerin 6zelliklerinden yola ¢ikarak olusturulmustur.
Avrupa Birligi tarafindan olusturulan “Avrupa Birligi Icerisindeki Ekonomik Faaliyetlerin
Genel Sanayi Smiflamas” (NACE — Nomenclature générale des Activités économiques
dans les Communautés Européennes) ve Birlesmis Milletler tarafindan olusturulan “Tim
Ekonomik Faaliyetlerin Uluslararas1 Standart Sanayi Siniflamasi” (ISIC — International
Standard Industrial Classification of all Economic Activities) (Sel, 2006, s. 46) diinyada
yaygin kullanilan siniflandirmalardir. Uluslararas1 ticaret gozetilerek yapilan bu
smiflandirma Birlesmis Milletler ve Avrupa Toplulugu tarafindan sadece seramik {iriin
degil tiim ekonomik faaliyetlere konu olan iirin guruplar1 i¢in yapilmis bir

smiflandirmadir.

Uriinlerin &zelliklerinden yola ¢ikarak olusturulup genis bir kitle tarafindan kullanilan bir
diger smiflandirmalar ise; Birlesmis Milletler tarafindan olusturulan “Merkezi Uriin
Siniflandirmasi” (CPC — Central Product Classification) ve yine Avrupa Birligi tarafindan
olusturulan “Avrupa Birligi Faaliyetlerine Gore Uriin Smiflandirmas1” (CPA — European
Classification of Products by Activity) olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Fiisun Yenilmez ,
Ethem Hakan Ergec¢ ve Kilig, 2018, s. 17). Her bir siniflandirma bi¢iminin kendisine ait bir
bakis acist olmakla birlikte, bizim ic¢in yukaridaki kaynaklara paralel benzerlikler

gozetilerek, T.C. Kalkinma Bakanliginin Onuncu Kalkinma Plan1 Seramik Calisma Grubu
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Raporunda (2015, ss. 4-5) ifade edilen siniflandirma seramik sektoriinii tanimlamak adma

onemli bir kaynaktir.

Seramik sektorii, seramik yer ve duvar karolari, banyolarda ve mutfaklarda kullanilan
lavabolar, klozetler, rezervuarlar, tugla ve kiremit gibi insaat sektOriiniin girdisi olan
malzemeleri, refrakter har¢ ve tugla malzemeleri, giinliikk hayatimizda kullanilan siis, sofra

ve mutfak esyalar1 ve modern bilim ve teknigin iiriinlerini ve teknolojilerini tireten;
* Seramik kaplama malzemeleri,

* Seramik saglik gerecleri,

 Refrakter,

* Seramik sofra ve siis esyalari,

» Teknik seramikler,

* Tugla ve kiremit alt sektorleri, olarak isimlendirilmistir.

Raporda yer alan genis sektor tanimina ragmen, tasarim unsuru ile satig miimkiin olan ve
pazar payi olusturan seramik kaplama malzemeleri, seramik saglik gerecleri, seramik sofra
ve siis esyalart ve bu lriinlerin Tiirkiye’deki iiretim alanlari, tez ¢alismasinin sektor
icerisindeki incelenen iiretim kollarmi olusturmaktadir. Seramik sektor birlikleri, bankalar
ve devlet kurumlar:1 sektoriin iiretim kollarini ifade ederken, iiretilen triinlerin bir kismini
seramik kaplama malzemeleri, seramik saglik geregleri seklinde isimlendirmis ve daha ¢ok
ingaat sektOriiniin icerisinde yer alan dekoratif — islevsel {iriinler olarak degerlendirmistir.
Seramik sofra ve siis esyalar1 iretimini ise ziliccaciye is kolunda degerlendirdikleri
goriilmiistiir. Uretim kosullar1 degisse de seramik sofra ve siis esyalari, tasarim unsuru
barindiran ve satis farklarini1 daha ¢ok tasarimin yonlendirmesi ile olusturan bir sektor kolu

oldugu i¢in, arastirma kapsaminda incelenmesi zorunlulugu ortaya ¢ikmustir.
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Sekil 2. Diinya seramik {riinleri ihracati 2019-2020. Ekonomi ve Strateji Danigmanlik
Hizmetleri  (2019). Seramik  sektorii makro  pazar arastirmast  2018/2019.
https://serfed.com/upload/sunum/%C3%87CS%C4%B0B%20SERAM%C4%B0K%20%C
3%87ALI%C5%9ETAY%20SUNUM%2023%20KASIM%202019%20.pdf  sayfasindan
erisilmistir.

Seramik kaplama malzemeleri yer ve duvar kaplamasinda kullanilan, seramikten yapilmis
kaplama malzemeleridir. Tiirkiye’de ¢ogunlukla seramik yer karolarma “seramik karo”, duvar
karolarina ise “fayans” denilmektedir (DPT, 2008, s. 3). Seramik kaplama malzemesi
iirtinlerinde teknolojik gelismelerin beraberinde malzeme kaliteleri glinden giine gelismise
gdstermistir. Uretim kosullarmim gelismesi dayaniklilik ve estetik ifade olanaklarini arttirmus,

dogal tas iriinlerin pahalilig1 karsisinda seramik kaplama malzemesinin tiiketim oranlarini

arttirarak ingaat sektoriiniin vazgecilmez malzemesi olmustur.

Seramik saghk geregleri; inorganik-metalik olmayan hammaddelerin belirli oranlarda
kargtirilarak akigkan bir camur haline getirilmesi, daha sonra da al¢1 ve/veya sentetik regine
kaliplarda sekillendirilerek 1200-1250 C civarmnda pisirilip su emme degeri %0.75’in altimda
olan tirtinlerdir. Kil, kaolen, kuars, feldspat gibi inorganik hammaddeler temel yap1y1 olusturur.

Seramik saglik gereglerinde lavabo, ayak, klozet, rezervuar, bide, hela tasi, pisuar ve dus teknesi
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beyaz ve renkli olmak tizere {iriin yelpazesinin baslica tirlinleridir (DPT, 2008, s. 55). Bu tiriinler
banyo ve mutfak dekorasyonunda, ingaat sektortii icerisinde Onem tastyan tiriinlerdir ve neredeyse

hijyen 6zellikleri nedeni ile alternatifSiz tiriinler olarak kullanilmaktadirlar.

Seramik sofra ve siis esyalar1 alt sektorii ise; kil, kaolen, kuvars ve feldspat gibi inorganik
maddelerin belirli oranlarda karistirihp, suyla hamur haline getirilmesini takiben uygun
metotlarla sekillendirildikten sonra 1000 -1400 °C ‘de pisirilmesi ile elde edilen sirli, desenli
veya desensiz, tabak, kase, fincan gibi sofra esyalarmin ve vazo, biblo, heykelcik vb. gibi siis

esyalarmin imal edildigi sektor olarak tanimlanmaktadir (TKB, 2005, s. 1).

1960’Ih yillardan itibaren hizlanan tretim, iscilik, enerji, lojistik, hammaddeye yakinlik
avantajlar1 gozetilerek gorece diisiik maliyetli {iretim imkanlarmna sahip iilkelere kaydirilmasina
neden olmus ve bu durum seramik endiistrisinin diinya genelinde gelismesine neden olmustur
(Fisun Yenilmez vd., 2018). Seramik sektoriinde diinyadaki genel durum Ergiiven’in (2015)
aciklamasi ile;

... Tasarim, {istiin kalite, tasarim ve markalasma ile 6ne ¢ikan Italya ve teknoloji odakl iiretim ile 6ne
¢ikan Ispanya’dan sonra tiim iilkeler, geleneksel seramik iiriinlerinde fiyat rekabetine odaklannus ve
karo sektériinde, Cin, Brezilya, Ispanya ve italya éne gikan iilkeler olmustur. Sektdriin énde gelen
diger tilkeleri Birlesik Krallik, Almanya, Kuzey Avrupa ve ABD ise, seramigin kullanim alanlarin
gelistirmeye odaklanarak, teknik seramik alaminda liderliklerini siirdiirmektedirler. Ispanya ve
Italya’daki baslica iireticiler; Tiirkiye, Cin, Misir, Hindistan gibi gelisen merkezler ile rekabet
etmektedir. Asir1 rekabet; bu tireticilerin, tiretimi daha yiiksek kalite ve fiyat araliklarina kaydirmasina
neden olmustur.... Cin, kendi {iretim teknolojisini gelistirmeye baslamistir. Enerjide disa bagiml

olmayan iilkelerdeki iireticiler, giin gectikce daha fazla avantaj kazanmaktadir.

Yukaridaki ifadelerden de anlasilacagi gibi, 1960’ yillardan itibaren gelisimini siirdiiren
sektoriin, kar amaci giiderek iiretim alanlarim giderek genisletme zorunlulugu ortaya ¢iktigi
diistiniilmektedir. Sektoriin hammaddede, lojistik ve ucuz is giiciinde olanakl tilkeleri 1960°l
yillardan itibaren, teknoloji ve tasarimda giiclii olan {ilkeler tarafindan teknoloji ve tasarim
geliskinliklerini satig yolu ile transfer ederek kar elde ettikleri lilkeler haline doniismiislerdir.
Sektorde italya ve Ispanya seramik iiretim teknolojileri, Ar-Ge, marka ve tasarim
konularindaki geligsmislikleri ile katma degeri daha fazla iriinler iretmis ve bu

liderliklerini giiniimiize kadar siirdiirmiislerdir.
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Tablo 1

Seramik Kaplama Malzemeleri Ihracatcilart (Milyon Dolar)

Diinya

Toplamu 2018
ULKE 2013 2014 2015 2016 2017 2018 Igindeki o

Biiyliime %

Pay1

2018 %
Italya 4.354 4.609 4.096 4.371 4.596 4.667 25,3 1,54
Cin 7.892 7.718 8.325 5511 4.448 4.436 24,1 -0,27
Ispanya 2.974 3.091 2.719 2.845 3.029 3.221 17,5 6,35
Hindistan 224 431 553 661 694 1.016 55 46,47
Tiirkiye 605 598 500 512 551 598 3,2 8,41
Brezilya 280 282 294 309 340 450 2,4 32,49
Almanya 453 468 382 403 431 441 2,4 2,43
fran 459 461 VY 345 394 426 2,3 8,07
Polonya 295 292 247 272 282 314 1,7 11,37
Portekiz 337 327 265 273 288 313 1,7 8,66
Ilk 10 iilke 17.873 18.278 17.380 15,502 15.054 15.883 86,2 5,51
toplami
Diinya 21.043 21358 20.461 17979 17.609 18.421 100,0 4,61

Not: Ekonomi ve Strateji Danismanlik Hizmetleri (2019). Seramik sektérii makro pazar arastirmasi

2018/2019.

https://serfed.com/upload/sunum/%C3%87CS%C4%B0B%20SERAM%C4%B0K%20%C3%87AL1%C5%9
ETAY%20SUNUM%2023%20KASIM%202019%20.pdf sayfasindan erigilmistir.

Tablo 2

Seramik Kaplama Malzemeleri Ihracat Birim Fiyatlar: Dolar / M2

ULKELER 2014 2015 2016 2017 2018
Italya 16,96 14,82 14,70 14,86 15,85
Portekiz 10,82 9,21 8,98 9,47 9,90
Almanya 8,86 9,56 8,24 8.00 9,01
Ispanya 8,74 8,02 6,14 6,20 6,50
Polonya 7,03 5,96 5,96 5,97 6,27
Tiirkiye 7,06 6,49 6,33 6,16 6,24
Cin 8,64 8,92 6,66 5,50 5,22
Hindistan 4,21 4,13 3,56 3,65 3,70
Brezilya 4,08 3,83 3,27 3,60 3,30
Iran 2,40 2,34 vy 2,22 2,24

Not: Ekonomi ve Strateji Danigmanlik Hizmetleri (2019). Seramik sektorii makro pazar arastirmasi

2018/2019.

https://serfed.com/upload/sunum/%C3%87CS%C4%B0B%20SERAM%C4%B0K%20%C3%87ALI%C5%9
ETAY%20SUNUM%2023%20KASIM%202019%20.pdf sayfasindan erisilmistir.
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2019 Yilinda yaymlanan ESDH (Ekonomi ve Strateji Danigmanlik Hizmetleri) verilerinde
(Tablo 1) , seramik kaplama malzemeleri ihracat¢ilar1 siralamasi 6rneginde oldugu gibi,
ilk 5 iilkeyi Italya, Cin, Ispanya, Hindistan ve Tiirkiye olusturmaktadir. 2018 de italya ve
Cin ihracat siralamasi payinda diinyanin neredeyse yarisina yakimn ihracat oranmi elde
etmis olduklar1 goriilmektedir. Tablo 2 de yer alan 2018 seramik kaplama malzemeleri
ihracat birim fiyatlar1 siralamasinda ise Italya 15,85 M2/Dolar birim fiyat ile siralamanin
basinda yer alirken, Cin 5,22 M2/Dolar birim fiyat ile siralamaya 7. Siradan dahil
olabilmistir (E.S.D.H., 2019). Giiniimiizde Ar-Ge, teknoloji ve tasarim kavraminin 6nemini
anlatan bu &rnekte Italya M2/Dolar birim fiyat: elde ederek nitelikli ve giincel iiretim
vizyonu sayesinde liderligini siirdiire gelmistir. Cin ise glinlimiizde ucuz is giici,
hammadde, devlet destegi ve ucuz enerji olanaklar1 ile ihracat swralamasinda onde yer
alabilmistir. Tez calismasinin sektor temsilcileri ile yapilan goriismelerinde de somutlanan
bu bilgi Tirkiye i¢in de farklilik gosterememektedir. Genel olarak seramik kaplama
malzemeleri {iriin grubu {lizerinden anlatilmaya ¢alisilan bu durum, seramik saglik geregleri
ve seramik sofra, mutfak ve hediyelik iiriinler i¢in de gecerli bir durumdur. Tiirkiye zengin
hammadde kaynaklar1 ve ucuz iiretim olanaklar1 ile fiyat rekabeti ortaya koyarak diinya

seramik sektoriinde varligini devam ettirmeye ¢alismaktadir.
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Tablo 3

Rakip Ulkeler Icin Seramik Sektérii Degerlendirmeleri

ULKELER 2017-2018 ana egilimler Tiirkiye icin rekabet etkisi

Cin Seramik sektoriinde sona eren kamu Pazarlardaki haksiz Cin rekabeti
destekleri, atil liretim kapasitesinde azalacaktir, kaliteli ve yiliksek katma
konsolidasyon ve ihracatta segment degerli iirtinler segmentinde ise Cin
degisikligi. rekabeti artacaktir.

Italya Sektorde doniisiimiin sonuna gelinmis Italya rekabet giiciinii korumaya
olup, yenilikgilige verilen énem artirilarak  devam etmektedir.
kiiresel liderlik korunmaktadir, ABD ve
AB’deki iyilesme sektdre ivme
kazandirmaktadir.

Ispanya Sektorde konsolidasyon tamamlanmig Canlanan ihracat pazarlarinda agresif
olup ABD ve AB pazarindaki bilyiime ile  rakip olurken, kendi i¢ pazarinin
ihracat yeniden artarken, i¢ pazar da canlanmasi Tirkiye i¢in firsat
biiylimeye baglamustir. olabilir.

Polonya Orta ve Dogu Avrupa ile Baltik Bu yakin pazarlarda Tiirkiye igin
Boélgesinin en dnemli iireticisi ve Italya ve Ispanya’dan sonra kuvvetli
ihracatgist konuma geldi. bir diger rakip.

Rusya I¢ pazardaki canlanma ile iilkedeki yerli Tiirkiye’nin potansiyel pazarlari ile
ve yabanci Ureticiler i¢-dis pazar kurulan giimriik birligi Tiirkiye i¢in
dengesini yeniden kurmaktadir, bolgede tiye iilkelerde rekabeti daha zorlu
kurulan gtimriik birligi icinde avantaj hale getirmektedir.
saglanmugtir.

Hindistan Hizli artan i¢ talebi karsilamak i¢in tiretim  Hindistan’in Ko6rfez ve Orta dogu
kapasitesindeki agresif artis siirmekte iilkeleri, Irak, ABD, Almanya,
olup, bu kapasite diisiik segmentli ihracat ~ Brezilya ve Meksika ile 6zellikle
pazarlarina da agilmaya baslamustir. Tirkiye’nin hedef pazari olan Sahra

Afrika gibi tiim bolge ve iilkelere
erisimi Tirkiye i¢in rekabet baskisi
yaratacaktir, Hindistan ikinci bir Cin
etkisi yaratabilecektir.

Iran Son yillardaki yatirimlar ile iiretim [ran ucuz iiretim maliyetleri ve
kapasitesi modernlestirilmistir ve ihracatta lojistik/tagimacilik avantajlar ile
ataga gecmistir, ancak yaptirimlarin Tiirki cumhuriyetler, Giiney Bati
yeniden baslamasi ile ekonomi Asya, Orta dogu ve Irak pazarinda
zorlanmakta ve pazarlara erisim olanagi rekabeti artirirken, yaptirimlar ile
yeniden ortadan kalkmaktadir. rekabet baskis1 azalacaktir.

Vietnam Son yillarda yabanci sermaye Heniiz i¢ talep ihtiyacini karsilayan
yatirimlarinin da katkisi ile tiretim Vietnam orta vadede ABD pazari
kapasitesinde artis1 siirdiirmiis olup, basta olmak iizere Tiirkiye i¢in yeni
biiytik 6l¢ilide i¢ talebe yonelik tiretim bir rakip olacaktir.
yapmaya devam etmektedir.

Misir Afrika tilkeleri i¢inde en biiyiik {iretim Ozellikle Afrika pazarinda CFTA

kapasitesine sahip olan ve kendisi i¢in
geleneksel olan sektorde iyilestirme
yatirimlari yapilmaktadir.

anlagmasinin da etkisi ile Tiirkiye
icin rakip olacaktir.

Not: Cimento Cam Seramik ve Toprak Uriinleri Thracatcilar Birligi (2018a). 2018 Faaliyet Raporu - 2019

Calisma

Programi.

ANKARA:

2d99543c236.pdf sayfasindan erisilmistir.
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Seramik sektorii, ihracatta yerli kaynaklari en ¢cok kullanan ve ithal iirlinlere bagimliligi en
az olan sektdrlerden biri olarak Tiirk ekonomisine katkist olduk¢a onemlidir (Ergiiven,
2015, s. 5). Sektor genelinde hammaddenin %90’1 yurt i¢inden temin edilmektedir.
Hammadde ve ara maddelerin ¢ogunun yurt i¢ginden karsilanmasina ve biiyiik oranda
ihracat yapilmasina paralel olarak sektor tarafindan 6nemli katma deger yaratilmaktadir.
Ulusal ve uluslararas: ticaret verileri her yil degismesine karsin, ortalama seramik
thracatinin  %57,2°si seramik kaplama malzemelerinden, %?22,6’s1 seramik saglik

gereclerinden, %11,7’si ev ve siis esyalarindan olusmaktadir (Kaya, 2016, s. 7).

Goriilmektedir ki hammadde avantajlari, tretimdeki isgiicii olanaklar1 ve diinyadaki
cografi konumu nedeni ile Tiirkiye, aslinda diinya {izerinde 6ncii konumda olmaktan ¢ok
iretimin temel unsurlarindaki avantajlarint kullanarak diinya seramik sektdriindeki
varhigin1 devam ettirmeye calismaktadir. Ifade edilen toplamda %91,5 seviyelerindeki
iiretim yiizdeleri sektoriin teknoloji ve tasarim yolu ile degil, var olan olanaklar1 kullanarak
diinya sahnesinde bulunma ydntemlerini ortaya koymaktadir. Italya-Cin &rneginde oldugu
gibi teknolojik gelisimin ¢ok fazla 6nem olusturdugu ve bunun yaninda tasarim, yeni
konsept olusturma ¢abasinin da 6nemli oldugu sektorde Tiirkiye diinya genelinde sektoriin

lokomotifi olma durumundan uzak bir goriintii ¢izmektedir.
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Tablo 4

Tiirkiye Seramik Sektoriinde Geligmeler

2013 2014 2005 2016 2017 2017

Degisim %
Diinya Seramik Thracati 26.690 28.350 28.020 24.400 25.400 4,1
(Milyon Dolar)
Tiirkiye Seramik Ihracati 808 820 698 724 782 8,0
(Milyon Dolar)
Tiirkiye Pay % 3,03 2,89 2,49 2,97 3,08 3,9

Diinya Seramik Kaplama 11.980 12.428 12.460 13.255 13.552 2,2
Uretimi (Milyon

Metrekare)

Tiirkiye Seramik Kaplama 340 315 320 330 342 3,6
Uretimi (Milyon

Metrekare)

Tirkiye Seramik Kaplama 2,84 2,53 2,57 2,49 2,52 1,2

Uretimi Diinya Pay1 %

Diinya Seramik Kaplama 21.060 21.370 20.090 17.980 17.560 -2,3
Ihracat1 (Milyon Dolar)

TiirkiyeSeramik Kaplama 605 598 500 512 551 7,6
Ihracat1 (Milyon Dolar)

TirkiyeSeramik Kaplama 2,93 2,79 2,49 2,85 3,14 10,2
Ihracat1 Diinya Pay1 %

Diinya Seramik Saglik 5.630 6.980 7.930 6.420 7.840 22,1
Geregleri Thracat1 (Milyon

Dolar)

Tirkiye Seramik Saglik 203 222 198 212 231 9,0
Geregleri Thracat1 (Milyon

Dolar)

Tiirkiye Seramik Saglik 3,61 3,18 2,50 3,30 2,95 -10,6
Geregleri Ihracat1 Diinya

Pay1 %

Not: Cimento Cam Seramik ve Toprak Uriinleri Thracatcilar Birligi (2018a). 2018 Faaliyet Raporu - 2019
Calisma Program. ANKARA: http://www.ccst.org.tr/arastirma/26bdda05-d45b-4d46-bbe0-
2d99543£c236.pdf sayfasindan erisilmistir.

Diinyadaki ekonomik dalgalanmalarin ve teknolojik degisimlerin ekonomi iizerinde etkili
oldugu iilkemizde, seramik sanayinin gelisimi iilkeye ekonomik kazang¢ saglamak adina
onemli bir is kolu olarak goriilmektedir. Biiyiik 6lcekli ve biiyiik istihdam olanaklarina
sahip seramik sektoriinde yerli kaynaklarm kullanimi ve ithalat bagimsizlig1 sektorde
tastyic1t unsur olarak goriilmesine ragmen, var olan katma deger oranmin devamliligi bu

sartlar altinda tartisma konusu halini almistir.

47



Tablo 5

Tiirkiye 'nin Seramik Sektoriinde Sahip Oldugu Firsatlar ve Kendisine Yonelik Tehditler

Giigli Zayif

e Seramik iiriinlerinin kalite ve verimlilik e Baz pazarlarda Tiirk seramigine yonelik kalitesiz
siralamasinda diinyada ilk 3’te yer alinmasi iirlin algisina sahip olunmast

e Yerli kaynak kullanan ve ithalata bagimlilig e Baziistisnalar disinda Tiirk iiriinlerinin ucuza
en az olan sektorler arasinda yer almasi e satiliyor olmasi

e Diinyanm hemen hemen her yerine ihracat e Enerji maliyetlerinin yiiksek olmasi
yapilmast sebebiyle iilkelerin ilgili e Kamyonlar ile tasimada tonaj sinirlamasi olmasi
standartlarina ait belgelere sahip olunmasi e scbebiyle tasima maliyetlerinin artmasi

o Ulkelerin ihtiyaglarinm anlagilmasi ve e Seramik sektoriinde maliyet avantaji getiren
miisteriye uygun {irliniin Gretilmesi e demiryollarinin yeterince kullanilmamasi

e Uriin tasariminda kullanilan CAD- CAM e Tiirkiye'nin 6nemli rekabet giiclerinden biri olan
tekno.lojilerinin kaliteyi artirmasi ve tasarim hammaddenin yanlis ve yetersiz kullanilmast
strecini kisaltmast e Pazara yeterli yenilik sunulamamasi

o Tirk serami.lf se%tériinﬁn lzamfnadd(? e Makina teknolojilerinde disa bagimli olunmasi
aglsm.(.lan dlger.ulkelgre gore dnemli e Sektorde yetismis ara eleman sikintisinin olmast
stratejik avantaja sahip olmasi e AB diizenlemelerin m siirecind

SIS cevre diizenlemelerine uyum siirecinde

* Avrupa'ya kiyasla ucuz iscilik imkanina gerekli modernizasyon ve filtreleme
%a}.lllp olu.nr.ngvs.l . yatirimlarinin yetersiz olmasi

¢ Urur{geslt.llll.gn.lm. Q_O]_( o.lmas1 e Hammadde havzalarinin yeterince korunmamasi

¢ Sektc?rdekl b.11g1 b1r1k1m.1 o e  Sektor orgiitlenmesi giiclii olsa da destekleyici

e Tirkiye’deki ~ seramik iireticilerinin sektdrler (makine, vs.) ile iliskilerin zayi1f olmast
Orgiitlenmesi

Firsat Tehdit

e  Enerji maliyetlerinin diisiiriilmesi ve e Tirkiye'nin yakin cografyasinda siyasi ve
verimlilik uygulamalar1 i¢in yeni olanaklar ekonomik istikrarsizligin devam ediyor olmasi

e Ekonomisi biiyliyen Cin ve Hindistan gibi e Bircok dnemli pazar ile yasanan siyasi
tilkelerde karo kullanimin dogru orantili gerginlikler
olarak artmasi e Anti damping uygulanmasina ragmen Cin malinin

e Tiirkiye’nin stratejik konuma sahip olmasi Avrupa pazarlarmda var olabilmesi ve gittikce

e Komsu iilkelerde karo ve seramik saglik daha nitelikli iirlinler iiretmesi

e gereclerinin tiiketiminin artmasi e Cam veya metalden yapilmis banyo gereglerinin,

e Sektériin yenilikgi iiriin ihtiyacini seramik iriinlerinin yerine gegebilmesi

karsilayabilmek icin yeterli kapasiteye sahip
olunmast

Tiirkiye’nin 2023 ihracat hedefleri ve bu
dogrultuda hiikiimet destekleri

Tiirkiye insaat sektoriinde artan niifus,
sehirlesme ve depreme paralel olarak
hiikiimet destekli yenileme ¢alismalarinin
konut talebini uzun vadede arttirmasi

Polonya, Misir ve Vietnam gibi 6nemli yeni
rakipler

Do6viz kurlarindaki artigin yarattigi kur riski
Merdiven alti {ireticilerinin yaptiklart kayit dist
iiretim

Cin menseli diisiik kaliteli {iriinlerin yaratmis
oldugu haksiz rekabet

Tesgvik sisteminin tiim sektdrde yaygin olmamasi
Ekonomide yasanan olumsuz gelismelerin i¢
pazarda

Kalici hasar birakmasi

Not: Cimento Cam Seramik ve Toprak Uriinleri Thracatcilar Birligi (2018a). 2018 Faaliyet Raporu - 2019

Calisma

Programi. ANKARA:

2d995431c236.pdf sayfasindan erisilmistir.

http://www.ccst.org.tr/arastirma/26bdda05-d45b-4d46-bbe0-

Tiirkiye’nin potansiyelini gelistirmek ve diinyada ilk iice giren sz sahibi bir iretici

konumuna ylikseltmek amaci ile T.C. Sanayi ve Teknoloji Bakanligi ve T.C. Ticaret

Bakanlig: tarafindan Ar-Ge, tasarim ve marka konu basliklarinda sektére onemli tegvik
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olanaklar1 yaratilmaya calisilmigtir. Bu c¢aba, mevcut durum karsisinda goz ardi
edilemeyecek bir ¢aba olarak degerlendirilmekle beraber, vizyonu, yeterliligi, kapsam1 ve
sonuglar1 tartigilmaya agik bir durumdadir. Sadece kar amaci giidiilerek olusturulan bu
ticari vizyon sektor ihtiyaglarina karsilik veremedigi gibi yaratici vizyonun devamina
iliskin yetersizlikleri de barmdirmakta, dolayisiyla egitimden son kullaniciya kadar tiim

asamalarda revize edilmesi gerektigi diisiiniilmektedir.

T.C. Sanayi ve Teknoloji Bakanligi 5746 sayili “Arastirma, Gelistirme ve Tasarim
Faaliyetlerinin Desteklenmesi Hakkinda Kanun” ile Ar-Ge, yenilik ve tasarim yoluyla tilke
ekonomisinin uluslararas1 diizeyde rekabet edebilir bir yapiya kavusturulmasi igin
teknolojik bilgi iiretilmesini, iirlinde ve lretim siireclerinde yenilik yapilmasini, iriin
kalitesi ve standardmin yiikseltilmesini, verimliligin artirilmasini, iiretim maliyetlerinin
disiiriilmesini, teknolojik bilginin ticarilestirilmesini, rekabet Oncesi isbirliklerinin
gelistirilmesini, teknoloji yogun iiretim, girisimcilik ve bu alanlara yonelik yatirimlar ile
Ar-Ge’ye, yenilige ve tasarima yonelik dogrudan yabanci sermaye yatirimlarimin tilkeye
girisinin hizlandirilmasmi, Ar-Ge ve tasarim personeli ve nitelikli isgiicii istihdaminin
artirtlmasin1 desteklemek ve tesvik etmektir (T.C.S.T.B., 2018). 2008 yilinda olusturulan
kanunda, 2019 verilerine gére Ar-Ge tesvikleri kapsaminda Tiirkiye genelinde seramik ve
reftakter sanayinde faaliyet yiirliten on alti kurulus, tasarim merkezleri tesvikleri
kapsaminda seramik ve reftakter sanayinde faaliyet yiirliten 6 kurulus tesvik sartlarini
olusturarak devlet tarafindan desteklenen ve Ar-Ge ve tasarim merkezleri bulunan sanayi
kuruluslar1 olmaya hak kazanarak faaliyetlerini yiirlitmektedirler. T.C. Ticaret Bakanlig:
ise 2006/4 teblig numaras1 ile ylrirlige koydugu Tirk {riinlerinin yurtdisinda
markalasmasi, Tiirk mali imajinin yerlestirilmesi ve TURQUALITY®’nin desteklenmesi
hakkinda teblig ile sektorlerinin yurtdisinda tanmitimi amaciyla gerceklestirecekleri
harcamalara iligkin giderler, Tiirkiye’de ticari ve/veya smai faaliyette bulunan sirketlerin
driinlerinin markalagmas1 amaciyla gergeklestirecekleri faaliyetlere iliskin giderler ile
Ihracatg1 Birliklerinin TURQUALITY® programi kapsaminda firmalara yurt iginde ve yurt

disinda markalagma siirecinde verecegi desteklere iliskin harcamalar, Tiirk markalarinin
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pazara giris ve tutunmalarma yonelik gerceklestirecegi her tiirlii faaliyet ve
organizasyonlara iliskin giderler ile olumlu Tirk mali imajinin olusturulmas: ve
yerlestirilmesi i¢in yurt icinde ve yurt disinda gergeklestirecegi her tiirlii harcamalarin
uluslararas1 kurallara gore Destekleme ve Fiyat Istikrar Fonu’ndan karsilanmasi
amaglanmaktadir (T.C.T.B., 2006). 2019 verilerine gore Ar-Ge tesvikleri kapsaminda
Tirkiye genelinde dogal tas, seramik ve vitrifiye alaninda faaliyet gosteren 4 firma tesvik
sartlarmi1 yerine getirerek TURQUALITY® tesvik programinda yer almaya hak
kazanmistir. Devletin bu ¢ercevedeki duyarliligi seneler dnce ortaya konulmasina ragmen,
konu ¢ergevesinde olusturulan organizasyonlarda somut bir gelisim gozlenmemektedir.
Tiirkiye genelinde TOBB Sanayi Veri Tabanina (2019) kayith seramik tiretiminde bulunan

160 firma oldugu diisiiniildiigiinde varilan katilim orani yetersiz kalmaktadir.

Bahsedilen bu projelerin, kuramsal anlamda genis bir etki alan1 goriilmekle birlikte, goze
carpan en Onemli eksikliginin sektdre vizyon sahibi insan kazandirma cabasi eksikligi
oldugu distiniilmektedir. Egitim olanaklar1 ve ¢esitliliginin yetersizligi ile olusturulan bu
ve buna benzer ¢abalarin sektorde Tiirkiye’yi diinyada oncii konuma yiikseltebilecegi
kuskuludur. Diinyada seramik sanayi potansiyelinde s6z sahibi olarak var olmak sadece
Tirkiye Cumhuriyeti Devleti veya Tirkiye genelindeki seramik sektdr bilesenlerinin
kipirdanmalar1 ile olusamayacak kadar genis bir tartisma konusu olarak giindem
olusturmaktadir. Bu ¢ercevede farkindalik yaratilmasi gerekliligi ve egitim, sektor, devlet
ve sivil toplum bilesenlerinin ortak biling ile hareket etmesi zorunlulugu ortadadir. Yapilan
tez caligmasinin bu durumu ortaya koymak adma Onemli bir katki sunabilecegi

diistiniilmektedir.

Moda Olgusu

Moda Nedir?

Tiirkgeye, Italyanca “mo'da” sdzciigiinden gegen moda, isim ve sifat anlamlari ile Tiirk Dil

Kurumu Sozliigiinde sdyle tanimlanmaktadir (TDK, 2019a) :
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1. Isim: Degisiklik gereksinimi veya siislenme 6zentisiyle toplum yasanna giren
gecici yenilik,
2. Belirli bir siire etkin olan toplumsal begeni, bir seye karst gosterilen asiri

diiskiinliik, "Moda sandigimiz birgok seylerin hayatin kendi biinyesinden geldigi

anlasilir." - A. H. Tanpinar
3. Sifat: Gegici olarak yenilige ve toplumsal begeniye uygun olan "Moda sapka”.

Bu tanimlarin dayandirildigi temel kavramlarm, yenilik, begeni ve gecicilik oldugu
goriilmektedir. Moda ile ilgili tiim bilimsel ve kuramsal arastirmalarda, kavram ile ilgili bu
temel kavramlara da agiklik kazandirma cabasi oldugu goézlenmektedir. Ayrica her ii¢
kavramin tasiyict oldugu ve moda sozciigl ile es ya da benzer anlamlar icerecek bicimde
giinliik konusma diline giren trend, sdzciigliniin de akilda tutulmasi gerekmektedir. Moda
sOzcligli daha ¢ok giysi igerikli bir algiya isaret etmektedir; giysi disindaki yenilik ve
begenilerin altin1 ¢izen anlatimlarda ise siklikla, tarz ya da egilim anlamma gelen ‘trend’
sozciigiiniin kullanildig1 goriilmektedir. Ornegin: “2013 yilinda i¢c mimaride kullanilan
duvar seramikleri trendleri...”. ciimlesinin, duvar seramiginde, 2013°te moda olan tasarim

ozelliklerine isaret ettigi anlagilir.

Bir kavram ve bir olgu olarak moda, tarihsel siiregte ¢esitli yan anlamlarla beslenerek
degisime ve genislemeye maruz kaldigi i¢in, smirlar1 kesin ve degiskenlerinden yalitilmig
bir tanima ulasma c¢abasi olduk¢a zorlama bir adlandirma girisiminden 6te olmayacaktir.
Bunun, kavramin karmasik olmasiyla ilintili bir sorun olmayip, yiiklenen anlam
cesitliligiyle ilintili oldugu, moda {izerine odaklanan bilimsel c¢aligmalarin igeriginde
kolayca gozlemlenebilir. Kawamura’ nin (2016, s. 17) vurguladig: icerik saptamasi, bu
anlamda yaygin bicimde kabul gormektedir: “Moda sozciigii genellikle giyim ve goriiniis
tarzina génderme yapsa da, entelektiiel ve sosyal yasamin tiim alanlarinda ‘modalar’

vardir.”

Waquet ve Laporte (2011, s. 7) arastirmalarinda, modanin 17. Yiizyilin sonuna degin, “bir

tarz ve tislup olarak yeni ve seckin olani vurguladigini, bugiiniin soylemiyle varolus bi¢imi
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yasam ve yasama eklemledigimiz nesnelerin iislubu ve tarzi”, oldugunu belirtmislerdir.
Waquet ve Laporte aymi yaymlarinda (2011, s. 7), “Fransizcadan alinan ‘facon’
sozctigiiniin kismen doniistiiriilerek biiyiik olgiide giyimde kullanilan fashion sézciigiine
doniismiig”, olmasmim, kulanim yaygmligi anlaminda, moda-giyim iliskisini

giiclendirdigini vurgulamislardir.

Modanin giyim, 0zellikle kadin giyimini isaret etmesini gliclendiren 6nemli nedenlerden
biri, giyim sektoriiniin moda adlandirmasini, nitelik belirleyen bir sifat olarak siirekli

kullanmak istemesidir:

. Moda kavrami tarihsel olarak degisime ugradikga moda olgusu da degismistir. 15.
Yiizyilldaki moda 19. ya da 20. Yiizyildaki modadan biitiiniiyle farkli anlamlar igerir. 15.
Yiizyillda moda pratik olarak aristokrasinin tekelindeki bir statii gostergesi olmasina karsin 19.
Yiizyila gelindiginde sosyal yasam biiyiik degisim geg¢irmis maddi varhga sahip zenginler,
aristokrasinin sosyal alanmi istila etmislerdir... 20. Yiizyila gelindiginde moda giderek
demokratikleserek, toplumun her kesiminin uyum gosterecegi bir Ozgiirlik alanma

doéntsmiustir (Kawamura, 2016, s. 22) .

Wagquet ve Laportes’in (2011, s. 7): “Bir moda ancak bir digeri tarafindan yok edilir, daha
yeni bir baskast tarafindan ortadan kaldirilir, o da yerini ardindan gelene ve sonuncu
olmayana birakir: bizim hafifligimiz budur iste” sozleri, modanin dnemli bir 6zelligine
vurgu yapar. Bu ozellik degisimdir. Yalnizca siirekli degisim iginde bulundugu taktirde
modadan soz edilebilecegi durumu, modanin en belirgin 6zelligidir. Kawamura da (2016,
S. 21), “... moda, degisimin gérece hizli etkilerine a¢ik olan belirli kiiltiirel degerlerin
kabulii sonucunda gergeklesir”, sdylemiyle “degisimin” 6nemini vurgulamistir:

... Hangi tarihsel donemden bahsedersek edelim modanin belirleyici 6zii degisimdir. Moda
stireci, tarzlarin gesitliligini ve degiskenligini aciklar. Modanin bir toplumsa degisim
ideolojisiyle goriilmesini, degisimin miimkiin ve arzu edilir bir hal olmasiyla agiklanir. Hakim
egemen ideolojinin sosyal degisime ve ilerlemeye sicak bakmadigi kimi toplumlarda moda

acik¢a var olamayip kapali bigimde siirdiiriiliir (Kawamura, 2016, s. 22).
Degisimin yagamin her alani i¢in gegerli bir var olma durumu oldugu sdylenebilir. Ancak
modada ayirt edici olan, degisimin ivmesi ve ritmidir. “Araliksiz bigimde yenilendikleri
icin hep canli kalan biitiin bir mesleki etkinlik, insan iliskileri, efsane ve kuskusuz biiyiik

mali ¢ikarlar diinyasi da yaratan moda olmustur” (Hakko, 1988). Tiiketim toplumunun
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karakteristik bir 6zelligi de tiiketimdeki devinim ve ivmedir. Tiketici gereksinim olarak
gordiigii tim meta nesnelerine sahip olma isteminde, kendini daha keyifli hissedecegi edim
ve eylemlerinde, seyahat ve eglenme bicimlerinde, iletisim i¢inde oldugu grup ve
topluluklarla iletisim tarzinin ritiel ve davranig yontemlerinde degisiklik pesinde kosar.
Degisiklik yapma basarisi ve hizi, onu bir yandan iyi bir tiiketici yaparken, 6te yandan ona
toplumsal statiisiinde dikkat ¢ekici ve ilgi duyulan bir 6zne olmanin da hazzini yastir. Bu
nedenle moda yasamin her alanina girebilen, somut tiiketim nesnelerinin 6tesinde, dil,
okuma, davranis, dans, miizik, beslenme, spor, yasam mekanmin diizenlenmesi gibi soyut
yasam aligkanliklarini ve seckilerini de etkileyebilen, sosyal bir giice de sahiptir. Crane
(2003, s. 28), toplumsal kimliklerin yeniden tanimlanmasinda, modanin iistlendigi roli ve
bu roliin kapsamini soyle agiklamistir:

. Modanin biiyiisii, siirekli olarak yeniden tanimlama ve yeni tarzlarla somutlastirma
bigimlerinde yatar. Tiiketici, bireysel kimligini kavrayisi ile benzer nesneler kullanan gesitli
toplumsal gruplara iiyelik yoluyla edinilen toplumsal kimlik arasindaki iligkileri yorumlamak
icin farkli sdylemler kullanir. Moda sdylemlerini benligini tanimlayan toplumsal ayrimlari ve
sinirlart belirlemek, kisisel gecmise iligskin anlatilar kurma, toplumsal ¢evrenin kisiler arasi
dinamiklerini yorumlamak, tiiketim kiiltiirdi ile iliskilerini kavramak ve geleneksel toplumsal
kategorilere 6zellikle de cinsiyetle giiclii baglar1 olanlara karsi ¢ikmak bunlar1 déniistiirmek
igin kullanirlar (Crane, 2003, s. 30).

Modanin toplumsal olgularin iizerindeki giiglii etkisini gérebilmek i¢cin kavrama oncelikle
sosyolojik olarak yaklasmak gerekir. Moda biitiinsel bir sistem olarak goriildiigiinde, onun
araliksiz olarak degisimi saglayacak araglar {iretmesinin gerekgeleri, anlamli olarak
coziimlenebilir. Kiiltiirel yapilanmalarda, sistem unsurlarmin birbirleriyle iligkileri
baglaminda moda, para harcama yoluyla degisimi elde etme ediminin ¢ok o&tesinde
incelikli ~ yontemler  kullamir.  Uretilecek  degisim  ideolojisini  yayginlastirma
yontemlerinden, ideolojinin tasiyicilar1 olan kitlelerin kendilerini 6zgiir iradeleriyle se¢cim
yaptiklar1 yanilsamasma inandirmalarma kadar, ¢ok sayida toplumsal alana miidahale
edebilme giiciinii yonetebilmek, sistemin kusursuz bi¢imde ¢alisacagi, planlamalarin
yapilmasini kacinilmaz hale getirir. Modanin degisim yaratmadaki giiciinii 17. ylizyilda
fark eden sosyal bilimciler, temel arastirma alanlar1 arasina moday1 dogrudan alabilmeye

ancak 19. yiizyilda baslamiglardir:
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... Moda bir olgu olarak gerek analiz alanlarmda gerekse sosyal tartigma alanlarinda yandas ve
diismanlarla karsilagmistir. 19. yiizyilin endiistrilesmesinin sonucunda Bati diinyasinin 18. ve
19. yiizyildaki biiyiik degisim siireclerini hizlandirmig artan is boliimii, genisleyen ticaret ve
kolaylasan sosyal dolasima uygun olarak para ekonomisi onemli 6l¢iide modern toplum
olgusunu hazirlamigtir. S6z konusu doniigim siireci modanin daha agik dille tartigilip

konusuldugu, bir giindem haline gelmesini saglamistir (Kawamura, 2016, s. 25).

Toplumsal bir bi¢imleyici olarak, modanin sosyal bilim arastrmalarina konu olmasi,
bireylerin moda iizerinde daha analitik diisiinmelerini saglamig; kavram giderek,
entelektiiel tartisma ortamlarinin ilgisini ¢ekmistir. Toplumbilimsel analizlerin yaninda,
psikolojik ve ekonomik degerlendirmeler de modanin degisim iceren yOntemlerle
yapilandirildig1 savunmus, bu alanlarda ¢ok sayida goriis, bilimsel tartisma ortamlarinda
zaman i¢inde olgunlastirilmistir. Kawamura’ya (2016, s. 24) gore, “moda bu gerekgelerin

de toplami degildir. Degisim ve yenilik modanin kapsadigi 6zelliklerden sadece ikisidir”.

Waquet ve Laportes (2011, s. 10), modanm temel unsuru olan nesne ile toplum arasinda
bag kuran vazgec¢ilmez parcanin, toplumsal begeninin aktive edilmis olmasmi siirecin
baslamasi i¢in 6n kosul olarak goérmiiglerdir. Onlarin savlarma gore: “Moda kavramimin
ticlii tezahiirli ile uzam ve zaman iginde evrensellik tasiyan toplumsal ve psikolojik bir
goriingli  olusturur. Yasamin tezahiirii olan moda siireci bu durumda agiklanabilir

olacaktir”.

Watson’in (2007, s. 9) goriislerine gore, “Sadece toplumsal begeni degil, toplumsal karsi
¢ctkma ve ret etme durumlart da moda ortamint belirleyici unsurlar arasimdadir”. Ancak
toplumsal begeniye karsi c¢ikma, siirecin bir baslangic noktasimi olustursa da, devinim,
defalarca tekrarlanan reddedislerle, saglanabilmektedir. Ciinkii “moda, ddénemin
geleneginin karsi ¢iktigini, zaman igerisinde gelenek haline getirebilen yegdne kavramlar
arasinda yer almaktadir (Watson, 2007, s. 9). Ertiirk’iin (2011), Sproles’den alintis1 da s6z
konusu devinimi agiklayici niteliktedir: Moda, “belirli bir zaman ve durum igin tiiketici
tarafindan uyarlanmis gegici dongiisel gortingii” (Sproles, 1981, s. 116) olarak tanimlanur.
Waquet ve Laportes (2011, s. 14), siireci formiile ederken; “moda bir toplum hareketinin
tasarimmm  icerir. Toplumsal biiyiime ve kiiciilme siireciyle, bir fikrin ve

gergeklestirdiklerinin dogumu ve oliimiiyle ifade edilir” agiklamasini yapmislardir. Benzer
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bir yaklasimla bakildiginda, “moda, gelenege karst kendisini yenileyenin adidir” (Onur,

2004, s. 16).

Moday1 canli kilan bir diger giiglii dayanak ise toplumsal statii gostergelerinden biri olarak
kabul edilmesidir. Birey bir yandan toplumun diger fertlerinden daha 6zgiin 6zelliklerinin
oldugunu gostermek ister ve segkileriyle modaya uydugunu yansitir. Diger yandan,
disindaki bireylerin statiilerinden daha altlarda olmadigini kanitlamak arzusuyla,
seckilerini en son modaya yonelik yapar. “Insan dogaswla esit 6zlii olan bu siire¢
baskalar: iizerinde iktidardan baslayarak herkesin kendine dair diigiincesine dek uzanan

biitiin kesitleri ortaya koyar” (Waquet ve Laporte, 2011, s. 10).

Moda-toplumsal statii bagina deginen arastirmacilardan biri de Jackson olmustur. O’na

I3

gore, “... modern tiiketim toplumunda, insanlarin yasam tarzlarimin c¢egsitli goriiniimleri,
sosyal statiiyii ve basariyr yansitir” (Jackson, 2007; aktaran Ertiirk, 2011, s. 7). Seckiler,
bireyin yalnizca smifsal statiilerini degil, kiiltiirel kimlik, entelektiiel diizey ve yasam
tarzlarinda yer verdikleri ideolojik duruslar1 hakkinda da belli bilgi kaliplarin1 yansitir.
Moda-estetik, moda-yaraticilik, moda-yenilik iliskileri, s6z konusu yansimalarda,
siradanliga diismemenin giivenli garantorleri olarak giliclendirilir. Gorlintiiye dair her veri
moda ile bag kurarken; diisiince tarzina ve edim bigimlerine iliskin se¢ilmis her yontem de
kabul goriip sayginlik kazandiginda, Ornek olusturarak, modalagsma egilimi gosterir.
Modanin bu giiciiniin, moda olgusunu tehlikeli bulan, bir anlamda modaya direng
gosterilmesi gerektigini savunan muhalif entelektiieller tarafindan da kabul edildigi bilinir.
Entelektiiel bir tartisma konusu olarak moda, Fransiz filozof Jean Jacques Rousseau
tarafindan ilk kez “Bilimler ve Sanatlar Uzerine Soylev” adli kitabinda konu edilmistir

(Rousseau, 2009)

Rousseau soz konusu kitabinda sanatin terbiye ve diisiinceleri iizerine modanin olumuz etki
yaptigini1 savunmus ve “moda erdemi yok etti ve ahlaksizlig1 gizledi, zevkin yozlasmasinin,
ahlaki degerlerin ¢o6ziilmesinin ve likksiin olagan sonucu olarak ikiyiizliiliik diinyasmi
hazirladigini” anlatti. Buna karsin Charles Baudelaire sanat ve moda iliskisini degerlendirerek

sanatin modadan farkli oldugunu vurgulayan degerlendirmeler yapti (Kawamura, 2016, s. 25).
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Onur (2004, s. 20) “Moda Bulasicidir!” adli kitabinda, Leonardo da Vinci’nin “modanin
temelinin insamin ¢ilgin yanmi oldugunu” dile getirdigini belirtmistir. Da Vinci bu
soylemiyle, moda ile sanatsal yaratimin psikolojik alt yapisinin, bir dl¢lide yakinhigina
isaret ettigini bize disilindiiriir. Da Vinci’ nin ifadesinde yer alan “¢i/gin” kelimesi igin
giiniimiiz sartlarinda bir degerlendirme yapilacak olunursa, 6zgiiven ile ortaya ¢ikmis
farklilik farkindaligi seklinde aciklamak miimkiindiir. Unlii Fransiz sair Stephane
Mallarme’nin ‘Son Moda’ isimli moda dergisinin editérii oldugu da dikkate almirsa,
sanat¢ilarin bir kismi tarafindan modanin yaratici bir edimler siirecinin iirtinii olarak kabul

edildigi goriiliir (Kawamura, 2016, s. 26).

“20. yiizyila gelindiginde moda giderek demokratikleserek toplumun her kesiminin uyum
gosterecegi bir ozgiirliik alanina doniigmiistiir” (Kawamura, 2016, s. 22). Kendini ifade
edebilme 6zgiirliigii de ylizy1l boyunca dylesine ¢ok vurgulamis ve adeta kutsanmistir ki,
moda bireyin kendini ifade edebilmenin araclarindan biri olarak deger atfedilen bir olgu
olarak, c¢ok sayida entelektiiel taraftar edinmistir. Modanin gbéz ardi edilemeyecek,
entelektiiel bir tartisma ve inceleme alani olarak kabul edilmesinin, kaginilmazligina isaret
eden 6nemli bir vurgu da moda kuramui {izerine yazan ilk diisiiniirlerden Simmel tarafindan
yapilir. Simmel’in (2003, s. 132) “moda biitiin goriintimleri ve kavramsal olarak, biitiin
icerikleri biinyesine alabilir; her giyim, sanat, davrams ya da gériiniis formu moda
olabilir” ifadesi, modern insana dair olan her durumun bir yaniyla modayla iligkili
oldugunu bize animsatir. Bu iliskinin, elestiriye a¢ik nedenli olumsuz sonuglar1 olsa da
Lehnert’in, anlatimiyla, “moda da ozgiin bireysellik, estetik goriiniim, degisim ve yeniye
duyulan arzu, islevsellige agir basan etmenlerdir. Baslangicindan beri moda sosyolojik,
psikolojik ve estetik bir kavram olagelmistir” (Lehnert, 1999 'dan aktaran ; Senel. ve

Karaoglu, 2017).

Moda, yeniyi, degisimi, begeniyi, estetik seckiyi, yaraticiligi, kimlik yansimalarinda sira
disiligl, varlikli yasam standardini, 6teki ile uyumu ya da ayni anda farki vurgulamay,

duragan olanin karsisinda devinimi, statik olanin karsisinda hizi, diiniin karsisinda yarini
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cagristirir. Moda, en genis anlamiyla, uygarligin amaglamadigi ama irettiklerinin yan

iriinii olarak var olmas1 kaginilmaz hale gelen bir goriingii olarak kabul edilebilir.

Tiim tanimlar dikkate alindiginda, *“...modamin dogrudan dogruya bir iiriin olmayip,
kiiltiirel referanslara baglh bir goriingii oldugu ancak ‘sembolik bir iiriin olarak’
tamimlanabilecegi soylenebilir. ”(Ertiirk, 2011). Bir yasam tarzi olarak moda, soyut bir
kavram olmasina karsin, somut nesnelere géonderme yapar. Degisimin itici giicii olarak,
degisim yOniiniin baglaminda ortaya c¢ikan uyusmazliklardan kaynakli toplumsal
catigmalarin glindemini olusturur. Zaman ile kurdugu bag dogrusal olmayip ¢ogunlukla,
kaotik ve diizensiz olsa da, gelecegin siirekli korunan bir iitopya olmasi, modanin
vazgecilmez Ozelligidir. Gegiciligi bir deger kaybi olarak yorumlansa da, ardi ardina
yeniden kurgulanmig yeni moda siireclerinin yagatilmasi, modanin varolusunu bir bakima

sonsuz kildig1 izlenimini yaratir.

Modanin Sosyo-Kiiltiirel Boyutu

Gilintimiizde moda kavramina yaklagimlarin ortak yonii, modanin sosyal bir olgu olduguna
iligkin kabuliidiir. Baz1 arastirmacilar tarafindan, sosyal bilim dallarindan biri olarak kabul
edildigine de tanik olunmaktadir. “Moda-loji sik kullanilmayan bir kavram olmakla
beraber moda bilimi olarak diisiiniilmesi gerekir”, saviyla Kawamura, Moda bilimini,
“Modaya dair sosyolojik bir arastirma yontemi” (Kawamura, 2016, s. 15) olarak betimler.
O’na gore Moda-loji: “Modayr hem bir kavram hem de bir olgu olarak ele alan, pratigini

tireten kurumlart bir sistem olarak goren aragtirma alamdw” (Kawamura, 2016, s. 15).

Sanat sosyolojisi tlizerine dnemli ¢aligmalar gerceklestirmis olan, Wolff’da modanin, bir
bilim oldugunu savunur. Wolff’a gore, (2000, s. 139) “moda bilimi insanlarin akillarinda
yvasam bulan ve kendine ait bir oze ve yasama sahip olan moda inancinin sosyal tiretim
stireci ile ilgilenir”. Modanin, moda bilim agisindan analizi i¢in agiklayict gorsel bir veriye
gereksinim yoktur ¢iinkii Moda-loji’nin problemi, “moda nesnesi olan goriiniim degildir.
Tasarimcidan baslayp tiiketicive kadar uzanan c¢ok sayida toplumsal dinamiklerin

birbiriyle etkilestigi kolektif bir siirectir” (Kawamura, 2016, s. 16).
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Modanm tipki sanat gibi, sosyolojik bir tema olarak ele alinmasini savunan diger
kuramcilar, Becker (1982), Bourdieu (1981) ve Zolberg (1990) olmustur. Her {i¢ kuramci
da “modayr bir kiiltiir sosyolojisi olarak ele alan” (Kawamura, 2016, s. 43) savlar ileri
stirmiistiir. Her Ui¢ arastirmaci da “moday: taklit kavramuyla iliskilendirse de, bir kismi
demokratik toplumun bir gostergesi olarak, bir kismi da sinif ayriminin bir ifadesi olarak
degerlendirmistir” (Kawamura, 2016, s. 43). Yirminci yilizyila girildiginde, basta Simmel
olmak disiintirler, iizere moda fikrini kavramsallagtirmig ve tartismasiz olarak modanin

toplumsal bir olgu oldugu bilim g¢evrelerine kabul ettirmislerdir (Kawamura, 2016, s. 43).

Baslangicta moda ile ilgili arastrmalariyla ilgi ¢eken sosyologlarin goriis birligine
vardiklar1 en belirgin sav, taklit ile aktarilma siirecinin belirleyici oldugu goriisti olmustur.
“Bu donemde sosyologlar, bir taklit siireci olan modann kiiltiir ve toplum anlayisina nasil
dahil edilebilecegini aciklarlar” (Kawamura, 2016, s. 44). Ozellikle Spencer, “taklit
kavraminda rekabet¢i taklidi 6n plana ¢ikarmis, modamin bir biriyle esitlik iddiasinda
bulunma arzusu olarak betimlenmistir” (Spencer, 1896 'dan aktaran; Kawamura, 2016, s.
44). Klasik sosyologlardan Simmel, taklidi olumlu bir davranis olarak ele almistir. Simmel
modayi, su sekilde agiklamaya calismustir: (1957) “iist siniflar icin olan modalarin alt
swniftakilere karst diglama giicii, en azindan siniflarin birbirlerine karismasi ve
demokrasinin diizenleme etkisi bir karsi-etki uygulayincaya kadar, yaygin kiiltiir
gergeklestigi olciide geligir.”. Simmel’in bu yaklasimina Kawamura (2016, s. 47):

... Hem taklidin hem de esitligin bi¢imidir. Elitler bir moda baslatir ve kitleler onu smifin
digsal ayrimlarin1 ortadan kaldirma gayretiyle taklit ettiginde, elitler yeni bir moda i¢in ondan
vazgecerler. Bu siire¢ zenginligin artmasiyla hizlanan bir siirectir. Moda agik ayrismanin

cazibesini igerir.

seklinde agiklik getirmeye ¢aligmistir.

Sumner (1906) ve Keller de modanin taklit edilerek yayilma 6zelligini, “bir sosyal adalet
olarak ele alrr” (Kawamura, 2016, s. 48). Ayn1 zamanda, bu arastirmacilarin savlarina
gore, “moda toplumsal davram, orf ve adetlerin yayilma siirecidir” (Kawamura, 2016, s.
48). S6z konusu sav, “halkin bazi seyleri yapip etmelerinin basit bi¢imleri oldugu halde

modanin gelismig bir akilcilig ifade ettigini” (Kawamura, 2016, s. 49) ileri siirer. Toennies
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de benzer bir bakis acisini igerecek bi¢imde, “modanin toplumsal olarak cemaatten
topluma gecisin bir isareti olarak ele alinabilecegini, ‘sosyal irade’ bi¢cimi olarak”
(Tonnies, 1961'den aktaran; Kawamura, 2016, s. 49) kabul edilmesi gerektigini
savunmustur. Orf ve adetlerin, yazili olmayan kurallar oldugu ve cemaat tipi topluluklarin
karakteristik 6zelligi oldugu ve kalict olmay1 amaglayan direnis bigimleri oldugu kabul
edilirse, “siirekli yeniligi hedefleyen ve siirekli olarak yeniye adapte olmay: tesvik eden”
(Kawamura, 2016, s. 49) moda bu nedenle, “geleneck ve adetlerle ¢atisir” (Kawamura,
2016, s. 49). Bu catisma aslinda, “cemaatin toplum kimligine doniismesi anlamint da
tasir” (Kawamura, 2016, s. 49). Modanm topluluklar arasinda dolasimi ve dolasim
stireclerinin direnisle karsilasmadan esnekligini koruyacak bicimde akisini siirdiirebilmesi;
hem daha esitlik¢i bir toplumu tesvik ettigi hem de siniflar arasindaki smirlar1 birbirine
yaklastirdig1 i¢in 6nemli bir sosyolojik olgu olarak kabul gérmesi, 20. yiizyil boyunca

yaygmlasmistir.

Ayni donem arastirmacilarinin uzlastiklar1 bir baska sav ise, “modanin giinii temsil etmesi”
(Kawamura, 2016, s. 45) olmustur. Baslangigta bu sdylem algilanabilir bir ger¢eklik tasisa
bile giinlimiizde modanin ge¢irdigi degisim siire¢lerinin sonunda giine uygunluk olgusu
tartigmali hale gelmistir. Ciinkii toplumlar es zamanli olarak bugiinii ya da simdiyi
yasamayacak kadar farklilik ve ¢esitlilik donemine girmistir. Tekil olarak bu gilinden s6z

etmek olanaksizlasmistir.

Moday1 sosyolojik bir olgu olarak inceleyen ilk sosyal bilim arastirmalarinda ortak temel
iddia, “modanin iist simiflardan alt simiflara indigi yoniindedir” (Kawamura, 2016, s. 43).
Ancak bu sav da arastrrmalar gelisip, bilimler aras1 veriler zenginlestikge,
gecersizlestirilmistir. Gilinlimiiz sosyologlarindan bircogu bu goriise karsi cikararak.
“Modanin simif ayrimimin ve oSykiinmenin bir iiriinii olmadigini, giinii takip etmeye ve
degisen diinyada ortaya c¢ikan yeni begenileri ifade etme arzusuna karsilik bireyin

yaklasimi olarak kabul edilmesi” (Kawamura, 2016, s. 43) gerekliligini savunmusglardir.

Klasik kuramcilar, moda hakkinda ileri siirdiikleri teorilerini desteklemek i¢in deneysel

caligmalara dayanmayan, sezgisel ve sistematik olmayan goézlemlerinin izlenimlerini
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sunmuglardir. 20. yiizyill sonlarinda moda c¢alismalari, sosyoloji biliminin aragtirma
yontemlerini dikkate alan, deneysel arastirmalar iizerine insa edilmeye baslanmistir.
Bourdieu, degisimi simgeleyen Onemli arastirmacilar arasinda kabul edilir. “Begeniyi
sosyal kimligin gostergelerinden ve bilesenlerinden biri olarak kabul eder” (Kawamura,
2016, s. 57). Moday da kiiltiirel begeni ve sinif miicadelesi ¢cercevesinde ele alan Bourdieu
bu konuyla ilgili su gorisleri dile getirir:

... Burjuvazi estetik degeri ve i¢-dis arasindaki ayrimm 6nemini vurgularken modanin bir
ayristirma islevi oldugunu belirtir. Ona goére egemen ve tabii kesimlerin ya da ekonomik gii¢
arasindaki denge tarafindan belirlenmis yerlesik olanlar1 ve buna meydan okuyanlari karst
karsiya getirir. Bourdieu ¢alismalarinda anket teknigini kullanir ve Fransa’daki smaifsal sinirlari

moda verisiyle yorumlar (Bourdieu, 1981'den aktaran ; Kawamura, 2016, s. 58).

Blumer, “Giiniimiiz toplumundaki modayt agiklamak i¢cin sinif ayrimi modelinin gegerli
olduguna inanmaz” (Blumer, 1969'den aktaran ; Kawamura, 2016, s. 62). O’na gore, sinif
ayrimi degil, kolektif se¢im belirleyicidir. Blumer moday1, “kiiltiirel pratik olarak ele alir.
Bu pratigin sembolik degerlerinin popiiler begeniye seslendigini” savunur (Kawamura,
2016, s. 62). Blumer, “somut sosyal ve kiiltiirel kurumlarin faaliyetleri arasinda”
(Kawamura, 2016, s. 62) moday1 goriir. Bu iddialarin ¢ergevesinden bakildiginda; moda

iiretilmis, ya da yapilandirilmis kiiltiirel bir nesne olarak ele alinmaktadir.

Modayi tiretilmis, ya da yapilandirilmis kiiltiirel nesne olarak ele alan goriisler, sanat, bilim
ve din gibi diger sembol iireten kurumlar1 ¢éziimleyen analizlerinde moday1 ek bir veri
olarak yorumlarlar. Bu yaklasimlarda, “moda bireysel bir tiketim ve kimlik problemi
olabilecegi gibi kolektif bir iiretim ve dagitim problemi” olarak da yorumlanmistir

(Kawamura, 2016, s. 62).

Kawamura (2016, s. 62): “Sanat, edebiyat ve gastronomi kiiltiirii iiretimi gibi kiiltiiriin

»”

tiretim perspektifine odaklanan kiiltiir sosyologlari” tarafindan, moda yapilanmasinin
desteklendigini, sosyal oOrgiit ve kurumlarin analizini gerceklestirerek, moda kiiltiiriinii
analiz eder. Kawamura’ya (2016, s. 62) gore giiniimiiz sosyologlari, “iiretim siire¢lerini

kendi basina kiiltiirel bir olgu olarak kabul eder”. Ayni1 sosyologlar, sanat gibi modanin da
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sosyal bir karakteri sosyal bir temeli oldugunu savunarak, ¢ok sayida insani kapsayan

modanin ancak sosyal bir baglamda var olabilecegini kabul ederler.

Kiiltiir sosyolojisi baglaminda arastirmalarmi modaya yOnelten arastirmacilar, “estetik
unsurlart degil de sosyal unsurlart arastirmanin merkezine alir” (Kawamura, 2016, s. 64).
Baglangicta, moda tipki sanat gibi yaratici bireyler tarafindan tasarlansa da, “iiretilenin
kiiltiirel bir tiretime doniisme siireglerinin agilimi, arastirmact i¢in sosyal iliskilerin
analiziyle” (Kawamura, 2016, s. 64) agiklanabilir. Bu nedenle, giiniimiiz arastirmalarinda,
moda ve moda tasarimcilarmin kiiltiir ve sanat sosyolojisi i¢indeki konumlari, {retilen
nesneden bagimsiz olarak ele alinir. Moda nesnelerinin sosyolojik anlamlari, tasidiklar:

islev ve kullanim degerlerinin 6tesinde, toplumsal olgulara isaret eder:

“Hem birey icin bir gelisim aract hem de kamu ve 6zel kurumlar tarafindan gergeklestirilen
toplumsal denetimin bir bigimi olan moda nesnelerinin 6nemi genelde gozden kagirilmistir.
Toplumsal kisitlamalardan kurtulmanin ve gergekte oldugundan daha fazla toplumsal ve
ekonomik kaynaga sahip goriinmenin bir yolu olan moda nesneleri, toplumsal statiiyii
‘belirsizlestirme’ ye elveriglidir. Modanin bastan ¢ikariciligi bugiin de oldugu gibi bireye bir
anlamda farkli ve daha cekici ya da daha giiclii olma olanag1 sunar gibi gériinmesi olgusunda
yatar.” (Crane, 2003, s. 93).

Ayni1 zamanda moda nesneleri, gercekte ulagilmis toplumsal statiiyii savunma amaciyla,
s0z konusu i¢inde bulunulan statiiyii gostermek islevini iistlenir. Hatta kendilerine 6zgii
nesne se¢imini, benzerlik gosterdigine inanilan ya da sempati duyulan belirli toplumsal
gruplarla baglar1 giiclendirme araglar1 olarak kullanilmis olmalari, moda nesnesini giiglii
bir sosyal sembole doniistiiriir. Gengtiirk’tin (2003, s. 67) saptamasiyla Ozetlenirse: “Bir
iletisim bigimi olarak moda bulundugu toplumsal, kiiltiirel, siyasal ekonomik yapilarda
anlam iiretirler ve kimliklerin toplumsal, ekonomik, siyasal i¢erim ve ifadelerinde onemli
rol oynarlar” . Moda nesneleri, bireyin kendini konugsmadan anlattigi, bir iletigimi baslatir.
Bu iletisim, digerleriyle ¢ok katmanli kimlik mesajlar1 iletir. Yasam tarzinin ipuglarmni

verdigi gbzlenebilir.

Modanin toplumsal bir olguya doniismesinin bes evresinden soz edilir. Waquet ve
Laportes’in (2011) siralamasini temel alan siireg, tez ¢alismasi kapsaminda bir semaya

doniistiiriilmistiir. Asagida yer alan ve siireci 6zetleyen sema irdelendiginde, modanin
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toplumsal bir olgu olarak ele alinmasinin yalnizca bilimsel bir se¢cim olmayip, modanin

varolus gercekliginde toplumsal 6zellik barindirdig1 gozlenebilecektir.

Yenilikgi Fikir

Moda nesnesinin
ve toplum
ozelliklerinin
simdiki zamandan
kopusunu ifade
eder. Bu fikir
moda nesnesinin
bir ya da birgok
ozelligi izerinde
goniillii bir
arastirmanin
meyvesi
olabilecegi gibi
dogaclama ya da
tesadiifen
bulunmus bir
yeniligin meyvesi
olabilir

Kiigiik Bir
Grubun
Benimsemesi

Gosteris giicii
yiiksek bir grup,
hatta giiglii bir
politik otoriteye
sahip ve modada
buyrugu olan
birey, oncelikle
s6z konusu olan
yeni fikri
benimser. Kiigiik
grubun yeni fikri
benimsemesi
onlarn takipgisi
olan bireylere

yayilimini saglar.

Ozektes Cevrelere
Aktarim

Taklidin ve
farkliligin ikili
etkisiyle, yenilik,
Ozektes olandan
buyruk verene
dogru, sosyolojik
olarak yakin
gruplara dogru
genigler. Bu evrede
yenilik higbir
degisim gegirmez;
yenilikei fikrin
yaratilma bigimi
yaratildig: haliyle
yeniden {iretilir.

Dagilma Doniigiim:

[lk gevrelerin &tesinde,
fikrin ikincil taklit
yoluyla benimsenmesi
kagimilmaz olarak
yeniligi pekistiren bir
ya da bir¢ok déniisiim
baslatir. Goriilen sey
taklit edilir. Herkes
kendi bi¢imine, mali
olanaklarina,
begenilerine gore
moda fikrini uygular.
Glintimiizde
sanayiciler fikri
eksiltmeyi de gorev
olarak kabul eder. Bu
evrede modanin
etkisini, hig tartismasiz
olarak belirler

Genellesme:

Sonunda genis
yiginlar ve kitlede
cesitli yasam
tarzlari iginde
fikir melezlenerek
benimsenir.
Genellesme
gorerek
erigilebilen genis
niifus i¢inde
anlagilmalidir. Bu
stiregte artik
yenilik yoktur
¢linkii herkes fikri
melezleyerek
benimsemistir.

Sekil 3 Modanin toplumsal olguya doniismesinin 5 evresi .

(2011). Moda. Ankara: Dost.

Waquet, D. & Laporte, M.

Crane (2003), Waquet ve Laportes’in savlarini reddetmemekle beraber; zaman zaman yeni

fikrin ¢ikis1 ve aktarim yollarmin degisebilecegini, 6zellikle popiiler kiiltiirlerde degisimin

daha belirgin olarak goriilebilecegini savunmustur:

... Tarzlarin farkli kaynaklarindan ve 6zellikle is¢i sinifindan iist smiflara dogru yayilmasina

yol agan etmenler, kiiltiir lireten ve yayan kiiltiirel kurumlar arasindaki iligkiler agisindan da

degerlendirilmelidir. Bazen, modanm belli bir zamandaki kiiltiirel akimlarin 6ziinii fark

ettirmeden 6rnekledigi kabul edilir. Ancak bu moda anlayisi, diger popiiler kiiltiir bicimleri gibi

modanin da etkilesim halindeki kurum ve ag kiimelerinde ortaya c¢iktigini ve modanin

iceriginin bu kiimeler tarafindan gesitli yollarla sekillendirdigini goz ardi etmektedir (Crane,

2003, s. 29).

Modanin kiiltiirel bir olgu olarak tartisilmasimi zorunlu kilan temel kavramlardan biri de

“gorsel kiiltiir” kavramidir. Yirminci yiizyilin sonlarina dogru goérsel medyanimn kiiltiirel
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yapt i¢indeki etkin rolii artmaya basladiktan sonra, siklikla toplum bilimsel aragtirmalarin
konusu olmustur. Onlii’ niin Mirzoeff’'den alintiladig1 anlatimla gorsel kiiltiir, “Giingimiiz
anlayist ile degiserek bi¢cim alan gorselligin giinliik yasantimiza miidahalesi sonucunda
ortaya konan kiiltiirel bir yapidir. Hi¢ olmadigi kadar ve gittikce artan bir sekilde gorsel
ve gorsellesmis olan son derece kapsamli bir insan deneyimidir” (Mirzoeff, 1998 'den
aktaran ; Onlii, 2017, s. 196). Gorsel kiiltiiriin toplumsal yasamdaki roliinii en giiclii
bicimde hissettirdigi alan modadir. Varligini, en hizli bi¢imde genis alana yayilma
basarisiyla koruyabilen moda, tiim gorsel iletisim araglarini kullanma zorunlulugu
icindedir. Dogrudan tiiketicisi olmayan kitleler {izerinde de gorsel medya yoluyla etkili
olur. Ozellikle gorsel okuryazar olmada yetersiz kalan toplumlarda, “Gorsel kiiltiiriin bir
yansimasi olarak gorsel iletisim araglart modada degiskenlik gosteren tiim gorsel iletileri
ve statii sembollerini tiiketiciye iletir” (Onlii, 2017, s. 201). Modanm, gorsel kiiltiir
araclarini kullanmadaki basarisi, bireylerin ayirtina varmadan, yagam tarzlarini bigimler ve

onlarm yeni, farkli kimlikleri kendileri i¢in kolayca benimsemelerini saglar.

Modanin Sosyo-Ekonomik Boyutu

Baslangicta moda, “Kapitalizmin en sevdigi ¢ocugu’ olarak nitelendirilirken modanin
yaratilmasinda tiiketicinin rolii géz ard: edilmistir” (Kawamura, 2016, s. 37). Zamanla
modanin yalin ve tek yonlii aciklanabilecek, bir ekonomik deger olmadigi c¢esitli
arastirmalarin yardimiyla goriildii. Gilinlimiizde moda olgusunun iiretim tiiketim iliskileri

baglaminda tartisilmaya basladigmi sdylemek tutarli bir saptama olacaktir.

Moda nesnelerinin tiiketim nesnelerine doniismesi, son 200 yilin ekonomik degisim
tablolartyla baglantili bir ¢izgide gelismistir. Kuskusuz bu ortiismeyi kapitalizmin olustugu
ve gelistigi, Avrupa odakli cografyalarda izlemek gerekir. Crane’e (2003, s. 129) gore, bu
siirec su sekilde islemistir:

... Bireyin sosyal sermayesini artirmak i¢in kullanilabilen modaya uygun nesne kullanimi 19.
Yiizyil boyunca esasen orta ve st siniflar icin erisilebilir olmus, toplumsal denetim araglarimni
temsil eden kullanim nesneleri 6ncelikle ig¢i smifina dayatilmistir. Modaya uygun nesnelere

is¢i smifinin ulasabilirligi bolge, etnik koken, irk ve cinsiyete gore ¢esitlilik gostermistir.
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Bu gelismeler, 19. yiizyil sanayi toplumlarinda, 6zellikle tiretim bolgelerine, yabanci
goclinli artrmigtir. Avrupa Olgeginde farkli ulustan insanlarla iliskiler yogunlastikca,
smifsal farklar keskinlesip, siniflar arasi iligkiler zayiflamistir. Bu donemde, “Olduk¢a
yiiksek simif bilincine sahip olan bu endiistriyel toplumlarda moda nesnelerini kullanmak
mevcut toplumsal statiisiiniin gdstergesi olarak biiyiik éneme sahipti” (Crane, 2003, s.

131).

Sanayilesmenin Avrupa smirlarini agsmasmim ardindan, 19. yilizyilin sonlarinda, “Moda
artik Avrupa merkezli moda endiistrilerince yénlendirilen bir olgu olmaktan ¢ikmistir.
Bircok iilkede binlerce kurum tiiketici i¢in ¢ok sayida se¢enek iiretmigtir” (Crane, 2003, s.

174).

Tiiketim nesnesi olarak moda nesnesi, giinliik yasamin gereksinim listesine girerek, farkli
kalite ve degerlerde olsa da tiim gelir gruplarinin erigimine 20. yiizyilin son ¢eyreginde
acilmistir. Avrupa ve Amerikali is¢ilerin gelir seviyeleri arttikca, moda nesnesinin
zenginlik gostergesi olarak sembolik degeri ve smifsal gosterge olma gecerliligi
belirsizlesmistir. Ozellikle, seri iiretimle orijinali taklit eden, moda nesnesi iiriinler, aile
biitcelerinin harcama listelerinde daha fazla yer almaya baslamistir. S6z konusu gelisme,
“Ulusal egitim sistemlerinin ortaya ¢ikmasi okuma yazma oraninin artmast modaya uygun
nesnelerin kullanimint iist simiflara 6zgii bir ayricalik olmaktan ¢ikarp tiim toplumsal
swmiflara agik bir popiiler kiiltiir bicimi haline gelmesi” (Crane, 2003, s. 131) sonucuna

varilmasimni saglamistir.

Uretim alaninda, iiretim kalitesini ve hizmn1 olumlu olarak etkileyen teknolojik gelismeler,
enerji sistemlerinden ham madde tasimaciligina kadar uzanan, birbirine bagli endiistriler,
20. yiizyilin son 30 yilinda, iiretim siireglerine, zincirleme bir ivme kazandirdi. “Modern
toplumun sonucu gelisen kiitlesel tiiketim, seri tiretim mantigun giiglendirdi” (Kawamura,
2016, s. 139). Teknolojik gelismelerdeki hizin sagladig: iiretim ivmesi, tasarimda da es
zamanli hiza ulagmayi zorunlu kildi. Sirketlerin yaratict departmanlarinda, tasarimci
istihdami artirildi. Cok sayida tasarimin ayni anda tiiketiciye ulagmasimi saglayacak, ara

siiregler organizasyonlari, yenilenerek hiz kazanmasi saglandi. Uretimin tiiketicisi olan
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bireyin benimseme siirecini de hizlandiran tanitim kampanyalari, es zamanli olarak farkli
cografyalarda programlandi. Glinlimiizde birka¢ ay igerisinde baglatilip bitirilen moda
akimlarmin gecikmeden birbirini sistematik bi¢cimde izleyen periyodik eylem planlarina
donistiiriildi. Tiketicisini hizli bicimde ikna etmek zorunda olan firmalar, tanitim ve
pazarlama alanlarinda medya olanaklarmi genisleten planlamalarla ve genis uzman calisan
kadrosu ile modaya dair yenilikleri, seri iiretime paralel olarak, reklam yoluyla
yayginlagtirma yontemlerini gelistirdiler. “Moda propagandalar: yani reklamlar tiiketiciler
arasinda kolektif bir inang insa etmek adina aymi seyi, ayni anda, ¢ok sayida insanin arzu
etmesini saglamaknr” (Kawamura, 2016, s. 139). Giinimiizii niteleyen, teknik ve
endiistriyel seviye, kitleleri etkilemek i¢in kullanilacak yontemlere siirsiz olanaklar sunar.
“Ancak bu olanaklarin hangilerinin hizla harekete gecirilebilecegi yoniindeki strateji,
moda kurumlarmmin kolektif kararlarwyla bicimlendirilir” (Kawamura, 2016, s. 140).
Kararlarm verildigi alanlarin potansiyel ticari degeri, alanlarin tagidig1 toplumsal dnemle
iligkisizdir. “Ne kadar onemsiz bir alanda olursa olsun tiiketicide marka bilinci ya da
marka bagimlilig yaratabilmek moda kurumunun finansal basarisuini” (Kawamura, 2016,

S. 141) sagladig: gliniimiizde de kabul edilen bir gostergedir.

Pazar yaratmanm basaris1 markalara baglhidir. Marka tiiketim nesnesini, betimleyen
iirinlerin 6zelliklerini tanimlayan bir arag, isaret ya da semboldiir. Reklamc1 s6z konusu
sembol sayesinde, yapilandirilan herhangi bir talebin isaret ettigi Uriinleri toplayabilir.
“Marka aracihigiyla iiretici, kendi iiriinlerini tiiketicinin kafasindaki diger iiriinlerden
aywrmak, bunun igin iirtinlerine sayginlik kazandirmak ve diger markalar: kabullenmekten
imtina edecek, sadik tiiketiciler yaratarak fiyat rekabetini azaltmak ister” (Kawamura,
2016, s. 141). Moda sirketleri, uzmanlastiklari, tasarim dalinda etiketleriyle, artik bir
yasam tarzini tanimlarlar. Moda nesnelerinin etiketleri belirli bir kalite ve satis degeri
sunarken, tiiketicisinin de, sosyo-ekonomik yelpazede yerini tanimlar. Tasarimci sunulan
imajla tutarli ve basarili oldugu siirece, marka tiiketiciye yakinlagir, marka ile tiiketici

arasinda ortiilii bir bag kurulur.
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Kiiltiir treticilerinden olusan belirli bir grup kiiltlirel pazara egemen oldugunda pazara
sunulan tarz ya da tiirlerin dogasi, farkli tilkelerdeki kiiltiirel iireticilerin birbirleriyle
rekabet halinde olduklar1 zamanlarda ortaya ¢ikan iiriinler, cesitlilik gdstermez. Ornegin
19. ylizyillda moda biiyiikk Olgekte tek kaynaktan, projeleri diger sanayi toplumlarinda
yaygin olarak kabul edilen Paris’ten yayilmistir.

... 20. ylizyilda diger iilkelerdeki moda diinyalarinin, medya kiiltiirlerindeki moda &nciillerinin
ve bos zaman faaliyetlerine dayanan alt kiiltiirlerin giderek artan 6nemi, begeni ve moda
arasindaki iliskiyi daha karmasik hale getirir. Potansiyel misteri kitleleri yerelden ulusala ve
ulusaldan kiiresele dogru genisledikge moda kurumlari da doniisiir. Gegmiste kentlerdeki
kiigiik firmalarin tasarimcilarmin sanata yonelerek sayginlik kazanmaya ve miisteri ¢gekmeye
caligtiklar1 bilinmektedir (Crane, 2003, s. 30).

Gilintimiizdeki kiiresel pazardaki yogun rekabet nedeniyle moda kurumlari is kurmada ve
onu ayakta tutmada giicliikle karsilasmaktadirlar. “Tiiketiciler artik moda onciillerini taklit
eden kiiltiir bagimlilar: ya da moda kurbanlar: degil kendi kimliklerini ve yasam tarzlarin
algilama bicimleri dogrultusunda” (Crane, 2003, s. 30), stiller arasindan se¢im yapan
bireyler olarak degerlendirilirler. Giinlimiiz yasam stratejilerinde moda bir zorunluluktan
cok segenek olarak sunulur. “Tiiketicinin cesitli secenekler arasinda se¢im yaparak

kendine ozgii bir nesne diinyast kurmast beklenir (Crane, 2003, s. 30).

19. yiizyildan giiniimiize, moda kurumlarmin dogasindaki degisiklikler ve bu pazarlara
giren tasarim lriinlerindeki artig, modada yeniligin ve degisikligin dogasini etkileyen daha
calkantili durumlar yaratmistir. “Tiiketim mallarinda kiiltiirel tiriinlerin nitelikleri, kiiltiir
yvaraticllarimin ¢alistiklart kurumsal cevreler ve kurumlarin iiriinlerini sattiklart pazarlar
dogast tarafindan sekillendirilmistir (Crane, 2003, s. 175). Simmel’in (2003, s. 132)

anlatimi moda olgusunun modern toplumlardaki sosyolojik yansimalarmi betimler:

... Belli bir toplumsal ¢evreye siki bir birlik kazandirmasi moday: cazip kilan 6zelliktir. O
cevre iiyeleri arasinda, modada hem neden hem de sonug olarak kendini gosteren yakin bir bag
olusur. Ayrica moda o ¢evreyi digerlerinden kesin bigimde ayirir. Modanin bir diger cazibesi
de tyelerini birbirlerini taklit etmeye sevk eden, boylece her bireyi kiiltiirel ve estetik olarak
birbirine yaklastirirken kendi kiiltiirel ¢evresine olan sorumlulugu azaltan bir rol stlenir.
Sonug¢ olarak moda hayatin birbiri ile celisen egilimlerinin toplumsal yolla esit sekilde

nesnelestigi yap1 6rneklerinden biridir.
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Cesitli kiiltiir kurumlarma iliskin incelemelerin de gdsterdigi gibi, bir moda kurumunun
biiylikliigi, tirtinlerinin yenilik derecesi iizerinde etkilidir. Biiyiik moda kurumlarinin daha
cok, temel kaygisi estetik agidan istlinlik ya da yenilikten ¢ok kisa siirede kazang
saglayacak projelerdir. Ancak bu yoneticiler belli araliklarla yenilik iceren projeleri, prestij
iiriinler olarak tiiketicinin belleginde yer almak i¢in iretirler. Kii¢iik moda kurumlar1
genellikle idarecilerden c¢ok kreatorler tarafindan yonetilirler ve bu nedenle yenilik¢i
{iriinlerin {iretim ve dagiliminda risk almalar1 daha olasidir. Ote yandan bir kurumunun
biiytikligli oncelikle kiiresel pazarda ayakta kalabilmesine baghdir. Moda kurumunun az
sermaye yatmrimi gerektiren kiiciik, kisa dmiirlii ve birka¢ ¢aligani olan firma bigimindeki
standart tanimi, Uriinlerin hizla degismesi nedeniyle cok sayida iilkede faaliyet
gosterebilmek i¢in istikrarli bir yonetim ve genis ¢apl yatirimlar gerektiren liikks moda

mallar1 iireten kurumlar igin gegerli degildir (Crane, 2003, ss. 175-176).

Modanin tarihsel doniisiimiinde olusan rota degisiminin izlerini siirmek, yavas yavas
kaybolan bir toplumsal yapinin yerini yeni ortaya c¢ikan farkli bir topluma birakma
siirecleriyle paralellikler gosterir. iki yap1 arasindaki farklar1 kavramanin yollarindan biri
de modann izlerini takip etmekte bulunabilir. “Bir taraftan belirli bir donemin hegemonik
idealleri ve degerleri modaya uygun nesnelerle somutlasir” (Crane, 2003, s. 303), diger
taraftan nesne tercihleri farkli toplumsal katmanlardaki toplumsal gruplarin {iyelerinin

“Kendilerini egemen degerlere gore algilama bicimini somutlastrir” (Crane, 2003, s.

303).

19. vyiizyill sanayi toplumlari, bdlgesel ve etnik Kkiiltiirlerin icerisinde kayboldugu

durumlarda, egemen ulusal kiiltiirlerin 6nemli degisim geg¢irdikleri bilinmektedir.

... Moda sanat tarihinin de anlamli konular1 arasinda yer almaya 20. yiizyilda baslamistir.
Sanatin tarihinin olgular1 incelenirken mobilya, seramik, tekstil, giyim tarzlar1 ve yasam
tarzlar1 resim ve heykelle karsilastirilarak incelenmis boylece sanatsal degisimin toplumsal

degisimle olan paralellikleri aranmak istenmistir (Kawamura, 2016, s. 36).

Modernizmin de etkisiyle 20. ylizyillda moda entelektiieller arasinda islevsiz bir kavram

olmaktan ¢ikmis sanatsal, kiiltiirel, endiistriyel ve ekonomik temelli bilimsel ve kamusal
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aragtirma alanlarida bir veri olarak ele alinip, toplumsal olgularin saptanmasinda etkili bir

yap1 olarak degerlendirilmeye baslanmistir.

Kuskusuz modanin yayilimi ve gelisiminde teknolojinin etkisi, gozden kagirilmamasi
gereken bir olgudur. Teknolojik degisim, tiim tiretim kademelerinde moda sistemi iginde
yer alan, tiim unsurlarin rollerinde ve birbirleriyle olan etkilesiminde etkili olmus, bu

etkilesim degisimi tiiketim stratejilerini de biiylik 6l¢iide belirlemistir.

Gilintimiizde artik, “Moda bilimi sadece bireylere degil; moda diinyasinin sosyal kurumlari
ve sembolik bir strateji olarak kullanilan kurum statiileri, sosyal ve ekonomik ¢ok sayida”™
(Kawamura, 2016, s. 166) degisken yontemler iizerinde etkilidir. Bu nedenle moda bilimi
stirekli kendisini gelistiren yeni yontemler gelistirmek zorunda kalmistir. Ekonomik ve
sosyal dengeler icinde var olma savasinda, ¢cok yonlii planlama gerektiren stratejilerin
gelistirilmesi Ote yandan kiiresel ekonominin yarattigi ka¢milmaz zorunluluk haline

gelmistir.

Moda ve Iktidar iliskileri

Dinamik bir toplumsal olgu olarak moda, ¢agdas sosyolojinin verdigi anlamda iktidarla
karmagik iliskiler siirdiiriir: “Burada séz konusu olan iktidar, yerlesik bir otoriteyi elinde
bulunduranla ozdeslestirilmez. Bir oz nitelik degildir. Bizim toplumsal varligimizin bir
iliskisi, giindelik mekanizmasidir.” (Waquet ve Laporte, 2011, s. 67). En azindan iki kisi
bir meta aligverisine ya da pazarlhiga girdiklerinde bu iliski kurulur. Giic iligkileri ya da is
birligi anlayis1 gdzlemlenen iliski bi¢imi, semboller iireten bir iliski bicimidir. Her iktidar
sembol liretir ve bundan beslenir. Moda da sembolik bir ifade tarzidir. Yan anlamlar1 giiclii
olan maddi Ogelerden yararlanir. Bu 0&geler psikolojik, sosyolojik, kiiltiirel, dinsel,
“Karmasik evren tasarimlarimin yapimina olanak taniyan kavramlara gonderme yapar”
(Waquet ve Laporte, 2011, s. 74). Moda sembolik yansimanin en gériiniir maddi 6gesi olan
nesne ile bireyin kendisini birlikte algilamasiyla baslar. Modanm sembolizminin dinamigi,
mekana, ¢aligma yasantisina, toplumsal konumlarin etki giicline yonelik gostergeler tasir.

Waquet, Laportes (2011, s. 74) her bireyin, dogal olarak moda siirecine bes evreden
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birinde katilmak durumunda olduklarim1 soyle aciklarlar: “Benimseme, aktarim, dagilma
stireglerinde direnmis olsa da genellesme stireci iginde yer almasi ka¢inilmazdir. Her birey

ekonominin bir par¢asi olarak, bir tiiketici olarak da modanin iginde yer alir”.

Moda iktidar iligkileri icerisinde gii¢lii bir psiko-sosyal etkilesimden soz edilir. Birey
kimlik ve 6zdeslik ihtiyaci gerekgesiyle, toplumsal hiyerarsik statiisiiniin gerektirdigi tarz
ve egilimleri benimsemek zorunda kalir. Bu benimseme bir yandan insani iliskileri
kolaylastirir bir yandan da toplumsal olanla mesafesini diizenler. “Toplumsal siniflara
aidiyet karsisinda bireyin takindigi tutum biiyiik 6lgiide sinifin egilimlerine hatta sinif
fraksiyonlarmmin farklhiliklarinin sembollerine uyum saglamak zorunda kalir” (Waquet ve
Laporte, 2011, s. 78). S6z konusu zorunlu davranis kalibinda, farkliligin sergilenmesi

kapsaminda, moda sembolik anlam giiciiyle etkili hale gelir.

Kodlanmig bir toplu yasam strateji olarak moda, otekinin ilgisini ¢ekmesini saglayan
bilingli ya da bilingsiz bir davranig kalib1 yaratir. Cinsiyet, entelektiiel kimlik, politik ve
sanatsal alanlarda uygulanan bir stratejide moda onemli rol oynar. Waquet ve Laportes
(2011, s. 79)’in de belirtikleri gibi, “bastan ¢ikarma asla doganin diizeninde degil yapaylik
diizenindedir”’. Burada s6z konusu olan yapaylik, uygarliginin gelistirdigi birlikte yasamin
stratejik yontemleri dizinlerinde aranmalidir. Donemlere ve kiiltiirlere gore degisen kodlar,
stratejik yontem dizinlerini doniistiiriir. Her stratejik yontem dizinin hedefi 6teki iizerinde
etkili olmay1 amaglar. Etkinin giicii stratejinin basarisi olarak algilanacaktir. Stratejik
basari, “Bastan ¢ikarma giiciine doniistiigiinde ben’in insast belirli sembollerle
gergeklestirilir (konugma tarzi, diigtinme yontemi, goriiniim ve davranis tarzi)” (Waquet ve
Laporte, 2011, s. 80). insa edilen ben 6tekine gagri yapsa bile bu cagrmin icerisinde hem
istiinliik hem de dikkat cekme stratejileri kurgulanmis olarak yer alir. Bu kurgularin
icerisinde moda, sembolik araglardan biri olarak kabul edilir. Moda bireyin stratejik
araglarindan biri olsa da bireyi yonlendiren, bagka bir sdylemle moday1 yoneten dis
diizenlemenin varhigi unutulmamalidir: “Moda simgelerle, isaretlerle, anlamlarla dolu
oldugundan giiclii dissal isaretler talep eden nedenlerle modayr kullanma egilimi

kaginilmaz hale gelir” (Waquet ve Laporte, 2011, s. 84). Waquet ve Laportes’e (2011, s.
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85) gore: “Yasak modalardan reddedilen modalara dek tiim ifade bicimleri aslinda bireyin

direnme giicii i¢in bir semboldiir”.

Simmel’in pragmatik c¢alismalarinin etkisiyle moda tiiketimi genellikle durmadan
yenilenen bir yayilim siireci olarak degerlendirilmistir. Yayilim modelleri belirli bir
grubun, yasin ya da cinsiyetin, toplumsal sinifin ve toplumsal statiisii agisindan tanimlanan
benimseyenler grubunun toplumsal niteliklerine odaklanir. Moda yayilimmin kapsaminin
genellikle oldugundan genis tutuldugu savunulsa da Crane’in (2003, s. 304) belirttigi gibi,
“19. yiizyilin sinifli toplumlarinda bireyin kendi toplumsal sinifi ya da grubu ya da bir
baskasiyla ozdesliginin moda yayuimini kolaylastirma ya da zorlastirma egiliminde
oldugunu” gormek miimkiindir. Siif kiiltiirlerinin dogasin1 ve birbirleriyle iliskisini
aciklamaya calisan sembolik simnirlar1 kullanarak, toplumsal siniflar arasindaki iliskileri
yorumlamak miimkiindiir. Benzer bi¢cimde, sinifsal yeniden iiretim kurumlarmi kullanarak
da, toplumsal smiflar arasindaki iliskileri yorumlamak miimkiin olacaktir. Moda
tercihlerindeki degisikliklerin, toplumsal ve kiiltiirel degisimin diger yonleriyle nasil iliskili
oldugunu ¢oziimlemek i¢in kuramsal yaklasimlarin kombinasyonu gereklidir. Ciinkii bu
kiiltiirel olgulara farkli agilardan bakilarak etkenler saptanabilir. Ayrica Crane’in (2003, s.
304) vurguladig1 gibi, “toplumsal suif katmanlart arasindaki iligkilerin iist statiiden alt
statiiye dogru dogrusal bir siire¢ olarak kavramsallastiriimayacagini gormek gerekir.
Toplumsal katmanlar arasindaki iliskiler zamanla degisir, géreli statiilere iliskin goriisleri

kesintiye ugratir. Bu durumda, “modayt benimseme egilimlerini etkiler”.

Uyarlanmis bilimsel bir yontem ya da aracin yardimi olmadan, moday1 makro-sosyal ya da
makro-ekonomik baglami iginde 6ngdrmek olanaksizdir. Bir moda ticari kurumunun
miisterilerinin mikro-ekonomik kosullar1 igerisinde bile bu 6ngorii, gercege yaklasmaz.
“Bu nedenle biitiin moda iireticileri asirt iiretimlerle iflas ettirici ucuzluklara yol agan
tesadiifleri azaltmak igin, kolektif 6z simwrlamalara bagvururlar” (Waquet ve Laporte,
2011, s. 142). Moday1 6ngorme olanaksizligi, iliskili birey i¢in moday1 bir seriivene
doniistiirse de toplumsal yasam igerisinde, ekonomik sorunlarin yogunlagmasini da

saglayabilecegi bilinir. “Ancak ongoriilmeyen moda toplumsal degisimlerin hizina uyumlu
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bicimde degisime ve doniisiime uyum saglamayr gerceklestiren bir ara¢ olma niteligini
tasir” (Waquet ve Laporte, 2011, s. 142). Degisimler ¢ogunlukla 6zgiirliik ifadesi olarak
rol iistlenebilir. Moda se¢imlerindeki degisikliklerin toplumsal ve kiiltiirel degisimin diger
yonleriyle nasil iligkili oldugunu c¢oziimlemek i¢in kuramsal yaklasimlarin birlesimi

gerekir. Ciinkii bu kiiltiirel olgulara farkll agilardan bakilabilir (Crane, 2003, s. 303).

Moda Kuramlan

Toplumsal iiretim sisteminin bir unsuru olarak kabul géren moda, sosyolojik ¢aligmalarin
konusu olmustur. Kawamura’nin (2016, s. 26) “moda uzun siire boyunca akademik olarak
ele alinamayacak konular olarak kalmistir” savina karsin, ekonomik gelismeler, modanin
cok boyutlu analizini gerekli kilan bilimsel ¢caligmalar1 yogunlastirmistir. Ciddi entelektiiel
kaygilar arasinda modanin swra dist bir konumu vardir. Sokakta, endiistride ve medyada
karsilagilan ama kuramsal sorgulamalar yapilmayan bir alandir. Moda somut, belirsiz ve
ongoriilemez degildir. Bu nedenle, modanin yayilmasi teorisi ve stratejisi, moda siirecini,
kurumlarin ve bireylerin kisileraras1 etkilesiminde ortaya ¢ikan bir goriingii olarak
yorumlanmasini ka¢inilmaz hale getirmistir. “Ontolojik ve sosyolojik anlamda baslangicta
degersiz bir bilgi alani olarak goériildiigii icin kavramsal yaklasimlar cesaret kirict olarak
goriilmiistiir” (Kawamura, 2016, s. 27). Her seyden 6nce modanm, donemlerin kiiltiirel
modellerini yansitiyor olmasi, bu nedenle, modanin yayilmasina iliskin herhangi bir teori
gdz Oniine alindiginda, modanin modernite ile 6zdeslestirildigi gercegi, gbéz Oniinde
bulundurmaya deger bulunmustur. Modanm “basitlestirilmis bir sosyal tarih araciligiyla
a¢iklanmast” (Kawamura, 2016, s. 27) ile yetinilmeyip; giderek sosyolojik, ekonomik ve
kiiltiirel aragtrmalarin yogunluk kazanmasi gerektigini diislindiiren gelismeler 19. yiizyilin

sonlarinda gerceklesmistir.

Moda Biliminin Analizi

Kawamura’ya (2016, s. 72) gore, “moda bilimi, sosyal teorilerin mikro ve makro
diizeylerini yani sembolik etkilesimciligi ve yapisal islevselciligi birlestirir”. Moda
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biliminin yirminci yiizyilin son yillarindaki bilimsel aragtirmalara yaklasimi ve yogun
ilgisi, bireylerin modaya duydugu ilginin, 6zellikle sosyal bilimler ve insan bilimleri
verileriyle agiklanabildigine taniklik edebildikleri, kiiclik aragtirma ve analizlerin yiizyilin
baslarinda yapilmis olmasidir. Moda arastirmalarina sosyolojik yaklasim, moda olgusunun
gercek Oziiniin anlagilmasini, toplumda ortaya c¢ikmasmin ve isleyiginin temel
mekanizmalarini ortaya ¢ikarmayi olanakli kilmistir. 19 ylizyilin sonlarinda ve 20. yiizyilin
baslarinda moda arastirmacilari, modayi, dncelikle kdkeninin ve yiikselisinin toplumsal
nedenlerini ve ayni zamanda eyleminin sosyal, ekonomik ve kiiltiirel sonuglarini analiz

ederken, moday1 toplumsal bir goriingii olarak gortirler.

Moda cesitli acilardan incelenmistir. Sosyal psikoloji, psikanaliz, piyasa kapitalizminin
ekonomisi ve kiiltiirel ¢caligmalar, her durumda moda gelisiminin dinamiklerini belirleyen
modern insani, toplumunun en 6nemli bileseni olarak sundular. “Modanin pek ¢ok farkii
sekilde kavramsallastirildigina tanik oldugumuz giiniimiizde sistem olarak moday ele alan
arastirmacilar, svrdiiriilebiliv moda kiiltiirii tizerinde deneysel arastirmalar yapmaktadir”

(Kawamura, 2016, s. 71).

Moda bilimi yalnizca moda ideolojisini degil ayn1 zamanda moda tiiketimini diglamayan
kurumsallagsmalar1 da kapsamaktadir. Moda genel sosyal kurum olarak bireyleri ve
toplumu bir biitiin olarak etkiler ve bi¢cimlendirir. Bu nedenle modanin bir sistem olarak
incelenmesi analitik bir ¢er¢eve ile bakmay1 gerekli kilar. Moda, toplum bilincinin durumu
ve toplumun maddi-teknik ve sanatsal-estetik yetenekleri ile iliskili sosyal bir gériingiidiir.
Bir yandan biiyiik sosyal olaylar, diger yandan kisisel olarak 6nemli kosullar, zevklerin,
tutumlarin ve insanlarm se¢im sonuglarmin olusumunu etkilemektedir. “Modanin sosyal
organizasyonunun makro sosyolojik ¢oziimlemesine odaklanirken, bir yandan da moda
tiretiminde yer alan tasarumct ve bireylerin mikro etkilesimci ¢oziimlenmesine odaklanir”
(Kawamura, 2016, s. 72). Bir kiginin modaya yonelik tutumu iki bilesenden olusur: nesnel
ve Oznel. Nesnel terim, bir moda katilimcisinin, moda nesneleriyle belirli bir eylemler
sistemi ve diger moda katilimcilartyla bir etkilesim, temaslar, baglantilar sistemi olarak

davranisidir. Oznel veya degerlendirici, katilimcinm, moday1 takip etme siirecinde gelisen
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kigileraras1 iligkilerin yan1 sira, kendileriyle modaya uygun eylem nesnelerini
degerlendirmesidir. Her iki terim de birbirleriyle yakindan iliskilidir, ancak gercekligin
cesitli yonleriyle ilgilidir. Bazilar1 objektif, dis gozlem siirecleri igin erisilebilirken,
digerleri 6znel yansimasidir. Genel olarak, moda yapisi, baglantilar1 olan maddi ve maddi
olmayan nesnelerin aracilik ettigi moda standartlar1 olan kapali bir zincir olarak
gosterilebilir.

... Her Avrupa dilinde, Rusga “moda” kelimesine benzer bir kelime vardir (Latince modus -
ol¢, kural, emir, eylem sekli): Fransizca “moda”, italyanca “moda”, Almanca “moda”, Ingilizce
"moda" kullanilir. Bir¢ok moda arastirmacisi, modanin kitle davranisi kurallar: ile iliskili
oldugu gergegine dayanarak yorumladi: “Moda” kavraminin benzer tanimlarini 6nerebilirsiniz:
Moda, sosyal bilgiyi islemenin imgesi, Olciisiidiir (psikolog L. Petrov 'un tanimi). Moda,
6nemli sayida insanin 6zelligi olan yeniliklere verilen bir cevap tiiriidiir. Genellikle yeni bir
hareket etme veya diisiinme bigimi olarak (sosyal psikolog E. Bogardus'un tanimi), segilen
nesnelerin periyodik degisiminde kendini gosterir. Ozel ve sosyal kurumlarla birlikte moda
(hukuk) davranigin sosyal bir diizenleme seklidir. Moda, kitle davranist modellerinin
gelisiminin periyodik degisimi ve dongiisel yapisini belirleyen 6zel bir diizenlemedir (sosyolog
A. Hoffmann'in tanimi1). Moda tiim kiiltiirel olaylara uygulanir - maddi ve manevi degerlerle
ilgili olan ve degisim siirecinde olan her sey: sanat, edebiyat, bilim (6zellikle tip, sosyoloji,
ekonomi, felsefe), teknoloji, siyaset, ideoloji, spor. Tasarim, moda mekanizmalarinin aktif
oldugu kiiltiirel bir alandir. Hareketler, fikirler, seyler igin bir moda olabilir (Kawamura, 2016,
s. 72).

Moda ile ilgili, arastirmacilar tarafindan ortaya atilmis cesitli teoriler bulunmaktadir.
Otokratik, isteklendirme (motivasyon), olay teorileri, ideolojik nedensellik teorileri,
evrimsel ve c¢ok faktorlii teoriler bunlardan bazilaridir. Modanin ortaya ¢ikmasi ve
isleyisinin bir sosyal diizenleme bi¢imi olarak incelenmesi giderek onem kazanirken,
kiiltiirel faktorlerinin incelenmesi de goz ardi edilmez. Modanim sosyal sistem ve kiiltiir
icindeki yerini, diger sosyal diizenleme big¢imleriyle olan iliskisini belirlemek; modaya
cesitli tiirlerde kitle ve grup katilimlarinin analizini gerekli kilar. Modanin toplumsal
islevlerinin incelenmesi; moda davraniglarinin kitle kiiltiirii, kitle tiiketimi, endiistriyel
tasarim alanlari ile iligkisinin tanimlanmasi, moda teorilerinin arastirma zeminini olusturur.
Sistem olarak modaya yaklagimlar da farklilagir. Yapisalcilar ve post-yapisalcilar sistemi

semiyotik olarak incelerken; Blumer gibi arastirmacilar moda sistemlerini sosyal bir
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mekanizma olarak ele alir, sistemi endiistriyel toplumdaki entegrasyon kurallariyla

¢coziimler (Kawamura, 2016, s. 82).

Modanm kitlesel tiiketicinin taleplerini olusturan ve diizenleyen piyasa ekonomisindeki
0zel roliinlin, endiistriyel toplumdaki tiikketim dongiilerinin yapay olarak hizlanmasina
katkida bulundugu bilinmektedir. Uretici, iiriinlerin kasitl olarak degismesini hizlandirarak
ve tasarim Uriinlerinin hizli estetik ve genellikle fiziksel eskimesinin tasarlanmasini
saglayarak,® tiiketiciyi nesnelerin kullanim siiresini azaltmaya ve yeni olanlar1 edinmeye
zorlamistir.

... Moda bilimi o6ncelikli olarak modanin kurumsallasmis sistemine odaklanir. Modayr bir
sistem olarak ¢Oziimlemek i¢in sistemin tiim lreticilerini ve iiretici iligkilerini incelenmek
zorundadir. Tasarimcilarin yaraticiligmin mesrulastirilmasi sonrasi, sistemin yapisal dogasinin
etkisi altindadir. Tasarimcilar sistem icinde 6nemli rol oynasalar da, iginde gazetecilerin,
reklamcilarin, istatistik¢ilerin, iletisimcilerin bulundugu genis bir {iretim alanindan soz ediliyor

oldugu bilinmelidir (Kawamura, 2016, s. 76).

Modaya bir biitiin olarak yonelmek, yalnizca modayi hesaba katmakla kalmaz, ayni
zamanda moda degisimlerinin gergekten var olan dongiisel mekanizmalarina dayanarak,
onunla hareket etmeyi saglar. Etkili moda ydnetimi, tasarimdaki yeni fikirlerin yalnizca
belirli bir yeniligi degil, ayn1 zamanda ortaya ¢ikan ve degisimin toplumsal nedenlerini,
moda davranisinin karakteristik 6zelliklerini de bilmeyi gerektirir. Modaya doniisebilen
kiiltiirel kaliplar yaratan bir tasarimcmin moda olgusunun dogasmnin biitiinciil bir bakisg
acisina sahip olmasi gerekir. Ciinkii moda, modern toplumdaki sosyal ve ekonomik
iligkilerin diizenleyicilerinden biri olarak kabul edilir. Kawamura’nin (2016, s. 76)
sOylemiyle: “Eger moda kurumsallagmuis bir sistem i¢inde imal edilmis kiiltiirel bir sembol
ise, bir tasarimciyi iireten sosyal siire¢ icindeki kurumsal etkenler ayrica inceleme
konusudur”. Modaya dair yapisal ve islevsel yaklasim, iirlinlerin liretimi, dagitimi1 ve
tilketimi, ayrica bunlarla yakin iligkide olan hizmetleri kapsar. Modanin kuramsal

gelisiminin incelendigi arastirmalarda modanin estetik yargi 6zelligi dikkate alinmaz.

! Ticari tasarimda planlanan eskime kavrami
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Moda yayilim teorileri i¢in siniflandirma kriterlerini analiz etmek, modanin yayilmasi i¢in
popiiler stratejileri tanimlamak; moda endiistrisinde, ticaretin gelisimi i¢in teorik ve pratik
onem tasrr. Kawamura (2016, s. 122), moda alaninda bir yeniligi benimsetmenin
“tasarimcilar degil moda ekonomisinin stratejistleri tarafindan gerceklestirildigini”
savunur. O’na gore, “moda yayilim teorileri kiigiik ol¢ekli bir ¢oziimleme sunabilecek olan
bireylere yoneldigi gibi genis ol¢ekli sistematik bir yaklasim olarak kitlelere ve kurumlara
odaklanabilir” (Kawamura, 2016, s. 122). McCraken (1985) yayilma siirecini soyle

anlatmigtir:

... Moda sistemi, yeni kiiltiirel anlamlar icat eder ve bu yenilik kiiltiirel kategorilerin ve
ilkelerin yeniden diizenlenmesini tesvik eder. Var olan kiiltiirel anlamlar1 bigimlendiren ve
gelistiren kanaat Onderleri tarafindan fistlenilir. Bu gruplar kitleler i¢in sunulan anlamlarin
kaynagidir. Kiiltiirel ilkeler ve kiiltirel kategoriler tarafindan olusturulmus yaygin
diizenlemeler insa edilen sembolik anlamlar ortaya koyarlar. Bu gruplar bir yandan da onlar
taklit edecek olan tiiketicinin kiiltiirel yeniliklere uyum saglamasini gerceklestirirler boylece
tarz, deger ve tutum degisimlerinin kontrollii bi¢imde gergeklesmesi saglanir (McCracken,
1985'den aktaran; Kawamura, 2016, s. 124).

Moda yayilimi teorileri géz Oniine alindiginda, diflizyon kavramini g6z Oniinde
bulundurmak gerekir. “Yayilma” terimi, modanin toplumun farkli sistemleri arasindaki
dagilimini1 karakterize eder. Yayilma, modanimn toplum yapisinin bir unsuru olarak dncelikli
Ozelliklerinden biridir. Yaymim siireci, bireylerin goriisleri ve moda bir nesneye sahip
olma istekleri ile dogrudan ilgilidir. Modaya uygun nesnelerin kapsami ve yayilma hizlari,
bir takim nedenlere iliskilendirilir. Fikir liderlerinin tiiketiciler iizerindeki etkisi, kitle
iletisim araglarinin etkisi, moda nesneyi zaten kabul etmis olanlarla potansiyel takipcileri
arasinda kisileraras1 etkilesim, moda bilgilerinin bir sosyal sistemden digerine
aktarilmasmin yogunlugu, iliskilendirilen nedenlerin bir kismin1 olusturur. Moda
yayilimmin dogru anlasilabilmesi i¢in sosyal gruplarin oynadigi etken rollerin dogru analiz
edilmesi gerekir. Moda sadece lireticiler ve tiiketicilerden olusmaz. Yeni bir tarzin moda
olabilmesi i¢in ¢ok sayida farkl kiiltirdeki insanlara s6z konusu yeniligin cazip gelmesi

gerekir (Kawamura, 2016, s. 125).
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Moda yayilimi teorilerinin bir grubu, bireylere odaklanarak, modanin yayilmasini dar iligki
ag1 i¢inde degerlendirirken; c¢ogu teori moda endiistrisini, dikkat ¢eken kiiltiirel bir yap1
olarak goriip, biiylik olcekli iliski agin1 tanimlayarak, yayilmayi agiklamiglardir. Bireyin
kisisel goriisleri ve ihtiyaclari, etkilesim kurmaya basladigi toplumun etkisi altinda
yaratilir. Bu nedenle moda olgusunun etkisinin yayilimma, hem sosyolojik hem de
psikolojik agidan yaklasilabilir. Her iki yaklasimda dar iligski agin1 dikkate alir.

... Modanin sosyal sistemler i¢inde varligini koruyabilmesi toplumsal benimseme siirecleriyle
ilintilidir. Benimseme siireci bireysel karar vermeye odaklanirken yayilim siireci birgok insanin

bir yeniligi benimseme karari etrafinda hayat bulur (Kawamura, 2016, s. 121).

Moda yayiliminin sosyolojik teorileri, klasik bir moda yayinim modeli olarak G. Simmel'in
teorisine dayandirilir. Modaya uygun bir nesnenin, baslangigta toplumun iist katmanlarina
benimsetildigi ve toplumun elitlerinden 6rnek alan alt katmanlar ise {isten baglayan
yayllmanin etkisinde kalarak moda nesneyi benimsedigini savunan goriis, bu teorinin
temeli olarak, sosyal bulagsma, farklilasma ve taklit gibi kavramlar1 dikkate alir. Klasik
yayma teorisinin gelisiminin bir devami olarak, G. Tarde'nin (1903) teorilerine dayanan
moda olgusu tartigsmalarinda, taklit¢ilik temel kavram olarak ele alinir. G. Simmel gibi,
moda analizinin konumuna ve segkinlerden alt katmanlara dagilimina bagli kalinir. Ancak
maddi diizenlemeyi vurgulayarak “toplu eylem” kavramiyla dogrudan iist katmanlardan

asagiya dogru moda yayilma siirecini tanimlar.

Modanin yayilmasma iligkin ikinci sosyolojik teori, modanin asagidan yukariya dogru
yayildigini savunan goristiir. Teorinin 6zli Simmel ve Tarde'n teorilerinin tam tersidir. Bu
goriise gore, moda, is¢i smifindan, kitleden elitlere ve iist tabakalara yayilir. Ikinci
alternatif teori, diisiik sosyal statliye sahip bireyleri moda unsurlarin yayilmasinin
baslangici olarak gormektedir. Bu iki karsit teorinin ortak 6zelligi, her iki teorinin de
modanin yayiliminin altindaki dongiiyti ele almasidir. Dongiiniin ilk adimi, moda 6gesinin
kitleler tarafindan kabul edilmesidir ve bitis, sosyal doygunluk siirecidir. Her iki modanin

yayilmasi teorilerinin 6rnekleri bu giin modern toplumlarda goriilmektedir.
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Yukaridan asagiya dogru moda dagitim teorisi yonetilebilir, ticari baglamda kontrol
edilebilirdir. Moda {irtinlerini dagitan modern bir isletme, bu teoriye gore isler, toplumun
seckin temsilcilerinin modaya uygun bir nesneye sahip olmalarini ve topluma tiiketimlerini
sergilemelerini saglar. Boylece alt sinif onlardan 6rnek alir ve modaya uygun nesneler
kullanir. Bu siireg, modaya uygun bir is gelisimini gerceklestirir. Prensip olarak, bu siire¢
sosyoloji, ekonomi ve pazarlama ile diizenlenebilir. ikinci moda yayilimi teorisi neredeyse
kontrol edilemezdir. Halk kitlelerinin, Ornegin kentsel alt kiiltiirlerin, yeni moda
nesnelerinin dogurdugu ve bilingalt1 ve bazen bilingli olarak, kitlelere dagittigi durumlarda
kendini gosterebilir. Kawamura’ya gore,

... Moda bilimi makro kurumsal ve mikro kisisel yayilim modellerini inceler. Bu nedenle
tiiketici diinyasinimn bilgi akigimni analitik olarak ele alir. Neyin nasil hangi yollarla yayildigi,
moda organizasyonlar1 ve hitap ettikleri kitleler arasindaki iligkiler degiskenler g6z oniinde

bulundurularak incelenir (Kawamura, 2016, s. 125).

Moda yayilim teorileri baglaminda ikinci ana yaklasim, modanin kurumsal olarak
yayilmasini savunan teoridir. P. Sorokin'in (1941) ¢alismasina dayanan bu teori, modanin
yayllmasmin hem bilingli hem de bilingsiz bir karaktere sahip oldugunu savunur. 1960'1
ve 70'li yillarda, moda sosyolojisinin aktif gelisimi doneminde, moda dagitim siireci
orgiitlenmemis bir olgu olarak anlagilmisti. Oysa bugiin, moda yayilmasi yapilandirilmis
ve dlizenlenmistir. Modern toplum, diflizyon siirecinin ve biiylimenin agik bir sekilde
organize edilmesine katkida bulunur. P. Sorokin, bazi moda nesnelerin, Oncelikle
ekonomik faydalar ugruna tiiketilmeleri icin topluma baslangigta talep edilmeden
sokuldugunu savunur. Diger moda nesneler bilingsizce dagitilir ve bireyler tarafindan
tiikketilir. Dolayistyla, moda siireci hem kontrollii hem de kontrolsiiz bir goriingii olarak
diisiiniilebilir. Moda sosyologlari, kurumsal yayilim teorisine elestirel yaklasmislardir.
Kawamura, bu yaklagimi soyle 6zetler:

... Modaya dair makro yaklagimlarin aksine sembolik etkilesimciler, bireyin diinyay: icerden
tarif ettikleri ve bunu yaparken ayni zamanda kendi nesne diinyalarini tanimladiklar stireclere
bakmay1 6neren bir yontemi savunurlar. (...) Sembolik etkilesimciler 6ncelikle bireyleri belirli
kararlar1 ve eylemlerini aciklamakla ve bunlar1 dnceden belirlenmis kurallar ve digsal giiclerle
aciklamanin imkansiz oldugunu gostermekle ilgilenirler. Sembolik etkilesimcilik ayn1 zamanda

bireylerin karar verdigi ve diisiincelerini bigimlendirdigi siiregleri de vurgular. Bir arastirmaci
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tasarimcilarla ve moda kapsaminda c¢alisanlarla, onlarin organizasyonlari ve kurumlariyla
stirdiirdiikleri kuramsal iliski aglarimni ve etkilegsme bigimlerini analiz ederler (Kawamura, 2016,
SS. 74-75).

Bir modanm biiyiik 6lgekli yayilma siireglerinin sistematik olarak incelenmesi zordur.
Moda sosyolojisinin, nesnenin modada harcadigi zamani, nesnenin “moda” statiislinii,
moda nesnesinin bireylerin arzu nesnesi olarak ortaya ¢iktigi zamani hesaplamak i¢in
sistematik uygulanabilir olanaklar1 yoktur. Ancak moda sosyolojisi 6zellikle de moda
yayilimi teorisi, moda siirecindeki katilimcilar1 belirleyebilir: “Kim moda tiiketir ve kim
dagitir?” “Moda katilimcilar1 arasindaki iligkiler, nasil diizenlenir?” sorularma cevap
bulundugunda, moda yayiliminin temel 6zellikleri belirlenir. Modanin kurumsal dagilimi
teorisinin 6zlini belirtmek i¢in, modanm dagilimiin kaynaklarmni diisiiniilmelidir. Burada
iki ana moda dagitim kaynag1 ayirt edilebilir: erken ve modern dagitim kaynaklar1 olarak
diistiniilebilir. Analiz siirecini karmasiklastiran durumu, modern dagitim kaynaklar1 yaratur.
Modern diinyada ¢ok daha fazla modaci1 vardir. Moda hem kontrollii hem de zorla dagitilan
kontrolsiiz bir goriingli oldugundan, bir¢ok yenilik¢i grubunu sistem kapsaminda
gorebiliriz. Birinci grup, moda sektoriine dogrudan dahil olan bireylerden olusur:
yoneticiler, magaza sahipleri, analistler, pazarlamacilar, alicilar, moda nesneleri yaratan ve
genis bir modern moda yayilma araglar1 listesi kullanarak bunlar1 topluma dagitan
tasarimcilar. Modaya uygun triinlerin dagiticilarindan (distribiitorlerinden) olusan ikinci
grup, moda Uriinlerinin belirli bir alt kiiltiir veya sosyal harekete ait olduklar1 i¢in dogdugu
sosyal gruplar1 igerir.? Boylece, sosyo-iiretim sisteminin bir unsuru olan moda, cesitli
dagitim kaynaklarina sahip olabilir, boylece farkli sosyal gruplar ve bireyler tarafindan
tiiketilebilir. Bu durumda, Kamuran’in (2016, S. 77) “modanin bir mit olarak bilimsel ya

da maddi bir ozii yoktur. Moda bilimsel olarak incelenir ama modanin ic mantigi

2 Ornek olarak, telefonlarin satislarindaki biiyiimeyi Apple' 1 alirsak: Sirket tarafindan Eyliil 2014' de piyasaya siiriilmeden 6nce bile,
piyasaya siiriilen bu {iriiniin satis saysi, ilk iki giindeki dogru pazarlama politikasi sayesinde 10 milyona ulasti. Bu 6rnek, sonucun moda
nesneler pazarina suni olarak girmesinin ne oldugunu ve yenilik¢ilerin moda ve moda nesnelerin yayilmasindaki 6neminin ne oldugunu

gostermektedir.
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sezgiseldir” sozleri kurumsallagmis bir sistem olarak moday1 genis iliski baglaminda
algilamamizi kolaylastirmaktadir. Bir yeniligin, hizli ve genis yayilabilme yeterligi bazi
etkenlere baghdir. Kitle iletisiminden bireysel iletisime kadar bir¢ok ikna edici kanal, bir
yeniligi bir sosyal sistemden digerine aktarma konusunda caba harcar. Moda sadece
sosyolojik agidan degil, ayn1 zamanda ekonomik faydalarin biiylimesinde bir faktor olarak
incelenir. Moda kontrol edilir, analiz edilir, ¢alisilir, tahmin edilir. Ve asil amag¢, moda
alaninda gelisen bir isletmenin ticari agidan faydasi ve modaya uygun nesnelerin
dagitimidir. Modanin dogasin1 anlayan, temel moda yayilimi teorileri, ticarilesmis
modanin, modern bir 6zelligini ortaya koyar. Giiniimiizde sadece moda sosyolojisi degil,
ayn1 zamanda moday1 ve dagitim teorilerini analiz eden diger bilimler de, moda yayilmas1
stirecinin ticari tarafin1 giderek daha fazla ortaya koymaktadir. Bu bilgi, genel olarak
toplum ekonomisine ve bir biitlin olarak toplum gelisimine fayda saglayan ticari sektoriin

gelisimi ile ilgilidir.

Modaya Iliskin Basmakalip (Klise) Fikirler ve Karsit goriisler

Moda olgusunu betimlemek; tarihsel, sosyolojik ve ekonomik yaklasimlarin birlestirilerek
disiplinler aras1 bir bakis acis1 benimsemeyi gerektirir. Bircok bilimsel disiplinin modayla

ilgilenmek durumunda oldugu bilinmektedir. Waquet ve Laportes’e gore,

... Moda toplumlarin isareti olarak analiz edilir ve moda analizlerde bir zaman uzam
belirteci olarak analiz konusu olur. Dolayisiyla moda her bilim dalinin gozlem
konusudur. Gerek icerdigi yaratici baglangici gerekse yayilim siirecleri icerisinde gegtigi
ekonomik siirecler gerekse kiiltiirel kimlik imgesi olarak yaygin veri sunabilmesi
modanin bilim ve sanatla bagmni kaginilmaz hale getirmistir (Waquet ve Laporte, 2011, s.
30).

Yeni bir moda hareketi siireciyle ekonomik yenilenme siireci arasindaki paralellik
carpicidir. Ekonomik alanda yenilik goriingiisiine en fazla 1sik tutan teorik agiklama
ekonomist J.A. Schumpeter tarafindan yapilmistir:

... Uzun vadede belirli bir iiriiniin pazar iizerindeki rekabet baskis1 fiyatlar1 dengeler ve
kar paymi ezer. Ama her pazarda en azindan bir isletme maliyet avantajlarindan
yararlanir ve bdylece bir kez rakiplerinin zayifligindan, yararlanarak kar potansiyelini

korur. Yenilik yoluyla yeni bir {irliniin yaratilmasi, rakipleri karsisinda tekel olusturmaya
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calisarak fiyatlarin ve karlarin diisiisiine karsi koyabilme olanagina sahip olur. Yeni iiriin
ozellikle yeni bazi karlara imkan tanidigindan, takipgilerini kigkirtir. Bu taklit {irtinler ilk
yenilik¢i tirlinlerle rekabet ederek, zorunlu olarak fiyatlar1 ve genel kar marjimni diigiiriir
(Waquet ve Laporte, 2011, s. 22).

Wagquet ve Laportes; (2011, s. 22), bu a¢iklamalarin 1s13inda bakildiginda, “Iktisadi yenilik
deyiminin yerine Yyenilik¢i moda fikri, iktisadi kar deyiminin yerine de toplumsal
farklilasma deyimleri gegirilirse”, Uriinlin yasama egrisi ile moda siireci arasinda

neredeyse kusursuz bir benzerlik oldugu sonucuna varmiglardir.

Waquet ve Laportes, (2011, s. 23) moda hareketlerinin okunabilirligi {izerinde agiklamalar
yaparken; Bati tarihinde, 18. yiizyillda zaman, mekan ve teknik Ozellikler bakimindan
oldukca farkli olduklar1 i¢in saptanabilen onlarca farkli moda egilimi goriildiiglini
belirtmislerdir. Buna karsilik, 20. yiizyilin son ¢eyreginde moda egrilerinin {ist tiste
bindigini ve i¢ i¢ce gectigini savunmuslardir. Onlarm savlarma gore: “Bir¢ok moda hareketi
bir arada var olup; birbirlerinden bi¢im, madde ve tarz ozelliklerini, édiing alirlar. Ancak

her biri farkll yonlerde evrim gecirirler.” (Waquet ve Laporte, 2011, s. 23).

Incelemelerinde ¢ok sayida toplumsal ve tarihsel degisim ve doniisiime karsmn, modanin
egitimli insanlar tarafindan bile klise yargilarla degerlendirildigini saptayan Waquet ve
Laportes, saptadiklar1 klise yargilara karsi gelistirilmis goriisleri tartismislardir. Genis
aciklamalar1 iceren bu tartisma tez c¢alismasi kapsamima uygun olarak Ozetlenerek
tablolastirilmustir. Ozellikle iilkemizde de benzer klise yargilarla siklikla karsilasildig: igin

bu tablonun hazirlanmasi gerekli gortilmiistiir.
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Tablo 6

Kliseye Doniismiis Goriigler ve Karst Goriisler

Kliseye doniismiis goriisler:

Kars1 gortisler: (Roland Barthes)

Moda sonsuz bir yeniden
baslangictir (Waquet ve
Laporte, 2011, s. 24).

e Oziinde higbir sey

Diinyanin higbir hali bir digerine
0zdes degildir bunun nedeni
Ozellikle de bu iki hal arasinda
zamanin akmis olmasidir

degismez, aslinda
yenilik olmayan bir
seyden ¢cekinmeme
gerek yok
Gegmigin emin
degerlerine doniiliir.
Daima tekrarlanir.
Bireysel ve kolektif
biling disinda derinden
kok salmig bir mitin
animsanmasi da
olabilir.

Sonsuzluk
ideallestirilmis bir
gecmisin sonsuzca
yinelenmesi olarak
goriilebilir.

2 Moda degersizdir: modanin
hafifligini niteleyen dagarcik
yiizyillar igerisinde bu
degersizligini simgeleyen ¢ok
sayida aforizma ile
zenginlesmistir. (Waquet ve
Laporte, 2011, s. 26).

Yalnizca gosterise ve
stise yonelik oldugu
varsayilmistir.

Bu yararsiz seylerle
ilgilenenlerin ruhlarini
degilse de zamanlarmi
yitirdiklerini soylemek,
entelektiiel bir
goruniimiin
kosuluymus gibi
varsayilmistir.

(Waquet ve Laporte, 2011, s.

25).

Nesneye yonelik bakis da
artik ayni degildir.

Moda bir egri iizerinde
yasanir, bir dongii
icermez.

Moda degersizlestirme: (Waquet
ve Laporte, 2011, s. 26).

Toplumsal degisimleri ve
kolektif davranis
sistematigini
anlayamamaktan
kaynaklanir

Ekonominin bireyi
bigimlemedeki roliiniin
fark edilmemesinden
kaynaklanir
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3 Etienne Pavillon soyle der:
Moda diktalari, Moda bir
zorbadir higbir sey bizi ondan
kurtaramaz. (Waquet ve
Laporte, 2011, s. 27).

e Modanin tuhaf
zevklerine aligmak
gerekir.

e Modanm giicii,
toplumsal anlamda
birkag kisinin giiciiyle
Ozdeslestirilmistir.

4 Moday1 sokak yaratir: (Waquet
ve Laporte, 2011, s. 28)

e 1970’11 yillarda ortaya
¢ikan bu diislince kisa
zamanda kliselesmis
sokagin tiiketici
kitlesini temsil ettigine
manilmistir.

Moda diktatorliigli kavramini
kullanmada:

Toplumsal degisimlerde
ya da toplumsal degisimi
tetikleyen etkenlerde rol
almak istemeyen ve
bireysel
sorumluluklardan muaf
olma istemi gozlenir.
Oysa her diktatorliik kag1
gliclin savagimini gerekli
kilar. Bu gereklilik
gerceklestirilmezse;
oOrtiilii bigimde
diktatorliik onaylanmistir.

1970’lerdeki genglik 6zgiirliik
hareketlerinin sokagi
mesrulastirmasi bir fikir
akimudir.

Bu yaniyla bu fikirde
modadr.

Gergekte sokak toplumsal
bir grup ve kisiler
baglaminda farkli
modalar1 uygulayan genis
bir topluluktur.

Cesitlilik modaya
uymamaktan
kaynaklanmaz sokak
tipolojisine seslenen ¢ok
sayida modanin gegerlilik
kazanmasi siirecinden
kaynaklanir.

Bir kreatoriin 6nerileri
karsisinda homojenlesmis
bir varlik olusturmaz.
Kreasyon tutumu da
ekonomik anlamda
sokag1 hedef almaz
(Waquet ve Laporte,
2011, s. 28).

Moda - Sanat iliskisi

Moda siklikla sanatin kutsanmis adiyla yan yana getirilmek istenmez. Hatta sanat bir

kaliteyi ¢agristirirken; modanin gelip gegici glindelik begeniyi ¢agristirdigi varsayilir. Oysa

moda ve sanat arasindaki en 6nemli bag yenilik arayigidir. Sanat tarihi siiregleri boyunca,
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cok sayida yonelim ve ekol, bir 6nceki yonelimi eskimis bulan ve ¢aga cevap vermedigini
diistinen sanatgilar tarafindan, baska bir yenilik saviyla ortaya cikarimistir. Bu yenilik
arayisl zaman zaman elestirmenler tarafindan da “moda heves” olarak elestirilmistir. Oysa

kisa bir siire sonra s6z konusu yeni, bir sonraki ekol karsisinda eskiyecektir.

Cagdas sanat, ekollerin ard1 ardina, i¢ ice gelistigi bir donemi ifade eder. Bu donem, sanata
atfedilen yiice ve essizlik deger anlamlandirmasmi ortadan kaldirir. Sanat, 1900’lu
yillardan sonra, yaratici bir iiretim bi¢gimi olarak 6nemli bir degisim yasayarak, sanata dair
geleneksel yorumlar1 doniistiirmiistiir.

... Cagdas sanatin anlami konusunda farkli goriisler ileri siiriilse de giinlimiiz sanati

baglammda ele alindiginda 1980 sonrasi sanatsal anlayis ve egilimleri icerir. Cogu sanat

tarihgisi 1950°1i yillar ve 70°1i y1llarm sonu arasinda sanatin gozle goriiniir bigimde degistigine
dair hemfikirdir. Bu dénemde gelistirilen sanat felsefesi ve fikirlerin giiniimiiziin sanat1 olarak

varlik kazanmasima neden oldugu disiiniilebilir (Pooke ve Graham, 2018, s. 27).

Gliniimiiz sanat1 yayginlastik¢a, sanat tarihinin degismez gligte goriilen ¢ok sayida estetik
kurammi da sorgulanir hale getirmistir. Sanat artik evrensel teorilerin, toplumlar {sti
rotastyla degil, giinlimiiz toplumlarinin giindelik yasantisinin yonlendirmeleriyle bigim
kazanmaya baslamistir.

... Giiniimiiz sanatinin toplu anlamda postmodern olarak nitelenmesi kaba bir bakis agisi ile
miimkiindiir. Ciinkii postmodern terimi 1970°li yillardan beri kullanilmasina karsin 1990°Ih
yillarda giivenilirligini kaybetmistir. Estetik ve kiiltiirel bir terim olarak fazla belirsiz olusu
nedeniyle ¢cagdas diinyay1 yansitmaya g¢alisan tiim sanat eserleri igin kullanilmaya baglanmasi

bir kavram kargasasi yaratmigtir (Pooke ve Graham, 2018, s. 36).

Yogun tartigmalara neden olan postmodernizme iliskin tartigmalar, sanatcilardan ¢ok
kuramcilarin giindemini uzun siire mesgul etmistir. Cilinkii postmodern durum yalnizca
sanat1 kapsayan bir doniisiim degil; ayn1 zamanda yasamin tiim alanlarmi doniistiiren ve
kapsayan bir siireci tanimlar hale gelmistir. Ekonomiden, siyasete ¢ok sayida alanmn da
katildig1 postmodernizm tartigmalari, postmodernizmi artik yalnizca modernizm elestirisi
olma gergevesinden ¢ikarmuistir.

. Boylece postmodernizmi kiiltiirel bir kategori olarak degerlendiren arastirmacilar ve

elestirmenler, bu kavrami ¢agi tanimlamak agisindan yetersiz bulmuslardir. Bu nedenle
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postmodernizmin bir modernizm elestirisi olarak ele alip gliniimiiz sanatinin kosullarmni ayrica

tartismak gerekir (Pooke ve Graham, 2018, s. 36).

Sanatin degisim ve doniisiim siiregleri ivme kaybetmeden siirerken; sanata yonelik
sorularin sayis1 artmustir. Bu noktada, sanatin ¢ok sayida olgudan bagimsiz olarak
tartigilamayan bir kavram olduguna iligkin goriislerin cogalmasiyla, postmodern durumun
gerekeeleri daha sakin tartigsmalarla ardi ardina yorumlanmistir. Kuskusuz bu yorumlarda
birbiriyle ¢elisen ¢ok sayida goriis ileri siiriilse de artik sanati, ruhani bir yaraticiligin {irtini
olarak kabul etmenin somut kosullar1 ortadan kalkmaistir.

... Modern diinya, kendisini &nceleyen diinyadan énemli 6lgiide farklidir. 1980°1li yillardan
itibaren bilim, teknoloji ve politika ile ekonomi ve kiiltiir 6nemli 6lglide degisime ugramistir.
Sanatin bu degisimlerin icerisinde yorulan bireyin {iriinii olmasi durumu, onu tarihsel ve giincel
olaylardan etkilenir hale getirir. Sanat ve tarihsel baglamlar arasinda dogrudan iliski her zaman
actk degildir. Tek tek bazi iriinlerle bu iliskiyi dogrulamak zor olabilir. Ancak tarihsel
kosullar1 anlamanin giiniimiiz sanatin1 kavramamiza yardimer olacagi aciktir (Pooke ve
Graham, 2018, s. 59).

Sanat tartigmalarinin geldigi noktada artik tekil anlamda estetigin tartisiimadigi agiktir.
Sanatm aldig1 her yeni bi¢imi zorlayan kosullar, yalnizca ¢agm sanati i¢in degil gecmis
sanat akimlarinin da yeniden yorumlanarak tartisildigi, hatta sanat tarihi yontemlerinde de
iirtin merkezli analizden, {iriiniin ortaya ¢iktig1 donemin 6zelliklerinin analizinin yapildigi,
iiretim siireci boyutunun oncelendigi, yontemle gelistirilmistir.

... 2000’1i yillarda tim degisimlerin yaninda ekonominin degisimi, sanatin déniistimiinde etkili
olmustur. Sanattaki biriciklik 6zelligine dayali deger bigme aligkanliklari degismis yerine
gorsel acidan yaratici ve ilhama dayali oldugu bir anlamda dahiyane bulunan 6zellik yiiksek
fiyatla degerlendirilmistir. Bu bilinen olgiitler giiniimiizde biiyiik degisime ugramis sanatin

yalnizca “moda statiisii” gii¢ sembolii olarak kullanilmistir (Pooke ve Graham, 2018, s. 77).

Sanatin ekonomiyle olan bagi, Pooke ve Graham’in belirttigi gibi sanat-moda bagini
giiclendiren en Onemli iliski bi¢imidir. Bu iliski bi¢iminde sanatin tiikketim pazar1
kapsaminda yer almaya bagladig1 andan itibaren, sanat {iriiniiniin pazar degerinin biiylik
Olcide begeni baglaminda belirlendigi goriilmiistiir. Bu begeni, o donemin moda
segkisidir. Uriin arz-talep isleyisinde, talebin seckisine ve begenisine yanit vermede
yetersiz kaldigi an, {irlinliin degerinin kii¢iilmeye basladigmma karar verilir. Giiniimiizde

sanat lirlinii Oncelikle sanat pazarini olusturan kurumlarda yer almak zorundayken, ayni
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zamanda s6z konusu kurumlarin reklam ve propagandasini yapan sanat medyasinin da
giindeminde kendine yer bulmak zorundadir. Uriin, bu engelleri astiktan sonra dénemin
begenisini temsil eden kiiratorlerin, elestirmenlerin dikkatini ¢ekmek zorundadir.

. Sanatin degeri somut olarak insanlarin ne kadar para 6demek istediklerine baglidir.
Giintimiiz kosullarinda sanatin degeri iizerinde etkili olan iki faktérden soz edilir: Sanatta
yatirim piyasasinin ortaya ¢ikist ve sanat medya ile sOhret arasindaki smirlarin gittikge
belirsizlesmesi. Bunlar giiniimiiz pratigi ve kuramlari iizerinde de etkili olmustur. izleyiciler
sanatin meta statiisiinin ve sanatcilarm, koleksiyoncularm, elestirmenlerin, kiiratorlerin,

spekiilatorlerin ve medyanin roliiniin farkinda oldugunu kabul etmemiz gerekir (Pooke ve
Graham, 2018, s. 79).

S6z konusu siirecin, tarih boyunca sanata atfedilen degeri alasagi ettigi diislincesini
canlandirabilir. Oysa sanat {iriiniiniin ge¢irdigi degerlendirme siireci, tarihin her ddoneminde
farkli araclarla gergeklestirilmistir. Sanatcilarin ilk kez 20. yiizyilda 6zgiirlesmis olarak
iirlin verdigi kabul edilmisti. Oysa bu kabul biitiinliyle gergekligi yansitmiyordu. Yalnizca
ekol yaraticis1 olan sanatgilar koleksiyonerlerin dikkatini ¢ekerken; diger sanatgilarin ise
moda olan bu ekolleri taklit etmeseler bile cesitlemelerini iiretiyor olmalar1 gdzden

kagirilmustir.

. Glnimiiz sanatt biiyiik 6lgiide somut degisikliklerin bir ifadesi olsa da diinyanin
gercekligini anlama ¢abasindaki yeni felsefi acilimlardan da beslenir. Dogal olarak giiniimiiz
sanatinin 1960’11 yillarin felsefesinden etkilenmesi beklenmelidir. Bu felsefenin temel
ozelliklerinden birisi “sanat” sdzciligiiniin sabit bir anlam1 olmadigma iliskin giiclii goriislerin

ileri siiriilmesinde etkili olunmustur (Pooke ve Graham, 2018, s. 84).

Sanatin evrensel olduguna dair savlar, Kant estetigiyle giiclenmis; modernizmin temel
savlar1 arasinda yer almistir. Modernist estetik, yenilik ve yaraticilik savlarmin yanina, s6z
konusu yeniligin kalicilig1 ve evrenselligi 6zelliklerini de eklemlemistir. Oysa burada s6z
konusu olan; kavramsal baglamda sanattir. Uriin, bu ¢at1 altinda siirekli degisip doniisen,
bicim degistiren, pazar degeri kazanan, toplumun kiiltiirel kurumlar1 tarafindan yargilanan
estetik bir nesnedir. Burada evrensel olan {iriiniin kendisi degil, {irliniin ortaya ¢ikmasini
saglayan sanatsal iiretim ediminin stirecleridir. “Belirli sanat formlarimin sonlu olup

olmadigindan bagimsiz olarak, estetik ve gorsel kiiltiir alanlarinin 6nemli sonuglar iirettigi
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diistincesi sanatin nasil degerlendirilecegi konusunda ipuglart verir” (Pooke ve Graham,

2018, s. 211).

Postmodern siiregler kisa zamanda kiiresellesme olgusunun belirgin hale gelmesini
saglamug; kiiresellesme de diinya kiiltliriiniin bliytiklii kiigtiklii biitiin adaciklarinda, etkili
sonuglar vermistir. Ekonominin kiiresellesmesi, sanatin yalnizca estetik bir deger olarak
yeniden yorumlanmasini saglamamis; ayni zamanda sanat¢min konumunu da tartigmaya
sokmustur.

... Kiiresellesme yalnizca ekonomi ve sermaye sistemlerini etkilememis ayn1 zamanda politik
ve teknolojik degisimler yasam bi¢imlerini de doniistiirmiistiir. Kiiresellesmenin doniistiirdiigi
yasam bigimi bir¢ok yeni yaratim olanaklarini ortaya g¢ikarirken sanat¢inin konumunu da 21.

yiizyilin baglarinda biiyiik 6lgiide degistirmistir (Pooke ve Graham, 2018, s. 226).

Ekonominin kiiresellesmesi toplumsal baglamda tiim olgularin kiiresellesmesine isaret
eden bir durumdur. Sanatin birbirine bagh kiiresellesme ag1 i¢erisinde kendini dokunulmaz
kilmasi, olanakli olmadigi gibi bizzat sanat¢min, kiiresel diinyanin 0znesi olarak
dontistiigiiniin de gozden kagirilmamasi gerekir.

... Cagdas ve giincel sanat dolayli bicimde toplumsal ve politik anlamlar igerme g¢abasini
artirmis siiphecilik ve meydan okuma olasiliklar1 gesitlendirilmistir. Karl Marx’in ifadesiyle
diinya hem somut hem de 6zellikle gériinmez bir bicimde birbiriyle baglantili ve birbirine
bagimlidir. Kargilikli bagimhiligimizin, kiiresellesme ve post-kolonyal politikalarla belirginlik
kazandig1 ¢agimizda bu daha da ¢ok gegerli hale gelmistir (Pooke ve Graham, 2018, s. 228).

Evrensellik, yaraticilik, begeniler iistli estetik savlar i¢eren, modernizm aslinda heniiz
kendi yiizyil1 tamamlanmadan popiiler kitle kiiltiiriiyle etkilesim i¢ine girmeye basladigi
sdylenebilir. Ozellikle 20. yiizyilin ikinci yarisindan sonra ortaya ¢ikan ekollerin bir kism1
popiiler kiiltiirii begenirken (pop art gibi); bir kismu ise ekol kurgusunu popiiler kiiltiir
elestirisi iizerine kurdugu diisiiniilmektedir (avangard). Ancak popiiler kitle kiiltiiriiniin
kapsayicilig1 arttikca, popiiler kiiltiir elestirisi iizerine kurgulanmig ekol iirlinlerinin de
popiilerlestigi gozlemlenmistir.

... 20. ylizyilda gelisen popiiler kitle kiiltiiriiyle birlikte, sanat kendisini se¢kinci, ¢ogu zaman
ezoterik ve hatta {istiin gérmeye basladi. Yiizyil ilerledikce ve baz1 sanatgilar kitle iletisiminden
daha fazla etkilenmeye bagladik¢a sanat goriiniise gore kendi yiiksek konumunu terk etmis ve

popiiler formlart kucaklamistir. Bu dogru olsa da sanatin her zaman sanat olarak kaldigini ve
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popiiler formlarin diginda ve muhtemelen iizerinde bir iiretim bi¢imi oldugunu anlamak
onemlidir. Cagdas sanat, medyanin manipiile etme, kontrol etme ve etkileme bigimini elestirel
bir siiphecilikle ele almaya devam etse de kitle iletisimi ve popiiler kiiltirden daha az

etkilendigine dair hi¢bir gosterge yoktur (Pooke ve Graham, 2018, s. 231).

Medyanin degisen ekonominin destegi ile gelistirdigi yontemler, kagmnilmaz bigimde
kiiresel ekonominin lehinde bir sistemin kurulusunu gii¢lendiriyordu. Iiginde
bulundugumuz dénemi de kapsayan bu siirecte, sanata ve sanatg¢iya atfedilen tiim ge¢mis
degerler, bir kisim arastirmacilar tarafindan “yeniden doniilecek kaginilmaz” gergeklik
olarak goriiliirken; biiyiik bir arastirmaci grubu tarafindan ise tarihin belli bir donemine ait,
diinya kiltiiriinii etkilemis degerler sistemi olarak goriilmektedir. Nostaljik bir arayisla,
sanata yeniden modernizmin ylikledigi anlamlar1 yiiklemek, iki ayr1 tutumu ortaya ¢ikarir.
[k tutum, sanatm sonunu ilan etmek olmustur. Bu tutumu onaylayan ya da dogrulayan bir
slire¢ yasanmayip; artarak cogalan sanat¢i sayisi ve estetik iiretimler nedeni ile ikinci
tutumu daha gecerli kilmustir. Ikinci tutum, her ¢agin her tarihsel dénemin her kiiltiirel
asamanin, kendine 6zgii sanatsal liretim ve tiiketim stratejilerini yarattigini one siiren
savdir. Bu sav, tarihsel higbir donemin sanatini birbiriyle kiyaslamadan, birini digerinden

daha degerli ve ger¢ek kilmadan, tartisma yontemini se¢mistir.

... Medyanin manipiile etme ve etkileme egilimi en ¢ok reklamcilikta ortaya ¢ikar ve sanatgilar
¢ogu zaman bununla ilgilenirler. Reklamciligin formlarini ve standartlarini kullanmak, tiikketimi
ve insanlar1 tilketime tesvik etmek sanatcilar tarafindan siklikla elestirilse de ayni sanatg¢imin
kendisini var edebilmek igin reklam kanallarim1 kullanmak zorunda kaldigimi bilmek
zorundayiz (Pooke ve Graham, 2018, s. 235).

Reklam ve medyay1 kullanisli bir arag olarak ¢alisma stratejisine sokan bir sanat¢imnin, artik
irlinlerinin diinyay1 doniistiirecek bir basyapit olmasi beklentisinde olabilecegini
varsaymak, ger¢ekligi asan bir yorumu gerekli kilmaktaydi. Giiniimiiz sanatgisi tiretiminin
sunuldugu toplumsal kiiltiiriin 6zelliklerinin farkindadir. Geleneksel anlamda bu sanatci
icin gelecege kalmak, bir miize satiginda yer almaktan daha derin bir anlam

tasimamaktadir.

... Tiketim 21. ylizy1l hayatinin énemli bir boyutudur. Bundan etkilenmeyen ¢ok az toplum
vardir ve metalara duydugumuz saygi, zaman zaman bagka degerlerin yerini alabilmistir.
Kitlesel iiretim, rekabet ve karin bir sonucu olarak, tiiketim hevesi gesitli estetik tasarimlarla

yeniden canlandirilmaktadir. Bir¢ok cagdas sanatci tiiketim ortam ve kurallarmi kullanarak
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kitle kiiltiirine tepki vermeye caligsa da bu c¢abanin bir anlamda muhalif olmanin da kitle

kiiltiirii i¢inde bir metaya doniistigii unutulmamalidir (Pooke ve Graham, 2018, s. 241).

Modaya atfedilen 6zelliklerin biiyiik bir kism1 kolayca glinlimiiz sanatina da atfedilebilir.
Yeni, ilging, ¢ekici, tiim zamanlardan alintilar yapabilen, zaman zaman tiiketicisini uyaran,
bir iiretim bi¢imi olarak sanat modanin ¢ok uzaginda degildir.

... Giliniimiiz sanat1 kiiresel bir ig alanmna doniigmiistiir. Seks ve silah sektoriiyle birlikte
uluslararasi sanat diinyasinin en karli ve en az diizenlenmis pazarlari arasindadir. Politikacilar
ve politika iireticileri sanat1 ve yaratici sektorleri genellikle toplumsal yenilenmenin, ekonomik

yatirim ve gelismenin etmenleri olarak goriiyorlar (Pooke ve Graham, 2018, s. 242).

Gilintimiizde siklikla gelismisligin bir 6l¢iitii olarak kullanilan yaratici sermaye kavrami,
cok sayida yaratic1 liretimi yan yana, ayni degerlendirme kriterleri igerisinde ve ayni
ekonomi diizeni i¢inde diisiiniilen, {iretim bigimi olarak goriir. Bu siirecin, sanatin 6zelligi
olan baz1 degerleri yok etmedigi diisiiniilir. Clinkli siireg, bir kiiltiirel sermaye bigimi
olarak degerlendirilirken 6zgiinliik ve estetikten 6diin verilmesi beklenmemektedir. Bu
baglamda, moda tiretim anlayis1 sanattan biitiiniiyle kopuk degildir.

... Sanat kendini 6zgiin estetik ve kavramsal degerlerine gére yorumlasa da, devlet politikalar1
ve sanata yapilan ozel yatirimlar islevseldir. Sanat eserlerini satan ve toplayan galericiler,
miizeler, giderek daha ¢ok ekonomik ve toplumsal yenilenmenin 6nciileri olarak goriilmektedir
(Pooke ve Graham, 2018, s. 243).

Sanatin ekonomik stratejiler i¢indeki yeri ile modanin ekonomik stratejiler agindaki yeri
ancak bir fark ile ayristirilabilir. Sanat heniiz bireysel bir iiretim bigimiyken; moda i¢inde
tasarimcilarin yer aldigi sektorel bir iiretim bi¢imidir. Bu fark modada bir iirlini
markalastirirken tasarimeisini ikinci plana iter. Buna karsin, sanatta sanat¢1 markalasirken
iirlin ikinci plana itilir.
... Alip satilan diger iiriinler gibi sanat eseri de piyasaya ve kiiltiirel modaya tabiidir. Ornegin
yaklasik son on yilda, Sovyet Rusya ile iliskilendirilen toplumsal gergekei tablo, poster ve
seramikler biiyiik ilgi gérmektedir. Bunun nedeni 70 y1l Avrupa’ya kapali olan sanatsal siirecin

ilgi gekmesidir. Ancak bu ilgi gegici bir ilgidir. Bir anlamda modadir.” (Pooke ve Graham,
2018, s. 244)

Yukarida sunulan aciklamalarin 1s18inda sanat ve moda arasinda giliniimiizde benzer

kiilttirel siireglerin yasandigma tanik olunurken moday1 siradanlik, sanat1 6zgiin yaraticilik
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olarak birbirinin karsisia alternatif durumlarmis gibi koymak, biiyiik 6l¢lide tartigilmadan

klise fikirlerin kabulii anlamin1 tagimaktadir.

Moda- Sanat iliskisi Baglaminda Tasarim

Sanatcilar ve tasarimcilar her ikisi de ortak bilgi tabanini kullanarak gorsel formlarin
yaratilmasina katkida bulunurlar. Ancak tasarimcilarin ve sanatgilarin {iretim nedenleri
birbirinden farklidir. Bu tartigma tarihsel ge¢misteki zanaat ve sanat tartigmalarina
benzetilebilir. Oysa giiniimiizde tasidigi farklara karsin tasarim ve sanat birbirleriyle
oldukca yakimlagmustir. Yine de yaraticilik gerektiren her iki alanin dncelikleri degisir. Tyi
bir sanat esinlenme ve sezgiyle tasarlanirken iyi bir tasarim {iriinii islevle motive olur. Iyi
bir sanat iiriinli nesnel diinyay1 yorumlarken, iyi bir tasarim nesnel diinyay1 anlatir ya da
dogrudan isaret eder. Sanat ile tasarim insanlarla baglant1 kurarken yaklasimlar1 ayni
degildir. Sanat¢1 insanlara karsi siipheci, elestirel hatta suglayici olma Ozgiirligiine
sahipken, tasarimci insanlarla ne kadar farkl diisiiniirse diisiinsiin onlara mesajini iletip
onlar1 ikna etmeye yonelik bir yaklasim sergilemek zorundadir. Iyi bir tasarimci mesajmim
anlasilmasini varlik nedeni olarak sayarken, sanat¢i mesajinin anlasilip anlagilmamasiyla

oncelikli olarak ilgilenmez.

Iyi bir sanat haz duygusunu one cikarirken iyi bir tasarim bir diinya goriisiinii ya da bir
fikri 6ne ¢ikarmayi tercih eder. Bu nedenle sanat 6znel begenilere daha agikken tasarim
kolektif begenileri harekete gegirir. Iyi bir sanat calismasinda yaratici siire¢ yetenekle
tamamlanirken 1iyi bir tasarim iirliniinde yaratici siire¢ beceriyle tamamlanir. Sanat tirlinii
her bireye bireyin 6zgilin kimligine yOnelik mesaj iletebilirken tasarim hemen hemen

herkese ayn1 mesaj1 iletir.

... Moda kurumlarinin faaliyet gosterdigi c¢evreler, tasarimcilari iirtinlerini tiiketiciye farkli
baglamlarda sunmak i¢in yeni stratejiler gelistirmeye sevk etmistir. Gegmiste iirtinler en ¢ok su
baglamda kullanilmistir: “ Bir zanaat bi¢cimi olarak moda” ve “Bir sanat bigimi olarak moda”.
Becker’ e gore zanaatkarlar yaratilanlarin fayda yanina 6nem verirler, sanat¢i zanaatkarlarsa
yaratilanlarin giizelligine ve estetik niteliklerine 6nem verirler. Lilks moda tasarimcilarinin
cogu sanatci-zanaatkarlardir. Sanatcilar, zanaatkarlarm vasiflarmi kullanirlar ama yarattiklari

nesneler ¢cogu kez kullanigli olup olmama konusunda belirsizlik tasir. Cilinkii sanat¢ilarin amaci
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benzersiz, diger nesnelerden tamamen farkli bir is ¢ikarmaktir. Bunlar sanat¢min ideal roliidiir
(Crane, 2003, s. 176).

Kuskusuz bir¢ok tasarimci kendisini sanat¢i olarak niteler. Ancak ayni zihinsel ve
duygusal kaynaklar kullanilsa bile farkli liriinler ortaya ¢ikarmak icin yola ¢ikarlar. Bu
nedenle sanat ve tasarim birbirleriyle tiim yakinligma karsin ayrigmay1 goze alan ugrasilar
icerisindedir. Ayni iiretim alani icerisinde bile sanatgiyla tasarimcinin yollarinin ayrildigini
bazi alanlarda siklikla fark edilebilir. Ornegin mimarlik, seramik, grafik sanatlar, tekstil ve
gosteri sanatlart ayni alan icinde hem sanat¢ryr hem de tasarimciyr barindiracak kadar
farkli uygulamalarin gergeklestigi alanlardir. Sanat ve tasarim arasindaki yaratici siireg
farki baslangigta ekonomi ile bagi anlaminda derin bir kopukluk igerse de giliniimiizde
iirliniin meta degeri ve satig anlamindaki piyasa degeri birbirine yaklagmistir. Bir anlamda

sanat Uriinii de tasarim iirlinleri gibi somut ekonomik degis tokus nesnesi haline gelmistir.

Sanat ve tasarimin ayrimini ortaya koyan onemli faktorlerden birisi her iki iiretimin alicisi
ya da tiiketicisi olan kitleyle ilgilidir. Sanat¢inin {iriinii ile tasarimcinin {iriiniinii adlandiran,
anlamlandiran hatta ona islev ylikleyen gergek taraf alicidir. Bir tasarim sanatsal bir
iiretimin biitlin kurallarin1 yerine getirse de hatta tasarim bir sanat {iriiniiyle sonuglansa da
iirlinlin sanat olup olmadigina karar veren kesim es zamanli ya da tarihsel anlamda toplum
ya da tiiketici olacaktir. Sanat ve tasarim arasindaki 6nemli bir fark olarak anlatim dili
gosterilir. Ancak sanatin diliyle tasarimin dili hedef kitlesini harekete gecirme istegiyle
bigimlenir. Bu nedenle tasarim ve sanat arasinda giiniimiize geldikce smirlar kalkip i¢ ice
gecen alanlarda tiretim yapilsa da heniiz bazi farklar biitiiniiyle ortadan kalkmamis ya da

farkli bulma aliskanliklarimiz biitlinliyle degismemistir.

. Modadaki yaraticilign herhangi bir sanatsal etkinlikte oldugu gibi betimlemek zordur.
Yaratici tasarimcilar1  ilan etme yetisine sahip moda c¢alisanlarinin ¢ogu onlarin
yenilikgiliklerine ve yeteneklerine isaret eder ancak bu yetenegin diinya tiiketicileri tarafindan
takdir edilecegi statiiyii elde etmeye yetmez. Dolayisiyla moda alaninda yaratimin

mesrulastirilmast igin sistem basarisina ihtiyag vardir (Kawamura, 2016, s. 101).

Sanat ve tasarim, liretim siireci diginda diisiinsel ve ideolojik yaklasimda da bazi ayrimlar
gosterir. Bu ayrim dogrudan sanat¢inin ya da tasarimcmin diinya goriistiyle ilintili degildir.

Ayrim biiyiik Olciide sanatin ve tasarimin dogal yaratim yontemleri farkiyla ilgilidir.
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Sanatta; sanat¢1 bulundugu ekol ¢ercevesinde ya da diinya goriisiiyle ilgili sinirlamalarla
yiiz yiize kalirken tasarimda ise tasarimci dig diinyanin kisitlama ve smirlamalariyla yiiz
yiize kalir. Bu dis sinirlamalar kiiltiirel degerlendirmelerle yakindan ilintilidir. Kiiltiirel
tabular dis kisitlamalar1 en yogun bigimde etkileyen alanlardir. Sanatsal iiretim siireci
sanat¢inin dis ve i¢sel deneyimlerinden kaynak alirken, tasarimci biliylik Olglide igsel

deneyimlerine bagsvurmaz.

Sanat ve tasarimi birbirinden ayr1 tutma bicimi, dogal farklarindan ¢ok toplumsal ve
tarihsel statii farklarina dayanir. Kanitlayici bir gerceklik olmasa da sanat¢i kendisini
olaganiistii, swra dis1 ve toplumsal dagilimda nadir bir varlik olarak tanimlamaya
egilimlidir. Buna karsin sanatcilar tasarimcilar1 kendi diinyalarma kabul etmekte giigliik
cekmiglerdir. Ayni tutarsizlik tasarimcilar arasinda da goriiliir. Kendi ugras alaninin tiim

stire¢ ve Ozelliklerini ¢ok iyi tanisa da sanat¢1 olma statiisiinii duygusal olarak 6zler.

... Bourdieu’nun savlarinda moda tasarimini sanatla iliskilendirmenin, moda triinlerine anam
yiiklemenin ve meslege sayginlik kazandirmanin bir yolu oldugunu savunur. Tasarimcilar sanat
diinyasmin {iyeleriyle estetik ya da toplumsal iligkilerini sergileyerek sayginlik kazanmaya
caligirlar (Crane, 2003, s. 176).

Bu nedenle kendilerinin sanat¢1 gibi algilanmasini tercih ederler. Ancak bu silirecin gegici
bir karigiklik donemi olarak diisiiniilmesi gerekmektedir. Ciinkli tasarimci iiretim
stireclerinde ustalastikga boyle bir adlandirmaya gereksinim duymadigi gozlemlenmistir.
Giliniimiizde sanat ve tasarim arasina ayrim koyan hemen hemen biitiin goriisler yeniden
sorgulanmaktadir. Yaratic1 sermaye baglaminda ele alindiginda biitiiniiyle birbiriyle i¢ ige
olan bu iki iiretim bicimi daha geleneksel diisiinen toplumsal yapilanmalarda mesafelerle

aralanir.

... Tasarimcilarin otoriter statiisiinii {ireten modanin hiyerarsik yapisi kat1 gibi goriinebilir, oysa
dogas1 geregi esnek ozellik gostermek zorundadir... Bu esneklik modanin sik sik kendisini
degistirme ihtiyacindan dogar. Moda iiretiminin siirekliligi sistem basarisiyla ilintilidir.
Sistemin prestiji arka arkaya kabul ettirilmis yeni akimlarin planlayicis1 olmakla 6lgeklendirilir
(Kawamura, 2016, ss. 93-94).

Sanat ve tasarim arasindaki ayrimi keskinlestiren etkenlerden birisi de baglh bulunduklar:

kurumsal yapilardir. Tasarim markalar, sirketler yoluyla dogrudan ekonomiyle baglanti
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saglarken sanat, miizeler, galeriler, kiitliiphaneler ya da manifestolarla daha 6zerk ve esnek
kurumsallagsma iginde goriliirler. Oysa 6zellikle modernizm sonrasi neo-liberal ekonomi
modelleri iginde sanata bakildiginda s6z konusu miizelerin ve galerilerin sirket ve marka
ozellikleri kolayca fark edilir. Oyleyse kurumsal yapilanmadaki ayrimin giinliik yasamdan
giderek ¢ekildigi kabul edilerek her iki liretiminde ayni toplumsal ve ekonomik yapilanma
icinde ayni1 sorunlar1 yagsadigini gérmek gerekir.

... Sistemdeki aktorlerin belirledikleri hedefe ulasabilmek icin paylastiklar1 degerler vardir.
Sisteme katilimla uyusan bireysel hedeflere sahip her katilimci, sistemin biitiinii igindeki belirli
bir rolii iistlenir. Moda diinyasina tasarimcilar iiretmek modanin kolektif hedefidir. Bu nedenle
moda liretiminin sistem bagaris1 varligini siirdiirebilecegi insan kaynaklarini siirekli olarak taze

ve verimli tutmakla iligkilidir (Kawamura, 2016, s. 101).

Diinya tarihi boyunca sanat ekoller, felsefi doktrinler ve tarihsel gelismelerle adlandirilip
tanimlanirken tasarim dogas1 geregi yakin ge¢cmiste varligini kanitlayabildigi i¢in heniiz
sanat gibi biliyiik kuramsal doniisiimlerin bigimleyicisi olamamistir ve tasarim giiniimiizde
sanatin estetik degerlerini kullanmay1 siirdliriirken sanatin  bigimledigi begeni
yelpazesinden yararlanmaktadir. Bu nedenle sanat ile tasarim arasinda yakin gelecekte ya
biitlinliyle fark ortadan kalkacak ya da tasarimin kendi izleklerini kuramlastirarak yolunu

sanattan biitiiniiyle aymracagi tahmin edilmektedir.

Aslinda sanat ve tasarim iki ayr1 yaraticilik bi¢cimidir. Her iki yaraticilik arasinda 6zel
farklar olmakla birlikte gercek fark iirlinle agiklanabilir. Tasarimci i¢in 6zel bir is tanimi
yoktur. “Moda tasarimcilart yarattiklart moda nesnesini bir ikona doniistiirebilmek igin
ozel bir egitimden gecmemistir. Oysa tasarimcinin yarattigt moda nesnesini imaj nesnesine

doniistiiren sistem igerisinde yer alan diger sorumlulardw.” (Kawamura, 2016, s. 106).

Sanatc1 ve tasarimei gorsel imaj yaratmay1 hedeflese de, bunu gergeklestirmedeki nedenleri
biiyiik 6lgiide farklidir. Sanat kendi problemini kendisi iiretir. Ozellikle 19. yiizyildan
itibaren kendisini biitliniiyle 6zgiir hisseden sanat¢1 liretiminde neyi problem ciimlesi
haline getirecegini kendisi seger. Buna karsin tasarim kendisine sunulan problemi ¢6zmek
icin yaratici yollar arar. Her iki yaratici da 6zgiin fikirlerini ortaya koymakta sonsuz enerji

harcarlar ancak ¢ikan {irlin sanat¢i i¢in yalnizca kendini memnun etmek zorunda oldugu
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sanat irliniidiir. Buna karsm kullanicismin gereksinimlerine odaklanan tasarimci hedef

kitlenin memnuniyetine gereksinim duyar.

Ryan ve Wentworth’a (1999) gore, kiiltiir endiistrisi tiiketici ve tiriinii bir araya getirmek iizere
iki temel strateji gelistirmistir: 1-Kiiltiirel iiriinlere ya da tiirlere dair bir siniflama sisteminin
gelistirilmesi ki bu 6zgiin icerigi olusturur. 2- Kitlesel tiiketime kisilik zerk eden ve
tiikketicilerin derin duygusal baglilik duymalarina izin veren yildiz sistemidir... Yildiz
sistemleri kiiltiir endiistrisindeki marka isimlere paralel bir anlam tasir. Yaratici iiretim
endiistriyel iiretimin iginde kaybolup gitmemesi yildiz sisteminin uygulanmasiyla miimkiindiir.
Ikonlagmis bir moda nesnesinin ilk iireteni yani tasarimei yildizlastirilmalidir ki markalasma
saglanabilsin (Ryan ve M.Wentworth, 1999'den aktaran; Kawamura, 2016, ss. 109-110)

Tasarimc1 yaratim siirecine baglarken goézlem yaparak gereksinimin kosullarmi arastirarak
ve donemin begeni kiimesinin hangi formlarda toplandigini goézeterek (iiriiniin
yaratilmasinda 6zgilin fikirlerini organize eder. Buna karsin sanat¢i, kendisini bir sona
gotiirecek yollara girmek i¢in programlamaz, siirekli arayis igerisindedir ve ¢ogunlukla
genel begeninin 6znesi olmaktan kacinir. Bu nedenle tasarimcmin izledigi yollar smirli ve
hedefe odaklanan yollar olmasima karsin sanat¢inin izleyebilecegi yollar ¢ok ¢esitli ve bir

hedef gostermeyen yollardir.

Sanat¢1 kendisinden once var olmus, kayitlara gegmis devasa bir sanat tarihi karsisinda
kendisini hesap vermek zorunda olan yeni iiretici olarak goriirken ayni sanat tarihinin
geleceginde ismini gérme iitopyasimi tagir. Buna karsin tasarimci ig¢in devasa bir tarihsel
bask1 yoktur. Kalicilik ve tanmnirlik iitopyasi uzun bir tarihsel gelecegi degil yakin gelecegi
kapsar. Tasarimc1 i¢in yeni bir siparis alacak kadar ilgi toplamak yeterlidir. Bu nedenle

tasarimei Urtinlerini kullanan tiiketicinin baskisini hisseder.

... Moda tasarimcilarinda basar1 ve hiyerarsi sistemin uygun tyesi olmakla ilintilidir. Bu
uygunluk tasarimcimni déahil oldugu sistemin her parcasiyla ortak hedefte etkinlik gdstermesi
performansiyla dlgiiliir. Tasarimer ilk iireten olsa da, bu iiretimin modalagsmasi i¢in kolektif bir

sistemin parcasi oldugunu kabul etmesi gerekir (Kawamura, 2016, s. 118).

Bu nedenle, tasarimcinin {itopyas: tiiketicisinin sayisini arttirabilecek ¢ikisi sisteme

saglayabilmektir.

Tasarimc1 ve sanat¢t arasindaki fark, biiyilikk Olciide postmodern siirecte erimeye

baslamistir. Zaman icinde, tasarimcilar hedef kitleye yonelik iirettigi tasarimlarmin yani
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sira sergilenmeye hatta miize kabullerine yonelik 6zel kreasyonlar yapmaya baglamislardir.
Moda pazarindaki degisiklikler tasarimcilarin islerini sanat baglamina oturtan degisliklere
yol agmaktadir. Bazi moda tasarimcilari, “rekabetin yogun oldugu pazarlara yerlesme
kaygisiyla bazen avangard ya da postmodern imgeler sunmuslar ama bu stratejiler farkl
cevrelerde farkli sonuglar vermigtir.” (Crane, 2003, s. 176). Benzer sekilde sanatgilar da
seri iretim ile sonuglanmayacak ancak siparise dayali {riinlerin tasarlanmasida rol
almaktan artik kacinmamaktadirlar. “Yeni ve kiiciik firmalarin endiistriye girmesini
zorlastiran kosullar kiiciik firmalarin sanatsal iiretim zorunlulugunu artirmistir. Bu
¢evrede moda tasarimcilart kendilerini sanat¢i ya da sanatg¢i tasarimci olarak 6zel rollerle
tanmimlayan kiimeler gelistirmislerdir.” (Crane, 2003, s. 221). Giiniimiizde tasarim ve sanat
arasindaki keskin ¢izgiler bulaniklastikca egitim siireclerinde de birbirlerinin geleneginde
olan tiretim alanlarini kullanmaya baslamiglardir.

. 1960’lara kadar modaya uygun tarzlarin yaratimi ve yayilimindaki merkeziyetgi durum
coziilmeye baslamistir. Moda kurumlarmin niteligindeki degisikliklere bagli olarak, halkin
toplumsal siniflar arasindaki ve siiflar i¢indeki bdliinmesi, lic moda kategorisinin olugmasina
yol agmustir: Liiks tasarimc1 modasi, endiistriyel moda ve sokak tarzlari. Bu ii¢ moda kategorisi
arasinda baglar zayiftir. Sokak modasinin liiks moda, lilkks modanin sokak modasi ve her

ikisinin de endiistriyel moda iizerinde bir dl¢iide etkisi bulunmaktadir (Crane, 2003, s. 220).

Sanat ve tasarim arasinda belirtilen farklara dayali olarak moda ve tasarmm iligkisini
formiile etmek daha yalin bir ¢caba olacaktir. Hangi alanda olursa olsun modalasacak olan
iirlinlin ortaya ¢ikis1 tasarimcinin yaratim siireglerinden gecger. Tasarimci gerek yaratici
stireglerinde gerekse iriiniin tamamlanip hedef kitlenin begeni diinyasinda yer alir hale
gelmesi siireclerinde modanm diger kurumlarint harekete gegirir. Bu nedenle tasarimci
moda siirecinin baslangicinda yer alir. Begeni gerceklestikten sonra s6z konusu begeninin
kullanilabilen bir iirline doniistiiriilmesi, iirliniin malzemesi, iirliniin bir marka ¢ercevesinde
seri liretim olarak tiiketime hazir hale getirilmesi, yaygmlastirilmasi, degis tokus degerinin
saptanmasi artik moda siireclerinin i¢inde yer alan kurumlarla gergeklestirilir. Bir tasarimin
moda nesnesi haline gelmesi baslangicta tasarimcinin basarist iken siirecin

organizasyonunda ve ydnetiminde gosterilen basari {iriiniin digerleri arasmda segilir
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olmasint saglar. Dolayisiyla moda nesnesi iireten tasarimci, disiplinler arast bir
koordinasyonun iiyesi olarak ¢alismak zorundadir.

. Tasarimc1 moda firmalar kiiresel pazara girmek ve pazarda genislemek igin gerekli
yardimlarin yiiksek maliyetleriyle gelen kisitlamalarla her yerde karsilasirlar. Bu kisitlamalar
biiyiik firmalarin 6zellikle miilkiyetlerinde olduklar1 holdinglerden destek gorenlerin islerini ve
karhiliklarim1 genellikle koruyacaklari anlamma gelir. Aynmi faktorler potansiyel yenilikgi
firmalarinda cesaretini kirma egilimindedir. Nispeten zayif firmalar ise yiiksek statiilii
miisterilere ekonomik acidan bagimli kalan tasarimcilar kendilerinin bu iki bagimlilik

bi¢iminden birini segmek durumunda olduklarini diigiiniirler (Crane, 2003, s. 220).

Kuskusuz tasarimcilar kendilerine 6zgii estetik bir statiiye sahip olmay isterler. Tasarim
diinyasi igerisinde talep edilir bir imza olabilmek ge¢cmisteki pratiklerin gegirdigi siireclere
baghdir. Bu nedenle tasarim ile sanati aymran en 6nemli fark moda agisindan izlenen
strectir. “Soyut kiiltiirel bir sembol olan moda olusturdugu imajlarla sik sik kendisini
tiiketiciye hatwrlatmak zorundadwr. Bu hatirlatmalar yildiz iireticinin popiiler imaji ile
saglamr.” (Kawamura, 2016, s. 112). Cok sayida tasarimci 6znel yaraticiligindaki basariy1
dogru koordinasyon ve iliskiler agina sokamadigi i¢in higbir taninirlik olmadan yitip
giderler. Bu nedenle tasarimcinin basarisin1 6lgen Olgiitler yalnizca yaraticiligr ile ilgili

Olciitler degil, sarmal bir sektor i¢inde var olabilme becerileriyle ol¢iiliir.

Modernizm, Postmodernizm ve Kiiresellesme Siire¢lerinin Modaya Etkisi

Sanatim modernizm ve postmodernizm siireglerinde nasil bir degisime ugradigi “moda-
sanat iligkisi” boliimiinde sunulmustur. Ayni siirecin moda iizerinde de kaginilmaz etkisi
incelendiginde, moda-sanat iliskisine iki yonlii bakma olanagi artacaktir. Kiiresellesme
stireclerinin yasandigi giiniimiizde, yakin tarihi inceleyen arastirmacilar modanin,
postmodern siireclerde gegirdigi degisimi izlemislerdir.

... Izleyici iizerindeki muazzam niifuzu ve postmodern imgeleriyle giiclii elektronik medyanin
gelisimi, moda yayilimmi degistirmis ve demokratiklesmeye iliskin konuyu yeniden
tanimlamistir. Post endiistriyel toplumlara yol agan toplumsal ve ekonomik degisikler modaya

uygun nesnelerin anlamimi degistirmistir (Crane, 2003, s. 174).

Gerek tiretim endiistrisinin degisimi gerekse hammadde teminindeki kolaylastirici yeni

teknolojiler, modanin ekonomik boyutunu 6nemli 6lgiide etkilemistir. Crane (2003, s. 175),
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“Moda kurumlarinmin dogas tiiketiciler icin elde edilebilir olani etkilemis, belirli tiiketici
cesitleri moda olarak tamimlanan nesneleri etkilemistir”, gorlisi ile {iretim tiiketim
iligkilerinin degisiminin dayandigi ana noktayr vurgulamigtir. Modanin ekonomik
boyutunun kiiltiirel boyutuyla bagini, giinlimiizde somut bigimde gérmek miimkiindiir.

... Cagdas toplumun dissal ekonomik ve toplumsal akimlara ve kiiresel kiiltiirel etkilere
duyarliliginin artmasi daha da karmasiklagmasina yol agmistir. Bu dgeler hem ulusal ekonomik
kiiltiirel kurumlar arasindaki ayakta kalma miicadelesinin diizeyini hem de kiiltiirel metinler ve
sozsiiz iletisim kodlar1 arasindaki gesitlilik ve tutarsizlik diizeyini artirmistir (Crane, 2003, s.
303).

Kiiresellesmenin etkisiyle donilisen moda iirlinler ve iirliniin pazara sunulma stratejileri,
moda sektoriinii biiylik Ol¢iide doniistiirmiis, 20. yiizyilm moda merkezleri olgusunu
biitlinliyle degistirmistir. Bu degisim, moda {ireticisi olan tasarimcilarmm da iginde
bulundugu kurumsal yapilar1 doniistiirmiistiir.

. Moda artik kiiltiirel kiiresellesmenin bir parcasidir. Kiiresellesme smirlar arasindaki
dolagimla ilgili olmasmin yaninda iriinlerin metalarin dolagimiyla da ilgilidir. Moda alaninda
kiiresellesme diinyanin her yerinden iiretim yapan tasarimcilarin ¢ok uluslu moda sirketlerinde
yeni moda sistemleri i¢inde kiiresel kiiltiiriin bigimledigi bireyi ikna etmek ister... Kiiresel
moda biliminin bundan sonra ortaya koymasi gereken en 6nemli soru sudur: Moda sistemleri

nereye kadar kiiresellesecek, melezlesecek ve merkezisizlesecek? (Kawamura, 2016, s. 168).

Modanin ¢ikis noktas1 uzun bir ge¢mise dayansa bile onu endiistriyel bir olguya
dontistiiren silireg, kapitalizm ile ilintilidir. Tarihsel ge¢miste aristokrasinin segkinci
stratejilerinde kendine yer bulan moda, kapitalizmin gelismesiyle, burjuvazinin moday1 ilgi
alanina sokmasini saglamistir. Sanayi devriminin sagladigi teknolojik iiretim hizi, degisimi
giiclendirip modaya erisimi biiyiik 6l¢tide kolaylagtrmustir.

Modanin kokenleri endiistriyel kapitalizmin biiyiimesiyle birlikte modernitenin
kokenlerinde yatar. Moda, ince farkliliklarin sunumunda hayati rol oynar. Sinif smirlarmi
bulaniklastirir, insanlarin kendilerini digerlerinden farklilagtirmak i¢in kiiciik ayrimlar yapmak

isterler. Bu da modanin modern diinyada aldig1 yeni bi¢imdir (Kawamura, 2016, s. 52) .
Modaya erigimin kolaylasmasi bireydeki, “Degisim arzusu, modann ¢ok iyi vurguladig
endiistriyel kapitalizmdeki kiiltiirel yasamin karakteristik ozelligidir” (Kawamura, 2016, s.
52). S6z konusu arzu, kapitalist kiiltliriin toplumsal kimligindeki onemli doniisiimii de

vurgulamaktadir. Bu arzu, yalnizca degisimi degil sahip olma arzusunu da bigimlemistir. B
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Barnard’a gore, postmodern toplum, “Sadece yenilik yaratmaya degil, bunun yanminda
bitimsiz ihtiyaca ve sonsuz farkliiga yonelik bir arzu yaratmaya da giidiilenmistir”
(Barnard, 2013’ den aktaran, ; Kawamura, 2016, s. 52). Barnard’in bu saptamasi, ihtiyag
duyma giidiisii ile sahip olma ve miilkiyet diirtiilerinin birbirini besledigini gostermektedir.
Sahip olunan meta, diger sahip olunanlardan farkli oldugu gibi daha dikkat ¢ekici ve daha
degerli olmasiyla Onemi vurgulanabilir. Modanin modernite icinde dogup;
postmodernizmin kosullarina dogru evrilirken, tam da bu degisim silirecinin sembolii olan
bir kavrama donilismesi diistiniilmektedir. Bugiin postmodernizmi tanimlarken, ¢ok sayida
ozelligin yaninda ‘moda olan’ kavrami 6n plana ¢ikar.

... Moda, hem moderniteyi hem de post-moderniteyi drneklemek igin kullanish bir ayirt edici
olarak analiz edilmistir. Boudrillard, modayr modern bir olgu olarak goriir: Moda sadece
modernitenin ¢atisi altinda var olur, modernite kendini politikada, teknolojide, sanatta, kiiltiirde
sistem tarafindan temel diizende gergekten degisen bir sey olmaksizin izin verilen degisim

oraniyla tanimlar. Modernite bir koddur ve moda onun simgesidir. (Kawamura, 2016, s. 53)

Modernizmden, postmodernizme evirilen kiiltiirel yapida kapitalizmin kodlarinda da
degisim gerceklesmistir. Bu degisim ayni sinifsal yapi iginde yer alan toplumsal
kesimlerin, moda baglaminda birbiriyle ayrismasi ve smif ideolojilerindeki genellemeleri
dontistiirmesi seklinde olmustur. Boudrillard bu durumu séyle agiklamistir: “Moda kiiltiirel
esitsizligi ve sosyal ayrimciligi yeniden insa eden en iyi kurumlardan biridir. Moda sinifli
toplumun sosyal stratejisi tarafindan yonetilir” (Baudrillard, 1981'den aktaran ;

Kawamura, 2016, s. 53).

Modanin kiiltiirel doniisiimiiniin aslinda bir ekonomik doniisiime isaret ettigi diisiiniilebilir.
Modanin ekonomi ile olan bagi, 6zellikle ayni toplumsal sinif yapisindaki degisimi
aciklamaya yetmemektedir. Ancak ayni smif yapisindan bir toplumsal kesimin bir {ist
smifa gegme arzusunu agiklayabilmektedir.

... Birgok arastirmaci da moderniteye bagli olarak moday1 batiya ait kiiltiirel bir 6zellik olarak
goriir. Ancak bu goriise Cannon, siddetle karsit c¢ikar: Modanmn kiyaslama, éziimseme ve
farklilagsma siiregleri endiistriyel iiretim sistemini karakterize eden hizli degisimlerde daha
goriiniir olsa da, benzer siiregler birgok kiiltiirde gozlenebilir. Modanin evrenselligi bir tarz
degisim faili olarak verilen genel tanimda agik¢a goriiliir. Her toplumda moda vardir. (Cannon,

1998'dan aktaran ; Kawamura, 2016, s. 55)
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Cannon’un savlarini hakli ¢ikaran moda endiistrisi siirecleri yasanmistir. Ozellikle
giiniimiizde ekonomik baglamda 3. diinya iilkesi olarak tanimlanan iilkelerin yerel ya da
kiiresel baglamda modadan kopuk olmadiklar1 gézlenmistir. Moda dongiileri agisindan kisa
zaman ayrimlar1 gozlense de kiiresel baglamda modanin izlenmedigi, kiiltiirel yapilar
tespit etmek giderek olanaksizlagmistir. Modanin yalnizca bir secki olmayip bir tutum
olarak benimsenmesi, modanin ekonomik boyutun da farkli ekonomik-sinifsal diizlemlere
gore degisime ugradigi da gozlenmistir.

... Sosyal bilimciler arasinda ¢agdas batili toplumlarin niteligine iligkin bir uzlasma yoktur.

“Endiistriyel”, “modern” ve “smif” gibi kullanimi halen siiren eski etiketlerle, bunlarla
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karsilastirilan “sanayi sonrasi”, “postmodern”, “parcali” gibi yeni etiketler dolasimdadir. Yeni
toplumun dogasi isin tanimimi ve is ile bog zaman arasindaki tanimi degistiren ekonomik
degisimlerden, sanayi sonrasi toplum tanimlariyla ortiisen degisimlerden etkilenmistir. Cagdas
toplumun niteligi kuramsal alanla 6zel alan arasindaki iliskiyi degistiren ve gecmisten ve
giiniimiizden imgeleri degerlendirme bigimimizi yeniden tanimlayan postmodern elektronik
medyadan da etkilenmistir (Crane, 2003, s. 302).

Moda siireglerinin iiretim, tiiketim, pazarlama boyutlar1 disinda ele alinmasi ¢eliskili gibi
goriinen bazi toplumsal yayilim stratejilerini agiklayabilme olanagi saglar. Toplumsal
yapilanmanim kitle psikolojisi ve benlik kimligi gibi sosyal psikoloji baglaminda ele
almacak kavramlar, moda olgusunda, tiiketimi biliyiikk Ol¢iide pasif bir silire¢ olarak
degerlendirme aligkanligindan kopmamizi saglar. Bu agiklamalarin detaylandirilmasi,
bireyi de pasif bir alict konumundan, se¢im yapan konuma getirir. Ozellikle giiniimiizde
medyanin, bireyi 6znellestirerek sadece bireye 6zgli olduguna dair ikna edici propaganda
stratejileri, en pasif bireyin, kendisini 6zgiin bir se¢im yapiyormuscasina rahat hissetmesini
saglar.

Sonug¢ olarak modaya uygun tarzlarin tretimindeki degisiklikler, ¢agdas toplumlar
arasindaki iliskilerde meydana gelen degisimlerin gostergeleridir. Moda ilk kiiresel kiiltiir
bicimlerinden biridir, ama bugiin oldugundan daha farkli bir kiiresel ekonomide nasil bi¢im

alacagi heniiz belirlenmis degildir (Crane, 2003, s. 305).

Kiiresel gelismeler bir yandan diinyanin her toplumsal kimligine ve her kiiltiirel yapisina

uygun moda iiriiniiniin yayilimini saglarken; bir yandan da modanin merkezi yapis1 cografi
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olarak degismistir. Kiiresel sermaye birbirinden farkli noktalarda moda sektorii agi
yaratirken; begeniye yonelik tasarimsal ¢ikig farkli cografyalara dagitilmigtir.

... 19. yiizyilda kiiresel kiiltiir merkezden ¢evreye yayilirken 20. yiizyilda kiiresel kiiltiir cok
merkezli kimlik kazanmistir. 21. yiizyilla gelindiginde gesitli kiiltiir bigimleri bu ¢esitliligi
kiltirel kimlik baglaminda gruplamis gesitlilik kiiresel pazarin rekabet¢i baskisiyla bloklar
olusturmaya baglamigtir (Crane, 2003, s. 305).

Modanin giiniimiiz diinyasindaki kiiltiirel yayilimi, modernist donemden farkli olarak tekil
begeni kalib1 yaratmanin disina ¢ikmistir. Artik farkli toplumsal ve kiiltiirel kesimlere
seslenirken; farkli yas, inan¢ ve yasam bi¢imleri kodlari da g6z 6niine almaktadir. Hatta
“moda disinda kalmak” savi bile modalagmstir.

... Modanin toplumsal giindemleri her zaman belirli toplumsal gruplara hitap eder. Onlar1 ifade
eder onlar diginda kalanlar1 organizasyonunun i¢inde gormez... Sanayi sonrasi toplumlar gibi
endiistriyel toplumlar da biitiinsellikten yoksundur. Toplumsal entegrasyon eksikligi parcali
toplum yapilarimi insa etmistir. Kiiltiir tiiketicilerinin belirsiz kodlari nasil yorumladiklarma ve
Ozdeslestikleri bir takim kiiltiire] mallar1 neye gore sectiklerine dair daha fazla bilgi sahibi
olmamiz gerekir. Parcali toplumlar bireylerin anlamadiklar1 kodlara siirekli olarak maruz
kalmalarina ve kendilerini dislanmis hissetmelerine yol agtiklari i¢in bir kimlik bunalimi igine
diiserler (Crane, 2003, ss. 317-318).

Moda toplumsal yap1 ve kiiltiirel yapilar arasindaki bagin 6nemli belirteclerinden biridir.
Maddi kiiltiirtin, parcali toplumdaki konumlanma bi¢imi modanin izledigi yolla kolayca
aciklanabilir. Her toplumsal yapi, kendi kiiltiirel kimligi ile uyum ic¢inde gelismez. Bu
nedenle moda, her toplumda ayni izlekte yayilim gdstermez. Ozellikle 21. yiizyilin gok
kiiltlirlii toplumlarinda moda kodlar1, toplumsal gruplar ve birimlerin kendi i¢lerindeki
iliskilerini ifade etme bicimi olarak, rol oynar. Ayni1 bi¢gimde, ¢atisan toplumsal kesimler
arasinda da moda bir tepki imgesi olarak islev goriir. Heniiz biitlinliyle sonuglari
aciklanamayan kiiresellesmis diinyanin kapsaminda moda, birey i¢in kendini toplumsal

alanda ifade etme araci olarak anlam bulur.

Yaratic1 Sermaye Baglaminda Moda

Bilgi, herhangi bir ekonomik sistemin temel kaynaklarindan biri olan {iretim

faktoriidiir; bilgi bir satis nesnesidir, yani bir meta olarak islev goriir; bilgilerin bir kism1
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toplumun biitlin {iyeleri tarafindan tiiketilen bir kamu malidir. Bilgi, fiyat ve fayda ile
birlikte ekonomik sistemin en uygun ve denge durumlarinin belirlenmesini etkileyen
piyasa mekanizmasimin bir unsurudur. Giinlimiiz kosullarinda bilgi, rekabetin en onemli
faktorlerinden biri haline gelmistir. Bilgi, is diinyas1 ve devlet ¢evrelerinin ekonomi rezervi

haline gelmistir.

Olusum ve gelisme silirecinde, bilgi toplumu ekonomisi, iki ana kaynagin (emek ve
sermaye) kullanilmasindan sonra yeni iki kaynak daha ekleyerek; bireysel, grup ve
bolgesel ozgiirliigiin yan1 sira, ¢esitli teorik bilgi ve yaratici beceriler bigcimindeki bilgilerle
birlikte kullanilmaya baslar. Bunlardan ilk ikisi, temel tiretim faktorleri, son ikisi ise diger
kaynaklarin etkili kullanimi1 igin gerekli kosullar1 yaratir. Boylece, endiistriyel bir
toplumun ekonomisi bir sonraki sanayi sonrasi asamasina, yani bilgi ekonomisinin
asamasina gecis gerceklesmistir. Bilgi ekonomisi iki kavrami ifade etmek i¢in kullanilan
bir terimdir. Ilk olarak, bilgi ekonomisi, yaratici ¢alisma ve bilgi iiriinlerinin baskm rolii ile
karakterize olan medeniyetin gelisiminin modern asamasidir. Ikincisi, bilgi ekonomisi bilgi

toplumunun ekonomik teorisidir

Bilgi ekonomisinin 6z, ilerici sosyo-ekonomik degisimlerin egilimlerini belirleyen, maddi
ve maddi olmayan iiretim asamalar1 arasinda bilginin {iretim ve tiiketim arasindaki
baglantili oldugu yeni bir ekonomik iligki tiiriiniin uygulanmasidir. Bilgi toplumu piyasasi,
yeni bilgi teknolojilerinin yardimiyla kontrol edilen yeni bir tiirden dinamik bir sistemken,
bilgi ekonomisinin gelismesi i¢in beklentiler, potansiyel servet kaynagi olarak hareket eden

bilgi kaynaklarinin var olmasidir.

Kiiresel ekonomik gelismeler biiyiik 6lglide kapitalizmin bigimledigi diinya ekonomisinde
yeni degerler yaratmistir. Teknolojinin gelismesi, iiriiniin elde edilip ¢cogaltilma kosullarini
hizlandirmis, kol emeginin iiretimdeki pay: giderek dnemsizlestirilmistir. Uretim, biiyiik
ol¢tide bulus ve yenilik baglaminda deger kazanmaktadir. Bagka bir deyisle artik ekonomik

deger {irlin lizerinden degil; tirlinii ilk kez bulan yaratici fikir lizerinden yapilmaktadir.
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Kiiresel rekabetin hizla biiylidiigii diinyamizda teknolojik ilerleme biitliniiyle yaratici fikrin
organize edilmesine, lretime sokulmasina, pazarlama standina ulasmasma bagli hale
gelmistir.

... Sanayi Devriminin dogusundan bugiine kadar gecen siirecte yasanan en biiyilk meydan
okuma giiniimiizde yasanmaktadir. Rekabet tehdidinde Cin ve Hindistan’in oyuna girmesi
Amerika’nin liderligini yerinden etmis, yaratici rekabette yeni adaciklar olusmustur.
Oniimiizdeki yillar diinyayr radikal bigimde yeniden sekillendirmeye aday olan yeni yaratict
sermaye noktalar1 teknolojik becerilerden Gte insan kaynaklarma dayanmaktadir (Florida,
2011, s. 36).

Dijital teknolojinin  gelisimi ve robotik teknolojilerin ¢ogalmasi, “Uretimde
miikemmellikten bilimsel ve teknolojik ilerlemeye kadar uluslararasi ekonomik liderligin
kilit boyutlarimin her biri artik yaratict yonlendirmelerin” (Florida, 2011, s. 36) yarattigi

farka dayandirilmistir.

Geligsmeler artik iiretim performansinin nicel olmaktan ¢ikip; nitel Olgiitlerde rakipsiz
olmayigin1 gerekli kilmaktadir. Gelismeler ekonomi yarisinda iilkeleri, insan kaynaklar1
yatirimina zorlamistir. Gelecegin teknolojisini tasarlayan bireyin yetistirilmesi, biiyiik
Olciide ileri teknoloji egitimi ve nitelikli tasarim egitimine endekslenmistir. Her iki alan da
yaratici fikrin iiriine doniisme siireglerini ifade etmektedir. Ulkelerin farki, gelecegi gdren
yeni egitim yatirimlari, yaratici endiistrilerin kat ettigi ilerleme ile ortaya ¢ikacaktir. Gegen

yiizyildaki ekonomi liderlerinin siralamasi boyle degisebilmistir.

... Bir zamanlar ABD’nin sahip oldugu refahin can alici kaynagini olusturan kiiresel yetenek
havuzu yiiksek nitelikli, yiiksek kazangl vyaratici endiistriler diinyanin doért bir yanina
dagilmaya baslamistir. Aralarinda irlanda, Finlandiya, Kanada, Isve¢, Avustralya ve Yeni
Zelanda’nin da bulundugu bir¢ok iilke yiiksekogrenime yatirim yapmakla, yaratici insanlar
yetistirme konusunda hiz kazanmislardir. Son otuz yilda yetisen yaratici insanlar Amerika’y1
geride birakacak bir sermaye potansiyeline sahip olmuslardir. Amerika yaratici insan giicliniin
yiizde ikisini kendi ekonomi alanlarina ¢ekse de artik s6z konusu flilkeler yaratici bireylere

tanidigr yeni olanaklarla s6z konusu gocii engellemislerdir (Florida, 2011, s. 36).

Uluslararas1 bagimsiz kuruluglarca 6lgeklenmesi gergeklestirilen yaratici sermaye, yalnizca
teknoloji tirlinlerini kapsamamaktadir. Ayn1 zamanda tirlinleri yoluyla pazara sunulan tiim

kiilttirel alanlar da yaratict sermayenin pargasi haline gelmistir. Sanat ve tasarim alanlar1 bu
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anlamda kiiltiirel {iriin olarak yaratici sermayeye katilirlar. Siireclerin 6lgeklenmesi satiga
sunulan {iriiniin tiiriinden ¢ok, ulusal gelire katkistyla iliskilendirilir. Ornegin:

... Amerika’da giiniimiizde 40 milyon kadar oldugu varsayilan toplam emek giiciiniin yiizde
otuzunu yaratict sinif olarak adlandirilan nitelikteki bireylerin olusturdugu bilinmektedir.
Miihendislik alanlarindan sanat alanlarma hukuk ve saglik hizmetlerinden ekonomi sektdriine
kadar tiim sektdrlerde istihdam edilen yaratici kadro gelecek diinyanin bigimlenmesinde rol

oynayacak yeni rekabetin 6znesi olmustur (Florida, 2011, s. 41).

Moda, yaratici sermayenin tasarim boyutunda onemli bir boliimii olusturmaktadir. Her
iirlin bir moda nesnesi olabildigi gibi biitiinliyle kiiltiirel secki ve begeniyi ifade eden
estetik nesneler de moda tirlinli olarak yaraticit sermaye i¢inde yerini alabilir. Bu nedenle
giinimiizde giderek sanat¢1 tasarimci arasindaki islev farki azalmistir. Her tasarim,
ekonomik rekabetin pargasi olarak yeni ve 6zgiin olmak zorundadir. Ayn1 zamanda her
tasarim, diger tasarimlardan farkli olabilmek i¢in estetik smirlar1 zorlamalidir. Ekonomik
rekabet benzer islev ve fiyattaki ¢ok sayida iirlin arasindan secilmeyi 6ncelemek zorunda
kalmistir. Bu nedenle kiiresel ekonomik rekabet kiiresel yaraticilik rekabetine
doniismiistiir.

... Diinya gapinda ekonomik rekabet¢ilige dayali kilit gosterge Kiiresel Yaraticilik Endeksi ile
giiniimiizde Ol¢iilmektedir. Bu dlgeklerde gecerli puanlar teknoloji, yetenek ve yaraticiliga
acilan alan olarak gruplanmistir. Yaraticilik ve rekabetgiligin birbirine paralel olarak hizlandigi
giiniimiizde s6z konusu endeks verileri onemli hale gelmekle kalmayip bu konuda ilk kez
Amerika’nin ilk 10’a girememis olmasi nedeniyle panige girmesine neden olmustur. Isveg,
Kanada, Finlandiya, Avustralya, Irlanda gibi iilkeler Amerika’nin &niinde yer alirken bu
tilkelerin artik Amerika’ya agilan yaratici insan gogliniin kapilarmi kapattig1 da diistiniilmistiir
(Florida, 2011, s. 45).

Gegen yiizyilin sanayi sisteminde ekonomik hammadde iizerine kurulmus diizenlemeler,
yerlerini yetenegin ve hayal giicliniin siirlarina dayali diizenlenmis sisteme birakmuistir.
Bu sistem ekonominin Orgiitlenme bicimini de biiylik Ol¢lide degistirerek degisimi
toplumsal katmanlara yansitmigtir. Gliniimiiz toplumunda artik yasam tarzlar1 yeniden insa
edilirken satin alman {riiniin yasam alanma sokulmasi gerekceleri, ihtiyacin Otesine
geemistir. Bu anlamda Florida’nin su saptamast 6nem kazanmaktadir: “Yaratict ¢aga dair

belki de en olaganiistii sey, bunun sadece ekonomik biiyiime ve refah olanagini degil genel
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olarak insan potansiyelinin ¢ok daha fazla gelistirilmesi olanagini da i¢inde barindiriyor

olmasidir” (Florida, 2011, s. 65).

Yaratict sermayenin, fiziksel sermaye varliklarindan daha islevli hale gelmesi, insan
sermayesinin bigimlenmesiyle gerceklesmistir. Insan, art1 deger iireten bir sermaye
olmaktan 6te, yeni kaynaklar saglayan {iretici bir sermayedir. Kuskusuz bu doniisiim tiim
ekonomik organizasyonlarin tarzim1 degistirdigi gibi glinlimiiz insanmin diisiinme ve algi
yontemlerini de degistirmektedir. Yaraticiligin smirlarinin nereye kadar gelisecegi,
tartisma konusu olsa da artik 21. ylizyilin degerlerinin de degistigi bugiinden

gozlenebilmektedir.

... Artik yeni fikirler, yeni teknolojiler, yeni isletme modelleri, yeni kiiltiirel bigimler ve
tamamen yeni endiistriler yaratmak i¢in organize olmus yeni insan yetenegiyle miimkiindiir.
Yaratici sermayenin ana 0gesi yaratici zihindir. Bireyler, sirketler, uluslar bu yaratici zihinlere
alan acacak, yatiim yapacak programlamalarla toplumlarini yeniden bigimlemek
zorundadirlar. Bilgi artik tek basina bir iilkenin ekonomik refahi icin yeterli degildir. Bilgi var
olan sistemin islemesini saglar. Oysa giiniimiizde birey bilgi birikiminin yani sira yaratici
diisinme yetilerini gelistirmis olmalidir ki var olanin &tesinde yeni kaynaklari yaratabilsin
(Florida, 2011, s. 73).

Yaratic1 sozciigiiniin sinif kavramiyla birlikte kullanilmasi ilk bakista seckinci ve diglayict
bir anlam ¢agristirmaktadir. Oysa bu kavram, modernizmin sonunda kullanilan “bilgi
iscileri” ya da “bilgi toplumu” gibi betimleyici kavramlardan daha gergek¢i bir anlam
icerir. Yaratici smif, ekonomik deger iireten noktay1 betimlemektedir. Baska bir deyisle
iiretimin ger¢gek kaynagini tanimlamaktadir. Bu nedenle kavram demokratik bir kavramdir.
Clinkii yaratic1 olmak bireyin biitiiniiyle kendi kaynagni kullanmastyla ilintilidir. Cinsiyet,
ik, etnisite farki olmaksizin tiim insanlar potansiyel baglamda yaraticidir. Yaraticihigin
iiretime doniistiiriilmesi, egitimle kanalize edilir. Belki de ilk kez ii¢lincii diinya tilkelerinin
birinci diinya iilkeleriyle gerceklesen yarisi, biiyiik yatirimlara ihtiyag duyulmadan
organize edilebilen yaratic1 insana yapilacak yatirimla kazanilabilir ortami saglanmaistir.

... Bugiin hala ¢ok sayida az gelismis toplum bu sermayenin farkinda olmadig1 igin yaratict
insan giicliniin ¢ok kiiciik bir kismimi ekonomi alanina sokabilmektedir. Bunun nedeni yaratici
insan giiciiniin aktive edilmesine uygun sosyal ve kiiltiirel alanlarm yaratilmamasiyla ilgilidir.

Bugiin diinya c¢alisanlarinin  yiizde kirki  higbir yaraticiik gerektirmeyen islerde
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caligmaktadirlar. Oysa bu c¢alisanlarin i¢inde kolayca yaratici sinifa ayrilabilecek potansiyel

insan giicii varhigini korur (Florida, 2011, s. 77).

Giliniimiizde az geligsmis {lilkelerin yaratic1 sermaye edinmelerindeki en biiyiikk engel
siradanlik ve hosgoriisiizliige dayali kiiltiirel baskilar olarak goriilmektedir. Carpik
kentlesme, yetersiz okullasma ve yoksulluk asilmasi daha kolay olan fiziksel engellerdir.
Sosyal ve gevresel bozulma gelismis ekonomilerde de goézlenebilen bir problem olarak
kabul edilirse; tiglincii diinya tilkelerinin agmas1 gereken en 6nemli engelin 6nyarg: oldugu
sOylenebilir. Ciinkii yaraticilik, diger meta iirtinleri gibi saklanip biriktirilebilecek maddi
bir varlik degildir. Ozgiir ve giivenli bir ortamda diisinmenin giivence altina almdig,
yasama standartlarinin ve felsefesinin uygarlik yoniinde gelistigi bir varlik bigimidir. Tim
insanlar i¢cin potansiyel olarak var olan bu deger, daima korunmasi, yenilenmesi ve

beslenmesi gereken; gelecek yasam icin vazgecilmez olan bir degerdir.

Moda, yaratict sermayenin bir pargasi olarak yalnizca ekonomik girdiye katkida
bulunmakla kalmaz ayni zamanda bireyi siirekli olarak gelecege yonelik motive eden bir
diinya goriisiine de katkida bulunur. Uluslararast Calisma Orgiitii (2020) (international
Labour Organization) istatistikleri, yaratict sermaye kavramini; bilim insanlari,
miihendisler, sanatg¢ilar, tasarimcilar, mimarlar ve diger kiiltiirel meslek kategorilerinde
analiz yaparak sonuca ulastirir. Bu istatistikler, yaratici {irlinlin sayis1 baglaminda degil

diinya piyasalarinda yer alma genisligi baglaminda degerlendirilir.

Moda Baglaminda Sanat Piyasasi

Sanat piyasas1 kavrami ayni sdzciiklerle olmasa bile, baslangigtan giliniimiize islevsel
olarak hep kullanilmistir. Sanatin alinip satilabilir bir meta olarak kabuliiniin yazinsal
olarak modernizmle birlikte ifade edilmesine karsin, pratik uygulamalar ile sanat tarihinin

her doneminde var olmustur.

Sanatin almip satilabilir bir meta olmasi, onun estetik degerine karsi bir saldirtymis gibi

algilansa da, sanat kiiltiirel iirlin olarak hep ekonomik bir degere sahip olmustur.
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... Sanat piyasasi zamanla sanatsal yaratim ve dagitimin en 6énemli destek yapisi haline geldi.
Sanatgilarin arabulucusu gibi ¢alisan onlart belli bash tiirlerde uzmanlagmaya yonelte sanat
tiiccarlariyla az ¢ok anonim alicilardan ve tiiketicilerden olusan daimi miisteriler tarafindan
diizenlenen piyasa, bazen girigsimciligin bazen de ahlaki duygularin rehberlik ettigi son derece

karmasik bir dizi faaliyet igermeye basladi (Zolberg, 2013, s. 185).

Kapitalizmin gelismesi ve Avrupa’nin modernlesme siireclerinde sanatin, aristokrasinin
kontrolii disinda kalmasi1 sanat iiriiniiniin bagimsiz olarak pazarlanabilen estetik bir nesne
olmasini saglamistir. Kuskusuz s6z konusu piyasa yalin anlamda sanat iirliniiniin satilmasi
anlamini tagitmamaktadir. Sanatin biitiin kurumsal organizasyonlar1 (miizeler, galeriler vb.)
iirlinlin yiiksek degerle satis1 lizerine kurgulanmustir.

... Sanat piyasasina ait olan sanat kitaplar1 dergiler ve kataloglar 19.yiizyildan itibaren biiyiik
gelisme gosterdi. Ancak giizel sanatlar 19. yiizyilin ortalarindan itibaren makul fiyattaki
dekoratif nesne arayan dar gelirliler i¢in neredeyse kitlesel capta iiretilen sanat eserleriyle,
fuarlarda satilan anonim resimlerle, sokaklarda yasayan sanatcilarin eserleriyle rekabet etmek
zorunda kaldi. Sanat pazarlamasi ve tiiketimi sanat nesnesiyle estetik nesne arasinda catigmali
bir iligki baslatti. Boylece ilk kez Avrupa merkezli modern sanat piyasasi ile kitlesel pazarlama

ve kitlesel tiiketim yapan estetik nesne piyasasi ayni anda ortaya ¢ikt1 (Zolberg, 2013, s. 186).

Modernizmin  kapitalist ekonomi baglamindaki organizasyonu sanat piyasasini
giiclendirmis; sanat cevrelerinin elestirel yaklasimlarma karsin 6nemli bir degisim
yasanmamistir. Kisa bir donem sosyalist iilkelerde sanat {iriinlerinin devlet miilkiyeti
olarak kabul edilmesi, diinya sanat piyasasinda dnemli bir degisime neden olmamustir.
Hatta miizeler aras1 miizayede satiglarinda Sovyetler Birligi en giiclii alicilar arasinda yer

almustir.

... Bu gelismeler icerisinde bazi sanat bi¢imleri kitlesel dagitima uygun hale getirilirken,
gorece daha az ayrimci olan orta smif ve orta alt siniflar i¢in kitlesel gapta tiretilmek {izere yeni
bigimler yaratildi. Bu iki sanat diinyasini birbirinden ayirmak olduk¢a zordur. “Mekanik
yeniden {iretim” icatlarinin sanatin dogasini degistirdigine inanan Walter Benjamin’in gibi bazi
elestirmenler bu karmasaya analitik olarak yaklasirken bazi analistler bu gelismeleri sanatin

degisimi olarak goriiyorlardi (Zolberg, 2013, s. 188).
Sanat piyasasina yonelik yapilan ideolojik elestiriler, sanat {irlinlerinin yozlagmasma
yonelik yakinmalar1 arttirsa bile, II. Diinya Savasi’ndan sonra degisen ekonomik rekabet
icerisinde sanatin meta olarak alinip satilmasini toplumsal baglamda normallestirmistir.

Sanat¢1 da bu normallesmenin bir parc¢ast olmustur. Ciinkii sanat¢min kendi varligmni
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stirdiirebilmesi somut olarak iiretiminin pazarlanmasiyla baglantili hale gelmistir.
Kurumsal anlamda sanatg¢iy1 destekleyen kiiltiirel yapilar onun 6zgiir ¢alismasi i¢in uygun
ortami yaratmamis; hatta ne yaratmasi gerektigi, nasil yaratmasi gerektigi hakkinda
yonlendirmelerde bulunmustur. Sponsorlar, ddiiller ya da satin alma stratejileri biitiiniiyle
belli bir kesimin ekonomik kazanimina endekslenmistir. Ornegin; silah tiiccarlarinmn sanat
sponsorlart olmalar1 ilging bir ¢eliskidir. Bu gelismeler sanatta yeni bir kavramin
dogmasii saglamistir. Sanat tiriinleri i¢in siklikla kullanilan “trend” ifadesi agik artirma
sistemli sanat piyasasinin hangi estetie yOnlenmesi gerektigini de isaret eder hale

gelmistir.

Bu noktada bir yandan modern sanatin gegici ¢ilginliklari, elestiri konusu edilirken diger
yandan trendi yakalama amaciyla koleksiyonerler iirlinlere yeni fiyatlandirma yontemleri
uyguluyorlardi. Moda ile sanat arasindaki sinirlarin bulaniklastigi bu donemde medya
onemli bir rol oynayarak, gelismelerin toplumsal ve kiiltiirel baglamda benimsetilmesine

katkida bulunuyordu.

Gilinlimiizde de elestirilerin siirdiigli sanat piyasast olgusu kiiresellesme boyutunda
kacmilmaz bir noktaya ulasmistir. Artik endiistri olarak iiretilen moda ile 6zerk estetik

iiretim olan sanat ayn1 ekonomi ¢arkinin iirlinleri haline gelmistir.

... Bir¢ok sanat bi¢imi ve tarzinin bir arada var olusu 20. yiizyilda daha ¢ok goze ¢arpmaya
baslamistir. Bu durum naif sanatgilar ve sistemle biitiinlesmis profesyoneller i¢in oldugu kadar
avangard ve muhafazakar sanat topluluklari gibi alt gruplar icin de gecerlidir. Sanat
diinyalarmin birbirlerinden ayri olmasina dayanan gelismeler sanat eserinin yerine sanatin bir

meslek olarak icra edilmesine birakmustir (Zolberg, 2013, s. 193).

Yeni teknolojilerle iiretim tarzlari gesitlenen sanat iirlinii artik yalnizca cogaltilabilen
iirlinler olmalar1 nedeniyle degil kolektif iiretme yontemleriyle de biiylik bir degisim
gostermektedir. Glinlimiizde sanat {irlinlinii bir sanat¢inin yalin ve bagimsiz yaraticiligmin
iriinii olarak kabul etmek, siireci dogru tanimlayamamakla ilintilidir. Sanat¢i egitimi
gerceklestiren egitim kurumlarindan baslayarak kullanilan dijital teknolojiler ve malzeme
cesitliligi sanatin dili olarak tanimlanan mesaj1 da etkilemistir. Artik bir sanat¢inin hangi
okuldan yetistigi, hangi galeriler i¢in ¢alistig1, hangi toplumsal kesimin gereksinimlerine
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cevap verdigi, Uriiniin estetiinin Oniine gee¢mistir. Kiiratorler, sanat medyast ve
elestirmenler sanat¢iyr degerlendirirken sanat {iriiniinli ekonomik bir girdi olarak
diistiniirler. Bu ekonomik girdinin ne kadar uzun zaman degerini koruyabilecegi ongoriisi,
sistemin uyumlu ¢aligmasi ve basarisiyla ilintilidir. Yanlis 6ngorii ekonomik bir kayip
sayilir.

. Sanatsal degisim tarihi sanat bigimleri ve tiirlerinin kendi iginde gecirdigi degisime
bakilarak izlenebilir. Gilinlimiizde sanat bigimi ve tarzlari estetik olmayan baska kaynaklar
tarafindan da artan bir hizla yayildig1 i¢in giliniimiiz sanatin1 biitiiniiyle estetik baglamda
diisinmek olanaksizlagmigtir. Moda pazarlamasiyla tanitilan biiyilk c¢apli moda nesnesi
dontisiimlerinin benzer sekilde giizel sanatlarda da yeni tarzlarin birbiri ardina gelmesi
ozellikle de II. Diinya Savasi sonrasinda norm haline geldi. Sanatcilar ve ilgili faillerin iginde
calistig1 ortamin parametrelerini, toplumsal ve mesleki yapilar ile teknolojik gelisim diizeyleri
saglar (Zolberg, 2013, s. 195).

Sanat pazarinin tiim kurumsal yapisi, kiiresel boyutlarda diistiniildiigiinde birbiriyle rekabet
eden farkli pazar noktalarina isaret eder. Pazarin tek bir merkezden ydnlendirilmemesi
farkli cografyalarda birbirine rakip, farkli estetik pazarlarin yapilandirilmasi daha fazla
rekabete neden olmus, sanat begenisini homojen bir segkiden heterojen bir segki
yelpazesine doniistiirmiistiir. Gliniimiiziin iletisim araglariyla diinyanin bir noktasinda trend
olarak sunulan iiriinii, en ge¢ birka¢ saat sonra diinyanin baska kosesindeki piyasa ilgilileri
gorebilmektedir. Hizli iletisim teknolojileri kopyalama ve taklidi azaltirken bir yandan da
her yeni karsisinda bagka bir yeninin hazirlanmasi ve pazara sunulmasi baskisi yasanir. Bu
nedenle sanatsal modalar hizla birbirini takip eder; aralarindan hangisinin genis toplumsal
taraftar buldugu ancak uzmanlarca izlenebilir. Yeniliklerin birikimi ve hizi siradan insani
kaygilandirsa da farkli tiir ve tarzlar sanat piyasalarini zamanlama listesinde saate bagl bir
borsa sisteminin organizasyonu igerisinde kalir. Genis anlamda dogru 6ngorii ve trend
saptamalar1 bir grubu memnun ederken bagka bir grubu zarara ugratur.

... Giliniimiizde sanatin toplumdaki yerini incelemek {izere yola ¢ikan arastirmacilari iki zorlu
gorev bekliyor. Ilk gorev baglam anlami ve baglamsallastirma hakkindadir. ikincisi ise deger
sorunu ve sanatin degerlendirilmesi ile ilgilidir. Belli bagh faaliyetlerin ve nesnelerin neden
sanat olarak adlandirilmaya baglandigini, sanat olarak tanimlananlarin hangi kistaslara gore
hiyerarsik bir diizen igine yerlestirildigini ve bazi sanat eserlerinin digerlerinden daha degerli

oldugu yargisma nasil varildigini anlamak istiyorsak, sanati sahip oldugu baglamlar dahilinde
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diisiinme stratejisine bagvurmamuz gerekir. Ote yandan elestirel olmayan bir baglamsallastirma
girisimi, sanat1 bir nesne olarak gozden kaybetme, genel olarak 6nemsizlestirme riskini tasur.
Ayrica sanat eserini ya da tiirlerini degerlendirme olanagimn erkenden oniinii tikar (Zolberg,
2013, s. 197).

Gelismeler toplumbilimciler ve siyaset bilimciler i¢in Onemli veri sunsa da sanatin
toplumsal olarak insa edilmis dogasina dair inan¢ giderek erozyona ugramaktadir. Alic1 ve
satict arasinda yiizlerce kurumsal yapinm rol aldigi bir ekonomik siiregte, sanatin
toplumsal degerine iliskin ya da insanligin ortak mirasi olduguna iligkin goriisler nostaljik
yakinmalarin 6tesine gegememektedir. Siradan insan, bu karmasay1 algilarken bir yandan
toplumsal dinamiklerle trendlerin pesinden kosarken; diger yandan sanat ve sanat iirliniinii
kendi anlam diinyasina yiikler.

... Sanatin modern toplumdaki durumu nedeniyle daha da sorunlu bir hal alan dogasi, sanati
toplumsal agidan ¢alisan sahada, sanat kategorisini neyin dahil edilip neyin edilmeyecegi
tartismasini one ¢ikarir. “Biyiik sanat” ile digerleri, “giizel sanatlar” ile “popiiler sanat” veya
“kitle sanat1”, zaman ve mekan1 asan sanat ile gegici ve basitge metalastirilmis, “estetik igin
estetik” disinda baska toplumsal islevleri gérmek iizere yapilmis sanat arasindaki geleneksel
ayrim, bu meslekleri daha zorlu bir hale getirerek ¢oziimlemelerinin 6niinii tikar (Zolberg,
2013, s. 200).

Tartismalar yogunlastigi alan, sanatin degisim siireclerinin algilanmasina iliskindir. S6z
konusu siireclerin i¢ iliski bigimlerinin algilanmasinda yasanan gecikme, aslinda kiiltiirel
dokuyla ekonomik doku arasindaki hiz farkindan kaynaklanmaktadir. Ekonominin kat
ettigi kiiresel ivme ve kapsam, heniiz diinya kiiltiirlerinde ayni ritmi yakalayamamustir.
Popiiler kiiltiir ya da kitle kiiltiirii teorileriyle heniiz tanisan gliniimiiz toplumu gegen
yiizyilin kavramlariyla bugiiniin sanat pazarini algilamalar1 tartigmasiz bicimde toptan ret
tavrint ortaya ¢ikarmaktadir. Oysa birey su anda ayni ekonominin yonlendirdigi diger
tiketim alanlarinda sorgulamaksizin yasamlarmi siirdiirmektedirler. Sanatin, bu carkin
icinde yer almama durumunun yaratacagi kosullar yeterince analiz edilmeden onun
bireysel, toplumsal, ruhsal tatmin ve doyum potansiyeli tartisilmaktadir. Toplumu
yonlendirmekte bir lider islevi iistlenmis olan sanat¢1 fikri, oldukca gerilerde kalan {itopik
bir beklentiden daha fazla anlam tasimamaktadir. Bu iitopik beklentinin gerceklesmesi

olanaksiz degildir. Ancak bu degisimin biiylik bir ekonomik degisimle miimkiin olacag:
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diistiniilmelidir. S6z konusu bu degisimi yaratacak makro itici giiclin organize edilip hayata
gecirilmesi ise yalnizca ideolojik cabayla olasi degildir. Biiylik degisimler yap1 ve
eylemlilik ortakligi gerektirir. Maddi ¢ikarlardan arindirilmis kiiltiirel deger, buna bagh

gelisen sanatsal deger, kiiresel bir degisimi saglayacak itici giigle gergeklesir.

Moda Markasi1 Yaratmak

Uretim araglarinm iyilestirilmesiyle, rakipler arasinda sadece Kkalite olgiitiiyle goze
carpmak her yil daha da zorlagsmaktadir. Sirketler, iirlin {iretiminden, imaj iiretimine
gecerken, tiiketicilerin yasam tarzlarinda da belirleyici bir unsur olmaktadirlar. Yeni
kiiresel ekonomide markalar, bir sirketin degerinin ¢ogunlugunu ve en Onemli gelir

kaynagini temsil etmektedir.

Dries van Noten’m dedigi gibi, “Modada amag insanlari degistirmek degil, kim olduklarin
kullanim araclariyla anlatma firsatt vermektir” (Bati, 2015, s. 257) van Noten, modanin
her zaman modadan daha fazla oldugunu savunmustur. Moda higbir zaman bilinen
anlamiyla sadece, donemin popiiler tercihleri ya da stil ve gilizellik rehberleri anlamima
gelmez. Cok daha genis anlamiyla bir yasama bi¢imidir. Yeme igme aligkanliklaridan,

kiiltlire, miizik ve film diinyasina, diinya sehirlerindeki sosyal hayata kadar her seyi igerir.

. Moda bir kimlik temsilidir. Aidiyetin kendisidir. Kendisini konumlandirdigi yer,
olusturdugu anlamda 6nemini belirler. Kiiltiir olur, toplumsallik olur, popiiler olur, smnif olur
hatta bazen din olur. En azindan 6yle anlam buldugu isler yaygin begeninin kaynagi olur (Batt,
2015, s. 257).

Moda markalari, tiiketicilerin beklentilerine gore kendilerini konumlandirirlar. Moda
sektoriinde en carpict gelisme, “Markalarin yalnizca satilan bir nesne olmanin étesinde
dayandigi argiimanlarla var olmasidir” (Bat1, 2015, s. 259). Bireyin kendisini ifade etme,
ruh halini anlama, 6tekiyle olan iligkisini yorumlama, modanin kendisini konumlandirmasi

icin ¢ok sayida veri olusturur.

Moda, tiiketicinin sadece yenilenme ve arzu duyma beklentisi i¢in gereksinimler olusturur.

Sonugta ortaya konulan iiriinler bizim arzu nesnelerimiz olur. Teri Agins’e (2000) gore
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“Lauren magazalarinda yasam tarzi satmak” (Bati, 2015, s. 259) kavraminin mucidi

olarak pazarlama tarihine ge¢cmistir.

Heniiz, markalarin etik sorunu, biitliniiyle ¢oziimlenmemis olsa da; {irlinler, insanlar,
tilkeler ve sirketler marka olmak igin yarismaktadirlar. “Tesco’ dan Madonna' ya kadar
herkes markalasiyor ve hatta Britanya bile ‘Cool Britannia’ etiket ¢izgisiyle bir marka
olmaya ¢alignn” (Bati, 2015, s. 259) ifadesiyle amaglanan, insanlarin kafasinda kendi
imajlarin1 anlasilabilir ve taninabilir hale getirmektir. Modern diinyada, bir markanin her
seyden Once diinya niifusu sakinleri i¢in psikolojik uyaran oldugu séylenebilir. Marka, hem
mal tiiketimi hem de hizmet ve sembol tiiketimi i¢in gecerlidir. Bu durumun, ekonomi

diinyasinda tiretim belirsizliklerini azaltan bir arag¢ haline geldigi sdylenebilir.

Ureticiler i¢in, bireyin kendisiyle markalar arasinda dzdeslestirici yaklasimlar gostermesini
saglamak; insanlarin markanin yarattig1 efsane ile kimliklerini diizenleyip, yeni bir kimlik
olusturma arzusu duyumsamasini saglamak olarak betimlenebilir. Diinya ekonomisi uzun
zamandan beri bilgi ekonomisi ad1 verilen bir asamaya girmistir ve marka olgusu sosyal
gelisim asamasinin neredeyse temel sembolii haline gelmistir. Giinlimiiz ekonomisinin

tamaminin, bir marka ekonomisinden bagka bir sey olmadigi sdylenebilir.

Tiketicilerin kendilerini gelistirmeleri, reklam mesajlarin1 desifre edebilmeleri, onlarin
markalardan beklentilerini yiikseltmistir. “/nsanlar hem bir markaya verdikleri paranin
kalite degerini gormek, hem de o markanmin hikayesine dahil olmak istiyorlar” (Bati, 2015,
s. 259). Eskiden sadece liiks tiiketim yapanlar, artik birgok segim ve tarz olasiligi arasindan
kendileri de ¢esitli uyumlu bilesenler yaratabilmektedir. Marka ekonomisinin klasik bir
ekonomiden farkli olarak, ek bir rekabet araci olan bilginin varlhigiyla farklilik gosterdigini
sOylemek miimkiindiir. Yeni sistemde, fiyat ve kalite ile birlikte, marka gii¢ faktorii olarak

hareket eder ve bu da karmasik ekonomik etkilerin ortaya ¢ikmasina neden olur.

Artik daha 6zgiir davranmak isteyen tiiketiciye, moda markalara yiiklenilen anlamlar ile bir
trend, imaj yaratilip bunun pazarlamas: yapilabilmektedir. Marka sahip oldugu enerji ve

anlamla tiiketicinin diinyasinda egosunun eklentisi haline gelebilir. “Pazarlama alaninda,
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tiiketici odakli arzu nesneleri, marka oykiileri kullanilarak, yenilenerek ve tabi ki dogru
segmentlerde dogru mesajlar hazirlanarak hareket edilmelidir. Moda marka igin gii¢lii bir

biiyiidiir” (Bat, 2015, s. 260)

... Moda biiyiidiir ¢iinkii Stockholm sendromunda oldugu gibi tiiketiciler moda markalara
kendilerini baglamus, tiiketicilerde markalarin kendilerini esiri yapmadan haz duyarak onlarin
yeniliklerini takip ederek hayranlari gibi pesinden ayrilmamayi tercih etmislerdir. Bu sekilde
moda markalari, ¢cogu markanmn hedefledigi ve ulagmakta giicliik ¢ektigi yiiksek sadakat ve

bagliliga tiiketicileriyle kurduklari 6zel bagla ulasmislardir (Bati, 2015, s. 257).

Bir markanin firiinlerinden imajini yaratan bir bireyin yarattigi duygusal tatminin,
markalara iistiin sadakat gostergesi olarak geri donmesi olduk¢a Onemlidir. Markalarin
imaj yaratmasi, Tungate’nin ifade ettigi gibi “Degerleri kiiresellesen ya da tamamen kendi
cizgisiyle kendi tarzini yaratan markalara é6zgii bir durum” (Tungate, 2006'den aktaran;
Bati, 2015, s. 260) olarak goriilmelidir. Markalarin, tiiketiciye pazarin geri kalanini tanidig:
ve farklilastirdig1 bir tiir referans noktasi olarak hizmet verdigini soyleyebiliriz. Aksi
takdirde, modern tiiketici pazar bilgisinde basit¢e kaybolur. Bu nedenle, rekabet markalarin

kendileri arasinda baglar. Bu siire¢ birinci tiirden doniisiimlii mekanizmayi bagslatir.

Tiketicinin marka se¢cim paradoksu, se¢cim, aidiyet ve kimlik iliskisi lizerine kurulmus
karmagik sosyolojik kavramlardir. Se¢imin karmasikligi konusunda yapilan arastirmalar
s0z konusu paradoksu daha yalin bicimde ortaya koymaktadir. Binlerce tiriiniin bulundugu
satis noktalarmi diisliniildiigiinde, daha fazla misterinin mekana c¢ekilecegi dogrudur.
Ancak ayni zamanda kafa karigikligi olan bu ortami diizenlemek uzun arastirmalarla
miimkiin olacaktir. Diinyanin 6nde gelen gorsel kimlik ajanslarindan Desgrippes Gobe
Group’un kurucusu ve yoneticisi olan Marc Gobe*’un “Emotional Branding (Markalar:
Insanlara Baglayan Yeni Paradigma)” isimli kitabi (Gobe, 2010) bize énemli veriler
sunar. Gobe’e gore “Kurulan iliskiyle marka rakipleri arasindan siwyrilarak farkll bir
gortintii ¢izdigini bunu da sadakat ve giiven duygusu uyandwrarak yapabilmeyi belirli

yontemlerle ger¢eklestirilebilecegini” (Gobe, 2010'dan aktaran; Bati, 2015, s. 278) kabul

3 Marc Gobe; yirmi bes yillik deneyimi boyunca Coca Cola, Air France, Ann Taylor, IBM, Gilette, Reebok gibi markalarla ¢aligmis bir

marka profesyonelidir.
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edilmelidir. Ayrica; “Tatmin ve giiven duygusunu yaratmada, tiiketiciyle duygusal bag
kurmadan, markamin alacag seyin kusursuz bir oliim oldugunu” (Bati, 2015, s. 278)
belirtir. Tiiketiciye her an dogru se¢im yaptigmi hissettirmek en énemli hedeftir. Kiiresel
marka, dayaniklilik ve kanitlanmig iirtin kalitesiyle iligkili olarak, tiiketici i¢in duygusal bir
avantaja sahiptir. Markalarin kiiresellesmesi, satis pazarlarina erisimi kolaylastirir ve

marka bilinirligi nedeniyle rekabet edilen {iriinlere kiyasla avantajlar saglanir.

... Diinyanin en degerli sirketlerinden Microsoft’un piyasa degeri 430 milyar dolar olarak
hesaplaniyor. Diger taraftan Microsoft’un sahip oldugu maddi varlik degeri yalnizca 10 milyar
dolardir. Bu durumda degerin nereden kaynaklandigmni gérmek gerekir. Bir kismi insan
kaynagi, entelektiiel sermaye, lisans ve telif hakki bedelleri iken asil 6nemli kisim miisteri
iliskileri ve marka degeridir. Tiiketicinin giiven ve tatmin duygusu bir baglilik yarattigi andan
itibaren bu baglilik maddi olarak anlam bulur. Microsoft 6rneginden bakildiginda Microsoft
degerinin yiizde 16’s1 soyut miisteri sadakatidir. Bu bazi markalarda yiizde 70’e kadar
tirmanabilir (Bati, 2015, s. 278).

Marka olustururken en yiiksek kaliteye ulagsmak; genel stratejiyi dengelemek, yerel
gereklilikleri ve 6zellikleri de dikkate almakla miimkiindiir. Markay1 tanitmanin en etkili
yolunu belirlemek, en iyi reklam ajansini ve gelistiricileri se¢gmek yerel dinamikleri tanimak
ve secmekle iligkilidir. Kiiresel kontrol sistemi, finansal gdstergelere ek olarak, tiiketici
bilinci, bu markaya tiiketici sadakati, bireysellik, halkin tepkisi gibi faktorleri de dikkate
almali. Sistem tiim pazarlarda giiclii pozisyonlara sahip markalar olusturmak igin

programlar gelistirmenin temelini olusturmalidir.

21. yiizyilda, uluslararasi ticaretin liberallesmesi kosullarinda, uluslararast1 ekonomik
entegrasyonun aktif gelisimi, uluslararas1 markalagsma kavrami, ulus Otesi sirketler i¢in
kapitalin artirilma yontemi haline gelmistir. Ulusal sermaye piyasalari, uluslararasi marka
degerlemelerine artan oranda cevap vermektedir. En giiclii uluslararasi markalarin
portfoylerini, menkul kiymet portfoyleri ile karsilagtirirsak, marka olarak gecen her yil, bir
sonraki yilin daha degerli olmasmi saglar. Bu nedenle, bir ticari markanin maliyeti ve
uluslararasilasma siireci uzadik¢a, markanin degeri diisecektir. Boyle bir durumda,

genellikle markanin degeri, sirketin tiim maddi varliklarmin degerini asabilir.
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Bir yandan, lilkenin ekonomik gelisme diizeyine bagli olarak uluslararasi markalagma
teknolojilerini kullanabilme, diger yandan iilke imajmin, ekonomisinin kiiresel rekabet
edebilirliginin ve ulusal sirketlerin markalagsma stratejisinin ana yonelimi, uluslararasi
markalasma basarisini etkilemektedir. Bu nedenle giinlimiizde siirecin basarisini
giiclendirmek i¢in iiniversite ve iiretim sektorli organik bir isbirligi insa etmek zorundadir.
Tasarim, markalagma siirecinin bir¢ok asamasinda rol oynayan, iiriin kimligini olusturan,
onemli bir yaratici etkinliktir. Moda marka olusturmak; tasarimin aktif rol aldig1 zincirleme
arastirma ve uygulama dizisinin dogru organizasyonu ile basariya ulastirilabilir. Marka
portfoyiinii genisletmek i¢in en iyi yontemleri segmek; gergekei degerlendirmenin sonucu,
standardizasyon kriterlerini, iirliniin 6zgiilliikk kriterlerini, tiretim yeteneklerini gelistirmek
ile miimkiindiir. Marka teknolojilerinin gelistirilmesinde siire¢ yeniligi, biiyiik rol
oynamaktadir. Marka degerini belirleyen bir dizi faktoriin etkisi de dikkate alinmalidir.
Ornegin; sektoriin olumlu gegmisi, reklam ve tamitim, galisanlarin goriisleri, drgiitsel kiiltiir
ve davranig, seffaflik, agiklik ve sirketin finansal yeterliligi tiim markalasma cabalarinin

basarisini etkileyen olgulardir.

Markanin kendisine duyulan giiven duygusu, Ongoriilebilir sorunlar1 gérmek ve
diizeltmekle ilintilidir. Tiiketicinin, iirliniin kullaniminda ¢ikabilecek en kiiciik sorunun
coziilebileceginden emin olmasi marka sadakatini yaratacaktir. “Ciinkii tiiketici i¢in marka
emek verdigi bir arkadasidir. Onu hayal kirikligina ugratmadig stirece marka giivenli bir

iliskiyi canli tutabilir.” (Bat1, 2015, s. 280).

Markaya bagh tiiketiciler kisa donemli tatminlerle yetinmezler, uzun doénemli baglhlik
gelistirirler. Isletmeye ve onun iiretimlerine duygusal deger atfederler. “Ancak bu siirecte
vasanacak ilk giivensizlik ani bir tiiketiciyi kaybetmekten éte genisce bir cevrenin deger
kaybi ile sonuglamir. Ciinkii bagl tiiketiciler ¢evreleri icin de oldukg¢a etkilidirler. Bagl
tiiketiciler firmanin tiriinlerini bir dizi olarak goriir.” (Bat1, 2015, s. 280). Gtliven, tatmin
ve sadakat iligkisi o dizi asamalarinda geligir. Dizinin halkalarindan birinde olusabilecek
hosnutsuzluk o ana kadar olusturulmus sadakat ve tatmin iliskisini tretilecek olanlar

tizerinde de bozar.
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Sanat Tasarim Egitiminde Moda Sanat Iliskisi

Bu caligmasmin ana konusunu olusturan, seramik sektorii ile insan kaynaklar1 iliskileri
bakimindan, Tiirkiye’deki iiniversitelerin gilizel sanatlar fakiilteleri seramik boliimleri
egitim programlarmin incelenmesi 6nem tasimaktadir. S6z konusu fakiiltelerin ana amaci,
sanat egitimi olmasima karsin, istihdam olanaklar1 icerisinde sektdre tasarimci yetistirmek
gibi alt bir amaci1 da sahiptir. Seramik boliimleri egitim organizasyonunun, iilkenin seramik
sektOriinlin yaratici sermayesini olusturan en Onemli organizasyonlarindan biri oldugu
disiiniilmektedir. Seramik egitimi siirecinde gelecegin tasarimcilarina, moda siireglerinin
bir kopyacis1 degil; siireglerin katilimcis1 ve yonlendiricisi olma birikiminin verilebildigi
varsayilmaktadir. Ancak bu varsayimin kosullarina uygun program, 6gretim yontemleri ve
tekniklerinin dogru secilip secilmedigi sorusuna biitiiniiyle olumlu yanit vermek
olanaksizdir. Sektorde tasarimci olabilme kosullarinin elbette sadece tasarimcinin moda
kavramina hakim olabilmesi ile miimkiin olmadig1 agiktir. Fakat bu ¢alisanin kavramsal
cercevesinde de bir¢cok yerde ifade edildigi lizere, moda kavrammnin gorsel estetik meta
iireticisi  bir sektor tasarimcisi tarafindan kavranarak, {tretimler gerceklestirilmesi
gerekliligi ifade edilmeye c¢alisilmistir. Bu amagla, giizel sanatlar fakiiltelerinin seramik
bolimlerindeki programlarin, giincel egilimler (moda) ile bagmnm kurulup kurulmadigi,
moda kavram igeriginin gelecegin endiistriyel seramik tasarimcisi olarak sektorde yerini
alacak olan 6grencinin, liretim giicline katki saglayacak nitelikte olup olmadigi tartisilmasi
gereken konulardan biri olarak diisiiniilmektedir. Sektor tasarimcisi tarafindan giincel
egilimler (moda) kavrammin farkindalik durumu ve bu farkindaligin kazanimlar1 bu tez

calismasimin konuyu degerlendirme bakis acilarindan biridir.

2017-2018 dgretim yili Yiiksek Ogretim Kurumu Bilgi Yonetim Sistemi verilerine gore;
Tiirkiye’de 129 devlet iiniversitesi ve 72 vakif {iniversitesi bulunmaktadir (YOK, 2018).
Tez calismasi 6zelinde devlet liniversiteleri calismanin kapsamini olusturmustur. Ayn1 veri
tabaninda 90 adet devlet iiniversitesinde, farkli isimler ile (Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Sanat
- Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi, Sanat ve Tasarim Fakiiltesi, Giizel Sanatlar Tasarim ve

Mimarhk Fakiiltesi) 78 sanat egitimi veren fakiilte bulunmaktadir. Bu fakiiltelerde 51
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seramik sanat1 ve tasarimi bolimii bulunmasina karsin sadece 45 tanesi egitim programlari
ve Ogrencisi ile aktif olarak ¢aligmaktadir. Dikkat ¢ekici bir veri olarak 51 seramik sanati
ve tasarimi boOlimii sadece devlet iniversitelerinde yer almaktadir. Bu ¢alismada
incelenecek iiniversitelerin ilgili bolimlerinin sadece devlet {iniversitelerinden

secilmesinin nedeni olarak bu durum gosterilebilir. (YOK, 2018)

Calismanin  bu boliimiinde giizel sanatlar fakiiltelerinin seramik bdliimlerindeki
programlarin, giincel egilimler (moda) ile baginin incelenmesi amaci ile ¢alisma grubu
olarak belirlenen Anadolu Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik (A.U., 2020),
Kiitahya Dumlupmar Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik — Cam (K.D.U., 2020)
ve Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik ve Cam
Tasarrmi  (M.S.G.S.U., 2020) béliimlerinin programlar1 incelenmeye calisilmistir.
Fakiiltelerin seramik boliimleri programlar1 incelenirken; programlarin hedefi (amaci),
program icerigi (kapsami), programlarin egitim durumlarinin diizenlenmesi (siiresi ve
stireci), programlarin pmama durumu (¢iktilar1 ve kazanimlar1) genel olarak
degerlendirilmistir (Demirel, 1999, s. 104). Daha sonra, dnceden uzman goriisleri ile tema
olarak belirlenmis, “moda” ve igerigi ile ilgili genis kavram, sozciik ve icerik havuzundan
sadelestirilerek belirlenen “giincel begeni”, “trend”, “yaratici endiistri”, “yaratici sermaye”,

“yaratic1 ekonomi” kavram ve kelimeleri programlardaki endiistriyel alan ile ilgili ders

iceriklerindeki varligi ve kapsami bakimindan degerlendirilerek incelenmistir.

Programlarin Hedefi (Amaci)

Calisma grubu olarak belirlenen Anadolu Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik,
Kiitahya Dumlupmar Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik - Cam ve Mimar
Sinan Giizel Sanatlar Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Seramik ve Cam Tasarimi
boliimlerinin programlar1 incelendiginde, genel olarak boliimlerin sanat¢i — tasarimci

yetistirmek iizere programlarini sekillendirdikleri s6ylenebilir.

Programlarda ortak olarak ifade edilen sanat ve tasarim sorunlarini belirleme, tanimlama

ve ¢ozme becerisi genel olarak giizel sanatlar fakiilteleri, 6zel olarak da seramik boliimii
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egitim programlarinin ana vizyonunu (uzak hedeflerini) ortaya koydugu diisiiniilmektedir.
Sanat¢1 — tasarimc1 kavraminin ¢ok yonlii o6zellikleri dogrultusunda, seramik egitim
programm uzak hedeflerini gergeklestirmek amaci ile Ogrencilere, sanat, tasarim ve
seramik alanina yonelik teorik ve uygulama becerisi kazandirmay:r hedefledigi

gorilmektedir.

Ogrencilerden egitim siireci boyunca seramik malzeme ile ilgili her tiirlii kimya ve seramik
malzeme alt yapisina sahip olmasi beklenmektedir. Programlar genel olarak, “6grencilerin
mezun olduktan sonra, iirlin — yapit olusturma siirecinde, diislinsel alanin zenginliklerini,
teknik bilgiye sahip olarak, ortaya koyabilme becerisini gelistirmeyi amaclamistir”.
Anadolu Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik Boliimii internet sitesinde
yayimlanan “program yeterlilikleri” kisminda ifade edilen sekli ile (A.U., 2020) “Seramik
alammin gerektirdigi kisitlamalart géz oniinde bulundurarak, ortaya konan sorun ve
gereksinimleri karsilayacak bir iiriinii - yapiti ya da stireci tasarlama ve yaratma becerisi”
ifade edilen, teknik beceri zorluklarinin 6grencinin temel becerilerini olusturdugu

goriilmektedir.

Seramik malzemenin temel O6zellikleri ile ilgili bilgi edinen O6grencilere, program
yeterlilikleri kisminda, {iriin — yapit olusturma siirecinde genis teorik altyap1 da sunuldugu
ve 0grencinin bu konuda beceri edinmesi amacglandig1 goriilmektedir. Bu amacla Kiitahya
Dumlupmnar Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik - Cam Boliimii internet
sitesinde yayimlanan “program yeterlilikleri” kisminda ifade edilen sekli ile ‘“‘Seramik
Sanat1 ile ilgili olarak edindigi teorik ve wuygulama igerikli bilgiler dogrultusunda,
bagimsiz olarak proje gelistirebilme ve yonetebilme” ve “Seramik Sanati ile ilgili olarak
edindigi teorik ve uygulama icerikli bilgileri elestirel bir yaklasimla degerlendirebilme”
hedefleri ile amaglanan; sanat¢1 — tasarime1 kimliginin olgunlagsmasi hedefi ile 6grenciye,
egitim siirecinde verilmesi gereken temel yeterlilikler oldugu diisiiniilmektedir (K.D.U.,

2020).

Yukarida ifade edilen temel program hedefleri disinda, egitim programlarinda 6grencinin,

evrensel sanat degerlerine sahip, sosyal, kiiltiirel ve sanatsal degerleri koruyan, toplumsal
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sorumluluk bilincine sahip, arastirmaci, analiz, degerlendirme ve yorumlama yapabilen,
mesleki etik degerleri koruyan ve gelistiren, uluslararast gelismeleri takip edebilen,
bireysel ve grup igerisinde calisma beceri ve yeterliliklerini davranis bigimi haline

doniistiirmiis sanatg1 — tasarimcei olarak yetistirilmesinin amaglandigi goriilmektedir.

Ayrica, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Seramik ve
Cam Tasarimi Boliimii program profili kisminda ifade edilmis sekli ile “bu boliimden
mezun olanlar; alanlarinda arastirmaci olabildikleri gibi, formasyon sertifikasi alarak
ogretmenlik yapabilir, serbest atolyelerde, seramik fabrikalarinda veya farkli sektorlerde
tasarimc1 olarak c¢alisabilirler”. Bunlarin yaninda “mezun ogrenciler, akademik kariyer
yaparak yiiksek 6gretim kurumlarinda, kendi alanlarinda ders verebilirler” (M.S.G.S.U.,
2020) ifadeleri ile mezun Ogrencinin edinmesi gereken uzak amaglar da ortaya

konulmustur.

Program Icerigi (Kapsami)

Calisma grubunu olusturan boliimlerin programlarmin, belirlenen hedef davraniglari
gergeklestirmek tizere, farkli agilar ile olusturulmus yogun bir program igerigine sahip
oldugu diisiiniilmektedir. Program igerikleri genel olarak, birbirlerini destekleyen ve fakli
kollardan ilerleyen seramik sanatsal uygulamalarini, seramik malzeme bilgisini, sanat
felsefesini, tarihini ve kuramlarmi, seramik endiistriyel alan bilgisini igeren ve her baslhigin
da birbiri ile iliskisi oldugu, cok yonlii bir sekilde olusturulmus karmasik yapisi olan bir

program 6rnegi olarak degerlendirilebilir.

Kiitahya Dumlupmar Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik — Cam Béliimii egitim
progranmini sadece zorunlu ve segmeli derslerden, Anadolu Universitesi Giizel Sanatlar
Fakiiltesi Seramik Boliimii egitim programini zorunlu dersler, mesleki se¢gmeli dersler,
secmeli derslerden ve Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi,
Seramik ve Cam Tasarimi Boliimii ise egitim programimi yine benzer bir sekilde zorunlu
dersler, se¢meli dersler ve serbest se¢cmeli dersler seklinde olusturulmustur. Anadolu

Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik Boliimii ve Mimar Sinan Giizel Sanatlar
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Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Seramik ve Cam Tasarmm Béliimii programlari
icerigi incelendiginde mesleki segmeli dersler, segmeli dersler ve serbest segmeli derslerin
isimleri ve igerikleri genel anlamda benzerlikler gostermektedir. Her ii¢ egitim
programinda da ders se¢imleri ve 8 donemlik egitim programlar1 benzer igerikte olmasina
ragmen, yapilan incelemede Anadolu Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik
Boliimii ve Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Seramik ve
Cam Tasarimi Boliimlerinin mesleki se¢meli dersler, segcmeli dersler ve serbest secmeli
dersler seklindeki smiflandirmayr neden benimsediklerine dair bilgilere ulagilamamistir.
Bu nedenle, yapilan bu arastirmada egitim programlari tekrar ayrmntili bir sekilde

benzerlikleri ve farkliliklar1 ile asagidaki sekli ile yeniden degerlendirilmeye alinmustir.

Egitim programlarmda YOK iin zorunlu kildig1 ortak derslerin yani sira, 6grencinin temel
sanat gelisimini saglamak amaci ile temel sanat - tasarim egitimi grubu dersleri, sanat alt
yapismi giliclendirmek {izere felsefe - sanat - tarih grubu dersleri ve seramik kimyasi ve
teknolojisi grubu dersleri bulunmaktadir. Bunun yami sira sanatsal ifade bigimlerini
gelistirmek amaci ile genellikle 3. yariyildan baslamak iizere atdlye sanat, seramik yilizey
veya yiizeysel tasarim, serbest seramik tasarimi, algi, seramik dekor, seramik torna gibi
seramik malzemeye 0zel, sanatsal, uygulamali dersler bulunmaktadir. Bu tez ¢aligmasinin
da arastirma konusunu olusturan endiistriyel igerikli dersler; Atdlye Endiistri, Seramik
Endiistrisindeki Modern Uretim Teknikleri, Endiistriyel Seramik Tasarimi gibi uygulamali

dersler seklinde programlarda yer aldig1 goriilmektedir.

Her (¢ ftniversitenin programlarinda da, birinci sinifta O6grencilerin seramik temel
yeterliliklerin gelistirilmesini amaglayan dersler ile basladigi goriilmektedir. Bu amagla
Temel Sanat Egitimi, Seramik Temel Sanat Egitimi, Teknik Resim Perspektif, Genel
Kimya/Seramik Kimyas: ve Genel Sanat Tarihi gibi dersler birinci smifin agirhigmi
olusturmaktadir. Ilerleyen smiflarda; Genel Sanat Tarihi, Cagdas Seramik Sanati, Tiirk
Sanat1 Tarihi, Sanat Kavram ve Kuramlari, Estetik ve Sanat Felsefesi, Sanat ve Cevre,
Insan Materyal Kiiltiir iliskisi, Tasarim Tarihi, Kiiltiir Tarihi, Mitoloji ve Ikonografi gibi

felsefe - sanat - tarih grubu dersleri ile 6grencilerin tarih boyunca sanatin sosyo-kiiltiirel,
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felsefi, estetik ve toplumsal gelisimi ile glinlimiize yansimalarini degerlendirdikleri dersler
olarak programda bulunmaktadir. Seramik kimyas1 ve teknolojisi ders grubu ise plastik
sanatlarin higbir dalinda yer almayan ve seramik malzemeyi endiistriyel alana tasimak
konusunda en 6nemli avantaj1 saglayan, seramik malzemenin kimyasal 6zelliklerini ve bu
ozellikler ile sekillenen teknolojisinin 6grenilmesini amacglayan ders grubudur. Seramik
Teknolojisi, Sir Teknolojisi, Seramik Siralama ve Pisirme Y ontemleri, Seramik Teknolojisi
ve Uygulamasi, Seramik Kimyasi, Porselen Teknolojisi, Endiistriyel Seramik Camurlari,
Sir Teknolojisi gibi dersler araciligi ile, ister sanatsal alanda isterse endiistriyel alanda
ogrencinin seramik kimya — teknoloji grubu dersleri 6ziimsemeden, ifade ve tasarim
giiciiniin yetersiz kalacagi gercegidir. Hem endiistriyel hem de sanatsal alan igin seramik
sekillendirme yOntemlerinin igerisinde onemli bir yer tutan, alg1 malzemesi kullanilarak
yapilan sekillendirme yOntemi, seramik programlarmin O6nemli sayilabilecek ders
gruplarindandir. Egitim programlarinda da algt malzemesine 06zel olarak, Algt
Sekillendirme Model Kalip, Model Kalip Bilgisi gibi dersler ile birka¢ doneme yayilmis
sekilde egitim siireclerinde yerlestirildigi goriilmiistiir. Incelenen her ii¢ programda da,
Ogrencilerin tasarim siireglerinde bilgisayar teknolojisini kullanarak, sanatsal ve
endiistriyel alanda gelismelerinin desteklenmesi amaci ile Temel Bilgi Teknolojileri,
Bilgisayar Destekli Cizim Teknikleri, Bilgisayar Destekli 2 Boyutlu Tasarim, Bilgisayar
Destekli 3 Boyutlu Tasarim, Bilgisayar Destekli Form Modelleme, Mekanik Baski
Yontemleri gibi dersler de bulunmaktadir. Temel Bilgi Teknolojileri dersinden baslayarak
asamali bir sekilde bu derslerin programa yerlestirildikleri goriilmektedir. Seramik
hammadde ile kimyasal benzerlikler gosteren fakat {iriin olarak ¢ok farkli olan cam ve
emaye grubu dersler, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi,
Seramik ve Cam Tasarimi Bolimi tarafindan, seramik sanat egitiminde biitiinlesik
program olarak yer almig, boylelikle 6grencilerin seramik alani ile benzerlikler gosteren bu
alanlara ait bilgilere sahip olmalar1 amaglanmistir. Bu amacla; Emaye Teknikleri, Emaye
Sanat1 ve Cam Uretim Teknolojisi, Cam Fiizyon Teknikleri, Cam Ufleme, Kalip I¢i Cam

Sekillendirme, Endiistriyel Cam Tasarimi gibi derslerin egitim programlarina
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yerlestirildikleri gézlenmistir. Bunun yaninda 6grencilerin tasarimlarini ve bakis agilarinin
gelistirmelerine yardimcei olacak bir¢ok destekleyici dersinde segmeli ders siniflamasinda,
teorik ve uygulamali olarak yer aldigi goriilmektedir. Tasarim ve Yaraticilik Yontemleri,
Serbest Heykel ve Teknikleri, Camur Torna, Farkli Pisirim Teknikleri, Mimari ve Sanat
Seramigi, Yiizeysel Seramik Dekor Uygulamalari, Seramik Baski Teknikleri, Porselen
Sekillendirme, Geleneksel — Cagdas Cini Tasarim ve Uygulamalari, Cini Seramik
Restorasyon gibi dersler ile 6grencilerin seramik malzemeye 0zgii tarihten gelen ve ayni
zamanda ¢agdas bilgi ve becerileri gerek teorik gerekse de uygulamali olarak edinmeleri
amaclanmistir. Glizel sanatlar fakiiltelerinin ana hedefi olan sanatsal becerileri bakis
acilarmi 6grencilere kazandirmak amaci ile her {ic programda da bulunan Atdlye Sanat,
Seramik Yiizey veya Yiizeysel Tasarim, Serbest Seramik Tasarimi isimlerinde dersler
olusturuldugu gorilmektedir. Bu derslerin temel anlamda seramik malzeme ile sanatsal
ifade olusturma bakis acisin1 6grenciye kazandiracak ana dersler olarak programlarda yer

aldig1 diistiniilmektedir.

Bu calisma 6zelinde, giizel sanatlar fakiiltelerinin seramik boliimlerindeki programlarin,
giincel egilimler (moda) ile bagmin kurulup kurulmadigi, moda kavram igeriginin
gelecegin endiistriyel seramik tasarimcisi olarak sektorde yerini alacak olan 6grencinin,
iiretim giicline katki saglayacak nitelikte olup olmadig1 arastirilacagi icin, programlarin
iceriginde arastirmaya olanak saglayacak olan dersler 6zel olarak incelenmistir. Egitim
programlarmin igeriginde birbirlerini destekleyecek derslerin yani sira, alana iliskin ¢ok
genis bir yelpazede Ogrencilere kazanim olarak saglanmasi gereken ders — konu
bulunmasina ragmen, giincel egilimler (moda) kavrammin incelendigi dersler, endiistriyel
alan ile ilgili uygulamali ve teorik dersler olarak belirlenmistir. Ana amaci; “sanat ve
tasarim sorunlarmni belirleme, tanimlama ve ¢dzme becerisi” olarak tanimlanan giizel
sanatlar fakiiltelerinin, (A.U., 2020) genel olarak program profillerini ve istihdam
olanaklarni ifade ederken ise ‘“‘seramik fabrikalarinda veya farkli sektorlerde tasarimci
olarak calisabilmek™ seklinde ifadelere yer verdikleri goriilmektedir. Bu durumun, yapilan

goriismeler sonrasi, sektdr, Ogretim tyeleri ve Ogrenciler ile yapilan gorigmeler
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sonrasinda, giizel sanatlar fakiilteleri mezun 6grencilerinin istthdam problemleri nedeni ile
olustugu somutlanmistir. Seramik fabrikalarinda veya farkli sektorlerde tasarimci olarak
caligabilmek ifadesi ile tniversitelerin profillerinde ortaya koyulan bu durum,
programlarda da kag¢inilmaz olarak kendisine yer bulmustur. Tasarim, tasarimci, endiistri,
seramik endiistrisi gibi kavramlarin olusturdugu bu ¢ergevenin, programlarda da aynen bu
ifadelerle ile olusturulmus ders — atdlye isimleri ile karsilik buldugu goriilmektedir. Bu
nedenle arastirmada, giincel egilimler (moda) kavram igerigi, egitim programlarinin
icerisinde zorunlu veya se¢meli olarak yer alan Atdlye Endiistri, Tasarim Tarihi,
Endiistriyele Seramik Tasarimi, Endiistriyel Seramik Uygulamalari, Endiistriyel Dekor
Teknikleri ve Uygulamalari, Teknik Dekor Tasarimi, Seramik Isletme ve Pazarlamas,
Seramik Isletme Ekonomisi, Endiistriyel Mimari Seramikler, Pazarlamaya Giris, Seramik
Endiistrisinde Modern Uretim Teknikleri, insan Materyal Kiiltiir Iliskisi, Seramik Uriin
Tasarimi, Seramik Isletmesi, Tasarim ve Yaraticilik, Bilgisayar Destekli U¢ Boyutlu
Endiistriyel Tasarim, Bilgisayar Destekli Form Tasarimi, Seramik Baski Tasarimi gibi
derslerin igeriginde aranmistir. Bu ders grubu mezun olduktan sonra sektorde calismay1
amag¢ edinen Ogrencilerin teorik ve uygulamali alt yapisin saglayacak kazanimlar1 elde
etmesine yardimci olacak atdlye — ders grubu olarak programlarda yerini aldigi

diistiniilmektedir.

Egitim programlarinda, endiistriyel alan derslerinin yani swra, dgrencilere se¢cmeli veya
zorunlu olarak staj egitimi olanag1 da sunulmaktadir. Ogrencilerin fabrika iiretim ortamlar,
hammaddeden pazarlamaya kadar bilgi edinmelerini saglayan staj egitimi, endiistriyel alan
dersleri ile birlikte tamamlayici unsur olarak, seramik sektdr tasarimcisi istihdam alanini

olanakli kilmak amaci ile egitim programlarinin igerisine yerlestirildigi diistiniilmektedir.

Yukarida ifade edilmeye calisilan icerigi ile 6grencilerin, egitim programlarindaki segmeli
dersler ile birlikte sekillendirdikleri egitim siiregleri, endiistriyel veya sanatsal seramigi
secebilmelerini, yiiksek lisans ve doktora sonrasi akademik alani secebilmelerini,

formasyon egitimi sonrast Milli Egitim Bakanlig1 biinyesindeki ortaokul ve liselerde
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Ogretmenlik yapabilmelerini veya serbest atdlyelerde c¢alisabilmelerini olanakl1

kilmaktadir.

Programlarin Egitim Durumlarimin Diizenlenmesi (Siiresi ve Siireci), Sitnama

Durumu (Ciktilar1 ve Kazanimlari)

Programlarm “egitim durumlar1” ve “smama durumlar1” da, incelenecek veya
olusturulacak egitim programinin temel unsurlarindandir. Bu temel unsurlarda, 6rnegin;
egitim programimin uygulanirken kullanilacak 6gretim stratejileri, ilkeleri, yontemleri ve
teknikleri ile ilgili ayrintilara yer verilir. Smmama durumlarinda ise temel olarak aranmasi
gereken sey, egitim programlarinin dgrenciye kazandirmasi gereken biligsel, duyussal ve
devinigsel 6zelliklerin, uygun bir 6lgme yontemi ile Olgiilmesi gerekliligidir (Demirel,
2007, s. 105). Ancak egitim durumlari degerlendirilirken 6rmek olarak; Kiitahya
Dumlupinar Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik — Cam Boliimii program
profilinde “Ddért yillik egitim siiresince plastik sanatlarin kavram ve teknikleriyle ilgili
teorik ve uygulamaya yénelik kiiltiir-sanat dersleri okutulur. Seramigin teknik, endiistriyel
ve sanatsal alanlarina iliskin 6grenciye egitim verilir.” (K.D.U., 2020) smama durumlari
degerlendirilirken, Anadolu Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik Boliimii
program profili kisminda goriilecegi iizere “Bu programda; ara sinav, odev, alistirma,
proje, uygulama ve dénem sonu sinavi gibi farkli degerlendirme ydntemleri
uygulanmaktadir. Degerlendirme yontemleri arasinda klasik sinav, ¢oktan se¢meli sinav,
ev odevi, performans degerlendirme ve iiriin degerlendirme yer alabilir. Programdan
mezun olmak icin agirliklt genel not ortalamasinin en az 2.00 olmast gerekmektedir.”
seklinde genel ifadelere yer verilmistir. Bu durum Mimar Sinan Giizel Sanatlar
Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Seramik ve Cam Tasarmmi bdliimiiniin kendi web

sayfasinda yaymlanan program profilinde de benzer icerikler ile ifade edilmistir.

Bununla beraber bu boliimlere dair ifade edilen bir takim teorik ve uygulamali bilgilerden
ziyade, Ogretim elemanlarinin kisisel tercihleri ile olusturduklar1 ders yontem ve

iceriklerinin daha belirleyici oldugu sdylenebilir. Bu nedenlerden dolayi, ilgili béliimlerde
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egitim programlarinin diizenlenmesi konusunda siiresi, sonucu ve sinama durumu (¢iktilar
ve kazanimlar) ile ilgili programlarin degerlendirilmesi, ¢calisma grubu olarak belirlenen
iiniversitelerin ilgili béliimlerinin belgelerinden, sundugu bilgi ve belgeler (Bologna uyum
belgeleri) bulunmaktadir. Fakat bu tez kapsaminda gergeklestirilen akademisyen, 6grenci
ve sektor temsileisi goriismeleri ile elde edilen konuyu ortaya koymakta daha etkili olacagi
degerlendirilmistir. Dolayisiyla programlarin egitim durumlarinin diizenlenmesi (siiresi ve
stireci), smnama durumu (¢iktilar1 ve kazanimlari) basliklar1 i¢cin bulgular ve yorum
kisminda yer alan, bu tezin ¢alisma grubunu olusturan 6gretim iiyesi, 68renci ve sektor
temsilcisi ile yapilan goriismelerde sorulan sorulardan “alinan egitimin degerlendirmesi”

alt baslig1 altinda bulunan degerlendirmelere basvurulmasi onerilmektedir.
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BOLUM 111

ILGILi ARASTIRMALAR

Y&k Tez Merkezi, Ulakbim Akademik A§ ve Bilgi Merkezi, Universitelerin Kiitiiphaneleri
ve cesitli uluslararas1 akademik veri tabanlarindan; moda, sanat egitimi, seramik sanati
egitimi, tasarim, endiistriyel tasarim anahtar kelimeleri ile yapilan arastrmada, moda

kavramini konu alan, yiiksek lisans ve doktora tezlerine, makale, kitaplara ulagilmistir.

Aragtirmalar incelendiginde sadece moda olgusunun dar anlamda giysi/giyim endiistrisi ile
iligkilendirildigi goriilmiis, genis kavram igerigi ile birlikte, seramik sanati egitimi, moda,
endiistriyel tasarim kavramlarmin hepsinin birbirleri ile olan iligkilerine dair ¢alisma
bulunamamaistir. Giyim endiistrisini tarih boyunca besleyen en 6nemli unsurlardan birisi
olarak sanat ile modanin birbirleri ile olan iliskisinin inceledigi goriilebilmistir. Bu
calismalara ornek olarak Elif Senel tarafindan 2013 yilinda hazirlanan “1945°ten
Giiniimiize Bat1 Toplumlarinda Sanat Ve Moda Etkilesimi” konu baslikli doktora tezi ve
Sakir Oziidogru tarafindan 2012 yilindan hazirlanan “19. Yiizyildan Giiniimiize Moda ve

Sanat Etkilesimi” baslikli yiiksek lisans tezi verilebilir.

Necmettin Erbakan Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii ¢alismasi olan Senel (2013)
tezinde; 1945’ten giinimiize kadar sanatta yasanan degisimler, devrimler, akimlar,
egilimler, ekoller, kavramlar, gruplar ve benzeri olusumlar nelerdir ve nasil etkiler
yaratmigtir? 1945°ten giliniimiize kadar sanat ve moda arasinda nasil bir etkilesim

gerceklesmistir? problemlerine cevap ararken; Anadolu Universitesi Fen Bilimleri
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Enstitiisii Endiistriyel Sanatlar Anabilim Dali’na ait bir ¢alisma olan Oziidogru’nun (2012)
tezi ayn1 bakis acisina ait ve benzer yontemler kullanilarak yapilan bir tez caligmasidir.

Endiistriyel seramik tasarimi ile iligkili sayilabilecek tez calismalarindan, Balikesir
Universitesi, Fen Bilimleri Enstitiisii, Mimarlik Anabilim Dalinda Derya Demircan
tarafindan hazirlanmis “Mimarlikta Hesaplamali Tasarim Yontemlerinin Moda Kavrami
Uzerinden Incelenmesi” konu baslikli tezi, arastirma siirecinde yararlamlan kaynaklardan
biridir. Derya Demircan tarafindan kullanilan “Hesaplamali Tasarim” kavrami endiistriyel
ve mimari alanda tasarim yolu ile diistinmek olarak ifade edilmis, bu siirece bilisim
teknolojilerinin katkis1 ve silirecin sonunda ise tasarima moda katkisi - iliskisi
degerlendirilmistir. Moda kavraminin diisiinsel altyapist ve tasarim kavramu ile iliskisinin
mimari alanda degerlendirildigi tez calismasi, tasarim siireci bilisim teknolojileri ile
olusturulma siiregleri benzerligi ve tasarim siirecine moda gibi diisiinsel yonii zengin bir
kavram ile yaklasimi nedeni ile arastirmaya katki saglayan bir ¢alisma olarak

degerlendirilmistir (Demircan 2018) .

Tez ¢alismasina en onemli katkiy1 saglayacak olan kaynak ise kendisinin giyim endiistrisi
konusunda akademik c¢alismalar1 olan Yunika Kawamura’nin Moda-loji isimli kitabidir.
Kawamura (2016) kitabmin girisinde moday1 sosyolojik bir kavram olarak ele almanin ve
giysi/giyim ile moda kavramlarinin ayr1 ayr1 ele alinmasi gereken konular oldugunu
vurgulamistir. Bu agidan degerlendirildiginde tezin ana kuramsal ¢atilarindan bir tanesini
olusturan moda olgusunun, giysi/giyim ile esit ve/veya aynilik gosterdigi yanilsamasi
smirlanacaktir, moda kavraminin bir¢ok dinamigi olan sosyolojik bir olgu olarak

degerlendirilmesi gerekliligi agiklik kazanacaktir.

Onemli bir kaynak ise D.Waquet& M. Lapaorte’nin 2011 yilinda gevirisi yapilmis olan
“Moda” adli kitabidir. Giyim ve moda iliskisi iizerine kurgulanmis olan kitabin 6nemi
giyim ve moda olgusunun tiiketim dinamikleri, bir tiiketim nesnesinin hangi asamalar ile
moda haline doniistiigline dair siirece agiklik getirmesi ve moda hareketi siireci ile

ekonomik yenilenme siirecinin arasindaki paralelligi ortaya koymasidir. Sonsuz bir
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yeniden baglangic olarak tanimladigi modayr giysi/giyim agisindan tiiketimin i¢

dinamikleri ile ele almaktadir (Waquet ve Laporte, 2011).

Yapilan arastrmada moda olgusu ile giysi/giyim iliskisini degisik acilardan incelemeye
calisan birgok tez, kitap ve makalenin yani sira kavramin diger disiplinler ile bagini ortaya
koymak tlizere yapilmis olan ¢alismalara rastlanmistir. Sosyoloji, mimari, felsefe, edebiyat,
iktisat, giizel sanatlar-sinema, iletisim ve hatta ilahiyat-din disiplinlerinin moda olgusu ile

iliskileri kavramin sosyolojik zenginligi ile ¢esitli yonlerden incelemeye ¢aligilmustir.

Moda kavraminin, sanat ile olan iliskisi kadar sanat egitimi, tasarim egitimi, endiistriyel
tasarim gibi kavramlar ile olan iliskisi de Onemlidir. Kavramin zengin igerigini bu

disiplinler ile beraber degerlendiren herhangi bir caligmanin yapilmadigi gortilmiistiir.
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BOLUM IV

YONTEM

Bu boliimde arastrmanm modeli, c¢alisma grubu, veri toplama araglari, verilerin
toplanmasi, verilerin analizli, arastirmacinin rolii ve arastirmada gegerlilik glivenilirlik ile

ilgili bilgilere yer verilmistir.

Arastirmanin Modeli

Bu arastirma, seramik endiistrisinde ve egitiminde ‘“moda” kavramini incelemeyi
amaglayan nitel bir caligmadir. Nitel arastrma deseninden birisi olan olgu bilim

(fenomenoloji) ¢alismasi, arastirmaya en uygun yontem olarak planlanmistir.

Nitel arastirma; gdzlem, goriisme ve dokiiman analizi gibi nitel veri toplama yontemlerinin
kullanildigi, algilarin ve olaylarin dogal ortamda gercekei ve biitiinciil bir bi¢imde ortaya
konulmasma yonelik nitel bir siirecin izlendigi arastirma olarak tanimlanabilir (Yildirim ve

Simsek, 2013, s. 45).

Nitel arastirmalarda, arastrma yOnteminden biri olan olgu bilim (Fenomenoloji)
caligmalarinda “Farkinda oldugumuz ancak derinlemesine ve ayrintili bir anlayigsa sahip
olmadigimiz olgulara odaklanilmaktadur” (Yidirim ve Simsek, 2013, s. 78).
“Fenomenolojik arastrma dogrultusunda buradaki Kkilit soru: deneyimlenen bu

fenomenlerin belli bir kisi ya da kisiler i¢in anlami, yapisi ve ozii nedir? sorusudur.
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Arastirmacilar, 6znel deneyimlerin i¢sel diinyasini arastirmak i¢in her bir katilimcmnin
yagam diinyasina ulasmaya calisirlar” (Christensen, Johnson ve Turner, 2015, s. 408).
“Fenomenolojist tarafindan kullanilan dncelikli veri toplama yontemi, agik uglu sorular ile
derinlemesine goriismedir ki bu genellikle katilimecilarmn kendi deneyimlerini yazma
bi¢iminde kullanilir” (Christensen vd., 2015). “Nitel fenomenolojik ¢aligsmanin son raporu
anlat1 biciminde yapilir. Bu rapor, katilimcilari agiklamalarinin detaylarini ve elde edilmis
verilerin hangi yontemle toplandigini icermelidir. Veri analizinin stratejisi belirlenmis
olmalidir. Sonuglar deneyimin 6ziine iliskin zengin bir agiklamay1 ve deneyimin genel
karakteristigini icermelidir.” (Christensen vd., 2015, s. 410). Yapilan tez caligmasi,

yukarida belirtilen sekilde, icerik ve siire¢ belirlenerek olusturulmustur.

Cahsma Grubu

Yapilan arastirmanin ¢alisma grubunu, amaglhi 6rnekleme tiirleri arasindan “tipik durum
ornekleme yontemi” ile belirlenmistir. Biiyilikoztiirk, Cakmak, Akgiin, Karadeniz ve
Demirel (2013, s. 90)’ ne gore amagli 6rnekleme, ¢alismanm amacina bagl olarak bilgi
acisindan zengin durumlarin segilerek derinlemesine arastirma yapilmasina olanak tanir.
Belirli dlgiitleri karsilayan veya daha fazla 6zel durularda ¢alisilmak istendiginde tercih
edilir seklinde agiklamiglardir. Merriam (2013, s. 77) ise tipik durum 6rneklemini, siradan
bir insanin, durumun ya da arastirilan olgunun 6rnegini yansitmak i¢in se¢ildigini ifade
etmigtir. Bu tanimlar ve arastirmanin alt amaclar1 dogrultusunda on iki 6gretim iiyesi, on

alt1 6grenci ve on bes fabrika tasarim birimi ¢alisani ile goriismeler yapilmistir.

2019-2020 ogretim yili Yiiksek Ogretim Kurumu Bilgi Yoénetim Sistemi verileri
incelendiginde; 129 devlet iniversitesi ve 74 vakif liniversitesi oldugu goriilmektedir.
Sanat egitimi veren fakiiltelerin sayis1 devlet {iniversitelerinde 90 adet, vakif
tiniversitelerinde ise 42 adet oldugu goriilmektedir. Ayn1 veri tabanindan alinan bilgilere
gore devlet iniversitelerinde bulunan bu fakiiltelerin 78 adedi aktif olarak egitim
stireclerini devam ettirirken, vakif tiniversitelerinde bu saymin 38 oldugu goriilmektedir.

Aktif olarak Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Sanat - Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi, Sanat ve
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Tasarim Fakiiltesi, Glizel Sanatlar Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi olarak sanat egitim
programlarint devam ettiren bu fakiiltelerde seramik sanat egitimi de, isim konusunda
Seramik Boliimii, Seramik ve Cam Tasarimi Boliimii, Seramik ve Cam Boliimii ¢esitlilik
gostermektedir. S6z konusu fakiiltelerde seramik egitimleri, farkli isimlerle anilmasina
karsin verilen egitim ve vizyonunun benzerlikler gosterdigi goriilmektedir. Yiiksek
Ogretim Kurumu Bilgi Yonetim Sistemi verilerine gdre seramik sanati ve tasarimi
bolimleri sadece devlet iiniversitelerinde yer almaktadir. Vakif {iniversitelerinin hig
birinde seramik sanati ve tasarimi egitiminin, boliim olarak var olmadig: goriilmiistiir. Yine
Yiiksek Ogretim Kurumu verilerine gore devlet {iniversitelerinde 51 seramik sanati ve
tasarim1 Boliimii bulunmasina karsin sadece 45 tanesi egitim programlar1 ve dgrencisi ile

aktif olarak calismaktadir (YOK, 2019)

Tablo 7

2019-20 YOK Seramik Boliimii Dokiimii

Tiirkiye’deki  Sanat ve tasarim Sanat ve tasarim  Seramik Seramik sanat
iiniversite egitimi veren egitimi veren sanat egitimi veren
say1s1 fakiiltesi olan fakiiltesi olan egitimi boliimleri
tiniversitelerin tiniversitelerin veren olan
say1s1 sayis1 aktif boliimleri fakiiltelerde
fakilteler olan aktif calisan
fakiilteler boliimler
Devlet 129 90 78 51 45
Vakif 74 42 38 0 0

Yapilan arastirmada seramik sanati ve tasarimi egitimi veren bdliimlerde egitim temel
tasarim alan bilgisi, seramik teknolojisi ve anorganik kimya, sanat ve seramik sanat1 tarihi,
endiistriyel seramik temel basliklar1 altinda, ¢ok yonlii ders icerikleri ile sunulmaktadir.
Sanat egitimi veren fakiiltelerde ders igerikleri en genel gruplama ile sanatsal gelisim
dersleri, seramik kimyas: ve teknolojisi dersleri, endiistriyel alan dersleri, genel kiiltiir -
genel yetenek dersleri olarak smiflandirilabilir. Farkli iiniversitelerdeki fakiiltelerin
programlarini, se¢meli dersler ile zenginlestirmeye ve cesitlendirmeye calistiklar1 goriilse
de seramik boliimlerinden mezun olan dgrencilerin genel olarak yukaridaki gruplandirma

ile lisans diizeyini tamamladiklar1 goriilmiistiir. Ogretim elemanlar1 ise uzmanlik alanlar1
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ile ilgili dersleri yiiritmektedirler. Arastrma konusu 6zelinde seramik boliimlerinde
yiiriitiilen endiistriyel alan dersleri incelendiginden, ¢calisma grubunda; endiistriyel seramik,
seramik tasarimi ve dekor yontemleri derslerini yliriiten 6gretim elemanlar1 goriislerine yer
verilmistir. Bu dogrultuda Anadolu Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik
Boliimiinde bes ogretim elemani, Kiitahya Dumlupmar Universitesi Giizel Sanatlar
Fakiiltesi Seramik - Cam Béliimiinde dort ve Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi,
Glizel Sanatlar Fakiiltesi, Seramik ve Cam Tasariminda ise li¢ Ogretim elemani ile
goristilmustiir. Altist erkek, Altis1 kadin toplam 12 6gretim elemani ile gorisiiliirken,

goriismecilerin mesleki deneyimleri on ile kirk yil arasinda degismektedir.

Seramik malzemenin ¢ok yonlii egitim zorunlulugu nedeni ile egitim siirecinin diger sanat
disiplinlere gore farkli bir sistematik ile diizenlendigi goriilmiistiir. Sanatsal gelisim
derslerinin teorik agirligi, seramik kimyasinin fen bilimleri alaninin 6grenciye aktarim
zorunlulugu, gelisen teknolojiyi seramik teknolojisi ve endiistrisi ders iceriginde takip etme
durumu, egitim siirecinin ince bir diizenleme ile yapilmasinin kagmilmaz kildigini
gostermektedir. Bu egitim siireci farkli donemlerde farkli uygulamalar ile ortaya
koyuldugunda, bir 6grencinin alana hakim olabilmesi durumu ancak egitiminin son
donemlerinde yani 4. siifta olgunlagsma gostermektedir. Tez konusu 6zelinde endiistri,
tasarim, seramik gibi konularin kendisi ve birbirleri ile olan iliskileri egitim siirecinin
sonuna yaklagsmis Ogrenciler tarafindan Ozlimsenebilecegi i¢in, bu asamaya basar1 ile
gelmis, endiistriyel seramik, seramik teknolojisi ve dekor dersini almig olan, egitim
stirecinde endiistriyel alan ile ilgili fikir sahibi 4. sinif 6grencilerine yer verilmistir. Bu
dogrultuda Anadolu Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik Béliimiinde yedj,
Kiitahya Dumlupmar Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik - Cam Béliimiinde bes
ve Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Seramik ve Cam
Tasariminda ise dort 6grenci ile goriisiilmustiir. yedisi erkek, dokuzu kadin toplam 16

ogrenci ile goriisiiliirken, goriisiilenlerin hepsini son smif 6grencileri olugturmaktadir.

Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi sanayi veri tabani incelendiginde, Tiirkiye’de seramik

malzeme ile liretimlerini devam ettiren veya seramik iiretiminde kullanilan malzemeleri
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ireten 7465 firma bulunmaktadir (TOOB, 2019). Seramik malzemenin g¢esitli avantajli
ozellikleri nedeni ile sanayinin birgok alaninda kullanildig1 goriilmektedir. Seramik sektor
kapsamimi seramik karo ve kaldirim taslari, seramik sihhi iiriinleri, diger porselen ve
seramik trtinler, seramik ev ve siis esyalari, seramik yalitim ve yalitkan baglayici parcalari
olarak siniflandirilabilir (Fiisun Yenilmez vd., 2018, s. 17). Yalitkan teknik 6zellikleri
elektrikli makinelerde baglayici malzeme olarak kullanimi, 1s1l islem dayaniklili§1 nedeni
ile refrakter sanayi, ¢esitli kimyasal bilesikler ile olusturulmus laboratuvarlar i¢in yapilmis
filtreler, savunma sanayinde kullanilmak {tizere ozel bilesikler ile ¢esitli diizeylerde
olusturulmus zirhlar, sertlik ve siirtinme 6zelliklerinden dolayr kesicilerde kullanimi ile
yararli bir malzeme olan seramik, sektorel olarak, TOBB (2019) verilerinin bu sayiya
ulagmasini saglamigtir. Fakat arastrma kapsaminda sanat ve tasarim egitimi veren
tiniversitelerdeki egitim siireci, i¢erigi ve 6grencilerin endiistriyel istihdam yeterliliklerinin
incelenmesi amaglandig1 i¢in, sanayi kollarindan estetik deger tasiyan meta {iriini ve
stirekli tasarim gerektiren vitrifiye, i¢ ve dis yer-duvar kaplamalari, sofra esyalari, mimari
tasarim unsurlar1 iireten sanayi kollar1 ayrilarak secilmistir. Basit hammaddenin kullanimi
ile tasarmm unsuru gerektirmeyen, ingaat sektoriinde yiizey olusturmak amaci ile kullanilan
kiremit ve c¢ati kapama malzemeleri tiiretimi yapan fabrikalar da toplam sayidan
cikarildiginda, TOBB (2019) verilerine gore 177 firma ve fabrika tez c¢alismasinin

kapsamini olusturmaktadir.

Tiirkiye’deki seramik iiretim bolgelerinin, seramik hammaddesinin kolay ulasilabilecek
bolgelerde yogunlastigi goriilmektedir bu nedenle iiretimin neredeyse yaritya yakininin
Bilecik — Eskisehir — Kiitahya bolgelerinde yapildigr goriilmektedir (Fiisun Yenilmez vd.,
2018, s. 32). Arastirma kapsaminda, seramik kaplama malzemeleri ve seramik saglik
gerecleri iiretiminin en yogun oldugu bu bdolgelerdeki fabrikalar ve bu fabrikalardaki
tasarim birimi ¢aligsanlar1 degerlendirmeye alinmistir. Ayn1 zamanda arastirmada ele alinan
tiniversite ve fabrikalarm ayni1 bolgede olmasma 6nem gosterilmis. Kiitahya — Eskisehir —
Bilecik illerindeki iiniversiteler arasindan Kiitahya Dumlupinar Universitesi ve Eskisehir

Anadolu Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Seramik Boliimleri, bolgesel Universite —
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Sanayi isbirliginin yogunlugu ve mezun 6grencilerin egitimin ilk donemlerinden itibaren
sanayi ile etkilesim seviyelerinin fazla olmasi nedeniyle tez genel amacini temsil ettigi
diistiniilmektedir. Bu bolgelerde fabrika {iniversite igbirligi ve iletisiminin ne durumda
oldugu, birbirlerini ne kadar etkiledikleri ve egitim, tasarim, endiistri, moda kavramlarinin
iiretime yansimalarinin daha rahat goriilebilecegi diisiiniilmiistiir. Bu dogrultuda Bilecik,
Kiitahya ve Eskisehir illerinde bulunan alt1 farkli fabrikada, 13 tasarim birimi ¢alisani ile
gorlslilmistiir. Gortgstlilenlerin biri disinda hepsinin dort yillik yiiksekdgrenimlerini
tamamlamis olduklar1 goriilirken, bir tasarim birimi ¢aligami lilkenin 6nde gelen Oncii
seramik firmalarindan bir tanesinden ustabasi olarak emekli olduktan sonra ¢alisma
hayatia yeni kurulan bir fabrikada tasarim birimi sorumlusu olarak devam ettirmektedir.
Yapilan goriismeler incelendiginde tasarim birimi g¢alisanlarinin, yeni mezun ve 28 yil
arasinda degisen is deneyimlerine sahip olduklar1 goriiliirken, yedisi erkek, altis1 kadin

toplam 13 tasarim birimi ¢calisani ile gortistilmiistiir.

Bunun yaninda iilkemizdeki 6nemli sanat ve tasarim egitimi veren iiniversitelerden biri
olan Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi Seramik Bolimii ise, koklii tarihi ve bu
zamana kadar sektOr i¢in yetistirdigi insanlarin fazlali§i nedeni ile calisma igin tercih

sebebi olmustur.

Veri Toplama Araclan

Seramik endistrisindeki giincel egilimlerin (Moda) seramik egitimi baglaminda
incelenmesi konulu arastirmanin, ilk 3 alt amac1 dogrultusunda ¢alisma grubunu olusturan
kisilerden veri toplamak i¢in yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi uygulanmis, goriisme
formu arastirmaci tarafindan hazirlanmistir. Olgu bilim ¢alismalarinda kullanim siklig1 ve
islevi bakimindan, belirli bir arastirma konusu veya bir sorun hakkinda derinlemesine bilgi
saglayan goriisme veri toplama teknigi, su sekilde agiklanmigtir.

... Goriismenin kapsamini ve ne soylemek istedigini anlatan biiyiik resmin ne oldugunu ve her
bireysel durum ve bakis acisinin bu biiyiik resimle nasil baglantilar1 olduguna bakar. Gorlisme

“biitiinsel yorumlama” yontemdir. Goriismeden elde edilen kiiciik veri parcalarinin 6tesinde,
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tiim veriler “biiyiik resmi” yani aragtirmanin ana temasini olusturur. (Biiylikoztiirk vd., 2013, s.
151).

Yar1 yapilandirilmis gériisme formu ile gergeklestirilen gériisme sirasinda, “g6riismecinin,
goriisme esnasinda verecegi tepkilere dayali olarak acik uglu baska secenekler konularak,

goriisme formu esnek bir bigcimde hazirlanmis olur” (Tanridgen, 2009, s. 151).

Olgu bilim (fenomenoloji) c¢alismalarinda goriisme formu uygulanmasinin islev
bakimindan uygunlugunu Cepni (2010, s. 112)

... Fenemenolojik aragtirma yapanlar arastirma sonuglarini bir kesfetme siirecinin iirtinleri
olarak goriirler. Kisinin belirli bir fenomene iliskin anlayislarini ortaya ¢ikarmanin bir¢ok yolu
olmasma ragmen, genellikle bu kesfin metodu, agik uglu sorulardan olusmus, derinlemesine
miilakatlardir. Anlayislarin Cesitli boyutlarinin ortaya ¢ikarilmasi agisindan agik uglu sorularin
sorulmas1 onemlidir. Ayrica aragtirma siirecinde aragtirmacilar miimkiin oldugunca fenomen
hakkinda kendi kavrayislarin1 yansitmazlar. Bunun igin arastirmaci miimkiin oldugu kadar

katilimcilar tarafindan ifade edilen fikirlere tarafsiz kalmalidir.

seklinde agiklamistir.

Aragtrmanm dordiincii alt amacit dogrultusunda dokiiman incelemesi yapilmistir.
Dokiiman incelemesi, arastirilmasi hedeflenen olgu ve olgular hakkinda bilgi iceren yazili

materyallerin analizini kapsar (Yildirim ve Simsek, 2013, s. 217) .

. Ayni sekilde, nitel arastrmada dogrudan goézlem ve goriismenin olanakli olmadigi
durumlarda veya arastirmanmn gecerliligini arttrmak amaciyla, goriisme ve goézlem
yontemlerinin yani sira, ¢alisilan aragtirma problemiyle iliskili yazili ve gorsel materyal ve
malzemeler de aragtirmaya dahil edilebilir. Bu demektir ki, dokiiman incelemesi ve analizi tek
basina bir arastirma yontemi olabildigi gibi, diger nitel yontemlerin kullanildigi durumlarda ek

bilgi kaynagi olarak da ise yarayabilir. (Yildirim ve Simsek, 2013, s. 127)
Bu dogrultuda segilen {iiniversitelerin programlarina ulagilarak, iceriklerinde giincel

egilimler (Moda) kavrami bulunup bulunmadigi ve ders igeriklerinin endiistriyel tasarim

egitimi adina olusturulma bigimleri incelenmistir.

Goriisme Formunun Gelistirilmesi

Goriisme formu gelistirilirken konuyla ilgili alan yazin taramasi yapilmus, Yiiksek Ogretim

Kurumu Ulusal Tez Merkezindeki tezler, yapilan tez calisma konusu gergevesinde
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incelenmistir. Veri toplama araglarindan goriisme formu temel 6zellikleri belirlenerek tez
konusuna Ozellestirilmis, biri egitim bilimleri uzmani, ikisi sanat egitimi uzmani olmak
iizere tez izleme komitesi liyelerinin goriisleri alinmistir. Tez izleme komitesi iiyelerinin
gorlisleri dogrultusunda diizeltmeler yapilmig, alt amaglar dogrultusunda goriismeci

tarafindan goriisme sorularinin son hali belirlenmistir.

Yar1 yapilandirilmis goériisme formu hazirlanirken uzman goriisii, 6rnek katilimcilar ile 6n
uygulama yapilmis, soru sayisi ve igerigi hakkinda gerekli degisiklikler yapilarak 6gretim
iyeleri, 0grenciler ve tasarimcilar (fabrika temsilcisi) i¢in {i¢ farkli goriisme formu

hazirlanarak son hali verilmistir.

Yar1 yapilandirilmis goriisme sorulari seramik sektorii tasarimcilary, seramik bolimii
Ogretim tyeleri, ve seramik bolimii 4. Smif Ogrencileri olmak iizere ii¢ gruba
uygulanmistir. Goriisme sorular1 her grubun kisisel bilgileri baslamig, moda algisi ile ilgili
sorular, giizel sanatlar fakiilteleri seramik egitimi ile ilgili sorular, seramik sektorii ile ilgili

sorular olarak smiflandirilarak diizenlenmistir (Bkz. S.267; EK1-2-3).

Dokiiman Analizi i¢in Temalarin Olusturulmasi

Arastirmanin 4. alt amac1 dogrultusunda giizel sanatlar fakiiltesi seramik boliimlerinin ders
iceriklerine dair nitel veri toplama yontemlerinden biri olan dokiiman inceleme yontemi
uygulanmistir. Karasar (2019) mevcut kayit ve ya belgelerin veri kaynagi olarak
kullanmasini dokiiman metodu olarak tanimlamistir. Egitim alaninda ders kitaplari, egitim
programlari ve tinite planlari, ulusal egitim perspektifi ile ilgili belgeler gibi bir¢ok alanda
veri toplama araci olarak kullanilan dokiiman analizi yontemi; arastirma 6zelinde, egitim
programlarinda “moda” kavram ve igerigine yonelik bir egitim bulunup bulunmadigi

incelenmek amaci ile uygulanmaistir.

Verilerin analiz edilmesi i¢in, Yildrnm ve Simsek (2013, s. 227) agiklamasi ile
“arastirmacinin bir dokiiman setini nasil kullanacagi ve dokiiman veya dokiimanlarda

kapsanan veriyi nasil analiz edecegi, dnceden belirledigi problem ve alt problemler yoluyla
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zaten belirlenmistir” ifadesinde oldugu gibi, elde edilen program ve ders igeriklerinde 4. alt
problem igerigine uygun olarak temalar olusturulmustur. Temalar olusturulurken ilk dnce
egitim program ve ders igeriklerinde “moda” kavramina iligkin genis kavram, sozciik ve
icerik havuzu olusturulmustur. Daha sonra uzman goriisleri dogrultusunda sadelestirilerek
“moda”, “glincel begeni”, “trend”, “yaratici endiistri’, “yaratict sermaye”, ‘“yaratici
ekonomi” kavram ve kelimeleri dokiiman inceleme asamasinda kullanilmak {izere son hali

verilmistir.

Verilerin Toplanmasi

Nitel veri toplama araci olan yar1 yapilandirismis goriisme teknigi: goriismeye hazirlik,
goriisme, ses kayit cihazi ile alinan verileri yaziya dokme, olmak iizere ii¢ asamada

gergeklestirilmistir.

Hazirlik asamasinda fabrika birim sorumlular1 ve 6gretim tiyeleri ile telefonla 6n goriisme
yapilip, gdriisme kapsami goriismecilere aktarilmistir. Ogrenciler ise, 6gretim iiyelerinin
yonlendirmeleri ile ozellikleri dogrulanarak belirlenmistir. Her 3 gruba da verilerin
toplanmasinin goniilliilik esasi ile yapildig1 ve goriisme esnasinda alian ses kayitlarinda

gizlilik esasina bagl kalinarak kullanilacagi hatirlatilarak gériisme randevusu alimastir.

On bes fabrika tasarim birimi, on iki 6gretim iiyesi ve on alt1 6grenci ile belirlenen randevu
zamaninda goriismeler gerceklestirilmistir. Ses kayit cihazi ile goriismeler kayit altina
alimmistir. Biitiin goriisme kayitlar1 aslina uygun olarak igerik analizi uygulamak iizere
yaziya dokiilmiistiir. Aralarindan secgilen kayitlar, bagka bir arastirmaci tarafindan ses
kaydina uygunlugu incelenerek dogrulanmistir. Dordiincii alt amag¢ dogrultusunda
dokiiman olarak, giizel sanatlar fakiiltesi seramik boliimii endiistriyel seramik egitim

programlarina ulagilmis ve veriler incelenmistir.
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Seramik Sektor Tasarimcilar ile Goriismelerin Yapilmasi

Tablo 8 de tasarim birimi ¢alisanlarina iliskin demografik (kisisel) bilgiler yer almaktadir.
Goriisme yapilan tasarim birimi calisanlarinin cinsiyeti, mezun olduklar1 okul, kidemi,
calistig1 firma, fabrikanin ve goriismenin yapildigi sehir, gériisme tarihi ve goriisme siiresi

yer almaktadir. Goriis bildiren fabrika tasarim birimi ¢alisanlar1 “FT” olarak belirtilmistir.
Tablo 8

Goriis Bildiren Fabrika Tasarim Birimi Calisanlart

Goriisme Cinsiyet Mezun Oldugu Is Firma Adit  Goriigiilen Goriisme Goriisme
Katilimcilari Okul Tecriibesi Kisinin Tarihi Siiresi
(Lisans) Bulundugu
Sehir
FT1 Erkek Afyon 21 Y1l Decovita Bilecik 10.08.2018  40.51 dk.
Kocatepe
G.S.F. Seramik
Bolimii
FT2 Erkek  Anadolu G.S.F. 2 Y1l Decovita Bilecik 10.08.2018  28.16 dk.
Seramik B.
FT3 Kadin Kiitahya 14 Y1l Giiral Kiitahya 14.08.2018  35.17 dk.
Dumlupinar Porselen
G.S.F. Grafik
Bolimii
FT 4 Erkek  Sakarya G.S.F. 24 Yil Giiral Kiitahya 14.08.2018  43.51 dk.
Seramik B. Porselen
FT5 Erkek Kiitahya 1 Y1l Giiral Kiitahya 14.08.2018  28.37 dk.
Dumlupinar Porselen
G.S.F. Grafik
Bolimii
FT6 Erkek Kiitahya 21 Y1l Giiral Kiitahya 14.08.2018 1.13.02 dk.
Dumlupinar Porselen
G.S.F. Seramik
Meslek Y.O.
FT7 Kadin Kiitahya 10 Y1l Keramika Kiitahya 15.08.2018  25.58 dk.
Dumlupinar Seramik
G.S.F. Grafik
Bolimii
FT8 Kadin Gazi 1 Y1l Keramika Kiitahya 15.08.2018  21.24 dk.
Universitesi Seramik
Mimarlik F.
Endiistri
Uriinler
Tasarim
Boliimii
FT9 Erkek Anadolu G.S.F.  13Yil Porland Bilecik 08.08.2018  35.19 dk.
Seramik B
FT 10 Erkek ALAYLI 28 Y1l Viba Eskigehir 08.08.2018  27.03 dk.
Seramik
FT11 Erkek  Anadolu G.S.F. 4 Y1l Yurtbay Eskigehir 09.08.2018  45.52 dk.
Seramik B Seramik
FT 12 Kadin Dokuz Eyliil 23 Y1l Yurtbay Eskigehir 09.08.2018  50.16 dk.
Universitesi Seramik
Buca Egitim
Fakiiltesi
Resim-Is
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Egitimi A.B.D.

FT 13 Kadin Afyon 4 Y1l Yurtbay Eskigehir 10.08.2018  37.25 dk.
Kocatepe Seramik
G.S.F. Seramik
Bolimi
FT 14 Erkek Afyon 5Y1 Yurthay Eskigehir ~ 10.08.2018  55.04 dk.
Kocatepe Seramik
G.S.F. Seramik
Bolimi
FT 15 Erkek Anadolu G.S.F. 12Yil Yurthay Eskisehir 10.08.2018  28.15 dk.
Resim B. Seramik

Gorlisme yapilan on bes fabrika tasarim birimi ¢alisanin yedisi kadin, sekizi erkektir.
Kidemleri bir ile yirmi sekiz y1l arasinda degisen fabrika tasarim birimi ¢alisanlari, Afyon
Kocatepe, Anadolu, Kiitahya Dumlupimnar, Sakarya, Gazi, Dokuz Eyliil Universiteleri
mezunlar1 olup, yalnizca bir goriismeci herhangi bir 6n lisans veya lisans diplomasina
sahip degildir. Calisanlar DecoVita, Giliral Porselen, Keramika Seramik, Porland, Viba
Seramik ve Yurtbay Seramik’te ¢alismaktadir. Goriismeler ve fabrikalar Bilecik, Kiitahya
ve Eskisehir illerinde gergeklestirilmistir. 08.08.2018 ve 15.08.2018 tarihleri arasinda
goriismeler yapilmistir. Goriismeler genellikle belirlenen siirelerde gergeklestirilmis olup
lic fabrika tasarim birimi ¢alisani ile yapilmis olan goriisme belirlenen siireden uzun

surmiistur.

Seramik Béliimii Ogretim Elemanlar ile Goriismelerin Yapilmasi

Tablo 9 da 6gretim iiyelerine iliskin demografik (kisisel) bilgiler yer almaktadir. Gériisme
yapilan Ogretim iiyelerinin cinsiyeti, kidem, g¢alistiklar1 iiniversiteler, {iniversitenin ve
gorlismenin yapildigir sehir, goriisme tarihi ve goriisme siiresi yer almaktadir. Goriis

bildiren 6gretim iiyeleri “OU” olarak belirtilmistir.
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Tablo 9.

Goriis Bildiren Ogretim Uyeleri

Goriisme  Cinsiyet Kidem Universiteler ~Gériisiilen Kisinin Gorilisme Gorlisme
Katilimcilari Akademik/ Bulundugu Sehir Tarihi Siiresi
Endiistriyel
oU 1 Erkek 40 y1l - Anadolu Eskisehir 29.11.2018 52.52 dk.
Universitesi
oU2 Kadm 18 yil - Anadolu Eskisehir 29.11.2018 40.05 dk.
Universitesi
0oU3 Erkek 23 yil - Anadolu Eskisehir 29.11.2018 39.31 dk.
Universitesi
oU 4 Kadm 29yl - Anadolu Eskisehir 28.11.2018 40.43 dk.
Universitesi
OU s Erkek 33yl - Anadolu Eskischir 28.11.2018  46.43 dk.
Universitesi
oU6 Kadin 14 yil - Kiitahya Kiitahya 15.08.2018 39.18 dk.
Dumlupinar
Universitesi
OU 7 Erkek 13yl - Kiitahya Kiitahya 15082018  42.59 dk.
Dumlupinar
Universitesi
oUs Erkek 19 yil - Kiitahya Kiitahya 15.08.2018 36.01 dk.
Dumlupinar
Universitesi
oU9 Kadn 13yl - Kiitahya Kiitahya 15.08.2018 37.38 dk.
Dumlupinar
Universitesi
ouU 10 Kadn 10yil  5yil  M.S.G.S.U. Istanbul 27.11.2018 1sa. 3dk.
OU 11 Erkek 19yl -  MS.GS.U. istanbul 27112018  24.50 dk.
ouU 12 Kadm 13 yil - M.S.G.S.U. Istanbul 27.11.2018 26.32 dk.

Gorilisme yapilan on iki 68retim iiyesinin altis1 kadin, altis1 erkektir. Kidemleri on ii¢ ile

kirk yil arasinda degisen 6gretim iiyeleri, Anadolu, Kiitahya Dumlupinar, Mimar Sinan

Giizel Sanatlar Universitelerinde ¢alismakta olup, bu kisilerle bagl bulunduklar1 Kiitahya,

Eskisehir ve Istanbul illerinde gériismeler gerceklestirilmistir. Goriismeler 15.08.2018 ve

29.11.2018 tarihleri arasinda yapilmustir. Goriismeler genellikle belirlenen siirelerde

gerceklestirilmis olup iki 6gretim iiyesi ile yapilmis olan gériisme belirlenen siireden uzun

stirmiistir.
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Seramik Béliimii 4. Stmf Ogrencileri Ile Goriismelerin Yapilmasi

Tablo 10 da ogrencilere iliskin demografik (kisisel) bilgiler yer almaktadir. Goriisme
yapilan 6grencilere cinsiyeti, liniversitenin ve goriismenin yapildigi sehir, goriisme tarihi
ve goriisme siiresi yer almaktadir. Gériis bildiren 6grenciler “O” olarak belirtilmistir.

Tablo 10

Goriis Bildiren Ogrenciler

Gorlisme Cinsiyet  Gorisiilen Universiteler Gorlisme Gorlisme Siiresi
Katilimcilar Kisinin Tarihi
Bulundugu
Sehir

01 Kadin Eskigehir Anadolu 29.11.2018 29.49 dk.
Universitesi

02 Erkek Eskisehir Anadolu 30.11.2018 27.43 dk.
Universitesi

03 Erkek Eskisehir Anadolu 28.11.2018 28.28 dk.
Universitesi

04 Erkek Eskigehir Anadolu 28.11.2018 42.15 dk.
Universitesi

05 Kadin Eskisehir Anadolu 29.11.2018 24.14 dk.
Universitesi

06 Kadin Eskisehir Anadolu 30.11.2018 25.14 dk.
Universitesi

07 Erkek Eskisehir Anadolu 30.11.2018 42. 57 dk.
Universitesi

08 Kadin Kiitahya Kiitahya 16.08.2018 11.25 dk.
Dumlupiar
Universitesi

09 Erkek Kiitahya Kiitahya 16.08.2018 14.25 dk.
Dumlupinar
Universitesi

010 Kadin Kiitahya Kiitahya 16.08.2018 12.10 dk.
Dumlupinar
Universitesi

Ol11 Erkek Kiitahya Kiitahya 16.08.2018 10.18 dk.
Dumlupinar
Universitesi

012 Kadin Kiitahya Kiitahya 16.08.2018 08.51 dk.
Dumlupinar
Universitesi

013 Kadin Istanbul M.S.G.S.U. 27.11.2018 18.47 dk.

014 Kadin Istanbul M.S.G.S.U. 26.11.2018 27.51 dk.

015 Kadin Istanbul M.S.G.S.U. 26.11.2018 32.27 dk.

016 Erkek Istanbul M.S.G.S.U. 27.11.2018 25.00 dk.
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Goriisme yapilan 16 6grencinin dokuzu kadm, yedisi erkektir. Ogrenciler Anadolu,
Kiitahya Dumlupinar, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitelerinde egitim hayatlarmni
siirdiirmektedirler. Ogrenciler ile bagli bulunduklar1 Kiitahya, Eskisehir ve Istanbul
illerinde ve 16.08.2018 ve 30.11.2018 tarihleri arasinda goriismeler yapilmistir. Yari
yapilandirilmig  goriisme formunun uygulanmasit genellikle belirlenen siirelerde

gergeklestirilmistir. Bes 6grenci ile yapilan goriisme planlanandan kisa stirmiistiir.

Dokiiman Inceleme Verilerinin Toplanmasi

Aragtrmanm 4. alt amaci dogrultusunda igin Anadolu Universitesi Giizel Sanatlar
Fakiiltesi Seramik Boliimii, Kiitahya Dumlupmar Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi
Seramik - Cam Boliimi ve Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi, Giizel Sanatlar
Fakiiltesi, Seramik ve Cam Tasarimi Bolimii program ve ders igeriklerine, internet
tizerinden yayinladiklar1 Bologna bilgi paketleri araciligi ile ulasilmistir (Schwandt,
2001'dan aktaran; Lincoln ve Guba, 2013, s. 97). Universitelerin resmi sayfalarindan
Bologna bilgi paketlerinin dogrudan alinarak birincil veri kaynagi olarak kullanilmasina
ragmen dogrulugunu ve giincelligini saglamadig1 i¢cin, ayn1 zamanda 6grenci ve Ogretim
iiyeleri ile yiiz yiize goriismeler sirasinda program ve ders igeriklerinin giincelligi teyit

edilmistir.

Verilerin Analizi

Sektor Tasarimcisi, Seramik Béliimii Ogretim Elemani, 4. Stmf Ogrencilerine
Iliskin Veri Analizi
Calisma kapsaminda, yar1 yapilandirilmig goriismelerle elde edilen verilere, arastirmanin
alt sorular1 bazinda igerik analizi yapilmistir. “Icerik analizinde temel amag, toplanan
verileri agiklayabilecek kavramlara ve iliskiler ulagmaktir. igerik analizinde temelde
yapilan islem, birbirine benzeyen verileri belirli kavramlar ve temalar cercevesinde bir
araya getirmek ve bunlar1 okuyucunun anlayabilecegi bir bicimde diizenleyerek

yorumlamaktir” (Cepni, 2010, s. 185). Uygulanan goriisme formunda ilk bolimii
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demografik (kigisel) bilgiler kismi olusturmaktadir. Bu boliime igerik analizi
yapilmamistir. Bu tiir aragtirmalarda kullanilan analiz programlar1 kullanilmayip, veriler

ses kayitlariin yaziya dokiimiinden sonra analiz edilerek islenmistir.

Gorlismelerden elde edilen metinlerin ¢éziimlenmesinde, Miles ve Huberman (2015)

tarafindan Onerilen ve “veri indirgeme”, “veri gdsterme” ve “sonu¢ ¢ikarma” gibi temel

asamalardan olusan nitel veri analiz siireci izlenmistir.

Veri indirgeme kisminda veriler incelenip arastirma sorular1 agisindan Onem gdsteren
bolimler kodlanarak ve temalar olusturularak Ozetlenip, 6nemli olanlar secilmistir.
Kodlama asamasinda elde edilen bilgiler, anlamli boliimlere ayrilarak kavramsal olarak ne
anlama geldigi bulunmaya calisilmistir (Cepni, 2010, s. 186). Elde edilen kodlarin benzer
kodlarla iligkisi diisiiniilerek gruplar olusturulmustur. Daha sonra elde edilen temalar
birbirleri ile olan iligkileri diizenlenerek belirli bir siniflandirma ile kategorilestirilmistir

(Yildirim ve Simsek, 2013, s. 260).

Sonraki asama olan veri gosterme siirecinde sadelestirilmis ve arastirma problemleri ile
uyumlu hale getirilen veriler tablolar ile gorsel hale getirilmistir. Gériisme sorular1 temel
almarak olusturulan tablolarda kategorilere, 6rnek ifadelere ve cok karsilasilmayan ve
onem ortaya koyan yorumlara yer verilmeye c¢alisilmistir. Arastrmanm saglikli
yorumlanabilmesi i¢in goriisiilen bireylerin agiklamalar1 twrnak igerisinde dogrudan
alintilanarak italik font ile verilmistir. Ifadenin kime ait oldugu ifade sonunda ve parantez
icerisinde katilimci kodu ile verilmistir. Konunun biitiinliiglinii engelleyecek ifadeler
arastirmaci tarafindan ¢ikarilmis ve bu boliimler ili¢ nokta ile ifade edilmistir. Goriisme
yapilan kisilerin isimleri ve ses kayitlar1 gizli tutulacagindan dolay1 fabrika tasarim birimi

calisanlar1 “FT”, 6gretim iiyeleri “OU” ve dgrencilerin isimleri “O” seklinde kodlanmustr.

Bu zamana kadar tez i¢in olusturulmus biitiin diizenlemeler iigiincli ve son asama olan
sonu¢ ¢ikarma asamasi i¢in zemin olusturmustur. Ortaya ¢ikan temalar, kavramlar, iligkiler

yorumlanmis, karsilastirilmis ve teyit edilmistir (Cepni, 2010, s. 183).
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Giizel Sanatlar Seramik Egitimi Programlarina iliskin Dokiiman Analizi

Dokiiman inceleme siirecinde, arastirmanin 4. Alt amaci dogrultusunda “moda” kavaram
iceriginin giizel sanatlar fakiiltelerinin egitim programlarina yansimasini incelemek amaci

ile bir dizi agama izlenmistir.
Yildirim ve Simsek (2013, s. 223) tarafindan ifade edilen sekli ile;
1. Dokiimanlara ulasma,
2. Orjinalligi (6zgilinligii) kontrol etme,
3. Dokiimanlar1 anlama,
4. Veriyi analiz etme,
5. Veriyi kullanma,

asamalar1 problemin niteligi ve hedef ama¢ dogrultusunda izlenerek degerlendirilmeye

caligilmustir.

Arastirmanin 4. alt amacma yonelik, {iniversitelerin web sayfalarindan elde edilen egitim
programlar1 ve ders igeriklerine iliskin Bologna bilgi verileri incelenmistir. Birincil veri
kaynag1 olarak kabul edilen bu verilerin, 6grenci ve Ogretim iyeleri ile yliz yiize
goriismeler sirasinda sorulan sorular ile gecgerliligi kontrol edilmistir. Elde edilen verile
arastirma konusu o6zelinde degerlendirilerek, egitim programlar1 ve ders igeriklerinde
sadece endiistriyel alan derslerine degerlendirmeye alimmustir. Bu derslerin igeriginde
uzman gorisleri dogrultusunda, daha O6nceden olusturulan “moda”, “giincel begeni”,
“trend”, “yaratict endiistri”, “yaratici sermaye”, ‘“‘yaratict ekonomi” temalari; kelime,
kapsanan alan, tema, icerik, var veya yok bakimindan degerlendirilmistir (Yildirim ve
Simsek, 2013, ss. 229-231). Dokiiman inceleme asamalarma iliskin uzman goriislerine de

yer verilmesi saglanarak, siirecin tutarlilig1 olusturulmaya calisilmigtir.

144



Arastirmacinmin Rolii

Alanyazinda nitel arastirmaya yonelik 6zellikler farkliliklar gdsterse de, genel anlamda en
cok karsilasilan ozellikler; dogal ortama duyarlilik, verilerin dogrudan toplanmasi, zengin
betimlemelerin  yapilabilmesi, arastirma desenlerindeki siirece dayali esneklik,
tiimevarimct veri analiz bakis acis1 ve arastirmacinin katilimci rolii olarak siralandigi
goriilmektedir. Bu 6zellikler arasinda arastirmaciin katilimci rolii diye olusturulan baslik,
baz1 davranis ilkeleri ve arastirmacinin Ozellikleri ile agiklanmaya calisilmis ve nitel
arastirma yonteminin temel 6zellikleri arasinda gosterilmistir. (Biiyiikoztiirk vd., 2013, ss.
235-237). Arastrma konusu 6zelinde farkli insanlarin ayni olaya farkli 6znel anlamlar
yiiklemesi olasidir. Bu durumda bir¢ok gercek ortaya cikabilir. Nitel arastirmalarda
arastirmact kendi diisiincelerini 6n plana ¢ikarmadan katilimcilarin bakis acilarini yine
katilimcilarin kelime ve eylemleri ile rapor etmelidir. Bu 06zellik, arastirma siirecinde
arastirmaciin davranis ilkelerine denk diiserken, bir baska diisiiniilmesi gereken 6zellik

ise arastirmacinin Kisisel 6zellikleri olarak tanimlanan durumdur.

Nitel arastrmalarda Yildirrm ve Simsek (2013, s. 96) ifadesi ile arastirmaci uzaktan ve
ikinci elden bilgi toplayan kisiden ¢ok alani yakindan taniyan, alanda olup biten olaylar1
yasayan ve arastirmaya dahil olan bireyler ile yakim bir iletisim kuran kisidir. Arastirmaci
kendisini silirecin dogal bir pargasi olarak goriir ve veri toplama araci islevindedir. Diger
taraftan arastirmacinin veri kaynaklar1 olan yasanmisligi, deneyimleri, ¢alisilan konu ile
ilgili daha 6ncesindeki akademik siiregleri ve ¢alismalarinin olmasi, yiiz yiize goriismeleri
de olumlu yonden etkileyeceginden veri toplama ve analizinde 6nemli bir avantaj olarak

diistiniilmektedir.

Bu arastrmada gelistirilen, denenen ve kullanilan veri toplama araglari, arastirmaci
tarafindan, arastirmacinin katilimci roliinden yararlanilarak olusturulmustur. Katilimcilar
ile yiiz ylize goriigmelerin hepsi arastirmaci tarafindan yapilmis ve kayit altina alimmustir.

Dokiimanlarin toplanmasi ve incelenmesi aragtirmaci tarafindan gerceklestirilmistir.

145



Aragtirmacinin, Mesleki Egitim Fakiiltesi Uygulamali Sanatlar Egitimi Boliimii Seramik
Egitimi Ana Bilim Dali mezunu olmasi ve aymi boliimde yiiksek lisans egitimini
tamamlamasi bunlarin yaninda Tiirkiye’nin 6nde gelen firmalarmin tasarim birimlerinde
staj egitimini tamamladiktan sonra akademik hayata katilmadan Once seramik sektor
deneyiminin bulunmasinin, arastirma stirecinde kolayliklar sagladigi goriilmiistiir. Egitim
stireci ve sektor deneyimi ile arastrma konusuna hakim olan arastirmacinin, incelenen

konu 6zelinde akademik olarak katki sagladig: diistiniilmektedir.

Bu calismanin arastirmacisi, Gazi Universitesi Mesleki Egitim Fakiiltesi, Uygulamali
Sanatlar Egitimi, Seramik Egitimi Anabilim Dali mezunu olup; yiiksek lisans egitimini de
Gazi Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisinde aym alanda yapmistir. Arastirmaci staj
egitimini Eczacibas1 Vitrada yapmistir. Daha sonra ayni firmada dort aylik bir is deneyimi
yasamigtir. Arastirmaci 15 yildir {iniversitelerde bu calismanin konusuyla ilgili olan
boliimlerde arastirma gorevlisi olarak calismaktadir. Bu siire zarfinda bu calismanin

konusuyla ilgili egitim, 6gretim ve akademik ¢alismalarda yer almistir.

Arastirmada Gecgerlik ve Giivenirlik

Seramik endistrisindeki giincel egilimlerin (Moda) seramik egitimi baglaminda
incelenmesi konu baslikli ¢alismada, olgu bilim deseni bakis agis1 ile daha genis, tutarh ve
giivenilir bilgiye ulasmak amaci ile endiistriyel alanda sektor tasarimcilarindan, endiistriyel
seramik egitimi veren seramik bdliimleri 6gretim elemanlarindan, seramik bdlimi
endiistriyel seramik dersleri almis 4. sinif 6grencilerinden, kendi alanlarini temsil edecek
kisi sayist belirlenerek goriis alimmistr. Alt amaglar dogrultusunda, ilk akla gelen sorular
kapsam ve icerik degerlendirmesi gozetilmeden genis bir diizenleme ile hazirlanmistir.
Hazirlanan sorular, tez izleme komitesi liyeleri ve tez danigsman ile gézden gegirilerek,
goriisme formunda bulunmasi gereken sorulara karar verilmistir. Demografik (kisisel)
bilgiler disinda, fabrika tasarim birimi ¢alisanlarina yedi, seramik boliimleri dgretim
elemanlarina alti, 4. smif 6grencilerine dokuz soru belirlenmistir. Hazirlanan goriisme

sorularina tasarimci, 6gretim iiyeleri ve dil bilimcilerden goriis alinmistir. Uzman goriisleri

146



dogrultusunda sorularin kapsam, igerik ve yerleri goriisme siireleri dikkate alinarak tekrar
diizenlenmistir. Goriisme formu ile seramik endistrisindeki giincel egilimlerin (moda)

seramik egitimi baglaminda incelenmesi konusunda ayrintili olarak bilgi toplanmustir.

Goriisme formunun gegerliligini ve uygulanan goriisme formunun diizenini siirecini tekrar
kontrol etmek amaci ile goriisme formlari ile birer tasarimci, 6gretim elemani ve 6grenciye
pilot uygulama yapilmistir. Asil amac1 veri toplamak olmayan pilot uygulamada goriisme
formunun uygulanabilirligini gelistirmek iizere, sorulan sorularm bir katilimci ile
goriismenin pilot uygulama oldugu sdylenerek denenmesi ve bu denemeye gore gerekli
ifade degisikliklerinin yapilmasit ve gerekirse yeni sorularin yazilmasi gerekmektedir
(Yidirim ve Simsek, 2013, s. 165). Bu amagla goriisme formu pilot uygulamasinda
Sorularin icerigi kullanilan dil, katilimcilarin sorulara tepkisi, goriismenin siiresi gibi
durumlar degerlendirilmis ve yar1 yapilandirilmig goriisme formu yeniden diizenlenerek

gelistirilmeye calisilmistir. Bu asamadan sonra veri toplama siireci baglatilmistir.

Arastirmanin gecerliligini ve giivenilirligini desteklemek amaci ile goriismeler ses kayit
cihazi kullanilarak kayit altina alimmistir. Goriismelerin ses kayit cihazindan dinlenerek,
konusmalar oldugu gibi yaziya dokiilmiistiir. Daha sonra tez igerisindeki bulgular ve

yorumlar boliimiinde dogrudan alintilar yapilarak kullanilmastir.

Yaziya doniistiiriilen goriismeler igerik analizine tabi tutularak yorumlanmustir. Igerik
analizi sonucunda olusturulan kodlar ve temalar arastirmaci tarafindan belirlenmis ve

uzman kontrolii saglanmustir.

Arastirmanin 4. Alt amaci dogrultusunda ise elde edilen program ve ders igeriklerinde 4.
alt problem igerigine uygun olarak temalar olusturulmustur. Olusturulan temalar uzman
gorlisii dogrultusunda ortak temalar sekline doniistiiriilerek son hali verilmistir. Bu
dogrultuda “moda”, “gilincel begeni”, “trend”, “yaratici endiistri’, “yaratici sermaye”,
“yaratict ekonomi” temalar1 olusturulmustur. Olusturulan bu temalar kelime, tema, igerik,

var veya yok, kapsanan alan bakimmdan degerlendirilmistir (Y1ildirim ve Simsek, 2013, ss.
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229-231). Elde edilen dokiiman analizi sonuglar1 uzman goriislerine sunulmus, sunulan bu

veriler kargilikli olarak degerlendirilerek son hali verilmistir.

Ogretim tyelerine uygulanan yari yapilandirilmis goriisme formunda; program ve ders
iceriklerine yonelik sorularin bulunmasi ve 6gretim iiyelerinin goriislerinin alinmasinin
yani sira yapilan veri analizinin nedenleri detaylar1 ile aktarilmis, bilgi sahibi olmalar1

saglanmistir.

Goriismeler sonunda sektor tasarimcisi, seramik bolimii 6gretim tlyeleri ve 4. Simif
ogrencilerinden elde edilen veriler ve dokiiman analizi sonuglar1 bagka bir arastirmaci
tarafindan da gozden gegirilmis, karsilikli olusturulan kodlamalar ve dokiiman analizi
sonuclar1 karsilastirilmis “Giivenilirlik = Goriis Birligi / Gorlis Ayriligr + Goriis Birligi x
100” formiilii ile goriis birligi ylizdesi hesaplanmistir. Kodlayicirlar arasindaki giivenilirlik
katsayis1 goriismelerde %385, dokiiman analizinde %97 olarak tespit edilmistir. Miles ve
Hubermann’a (2015) gore kodlayicirlar arasindaki giivenilirligin % 80 den fazla olmasi,

giivenilirlik i¢in yeterlidir.
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BOLUM V

BULGULAR VE YORUM

Bu boliimde, bu ¢alismanin alt amaglar1 dogrultusunda bulgularin sunulmasi 6ngoriilmiis
ise de arastirma bulgular1 (nitel verilerin analiz edildikge siirece yon verebilmesi) dikkate
almarak, bulgularin sunumunun daha c¢ok belirli temalar ekseninde sunulmasi daha anlamli
goriilmiistiir. Calismanm alt amacglarinda Ogrenciler, O0gretim elemanlar1 ve sektor
temsilcilerinden ayr1 ayr1 veri toplanmasi ve toplanan verilerin de bu dogrultuda analizi ve
sunumu OngOriilmiis ancak toplanan verilerin analizleriyle elde edilen bulgularin
birbirleriyle anlamli biitiinler olusturduklari ve bu nedenle bulgularm sunumunun bu
baglamda ¢alismanin amacima daha etkili ve zengin bir katki saglayacagi degerlendirilerek,
boyle bir diizenleme yapilmistir. Bu diizenleme dogrultusunda, bu boliimde bulgular su

diizen i¢inde sunulmustur.
Bu diizenleme dogrultusunda, bu boliimde bulgular su diizen i¢inde sunulmustur.
e Moda algisi ile ilgili bulgular
o Moda algis1
o Seramik tasariminda moda algisina iliskin goriisler
e Giizel Sanatlar Fakiilteleri Seramik Egitimi ile ilgili bulgular

o Seramik Sanat1 Giincel Egitim Programlari
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= Egitim programlarinin incelenmesi
= Egitim programlarina iliskin goriisler
= Egitim programlari ile sektor iliskisi
= Egitim programlarinda staj
= Mezun istihdam beklentileri
o Seramik sanat1 egitiminde moda kavram egitimine iliskin goriisler
e Seramik sektori
o Pazar degeri
o Patent ve tescil

Moda Algsi ile Tlgili Bulgular

Moda Algisi

Sektor temsilcileri, 6gretim elemanlar1 ve Ogrencilere yoneltilen “sizce moda nedir”
sorusuna iliskin, analizlerle elde edilen kod ve temalarla olusturulmus veriler Tablo 11°de

sunulmustur.
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Tablo 11

Moda Algisina Yonelik Goriisler

TEMA

Kategori

Ogretim
iyesi
(n=12)

Sektor
temsilcisi
(n=15)

Ogrenci

(n=16)

Moda Kavrami

Moday1 Algisini
Etkileyen
Psikolojik
Unsurlar

Moda Algisim
Etkileyen Diger
Alanlar

Glincel, popiiler olan, gegici begeni
Toplumsallagmig zevkler ve begeniler

Belirli bir donem/belirli bir alana ait bigim
ozellikleri
Satilabilir {irlin (ticari / ekonomik unsur)

Karar verici iist unsurlarin ve {ireticilerin
yonlendirdigi unsur

Birbirlerine bagl sektdrlerden /alanlardan
etkilenerek ¢ikan iiriin

Hammaddeye gore sekillendirilen alg1 (mini
etek/boya drnegi)

Zaman igerisinde tekrarlanan unsur

Ikonalar, tasarimcilar, taninmuis kisiler
tarafindan alg1 yaratilarak insanlarm
yonlendirilmesi

Tiketim kiiltiirti ile ilgili bir dinamik

Daha ¢ok giysi — giyim ile ilgili bir kavram
Bireysel begeni

Renkler ve dokular ile sekillendirilen olgu

Ekonomik giice gore farkliliklar gosteren
bir unsur

Moda kavramu ile ilgili
kararsizlik/bilgisizlik

Yeni ve heyecanlandirict
Insan hayatini kolaylastiran
Ozenti

Mutluluk unsuru

Insanin rahatlik hissi
Begenilme istegi

Statii gbstergesi

Kiiltiirel unsurlar
Uriiniin kullanim alanlar1
Islevsellik

Tasarimda ve iiriinde dayaniklilik

7
6
6

2
2
3

= N o1 B

5

N P PN WO N

R NN R
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Tablo 11 incelendiginde, moda algisina yonelik goriisler dogrultusunda iic tema
olusturulmustur. Bu temalardan ilki olan “Moda Kavrami1” temasinda 6gretim iiyelerinin,
sektor temsilcilerinin ve Ogrencilerin verdigi cevaplar 15 kategoride gruplandirimustir.
Goriismeler sonrasinda en ¢ok goriilen “giincel, popiiler olan, gegici begeni” kategorisinde
ogretim iiyelerinden OU 12 gériislerini, “Tiiketim iiriinleri ve yasam tarzi bakimindan
giincel, popiiler ve gegici begenileri ifade eden bir kavram.” seklinde ifade etmistir. Bir
diger kategori olan “toplumsallasmis zevkler ve begeniler” kategorisinde ise OU 2 “Moda
giinliik yasamda beli bir donem ve belli bir alana ait, zevklerin ve begenilerin yogunlastig

’

genel egilimleri karsilayan, toplumsal bir kavramdwr.” seklinde gorisii ile modanin
toplumsalligina deginmistir. “ Belirli bir donem/belirli bir alana ait bigim 6zellikleri”
kategorisinde 8gretim iiyelerinden OU 7 “Yasadigimiz dénemde belli bir donemi kapsayan
begenilerin hepsi. Yani genel begeni. Yani atiyorum 1 yul, attyorum 10 yil, belli bir donemi
kapsayan genel bir begeni biitiinii. Moda dedigimizde en basta anladigimiz kilik kiyafet
ilgili bir sey olmasina ragmen biitiin her sey olabilir. Miizik de bir moda olabilir. Yasam
tarzi, sosyal yasam, mesela piknige gitmekte bir moda olabilir. Boyle etkinlikler de moda
olabilir. Donemsel degisen ... benim anladigim moda kavrami béyle bir sey.” ifadesi ile
moda kavram Ozeliklerinden birisi olan donemsellige vurgu yapmistir. Bu temanin
dordiincii kategorisi olan “satilabilir iiriin (ticari / ekonomik unsur)” kategorisinde ise OU 6

)

“Metamin paraya doniismesidir. Firmalar i¢in satilabilir tiriindiir.” 1ifadesi ile modanin
ticari bir unsur olarak ele almabilecegini ifade etmistir. “Karar verici iist unsurlarin ve
ireticilerin yonlendirdigi unsur” kategorisinde yanit veren ST 6 “Akim gibi olusuyor,
biiyiik firmalar ad yapmis diinyada biiyiik firmalarin yapmis oldugu, ya da tasarladigi
sistemleri piyasada sunuyor ilk once ve diger kitleler talep oldugu zaman oraya
yvoneliyorsunuz. Birkag firma yonlendiriyor bu isi.” seklindeki ifadesi ile moda olanin
sadece tabandan degil, ayn1 zamanda {iretim unsurlar1 ile yonlendirilen bir olgu oldugunu
ortaya koymaya caligmistir. Bu temanm bir diger kategorisi olan “birbirlerine bagh

sektorlerden /alanlardan etkilenerek ¢ikan iirlin” kategorisinde goriisiinii ifade eden sektor

temsilcilerinden ST 13, “Su ¢ok paralel bir sey seramikte, tekstilde birbirini devam
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ettiriyor. Yani bu sene halida moda olan desen, oniimiizdeki sene seramikte moda
olabiliyor. Yani bunlar birbirlerini takip ediyor. Kiyafet konusunda da oyle, kiyafet
tizerindeki bir desen oniimiizdeki sene seramigin yiizeyinde moda olabiliyor.” seklindeki
ifadesi ile moda olan adma sektorler arasi gegirgenlie vurgu yapmistir. Bu temanin
yedinci kategorisinde yer alan “hammaddeye gore sekillendirilen algi (mini etek/boya
ornegi)” kategorisinde OU 10 “Belli dénemlerde belli boya tipleri stok fazlasi oluyor.
Onun bir sekilde eritilebilmesi i¢in mesela oyle bir moda yaratilabiliyor. Savas sonrasi
donemde kumas ve hammadde zor, mini etek diye bir sey ¢ikiyor ¢iinkii kumas yok gibi.
Yani bu tip seyler.” seklindeki ifadesiyle, moda algismin sektordeki hammaddeye gore
belirlenmesi durumuna isaret etmistir. Bir bagka kategori olan ‘“zaman igerisinde
tekrarlanan unsur” kategorisinde ise Ogrencilerden O 11 “Ashnda siirekli birbirini
tekrarlayan olay. Yani eski seyler giiniimiizde yeni moda olmaya baglyor. Su anda kendimi
de geng olarak degerlendiriyorum. Hep boyle koy islerini mesela giydikleri eteklere kéy isi
dedigimizde sey yapryorlar ama 2-3 sene icerisinde onlart tinlii diyebilecegimiz insanlar
giyvdiginde moday: onlar belirlemis oluyor. Bir anda aslinda koy isi olarak bakip aman bu
giyilir mi dedigimiz seyler, bir anda moda olmaya bagslyor.” ifadesiyle modanin zaman
icerisinde kendisini tekrarlayan bir kavram oldugunu dile getirmistir. “Ikonalar,
tasarimcilar, taninmis kisiler tarafindan algi yaratilarak insanlarmm yonlendirilmesi”
kategorisinde ise ST 6 “Ben farkii diisiiniivorum bence farkli ikonlar var. Kendilerine gére
bir sey tasarlyyorlar insanlarda onu kabullenmis, algi yaratiyorlar ve bu diger kesimlere
empoze etme yani ayak uydurma diye diisiiniiyorum ben.” seklinde ifadesi ile moda
olgusunun ydnlendirici unsurlarina dair gorilislerini ortaya koymustur. Elde edilen
goriislerden olusturulmus bir diger kategori olan “tiikketim kiiltiirii ile ilgili bir dinamik”
kategorisinde yamit veren OU 10 “%100 yonlendirilen ve tiiketim kiiltiirii ile ilgili bir sey.
Organik bir sey.” ifadesi ile moda ve tiiketim kiiltiirii arasindaki iliskiye dikkat ¢ekmistir.
“Daha ¢ok giysi — giyim ile ilgili bir kavram” kategorisinde ise ST 1 “Moda benim igin
goziime hos gelen, tizerime yakisan, kilik kiyafet olarak uyan her sey moda benim igin”

ifadesi ile moday1 giyim tarzi olarak algiladigini beyan etmistir. “Bireysel begeni”
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kategorisinde yanit veren sektor temsilcilerinden ST 7 “Moda bence yakisan. Insanin
kendine yakigtirdigi. Yani insan olsun, egya olsun, herhangi bir iiriin olsun onun iizerine
vakisan seydir. Yani evet, budur.” agiklamasi ile bireysel begeninin moda kavramindaki
etkisini ifade etmistir. Moda kavrami temasinda yer alan bir diger kategori olan “renkler ve
dokular ile sekillendirilen olgu” kategorisinde ise O 16 “Bence moda o yillar icinde trend
olan renklerin dokularin bir araya gelerek olusturduklart doku. Onun disinda aklima bir
sey gelmiyor.” ifadesi ile moda kavramini renk — bigim tizerinden ag¢iklamistir. “Ekonomik
giice gore farkliliklar gosteren bir unsur” kategorisinde ise ST 4 “Kendi aralarinda
ekonomik duruma gore olusturdugu genelde, mesela bir kenar mahalle modasiyla seyin
modast farkly ¢iinkii insanlar kendileri belirliyorlar. Alisveris yaptiklar: yer belirliyor.
Para belirliyor. Moda dedigim sey, yaratici insanlarin daha ileriyi gérmek adina,
bakiyorsun bu fashion defilelerde kafaya tiiy dikiyor ama adam diyor ki bu 2050 senesinin
giyilebilecek seyi, koordinesini bu sekilde saghyorlar.” ifadesi ile moda ile ekonomik
diizey arasindaki iliskiye vurgu yapmistir. “Moda kavram ile ilgili kararsizlik/bilgisizlik”
kategorisinde yanit veren ST 14 “Moda kavram olarak, kavramsal anlamini hi¢ sey
yapmadim, diisiinmedim.” 1fadesi ile moda kavrami konusunda daha énce diisiinmedigini

ve konu hakkinda bilgi sahibi olmadigini belirtmistir.

“Moda algisini etkileyen psikolojik unsurlar” temasinda ise 7 kategori ortaya ¢ikmuistir.
Bunlardan ilki olan “yeni ve heyecanlandiric1” kategorisinde OU 3 “Bence yeni olan daha
dogrusu yeni bir degisiklik. Insanlarin eskiyi bile yeniden sunup degisik olarak sunmalar
gibi bir sey. Insan yeni olarak algiliyor. Moda popiiler kiiltiirii gercekten yaratt.” ifadesi
ile moday1 etkileyen psikolojik unsuru yenilik olarak tanimlamustir. “Insan hayatmni
kolaylastiran” kategorisinde ise O 2 “Giyimde var endiistride var. Insamin hayatim
kolaylastiran seyler, insanlarin kullandiklari ve hogslarina giden belli sanatgilarin,
modacilarin, modacilarin galerileri gibi...” seklinde goriislerini ortaya koymustur. “
ozenti” kategorisinde yanit veren dgrencilerden O 7 “Bence insana yakisandir. Cok takip

etmedigim icin bana yakisan sey moda. Bazilarinda ozentilik vardir. Yakismayan seyi

moda altinda yaptigi1 zaman iste olmuyor.” seklinde yanit vererek moda algisini etkileyen
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psikolojik unsurlardan birinin 6zentilik oldugunu dile getirmistir. “Mutluluk unsuru”
kategorisinde yamit veren O 1 “Insamin kendisini mutlu edebildigi bir unsur ya da giincel
olan unsur diyesim geliyor.” seklinde ifade etmistir. “Insanm rahatlik hissi” kategorisinde
ise 010 “Genel olarak bence insamin kendini rahat hissedebilecegi her sey.” seklindeki
ifadesi ile moda ve rahatlik arasindaki iligkiyi Onemsedigini belirtmistir. Goriismeler
sirasinda ortaya ¢ikan ve psikolojik bir unsur olarak “ begenilme istegi” kategorisinde yanit

I3

veren ST 4 tarafindan “... sirketlerin yarattigi algi var. Insanlara diyorlar ki siz bu tarz
giyerseniz daha stk olursunuz. Bir de insanlarin algiladigi var. Bunlar birlegiyor.” ifadesi
ile insanlarm begenilme isteginin yonlendirildigini ve bu istegin moda yaratma stirecindeki
etkisini ortaya koymustur. Bu temanin bir diger kategorisi olan ‘‘statii gdstergesi
kategorisinde ise OU 8 “Toplumun éniinde toplumda iist diizey olan kisiler onu giydiginde
o bir anlamda moda olmus oluyor. Toplumu sevk eden, yonlendiren ekonomik giiclerdir.

Ekonomik yasantidir.” seklinde goriisleri ile moda ile ekonomik gii¢ arasindaki iligskiye

vurgu yaparak, dolayli yoldan modanin bir statii géstergesi oldugunu ifade etmistir.

Yapilan goriismeler sonrasinda “moda algisini etkileyen diger unsurlar” basliginda altinda

bir tema olusturulmustur ve 4 kategori ile gruplandirilmaya caligilmistir.

“Kiiltiirel unsurlar” kategorisinde ise O 3 “Tasarimc: kesinlikle moday: takip etmeli eger ki
pivasaya yonelik is yapiyorsa ki boyle endiistriyelde takip etmeli hatta diger iilkeleri zaten
bir¢ok iilkeyi takip etmeli. Su an bir tez yapiyor arkadasim ve bircok iilkenin yemek
kiiltiiriinii arastiriyor. Su an ne kullanvyorlar ne yiyorlar, hangi yiyeceklere gore nasil bir
tasarim yapiyorlar tabak vs. bunu yapryorlar.” seklindeki goriisleri ile moda yaratma
stirecinde toplumlarin yasam bicimlerinin belirleyiciligine 6rnek olusturacak ifadeler

kullanmustir.

Seramik Tasariminda Moda Algisina Tliskin Goriisler

Sektor temsilcileri, Ogretim Elemanlar1 ve Ogrencilere yoneltilen “seramik tasariminda

moda ve modanm yeri nedir?” sorusuna iliskin cevaplarin analizleri ile “seramik
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tasariminda moda kavrami” adi ile tek bir tema olusturulmus ve on sekiz kategori ile elde

veriler Tablo 12°de sunulmustur.

Tablo 12

Seramik Tasariminda Moda Algisina Iliskin Goriisler

TEMA

Kategori

Ogretim
liyesi
(n=12)

Sektor
temsilcisi
(n=15)

Ogrenci

(n=16)

Seramik tasariminda moda
kavram

Renk/form/bigim/desen/iglevsellik
acisindan 6zgiin ve begenisi olan
tasarimeinin gelistirdigi lirlin
Birbiriyle ilgili/bagh
sektorlerin/alanlarin
etkilesimleriyle tasarlanip iiretilen
seramik tiriin (tekstil)

Donemsel olarak degisen unsur

Giincel, popiiler begeninin yon
vermesi

Satis pazarlamayi etkileyen ve satis
pazarlamadan etkilenen unsur
olarak moda

Tasarimda, teknolojide ve
ekonomide tistiin tlkelerin,
firmalarin yonlendiriciligi olmasi
Teknolojinin seramik modast
tizerine etkisi/belirleyiciligi
Moda kavramu ile ilgili
kararsizlik/bilgisizlik

Zaman ig¢inde tekrarlanan unsur

Ticari kaygilarla takip edilmesi
zorunlu olan olgu
Fuarlarm belirleyiciligi

Kurumsal/bireysel reklam/6neri ile
yayginlasan/dayatilan olgu
Bireysel begeni

Toplumsallasmis zevkler ve
begeniler

Tiiketim kiiltiirti ile ilgili bir
dinamik

Seramik firmalarinin satis
pazarlama kaygisi ile benzer/kopya
irlinlere yonlenmesi

Diger endiistriyel alanlardaki moda
olgusu ile ayni olma

Tiirkiye i¢in yonlendirici olunan
degil takip edilen olgu

1

11

4

Tablo 12’de yer alan “seramik tasariminda moda kavram1” temasi en fazla frekansa sahip

olan “renk/form/bigim/desen/islevsellik agisindan 6zgiin ve begenisi olan tasarimcinin
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gelistirdigi tirtin” kategorisinde ST 9 “Burada moda dediginiz zaman nasil olabilir yani
ozgiinliik on plana ¢ikiyor dive diisiiniiyorum. Ozgiin olmasi gerekiyor, kullanabilir olmast
gerekiyor. Ben mesela atolye actigimda hediyelik satryordum ama hi¢bir zaman biblo
yapmadim. Genelde ise yarayan, kedi biblosu bile yapsam onu salladiginda ¢an olarak ses
ctkarmasi gerektigini diigiiniiyorum. Yani bir ise yaramasi gerektigini diisiiniiyorum. Ik
etapta benim igin budur. Géreceli bir sey oldugunu diisiiniiyorum.” ifadesi ile moda
kavraminda 6zgiinliik ve islevselligin dnemine deginmistir. OU 2 ise “Endiistriyel seramik
tasarim alaninda moda, iiriinlerin renk, form, kullanmim agisindan begeni alan yonlerine
gosterilen genel giincel egilimleri karsilayan bir kavram olarak a¢iklanabilir.” ifadesi ile
endiistriyel seramik tasarimi siirecinde renk/form/bi¢im/desen/islevsellik karmalar1 ile
moda bagmi ifade etmeye calismistir. “Birbiriyle ilgili/bagli sektdrlerin/alanlarin
etkilesimleriyle tasarlanip iiretilen seramik iirlin (tekstil)” kategorisinde ise goriislerine
basvurulan ST 13 “Mesela bir kiyafetin iizerindeki motifi begenip onu alip seramigin
yiizeyine ekleyebiliyoruz ya da ne bileyim bir perdenin iizerindeki motifi alip onu seramik
yiizeye baska imajlarla match edip onu kullanabiliyoruz ya da kazayag diye bir desen var
onu biz seramik tizerinde ki kazayagi aslinda tekstil kiyafetlerinin, moda da ¢ok kullanilan
bir motif, biz onu kendimiz seramik iizerinde kullandik. Boyle ¢ok var ashinda. Zaten
tekstil, hali, seramik birbiriyle paralel giden hep ayni motifleri belirli seneler araliklariyla
kullanan bir 3’lii diye tamimlayabilirim. Tekstilde bu sene moda olan renkler, seramik
yiizeyinde de aslinda moda oluyor. Diyelim ki bu sene pastel renkler moda ise seramikte de
o moda olabiliyor.” seklindeki ifadesi ile endiistriyel tasarim siirecinde, birbiri ile
bagl/ilgili sektérlerin/alanlarn, siirece etkisini érneklendirmistir. Ayn sekilde, OU 12 de
“Her tiirlii tiiketim tirtiniinden oldugu gibi seramik tasariminda da moda kavramindan soz
etmek miimkiin. Seramik iiriinler genellikle domestik iiriinler oldugundan dekorasyonda
one ¢tkan ve popiiler olan renk, form ve tarzlar seramik iiriinler i¢in de gegerli oluyor.”
seklindeki ifadesi ile ST13 ile benzer bir noktada konumlanmistir. Diger bir kategori olan
“donemsel olarak degisen unsur” kategorisinde O 3 “Giincel olan, kullanilan yaygin bir

sekilde, o doneme ait olan, ozgii olan diye diisiiniiyorum ve seramikte de moda var.
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Ozellikle insaat sektoriinde bu vitrifive, karo, fayans... bunlarda... yemek takimlari,
bunlarda moda var. Bir dnceki senenin modasi bu sene yok mesela. O kadar hizli

1

ilerliyor.” yanttiyla endiistriyel seramik modasmin donemselligine vurgu yapmustir.
Olusturulan temanin dordiincii kategorisi olan “giincel, popiiler begeninin yon vermesi”
kategorisinde goriislerini ortaya koyan OU 11 “Moda énemli tabii. Ciinkii her sene
seramikte banyo, mutfak fuart yapiliyor. Olabildigince ogrencilerimizi yonlendiriyoruz
zaten ama bende her yil gitmeye calistyorum. Bir moda akiminmin oldugunu orada
gortiyorsunuz. Gegen yillarda ¢ok fazla mermer dokulu karolar: gériiyorsunuz ya da ahsap
dokulu karolar var ya da bir ara boyle Ortadogu pazarina itiretilmis olan iiriinlerde ¢ok
fazla yaldizli, altinly iiriinler vardi. Moda ile ciddi bir iligkisi var endiistriyel seramik
tasarimin.” ile gorlslerini ortaya koymustur. “Satis pazarlamayi etkileyen ve satis
pazarlamadan etkilenen unsur olarak moda” kategorisinde yamit veren OU 3 “Simdi
endiistriyel seramik iiretimi tamamen pazarlamanin dogrultusunda tiretim yapan bir
seydir. Pazarlama miisterinin isteklerini alir ve bunu iiretime yansitir ve miisterinin
istekleri de iste o giincellikle ilgilidir. Cok zordur endiistriyel seramik tasariminda moda
yaratmak.” ifadesi ile satis pazarlama ile moda iligkisine de§inmeye ¢aligmstir.
Gorilismeler sonucunda olusturulan bir diger kategori olan “tasarimda, teknolojide ve
ekonomide {istiin iilkelerin, firmalarin yonlendiriciligi olmas1” kategorisinde goriislerini
ifade eden OU 9 “Evet, biitiin fabrikalar éyle yapiyor. Yer karosu, duvar karosu hepsi
Ispanya’dan geliyor Italya’dan geliyor. 2 yil once ahsaplar iinliiydii bu yil beton. Belki
bizim yaptigimiz sey ¢ok kiiciik kaliyor veya kisa. .... Yurtdisindan aldigimiz seyleri ufak
tefek degistiriyoruz. Onun disinda maalesef ¢ikilmiyor. 0’dan tasarim yapan yer hig yok
hatta buradaki fabrikalarda da gériistiigiimiizde hemen hemen hepsi yurtdisinda veya
yurtdist fuarindan geliyor. Tasarimcilart yurtdigina gotiiriiyorlar.” ifadesi ile tasarimda
giiclii, oncli tlkeler ile iilkemizdeki endiistriyel seramik alaninda giiglii tasarimmlar
olusturmak zorunda olan fabrikalarin arasindaki iligkiye dair goriisiinii belirtmistir.
“Teknolojinin seramik modas1 iizerine etkisi/belirleyiciligi” kategorisinde ise ST 6

“Hammaddenin i¢ine safir atiyorlar bunun sayesinde dayanikliligint arttirtyor. 3, 4 milim
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yani porselen tabak kalinliginda lavabo yapiyor. Dolayisiyla bunlar c¢ekicle vuruyor
kirtlmiyor. Testereyle kesmeye calisiyor, iz yapmiyor. Bu tarz teknoloji ve hammadde ile

1

oynayip sekli inceltiyor.” sektorde teknolojinin belirleyiciligi konusunu dile getirmistir.
“Moda kavramu ile ilgili kararsizlik/bilgisizlik” kategorisinde yanit veren O 8
“Bilmiyorum... Zor sorular.” ifadesi ile moda kavramina yonelik diisiincelerinde kararsiz
oldugunu ve bilmedigini ortaya koymustur. Bir diger kategori olan “zaman i¢inde
tekrarlanan unsur” kategorisinde O 6 “Moda dedigim gibi tekrarlanan bir siire¢. Su anda
bakinca 90 I1 yillar takip ediliyor daha ¢ok. Seramikte de olan seyleri farkli bir seyler

)

katarak firetiliyor.” seklindeki goriisleri ile moda — zaman olgusuna isaret etmistir.
Belirlenen kategorilerden “Ticari kaygilarla takip edilmesi zorunlu olan olgu”
kategorisinde ST 2 “Moda bizim sektor iistiinden gidersek moda satilan tiriindiir. Burada
onu gordiik bu sene mat tiriin satiyorsa bu senenin modast mat tiriindiir. Bir sonraki sene
belki parlak iiriin satacaktir veya ne bileyim ahsap desenleri satacaktir moda sektérde
boyle ilerliyor. Yani daha ¢ok finans iizerine kisisel tasarimlarin, kigisel goriislerin degil
de, kisisel goriislerin de olabilir ama senin daha ¢ok satan iizerinden kisisel goriislerini,
ahsap satyyorsa ve sen mermer tizerine zorluyorsan bunun pek bir anlami kalmyyor.”
ifadesi ile Tirkiye’de ticari kaygilarin endistriyel seramik modasi tizerindeki etkisine
deginmistir. “Fuarlarin belirleyiciligi” kategorisinde ise yanit veren ST 11 “Seramik
tasariminda moda ve modanmin yeri kesinlikle fuarlar. Yani biitiin yoén ¢izen bizim
islerimizin dahi olusturdugumuzun en kilit noktasi fuarlar. Iste Italya fuari, Amerika fuart,
Istanbul fuart buradaki zaten orada daha ileri gelen firmalarin yaptigi ya da oradan
goriinen seyler modaya trendi olusturan seyler bunlar.” ifadesi ile sektorde moda olgusuna
aciklama getirirken fuarlarin belirleyiciligine isaret etmistir. Verilen yanitlar dogrultusunda
olusturulan  bir diger kategori olan  “kurumsal/bireysel, reklam/Oneri ile
yayginlasan/dayatilan olgu” kategorisinde O 5 “Ashinda bazi kisiler modayr yaratiyor,
reklam ediyor. Bizim hocamiz modayi zenginler yaratir gibi bir sey soylemisti. Hakan
Hocamizdi samirim. Ust siniflar alt simflardan ayrilmak icin yaratir demisti. Ben de buna

’

inanmiyorum ashnda. Yaratiyorlar ve alt simiflar da ona ayak uydurmaya calisiyor.’
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ifadesiyle diisiincelerini ortaya koymustur. “Bireysel begeni” kategorisinde ST 2 “Moda
kavrami bana kisisel geliyor boyle seyler aslinda... ¢izim veya tasarim iizerinden gidersek
insanin kendini rahat hissettigi, kendi kafasinda gordiigii, olusturdugu dizaynlardir yani.
Mesela ben dizaynlarim da hep geometrigi seviyorum okulda da oyleydi. Benim igin moda
budur yani.” seklindeki goriisleri ile bir tasarimci olarak sektdrdeki moda kavramini kisisel
begeni seklinde belirtmistir. “Toplumsallasmis zevkler ve begeniler” kategorisinde
ogrencilerden O 1 “Kendimiz yonlendirerek. Yaptigimiz iiriine halk tarafindan da
bakabilmek. Sonugta biz bunu iiretime gegirecegiz. Halkin da bunu begenmesi gerekiyor.”
ifadesi ile sektor ve moda iliskisini toplumsal begeni agisindan degerlendirmistir. Bir diger
kategori olan “tiiketim kiiltiirii ile ilgili bir dinamik” kategorisinde O 14 “Tiim alanlarin
birbirine bagli oldugunu diislinliyorum. Modanin tiiketim kiiltiirii, sektorii oldugunu
diistinliyorum. Edebiyat, miizik, tasarim, moda hepsi ayn1 sey c¢ikariyor. Hepsi birbiriyle
alakali... dedigim gibi o sistemle alakal.” Ifadesi ile endiistriyel seramik ve tiiketim
kiiltlirii arasindaki iligkiye isaret etmistir. Temadaki bir baska kategori olan ‘“‘seramik
firmalarinin satis pazarlama kaygisi ile benzer/kopya iiriinlere yonlenmesi” kategorisinde
ogretim iiyelerinden OU 7 “O da ashinda fabrikalarin belirledisi genel ortak fikir
birliklerine vardiklarini zannetmiyorum ama piyasada en ¢ok tutan seylerin biitiin firmalar
tarafindan benzerlerinin yapilmasi ile sanki sanal bir moda olusturuluyormus gibi geliyor.
Oylelikle de bakiyoruz demek ki bunun modas: piyasada en ¢ok o tasarimlar oldugu icin
herkeste de ayni seyler goriilmeye baslantyor o da 6yle bir moda olusturuyor.” seklindeki
ifadesi ile satig pazarlama kaygisinin, sektérde moda adma belirleyiciligini ortaya
koymustur. Temaya iliskin son kategori olan “diger endiistriyel alanlardaki moda olgusu
ile ayn1 olma” kategorisinde yamt veren OU 4 “Diger endiistriyel iiriinlerdeki gibi statii
tistiine yiiklendigi zaman suv modelinde araba aldiginizda entelektiiel ve zengin etiketi
yapisiyorsa tistiintize, seramikte de bu boyle. Cok girift altin yaldizli bir evde kullaniliyorsa
o evin zengin oldugunu sosyal statiisiiniin yiiksek oldugu etiketi direkt oraya yapisir ama
alelade diiz beyaz bir tabak kullamiliyorsa o evin fakir oldugu anlamina gelir. Tabii

’

endiistriyel tiriinler statii etiketini de kullanarak satig yelpazelerini genisletebiliyorlar.’
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ifadesiyle moda olgusunun seramik iirlindeki goriiniirliigiiniin de diger sektorlerdekinden

cok farkli olmadigini belirtmis ve statii ile iligkisine vurgu yapmustur.

“Endiistriyel seramik sektoriinde calisan bir seramik tasarimcisinin giincel egilimler ile

ilgili ne tiir bilgiye sahip olmas1 gerekir?” sorusuna iligkin cevaplar

Tablo 13

Osrencilere Gore Tasarimcilarin Moda ile Ilgili Yeterlikleri

TEMA Kategori n=16
Tasarimcmin moda kavram Gincel egilimlerin takibi 6
icerigine dair bilmesi gereken Moda- tretim/tiikketim iligkisi 4
unsurlar Moda- toplumsal kiiltiir iligkisi 3

Moda- endiistriyel iiriin iliskisi 2
Moda- yaraticilik iligkisi 2

Tablo 13 incelendiginde 6grencilerin endiistriyel seramik sektoriinde ¢alisan bir seramik
tasarimcismin giincel egilimler (moda) ile ilgili ne tiir bilgiye sahip olmasi gerekir?
sorusuna verdikleri cevaplar dogrultusunda tek tema olusturulmustur. Olusturulan
tasarimcinin moda kavram igerigine dair bilmesi gereken unsurlar temasi ise 5 kategoride
gruplandirilmistir.  Gorlismecilerin - sayist  ve olusturulan kategorilerin  frekanslari
incelendiginde 6grencilerin yoneltilmis olan soruya iliskin bilgilere hakim olamadiklar1

dikkat ¢ekmektedir.

“Giincel egilimlerin takibi” kategorisinde O16 “Takip etmesi gerekiyor giincel olan her
seyi. Sadece kendi alamint degil, diger alanlardaki biitiin olaylar, iste fuarlar olsun,
etkinlikler olsun bence hepsini takip etmesi gerekiyor. Gozlemci olmasi gerekiyor.” ifadesi
ile, bir tasarimcinin moda kavram igerigine dair bilmesi gereken unsurlara iliskin
goriislerini ortaya koymustur. “Moda — iiretim / tiiketim iliskisi” kategorisinde O7
“Sifirdan iiriin yapmak bir karonun firina gidene kadar ki yolun degisimi demek. Ham
maddesi presler kalip iistiine siirdiigii renk degisecek her sey degisecek. Kabartma
vapilacak mesela, o bashklar kabartmaya gore ayrilacak. Basli basina bir maliyet

’

olacak.” O1 ise “Tasarimcimin modayr bilmesi gerekiyor. Bu isi satabilmesi i¢in” sdzleri

ile modanin iiretimden satisa kapladig1 alani tarif etmistir. Moda- toplumsal kiiltiir iligkisi
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ise O9 tarafindan “Avrupa ’yi takip etmesini lazim, kiiltiirleri takip etmesi lazim, kiiltiirlerin
olusturdugu seyleri takip etmesi lazim.” Seklindeki ifadesi ile kiiltiiriin belirleyiciligine
vurgu yapilmistir. Moda- endiistriyel {iriin iliskisi kategorisinde O5 “...¢iinkii isin icinde
hem islevsellik hem wygunluk gidiyor. Hem sanat eseri olmalt hem kullanilabilir olmali
hem giizel olmali, ilgi ¢ekmeli ¢iinkii seramik sektorii de aswrt yiikseldi. O yiizden bizim
isimiz daha da zorlasiyor. O yiizden kimsenin yapmadigt ucuz uygulanabilir seyler iiretmek
gerekiyor. O yiizden moda bizim i¢in daha da onemli.” ifadesi ile tasarimcinin bir Uriini
tasarlarken ¢ok yonlii bir bakis agisina sahip olma zorunlulugunu ortaya koymustur Moda-
yaraticilik iliskisi konusundaki goriislerini O2 “Basta yaratict olmasi gerekiyor. Tamamen
kendine 6zgii calismasi lazim. Soyutlama, somutlamay: ¢ok iyi bilmesi lazim... Neler neden
olmus, ne igin diye soyutlama yeteneginin olmasi gerekiyor... Tamamen sektore yonelik
calismast gerekiyor.” sozleri ile tasarimcinin iirlin tasariminda geliskin yaraticilik

yeteneklerinin bulunmasi zorunlulugunu ortaya koymustur.

Giizel Sanatlar Fakiilteleri Seramik Egitimi ile Tlgili Bulgular
Seramik Sanat1 Giincel Egitim Programlarina Iliskin Bulgular

Calismanin bu boliimiinde, yukarida belirtilen bilgiler dogrultusunda, her 3 {iniversitenin
programlari, tiniversitelerin Bologna bilgi sitemlerinde agiklamalar1 bulunan ders icerikleri
iizerinden degerlendirmeye alinmistir. Degerlendirme siirecinde ilk olarak egitim
programlarinda yer alan ve ders isminde “endiistriyel” kelimesi bulunan dersler
incelenmistir. Daha sonra sirasi ile fakiiltelerde Ogrencilerin hem endiistriyel hem de
sanatsal gelisimlerine yardimci olacak, destek dersleri denebilecek Seramik Dekor,
Bilgisayarli Tasarim gibi dersler incelenmis ve sonrada seramik endiistrisinde giizel
sanatlar fakiilteleri 6grencilerinin yer almasina neden olan ve 0zgiin tasarimci bakis
acilarini gelistirmelerine yarayan tasarim kavramina kuramsal bakis dersleri incelenmistir.
Fakiiltelerin programlar1 incelendiginde, her fakiilte programinda yer alan ve &grenciyi
endiistriyel alana hazirladigi diisiiniilen, seramik isletmesinin pazarlama ve isletme

ozelliklerini inceleyen dersler bulundugu goézlemlenmistir. Pazarlama ve satis unsuru
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olarak diisiiniilen seramik iiriiniin, moda kavram igerigi ile iligkisinin, bahsedilen ders

iceriklerinde varlig1 ve kapsami arastirilmistir.

Incelenen seramik egitim programlarinda ders isimleri farkliliklar gdstermesine karsim,
derslerin igerik aragtirmasi sirasinda, igeriginde verilen konular nedeni ile bazi derslerin
benzerlikler gosterdigi saptanmistir. Arastirmanin biitiinliigii agisindan bu tiir igerik
benzerlikleri gosteren dersler, isimleri yazilarak ortak degerlendirmeye alinmistir. Bu
degerlendirme sirasinda derslerin sadece icerikleri, amagclari, uygulanis sekilleri
degerlendirmeye alimmistir. Yukarida ifade edildigi sekli ile gruplanan derslerin iceriginde
kavram arastirmasi yapilmasi nedeni ile inceleme yapilirken derslerin AKTS kredi
bilgilerine yer verilmemistir. Programlardaki ders degerlendirmeleri sirasinda, dnceden
uzman gorisleri ile tema olarak belirlenmis “moda” kavrami ve “giincel begeni”, “trend”,

“yaratict endiistri”, “yaratict sermaye”, ‘“yaratict ekonomi” kavramlarinin ders

iceriklerinde varlig1 ve kapsamlar1 degerlendirilmistir.

Isminde “Endiistriyel” Ifadesi Bulunan Endiistriyel Tasarim Dersleri
Endiistriyel Seramik Tasarimi

Kiitahya Dumlupinar Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik — Cam Boliimiinde 7.
ve 8. yariyillarda, segmeli dersler kategorisinde 5 teorik, 1 uygulama seklinde Endiistriyel
Seramik Tasarmmi ismi ile Kiitahya Dumlupinar Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi
Seramik — Cam Boliimiinde 7. ve 8. yariyillarda, segmeli dersler kategorisinde 3 teorik, 1
uygulama seklinde Endiistriyel Mimari Seramikler ismi ile yer alan ders grubu bu

kapsamda degerlendirilebilir.

Anadolu Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik Béliimiinde 5. ve 6. yartyillarda,
mesleki se¢meli ders kategorisinde, 3 teorik, 3 uygulama seklinde Endiistriyel Seramik
Tasarimi isimi ile verilen dersler ile ayni iiniversitenin ayni boliimiinde 7. ve 8.
yartyillarda, mesleki se¢meli dersler kategorisinde, 5 teorik, 4 uygulama seklinde yine

Endiistriyel Seramik Uygulamalari isimi ile verilen dersler de bu kapsamda yer almaktadir.
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Ayrica, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Seramik ve
Cam Tasarimi Bolimii programinda da, 5. 6. ve 7. yarnyillarda, zorunlu ders

kategorisinde, 6 teorik, 2 uygulama seklinde Atdlye Endiistri isimli ders yer almaktadir.

Ogrencilere endiistriyel seramik iiriin &rnekleri ve iiretim siiregleri tanitildiktan sonra,
endiistriyel alanda en 6nemli sekillendirme yontemlerinin baginda gelen alg1 malzemesi
tanitilir. Ogrencinin verilen konulardan yola ¢ikarak 6zgiin bir tasarim gelistirmesi ve
uygulamali olarak sonug¢landirmasi amaglanmaktadir. Projeler olusturulurken ¢izim, maket
ve malzeme denemelerine yogunluk verilmekte, siire¢ deneysel c¢aligsmalarla
desteklenmektedir, Sirasiyla endiistriyel seramik iiriinlin tasarlanmasi, tasarlanan seyler
iizerinde eskiz calisma yapilmasi, tasarlanan isin {iriin Orneginin yapilmasi, algidan
sekillendirerek kalip alinmasi, kaliplara dokiim yapilmasi, iirlinlerin kurutulmasi,
pisirilmesi, sirlamasi ile projenin donem sonunda sergilenmesi siire¢lerini kapsar. Kiitahya
Dumlupinar Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik — Cam Boliim programimnda yer
alan Endiistriyel Mimari Seramikler ders grubu mimari seramikler konusunu 6zel bir
sekilde inceleyen ders grubu olarak goriilse de, teori ve uygulama igerigi bakimindan
Endiistriyel Seramik Tasarimi derslerine benzerlikler gosterdigi i¢cin bu gruba dahil

edilmistir.

Endiistriyel Dekor Teknikleri Ve Uygulamalart

Yapilan incelemede Anadolu Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik Boliimiinde 7.
ve 8. yartyillarda, mesleki se¢meli dersler kategorisinde, 5 teorik, 5 uygulama seklinde
Endiistriyel Dekor Teknikleri ve Uygulamalar1 isimli, 5. ve 6. yariyilda, zorunlu dersler
kategorisinde 2 teorik, 2 uygulama seklinde Teknik Dekor Uygulamalar: isimli dersler
programda yer almaktadir. Kiitahya Dumlupmar Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi
Seramik — Cam Boliimiinde 5. ve 6. yariyillarda, zorunlu dersler kategorisinde 3 teorik, 1
uygulama seklinde Teknik Dekor Uygulamalar: isimli ders programda yer bulmustur.
Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Seramik ve Cam

Tasarimi1 Boliimiinde ise 2. donemde, zorunlu dersler kategorisinde Seramik Dekorlar1
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isimli ve 4. 5. ve 7. yariyillarda, segmeli dersler kategorisinde bulunan, 2 teorik, 2 uygulama
seklinde verilen Seramik Dekorlar1 — Renklendirme Yontemleri, Seramik Dekorlar1 — Boya
ve Uygulama yontemleri, Seramik Dekorlar1 Yiizey Degerlendirme Y 6ntemleri isimli dersler
programda yer almaktadir. Ayrica s6z konusu bolimde endiistriyel tasarim alaninda karo
iiretiminde en ¢ok kullanilan yiizey dekorlama yontemlerinden olan, ipek baski teknigi i¢in
Mekanik Baski Teknikleri isminde bir segmeli ders a¢ilmistir. Dordiincii donemde verilen bu

ders 2 teorik, 2 uygulama icerigi ile 6grencilere aktarilmaktadir.

Sadece Anadolu Universitesi programinda dersin ismi “endiistriyel” olarak ifade edilmesine
karsin diger fakiiltelerin programlarinda da, ders igerigi benzerlikler gostermektedir. Her
tiniversite devam dersleri ile birlikte i¢erige dair konular biitiinliige kavusturmustur. Sanatsal
seramikte oldugu kadar, endiistriyel seramikte de benzer bicimde onemli olan ders igerigi,
her iki alan i¢in de uygulamada benzer iiretim teknikleri kullanilarak olusturuldugu icin
egitim siireci ve Ogrencinin egitim sonrasi siirecinde mutlaka bilmesi gereken konulardan

olusmaktadir.

Ogrencinin,  pisirim Oncesi ve sonrasi, yiizey ve hamur biinyesinde renklendirme,
bicimlendirme esasma dayanan dekor tekniklerine ait teorik bilgi edinmesi; tarihsel siire¢
orneklerini endiistri, sanat¢1 ve miizelerde arastirmasi, sanatgilarin teknik ve gorsel olarak
uygulamalarmi incelemesi, bu dekor tekniklerinin tasarim, uygulama ve pisirim gibi tiim

asamalarini uygulamali olarak 6grenmesi amaglanir.

Endiistriyel Seramik Camurlart

Yapilan incelemede, sadece Kiitahya Dumlupinar Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi
Seramik — Cam Boliimii ders programinda, Endiistriyel Seramik Camurlar1 ismli bir dersin
yer aldig1 goriilmiistiir. Segmeli dersler kategorisinde 7. ve 8. Yariyillarda yer alan desin
icerigi, 3 teorik, 1 uygulama seklinde belirlenmistir. Endiistriyel seramik {iretimi
hammaddelerinin basinda gelen, endiistriyel seramik ¢amurlarmi incelemek iizere agilmis

olan dersin amaci, 6grencilere ders dokiim ¢amuru, stoneware ¢amuru gibi endiistriyel alan
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camurlarmni; regeteden - ¢amur iretimini, pigirim sicakliginm etkisi gibi konularda bilgi

aktarmaktadir.

Seramik Endiistrisinde Modern Uretim Yontemleri

Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Seramik ve Cam
Tasarmmi Boliimiinde disinda diger fakiiltelerde goriilmeyen ve 3. yariyillarda, se¢meli
dersler kategorisinde, 2 teorik, 0 uygulama seklinde Seramik Endiistrisinde Modern Uretim
Yontemleri ismi ile programda yer alan derste amag, seramik endiistrisindeki hammadde ve
driinleri ile bunlarin iiretim yontemleri hakkinda bilgilendirme ve iiretim yOntemlerinin

detayli olarak 6gretilmesini amaglamaktadir.

Bilgisayarli Destekli Tasarum Dersleri

Bilgisayar destekli tasarim dersleri ¢alisma grubunu olusturan Anadolu Universitesi Giizel
Sanatlar Fakiiltesi Seramik, Kiitahya Dumlupmar Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi
Seramik - Cam ve Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi,
Seramik ve Cam Tasarimi Boliimlerinde 6zelikle endiistriyel alana 6grencilerin hazirlanmasi
amaci1 ile olusturulmus ders grubu olarak programlara yerlestirilmistir. Fakat s6z konusu
tiniversitelerde boyle bir egilim ortaya konulmasima karsin, sektor tasarimcilarina yoneltilen
“GSF de uygulanan seramik egitim programlarmin sizce eksikleri var midir? Varsa bu
eksiklikler ile ilgili goriislerinizi belirtiniz” sorusuna verilen cevaplarda “Bilgisayarli tasarim
derslerinin niceliksel olarak yetersiz olmasi ve kullanilan programlarmn sektére uygun
olmamas1” kategorisi agirhikli olarak dile getirilmistir. Egitim programlar1 incelendiginde
Anadolu Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik Boliimii ve Mimar Sinan Giizel
Sanatlar Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Seramik ve Cam Tasarmm Béliimlerinde
bilgisayarh tasarim dersleri sadece Bilgisayar Destekli iki Boyutlu Seramik Tasarmmu,
Bilgisayar Destekli U¢ Boyutlu Seramik Tasarimi seklinde siirlandiriip programa
yerlestirilirken, Kiitahya Dumlupmar Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik — Cam

Bolimii programinda ise bilgisayar destekli tasarim seramik endiistrisinde bilgisayarli
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tasarim ve iiretimine ayrica verilen 6nem nedeni ile diger boliimlerden daha ayrmtili ders

icerigi olusturdugu goriilmektedir.

Bilgisayar Destekli Iki Boyutlu Seramik Tasarimi

Bu gruba giren dersler, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi,
Seramik ve Cam Tasarmu Boliimii 3. yariyilda se¢meli dersler kategorisinde 2 teorik, 0
uygulama seklinde ve Bilgisayar Destekli 2 Boyut ismi ile, Kiitahya Dumlupimar
Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik — Cam Boliimii 6. yaryilda se¢meli dersler
kategorisinde 3 teorik, 1 uygulama seklinde Bilgisayar Destekli 2 Boyutlu Tasarim isimi ile
ve Anadolu Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik Béliimiinde 5. ve 6. yariyillarda
mesleki secmeli dersler kategorisinde 2 teorik, 2 uygulama seklinde Bilgisayar Destekli Iki
Boyutlu Seramik Tasarimi ismi ile programlara yerlestirilmistir. Kiitahya Dumlupinar
Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik — Cam Boliimii egitim programinda 7. ve 8.
yartyilda se¢gmeli dersler kategorisinde 5 teorik, 1 uygulama seklinde yer alan Bilgisayar
Destekli Dekor Uygulamalar1 isimli ders igerigi incelendiginde, isminde “dekor”
uygulamasi olmasina ragmen, ayni liniversitenin Bilgisayar Destekli 2 Boyutlu Tasarim

dersinin ayrintili devami niteliginde oldugu tespit edilmistir.

Egitim programlar1 genel olarak bilgisayar destekli tasarim yazilimlar1 kullanarak
Ogrencilere tasarim yontemlerinin Ogretilmesi, ayrica bu yontemler aracilifiyla 6zgiin
tasarimlar ve {retilebilir endiistriyel tasarimlar yaratma becerileri kazandirilmasi
amacglanmistir. Bu amag¢ dogrultusunda endiistriyel karo iiretim siire¢lerinde seramik
endiistrisinin siklikla kullandigi “Adobe Photoshop” yazilim programini dgrencilerin
tantyip kullanarak, belirlenen kriterler dogrultusunda tasarimlar yapmasi ve uygulamaya

uygun hale getirmeleri amag¢lanmistir.

Bilgisayar Destekli U¢ Boyutlu Seramik Tasarimi

Bu ders gruplarmi; Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi,

Seramik ve Cam Tasarimi Boliimii 5. yartyilda se¢gmeli dersler kategorisinde 2 teorik, 0
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uygulama seklinde ve Bilgisayar Destekli 3 Boyut ismi ile Anadolu Universitesi Giizel
Sanatlar Fakiiltesi Seramik Boliimiinde 7. ve 8. yariyilda mesleki se¢meli dersler
kategorisinde 2 teorik, 2 uygulama seklinde Bilgisayar Destekli U¢ Boyutlu Seramik
Tasarim ismi ile ve Kiitahya Dumlupmar Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik
— Cam Bolimii 3. ve 4. yariyilda zorunlu dersler kategorisinde 3 teorik, 1 uygulama
seklinde Bilgisayar Destekli 3 Boyutlu Tasarim, 5. ve 6. yariyilda zorunlu dersler
kategorisinde 3 teorik, 1 uygulama seklinde Bilgisayar Destekli 3 Boyutlu Endiistriyel

Tasarim isimi ile programlara yerlestirildikleri goriilmektedir.

Kiitahya Dumlupinar Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik — Cam Boliimii
egitim programinda 7. ve 8. yariyilda se¢meli dersler kategorisinde 3 teorik, 1 uygulama
seklinde yer alan Bilgisayar Destekli Form Modeleme isimli ders icerigi incelendiginde,
ayni iniversitenin Bilgisayar Destekli 3 Boyutlu Endiistriyel Tasarim isimi dersinin

devami niteliginde oldugu tespit edilmistir.

Egitim programlarinda endiistriyel seramik iiretiminin bir kolu olan “vitrifiye” iiretim
kolunda, yaygi olarak kullanilan 3D modelleme yazilim programlar1 hakkinda bilgi
sahibi olmalar1 ve bu programlar1 kullanarak 0zgiin tasarimlar yapmalar1
amaclanmaktadir. Bu amagla “Rhinoceros”, “Unigraphics NX 5” 3D modelleme yazilim
programlar1 aktarilarak oOgrencilerin sektdorde ¢alismaya hazir hale getirilmek

istenmektedir.

Tasarima Kuramsal Bakis Dersleri

Yapilan bu arastirmada, inceleme konularindan birini, belirlenen tiniversitelerin seramik
boliimleri ders programlarinda agirlikli olarak endiistriyel alana iliskin atdlye ve dersler
olusturmustur. Bununla birlikte; calisma agisindan “moda” kavrami ve “glincel begeni”,
“trend”, “yaratic1 endiistri”, “yaratici sermaye”, “yaratict ekonomi” gibi kavramlarin
teorik agirligi nedeni ile programlarda tema olarak belirlenmis kavramlarm, teorik
derslerde de benimsenebilecegi diisiiniilmiistiir. Bu nedenle, bu temalar1 icereme olasilig1

olan dersler de ¢alisma kapsamma dahil edilmistir. Bu bakis agist ile Anadolu
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Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik, Kiitahya Dumlupinar Universitesi Giizel
Sanatlar Fakiiltesi Seramik — Cam Boliimlerindeki ders programlarinda tek ders inceleme
altina almabilmesine ragmen, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi, Giizel Sanatlar
Fakiiltesi, Seramik ve Cam Tasarimi Bolimiinde, belirlenen temalarm igerigine sahip

oldugu disiiniilen daha fazla ders bulundugu goriilmektedir.

Tasarim ve Yaraticilik ( Yontemleri )

Bu gruptaki derslerin Anadolu Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik Béliimiinde
3. ve 4. yariyilda zorunlu dersler kategorisinde 2 teorik, 1 uygulama seklinde Tasarim ve
Yaraticilik Yoéntemleri ismi ile ve Kiitahya Dumlupmar Universitesi Giizel Sanatlar
Fakiiltesi Seramik — Cam Boliimii 3. ve 4. yariyilda zorunlu dersler kategorisinde 3
teorik, 1 uygulama seklinde Tasarim ve Yaraticilik isimli ders ile programlara

yerlestirildikleri goriilmektedir.

Yapilan arastirmada dersler hakkinda derinlemesine bilgi bulunmamasina ragmen genel
olarak ogrencilerin “tasarim” kavram bilgisine sahip olabilmeleri amag¢lanmistir. Bu
ama¢ dogrultusunda kavramin tanimi, tarihi, yontemleri konusunda bilgi aktarimi
yapildiktan sonra, Ogrencilerden Ozgilin tasarimlar olusturmalar1 istenmektedir. Bu
derslerde oOgrencilere belirli bir konu ile sinirlandirilirlar ve onlardan kendileri tarafindan

belirlenen endiistriyel ve sanatsal alanlarda ¢calismalari tiriin olusturmalari istenir.

Seramikte Geligim Siiregleri

Bu gruptaki dersler Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi,
Seramik ve Cam Tasarimi Boliimiinde Seramik Gelisim Siirecleri adli ders 3. yariyilda

zorunlu dersler kategorisinde 2 teorik, 0 uygulama seklinde programa yerlestirilmistir.

Bu ders ile 68rencinin, seramik malzemenin tarihsel siirecte gecirdigi evrimleri, kullanim

ve inan¢ gelenekleri paralelinde kavramasi, donemsel Ozelliklerine gore seramik
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hakkinda bilgi sahibi olmasi, ¢esitli miizelerde bulunan 6rnekleri aragtirarak ele almasi

amaglanmistir.

Fikri Haklar

Bu ders, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Seramik ve
Cam Tasarimi1 Boliimii 3. yariyilda se¢meli dersler kategorisinde 2 teorik, 0 uygulama

seklinde ve Fikri Haklar ismi ile programa yerlestirilmistir.

Ogrencilerin 6zgiin yaratim siirecleri sonrasinda olusturduklar: endiistriyel ve sanatsal
driinlerin haklarinin ulusal ve uluslararast alanda korunma yollarin1 6gretmeyi amaglar
Ogrencinin Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu basta olmak {izere, telif haklari, patent

sistemleri gibi birgok konuda bilgi edinmelerini amaglayan derstir.

Insan, Materyal, Kiiltiir fli§kisi

Bu ders, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Seramik ve
Cam Tasarimi1 Boliimii 3. yariyilda se¢meli dersler kategorisinde 3 teorik, 0 uygulama
seklinde ve Insan, Materyal, Kiiltiir Iliskisi ismi ile programa yerlestirilmistir. Ogrenci,
tarih 6ncesi donemlerden giinlimiize ¢ok ¢esitli zamanlara, yerlere ve kiiltiirlere ait gorsel
ifadeleri, sanat ve mimarinin ortaya ¢ikismndaki teknik siireci ve bunlarin tiretim ve
tilketimini g¢evreleyen tarihi kosullar1 6grenir. Giiniimiizde gorsel kiiltiir arastirmalari
alaninda antropoloji, kiiltlirel tarih ve sanat tarihi gibi alanlardan faydalanarak

olusturulmus metotlar 6gretilir.

Tasarim Tarihi

Bu ders, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Seramik ve
Cam Tasarimi Bolimi 5. yariyilda se¢gmeli dersler kategorisinde 2 teorik, 0 uygulama

seklinde ve Tasarim Tarihi ismi ile programa yerlestirilmistir.
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Seramik tasarimi, karsilastirmali 6rnekler yardimi ile kronolojik bir evrim siireci i¢inde
incelenmektedir. Tarihsel siireg, cografi ¢evre, kiiltiirel yap1, sanat akimlari, endiistriyel

ve toplumsal hareketler, bu dersin kapsamini olusturmaktadir.

Pazarlama Ve Isletme Grubu Dersleri

Calisma grubunu olusturan tiniversitelerin, program profillerinde de ifade edildigi {izere,
bu grup derslerin ana amac1 sanat egitimi olmasina karsin, istihdam olanaklar1 icerisinde
sektore tasarimci yetistirmek alt amaci da gozetilmektedir. Bu ¢ergcevede dersin amacini,
ogrencilerin seramik sektorii, isletme organizasyonlarmin pazarlama ve isletme
ozelliklerini, kavramalar1 ve kar amaci ile olusturulmus isletmelerde, tasarimci
kimliginin daha verimli ve amaca hizmet eder bicimde c¢alismasinin saglanmasi

olusturmaktadir.

Pazarlamaya Girig / Seramik Isletmesi / Seramik Isletmesi ve

Pazarlamast / Seramik Isletme Ekonomisi

Bu grup dersler, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi,
Seramik ve Cam Tasarimi Boliimii 7. yariyilda segmeli dersler kategorisinde 2 teorik, 0
uygulama seklinde Pazarlamaya Giris ve Seramik Isletmesi ismi ile programa
yerlestirilmistir. Kiitahya Dumlupinar Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik —
Cam Boliimiinde 7. yariyilda se¢meli dersler kategorisinde 3 teorik, 1 uygulama seklinde
Seramik Isletme Ekonomisi ve Girisimcilik isimleri ile programa dahil edilmis ve
Anadolu Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik Béliimiinde 7. ve 8. yariyilda
segmeli dersler kategorisinde 2 teorik, 1 uygulama seklinde Seramik Isletme ve

Pazarlamasi ismi ile programdaki yerini almustir.

S6z konusu derslerin igerikleri incelendiginde, seramik isletmelerinde adi gecen tiim
iiretim, igletme, yonetim, sanat ve teknik kavramlar ile {iretimin teknik asamalarinin

aciklanmasini i¢erdikleri gdzlenmistir.
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Dersin amaci Giizel Sanatlar Fakiiltesi’nin farkli disiplinlerinde egitim goren 6grencilerin
pazarlama kavramlar1 ile tanigmalarini saglamaktir. Bu anlamda dersin igerigini genel
olarak pazar ve pazarlama stratejileri, marka yonetimi, yeni ekonomide pazarlamanin
yeri, segmentasyon, miisteriyi elde tutma, tasarim ve pazarlama yonetimi iligkisi gibi

temel basliklar olusturmaktadir.

Girisimcilik
Bu dersin Kiitahya Dumlupmar Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Seramik — Cam

Bolimii 7. yariyllda se¢gmeli dersler kategorisinde 3 teorik, 1 uygulama seklinde

Girigimcilik isimi ile programlara yerlestirildigi goriilmektedir.

Glinimiizde gerek tniversitelerde, gerekse Endiistride Proje tasarlamak, liretmek ve
gergeklestirmek Onemini oldukga arttirmustir. Giizel Sanatlar egitimi alan O6grencileri
ekonomik kalkinma ve istthdam sorunlarinin ¢éziimiiniin temel faktorii olan girisimcilige
acik hale getirmek proje hazirlama ve ydnetme yoOniiyle eksikliklerini gidermek ve
bilgilendirmek, Proje Yonetimi konusunda profesyonelligin gerekliligi anlatilarak, bu
alanda kariyer gelisimini 6zendirmek oldukca biiylik yararlar saglayacaktir. Ayrica
girisimcilik ruhunun olusturulmasi, is kurma siirecindeki zorluklarin kolayca asilmasina

yardimci olacaktir.

Egitim Programlarina Iliskin Goriigler

Sektor temsilcileri, Ogretim Elemanlar1 ve Ogrencilere yoneltilen “Giizel sanatlar
fakiilteleri egitim programlarmi degerlendirir misiniz?” sorusuna iliskin, kod ve temalara

olusturulmus, analiz verileri Tablo 14’de sunulmustur.

“Alinan egitimin degerlendirilmesi” isimli tabloda elde edilen veriler 8 tema altinda

gruplanmig ve kategorilere ayrilarak ifade edilmeye caligilmistir.
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Tablo 14

Seramik Sanat Egitimine Iliskin Goriisler

TEMA

Kategori

Ogretim iiyesi
(n=12)

Sektor temsilcisi
(n=15)

Ogrenci

(n=16)

Lisans egitimi tamamlandiktan

sonra endiistriyel seramik
sektoriinde tasarimer olarak
gorev alma yeterlilikleri

Egitim siirecinden sonra
gelisim ve adaptasyon
gereksinimi

Istihdam olanaklar

Egitim kurumlarinin yapmasi
gereken
yenilikler/diizenlemeler

Seramik fabrikalarinin kopya
tiriinler nedeni ile tasarim ve
tasarimciya ihtiyag
duymamalari

Yeterli

Yeterli Degil

Yeterli
Yeterli Degil

Egitimde kullamlan
teknolojilerin glincellenme
gereksinimi

Ogretim iiyelerinin,
endiistriyel iiretime iliskin
gelisim/giincelleme
gereksinimi

Staj egitiminin
diizenlenerek egitim
stirecine daha fazla katki
saglamasi gereksinimi
Nitelikli yabanci dil egitimi
gereksinimi
Universitelerin sektdr
paydasligimin arttirtlmasi
gereksinimi

Ogrenciye serbestlik ve
6zgilinliik olanagi sunan
egitim programi
gereksinimi

Mezun takip sistemi
gereksinimi

Endiistriyel iiriin tasarim
ders igeriklerinin
zenginlestirilme
(Bilgisayarli tasarim, yiizey
tasarim ve giincel
yazilimlar) gereksinimi
Endiistriyel iiriin tasarim
ders igeriklerine vitrifiye
tasarimi ve uygulamalarinin
girmesi gereksinimi
Endiistriyel seramikte
tasarimda 6zgiinliigiin
sektorel kaygilar ile
engellenmemesi
gereksinimi

Egitim programlarinin
sektorle uyumlu, iletisim
halinde, gelismelerin takip
edilerek giincellenmesi
gereksinimi

11

4

11

15

12

10

15

10

9

10
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Sektor ve tiniversitedeki egitim
stireci ile ilgili, diger unsurlar
Tasarim fikrinin veya Egitim siirecinden 3 1 2
yaraticiligin teknoloji bilmek baslayarak, sektorel olarak
(teknoloji bilen tasarim yapar)  tasarim, tasarimci ve
ile es deger tutulmasi yaraticilik kavram
igeriklerinin tanimlanarak
ogretilmesi, uygulanmasi,

gereksinimi
G.S.F.’lerin misyonu ve Endastriyel seramik 1 - -
Endiistriyel seramik tasarimi tasarimi G.S.F. lerden

¢ikarilmali ve tasarim

fakiiltelerinin igerisine

konulmali / G.S.F. leri ari

sanat egitimi vermeli

Kuramsal altyapinin 2 - 1
saglanacag teorik derslerin

sayisinin arttirilmasi

gerekliligi

Ogrencinin / Tasarimcinin 1 3 -
endiistriyel iiretim

siireclerini bilme

gereksinimi

G.S.F. ler ve GSF &grenci 4 - 1
sayilarinin istthdam

olanaklar1 ve nitelik dikkate

alinarak diizenlenme

gereksinimi

Lisans egitimi tamamlandiktan sonra endiistriyel seramik sektoriinde tasarimci olarak
gorev alma yeterlilikleri temasi altinda verilen yanitlar “yeterli” ve “yeterli degil” seklinde
iki kategoride gruplandirilmistir.  Analiz bulgularina gore egitimin yeterli oldugunu
diisiinen en fazla frekansa sahip olan katilimcilar 6gretim iiyeleridir. Buna karsin sektor
temsilcilerinin ise egitim degerlendirmesinde anlamli bir zithik dikkat cekmektedir. Yeterli
kategorisinde OU 2 “Ogrencilerimizin aldigi egitim, mezun olduklarinda seramik
sektoriinde tasarumct  olarak ¢calismalarimt  saglayacak  yeterliliktedir. Mezuniyet
asamasinda kendilerini seramik fabrikalarinda tasarimci olmak iizere staj ve egitimlerle
gelistiren ve deneyim kazanan ogrencilerimizin bu anlamdaki sans1 daha yiiksek
olmaktadir.” ifadesi ile goriislerini belirtirken yetersiz kategorisinde sektor
temsilcilerinden ST 9 “Egitimin tabii tasarim olarak ufkunuzu a¢tigini séyleyebilirim ama
veterli olup olmama kismi 4 senede insan tasarimct olabilir mi, olamaz bence. Dolayisiyla
vetersiz bir siirectir. Hayatta yasadigi cevresiyle cografyast ile dirsek temasi yaptigi
insanlarla, tecriibeleriyle insanin ufkunun agilacagina inaniyorum.” ifadesi ile goriiglerini
belirtmistir.
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Bir diger tema olan “egitim siirecinden sonra gelisim ve adaptasyon gereksinimi”
temasinda ise sektor temsilcisi olan ST 1 “Photoshop bunlarin basinda zaten ¢iinkii bu
photoshop ¢ok yonlii bir program. Nereye ve nasil kullandiginiz onemli ve bizim
photoshopta kullandigimiz ara birim sadece seramik sektoriinii ilgilendiren bir birim.
Bunun da herhangi bir kursu, egitimi yok. Sadece seramik fabrikasinda usta, ¢irak
iliskisiyle bir yere gelebilirsiniz. Disarida tecriibe etmeniz zor. Bu yiizden seramik
fabrikasini bitirmis bile olsamiz bu fabrikaya sifirdan bashyorsunuz. Extra ¢alismak
zorunda kaldigim photoshop un endiistriyel seramigin kullanim alan olmustu ...... Ashinda
tamamen deneme yanilma yontemiyle oldu c¢iinkii yaptiginiz her sey direkt iiriin olarak
karsimizda oldugu i¢in yaptiginiz miidahalelerin ileri mi, geride mi oldugunu yapmadan
goremiyorsunuz. Bir sene goriiyoruz normalde sifir baslayan bir personelin tek basina
tiretimi gotiirebilecek duruma gelmesi minimum bir sene diyoruz yani.” tasarimcinin aldigi
egitimden sonra, sektdrde yeniden bir egitim ve gelisim siirecine mutlaka girmesi

gerekliligini ortaya koymustur.

Elde edilen veriler dogrultusunda olusturulan “istihdam olanaklar1” temasinda ise 6gretim
iiyeleri ve Ogrenciler goriis belirtirken, bu iki grup arasinda anlamhi bir farklilik goze
carpmaktadir. Sektor temsilcileri ise bu konuda bir goris belirtmemislerdir. Bu tema
altinda yer alan “istihdam olanaklarmi yeterli bulanlar” kategorisinde ise OU 3 “...aslinda
bizim tiniversitemizin ilk dénem mezunlart hepsi su anda fabrikalar da kilit noktalardalar
Eczacibagi’nin sefi de bizden tiim fabrikalarda iyi konumdalar iyi deneyimleri var artik”
ifadesiyle goriisiini dile getirmistir. Bu temanin ikinci kategorisi olan “istihdam
olanaklarini yetersiz bulanlar” kategorisinde O 3 “Kesinlikle. Zaten giizel sanatlar
fakiiltesi 6grencilerinin mezuniyetten sonra kanayan yarasi is bulmasi. Biz hayati devam
ettirmemiz gerekiyor. Ne kadar sanat yapiyor. Biz 40 kisi mezun olduysak bunun 10 tanesi
seramik sektoriinde ya vardwr ya yoktur. Diger 30 kisi bambagska sektérlere kaymistir veya

issizdir. ” ifadesiyle istihdam yetersizliklerine vurgu yapmustir.

Egitim kurumlarinin yapmasi gereken yenilikler/diizenlemeler temasi altinda 9 kategori yer

almaktadwr. Bu temada yer alan “egitimde kullanilan teknolojilerin giincellenme
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gereksinimi” kategorisi en fazla frekansa sahip kategori olarak dikkat ¢ekmektedir. Kendi
icindeki gruplara bakildiginda ise en fazla bu goriisii sektor temsilcilerinin dile getirdigi
goriilmektedir. Sektor temsilcilerinden ST 14 “Buraya geldigimde bilgisayar programlari
konusunda ¢ok fazla eksigim vardi. Mesela ilk sorulan soru iste photoshop bilgisi var mi
dendiginde ben photoshop 'u biliyorum diyebilecek seviyede degildim okuldan ¢iktigimda.
Clinkii ben okurken zaten miifredata dijital tasarim, pardon bilgisayar destekli tasarim
dersleri eklendi. O zamana kadar zaten Afyon’da o dersler mevcut degilmis, diger
fakiilteleri bilmiyorum. Oradan basladik onun haricinde seramik makineleri ve teknoloji
tizerine aldigimiz derslerde de fabrika icerisinde kullanilan makinelerin bilgileri yok hig
gormedim. Mesela Kerajet’i ben ilk fabrikada duydum, Kerala Print gibi makineleri 6
kafali, 7 kafali. Bu kafalar photoshop 'ta kanal olarak goriiniir bunlar en temel bilgi ama
okulda bu sekilde bir bilgi bize verilmedi.” ifadesi ile yetersizlikler dile getirmistir. Bu
temanin ikinci kategorisi olan “Ogretim {yelerinin, endiistriyel iretime iliskin
gelisim/gilincelleme gereksinimi” kategorisinde de sektor temsilcilerinden ST 13 “GSF’de
ozellikle endiistriyel derslerde eger photoshop dersi veriliyorsa ogrencilerin o endiistriyel
sektordeki alant genisletmek icin, is imkdmini arttrmak icin photoshop derslerine buradan
¢ctkmis birinin girmesi lazim. Yani daha énce endiistriyel sektorde ¢aligsmis birinin o dersi
vermesi lazim. ....Clinkii bizim orada dersi gordiigiimiiz hocann bilgisi yeterli degildi o da
bizimle beraber photoshop’u d&greniyordu o yiizden buraya gelirken yetersizdik”
seklindeki ifadesi ile neden 6gretim iiyelerinin gelisim/glincelleme gereksinimlerini ortaya

koymustur.

Bir sonraki kategori olan “staj egitiminin diizenlenerek egitim siirecine daha fazla katki
saglamas1 gereksinimi” kategorisinde sektor temsilcileri ve Ogrenciler goriis belirtirken
ogretim liyeleri bu konuda herhangi bir goriis belirtmemislerdir. Sektor temsilcisi olan ST
S “Okulda aldigimiz egitimler aslinda stajyerlik donemi de var bu isin i¢inde bu stajyerlik
donemi daha farklh olabilirdi bence. Okulla ayni paralel eksende ilerleyen staj donemi
olsaydi, yani is yeriyle birlikte yiiriiyen bir staj donemi olsaydi gercek anlamda daha

verimli olacagimi  diigiiniiyorum.” ifadesi ile staj egitiminin daha fazla katki

176



saglayabilecegine isaret ederek goriisiinii belirtmistir. Bu temanin dordiincii kategorisi olan
“nitelikli yabanci dil egitimi gereksinimi” kategorisinde de yine sektor temsilcileri ve
Ogrenciler goriis belirtirken Ogretim iiyeleri bu konuda herhangi bir goriis
belirtmemislerdir. Sektor temsilcilerinden ST 15 “Kurum iginde yetersiz kaldigimiz alanlar
var tabii ki de ozellikle yabanci dil mesela benim icin problem. Yabanci dil igin yeterli
seviyede egitim alamadik.” ifadesi ile yabanci dil egitimindeki yetersizlikleri dile
getirmistir. Universitelerdeki egitim siirecinde “sektér paydashigmin arttirilmasi
gereksinimi” kategorisinde en fazla frekansa sahip olan sektor temsilcileri katilimeilaridir.
Bu katilimcilardan ST 2 “.... 6gretim iiyeleri mi yapar yoksa tiniversite kendi mi yardim
eder bu sadece bizim icin degil, belki miihendisler icinde gecerli olabilir ¢iinkii onlarda da
ayni yakinmalart duyabiliyorum. Hocalarin bir sekilde hangi firma ile anlasiyorsa artik,
tiniversitenin veya 15 giin belki bir sekilde ikamet edilip bir hotelde filan, bu sektérde
sirlama bandinda ARGE, URGE, sirlama bantlar: bu 3°lii icinde 15 giin icinde workshop
gibi burada ¢alisanlarla birlikte tabii ki bir egitim verilebilir. Ciinkii bizim okula
vaptigimiz isle, endiistriyel isini ¢ok bagdastiramiyorum.” seklindeki gortsleri ile egitim
stirecinde sektor ile iliskilerin onemine deginmistir. Sektor temsilcilerinin frekansmnin
yliksek oldugu bir diger kategori olan “endiistriyel iiriin tasarim ders igeriklerinin
zenginlestirilme (Bilgisayarli tasarim, ylizey tasarim ve giincel yazilimlar) gereksinimi”
kategorisinde ST 6 “....arkadaslarumizlia birlikte artik tasarum bilgisayar destekli
programlar sayesinde oldu. Bir¢ok program var bu konuyla ilgili. Herkesin béyle bir
egitim almasi sartti. Ama bunun igin bir zaman gerekiyor. Bugiin CNC makinelerinde
Yapilan modellerimiz de var. Bunda ¢alisan bir ekibimizde var. Ama bir noktaya kadar size
modiil iletilebiliyor. Ama bir klozet formunda gordiigiimiiz kadarryla bu tarz tasarimlar su
an cok kolay goziikmiiyor. Illaki el degmesi gerekiyor yani. Bu iste, sektérde sadece ¢izim

’

programi bilmek ¢ok yetersiz kaliyor.” ifadesi ile bu kategoriye dikkat cekmistir.
Belirlenen bir baska tema olan “seramik fabrikalarinin kopya iiriinler nedeni ile tasarim ve
tasarimciya ihtiyag duymamalari” temas: altinda yer alan iki kategoriden ilki olan

“endiistriyel seramikte tasarimda Ozgiinliiglin sektorel kaygilar ile engellenmemesi
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gereksinimi” kategorisinde fikrini belirten OU 1 “Tiirkiye’ de tasarimciyr pazarlamacilar
yonlendiriyor. Bunu ¢ok konustuk tartistik. Biitiin mesele pazarlamacida bitiyor.
Pazarlamaci adam modayr biliyor. Teknolojiyi degil ama modayt biliyor. Teknolojiyi
bilmiyor ama hangi kiiltiire satacagint biliyor. Ben bunu Araplara satarim diyor ama biz
tasarimciyiz. Tasarimcinin o kadar ¢ok seyi bilmesine de gerek yok aslinda tasarimciysan
eger. Sen bunu Araplara satacagim dersen adam ona gore taharet muslugunu koyar. O
kadar olmasi lazim ama bizim Tiirkiye 'de bu dedigin sey hi¢cbir fabrikadan beklemiyorum
ben. O isi Tiirkiye’ de pazarlamacilar yapiyor. Su anda hangi fabrikaya ben dekor
tasarimcistyyim diye git, adam pazarlamaciyr ¢agirryor. Pazarda en ¢ok giden dekor
hangisi, en ¢ok tutulan renk ne, en ¢ok satilan iilke. Sunlar sunlar. Bakin diyor beyler,

i

trend bu, ornek de bu. Belli ¢iinkii piyasada satilyyor.” ifadeleri ile 6zgiin tasarim ve
tasarimci1 olgusunun Tiirkiye’de seramik sektoriinde satig-pazarlama kaygist karsisindaki
durumunu ifade etmeye calismistir. Bu temanin ikinci kategorisi olan “egitim
programlarinin sektorle uyumlu, iletisim halinde, gelismelerin takip edilerek giincellenmesi
gereksiniminde ise sektor temsilcilerinden ST 9 “Fabrikadaki tasarimci, fabrikadaki
calisan, fabrikadaki miihendis zaten giindemi takip edip, makaleleri okuyor. Kendini
gelistirip rakip firmann iirettigi seylerin yakin ya da daha iyisini iiretmez zorunda oyle bir
zorunluluk var. Ama okullarda bu yok. Tasarim dedigimiz gibi kisisel bir sey, tecriibeyle
olacak bir sey o fabrikaya kalmis. Hayal giicii genis olan birisini bulur, bulamaz. Bunun
okulda egitimle ilgisi oldugunu diisiinmiiyorum. Bu yiizden sektére gegis icin sektoriin
icinde bulundugu bir egitim gerekli. ifadesi ile egitim sektor baginin, egitim siirecinde

kurulmasinin gerekliligine iliskin goriisiinii belirtmistir.

Analiz sonucu “sektdr ve iliniversitedeki egitim siireci ile ilgili, diger unsurlar” baslig
Olusturulmustur. Yapilan analizler sonucu, bu baslik altinda iki temaya yer verilmistir.
Dikkat ¢ekici bir kategori olarak degerlendirilebilecek olan “endiistriyel seramik tasarimi
G.S.F. lerden ¢ikarilmali ve tasarim fakiiltelerinin icerisine konulmali / G.S.F. leri ari sanat
egitimi vermeli kategorisine” OU 4 “Sanat egitimiyle endiistri tasarimi ¢cok farkli seylerdir.

Ikisinin iiriinii ¢ok farklidir. Endiistri iiriinii endiistrisi olan satisa yonelik tiiketici genelinin

178



estetik begenisine uygun iiretilmis tirtinlerdir. Egsizdir. Sanat¢inin duygu ve diistincelerine,
hatta siyasi goriislerine, isyanlarina, itirazlarina, bazen ekole isyanina baghdir ama
endiistriyel iiriinitin boyle bir kaygisi yoktur. Onun kaygisi estetik olmadir. Yani alicinin
begenisine uygun olmali, fonksiyonu olmali ve insana gore olmalidir. Ergonomik
olmalidr. Seri iiretime de uygun olmalidir. O yiizden sanat iiriiniiyle arasinda ugurum
vardiwr. O yiizden endiistriyel tasarim seramik GSF fakiiltelerinden ¢ikarilmali ve tasarim
fakiiltelerin icine konulmali. GSF de salt sanat egitimi verilmeli. Boyle bir ayrim mutlaka
vapimalr ¢iinkii boyle gittigi siirece sanatla endiistriyel tasarim ¢ok birbirine karisiyor.
Tkisi farkli alanlar. Sanat ekolleri endiistrivel tasarima uygulanabilir mi, bu tasarimin
becerisine ve fikir, bulusuna baghdir. Ornegin kavramsal sanat su anda giincelse,
endiistriyel tirtinlerde de belki bazilarinda bu konular uygulanabilir ama fabrikalar bunu
tiretir mi, tiretmez mi, alict alir mi, bunda risk vardir. O riski de fabrikanin goze alacagini
sanmiyorum. Ctinkii giincel estetik kaygist var, giincel moda var. O modaya uygun
iiretimler yapilmasi ve fabrikanin satisi kurtarmasi gerekiyor. Iscisini ¢calisanim besleyecek
ve kar edecek. O yiizden sanatsal bir endiistriyel tasarim satmayabilir.” ifadesi ile sanatsal
ve endiistriyel seramik egitiminin farkliliklarina vurgu yapmis, bu farkliliklarin egitimde
karmagsaya neden oldugunu belirtmistir. Bu nedenle goriigmeci bu iki alanmn ayrilmasi
gerektigini ve her iki alanda da kendi amacina uygun egitim verilmesi gerektigini ifade
etmistir. Yapilan analizlerde diger bir kategoride ise ‘“kuramsal altyapinin saglanacagi
teorik derslerin sayisinin arttirilmasi gerekliligi” kategorisi olusturulmus ve 6gretim iiyeleri
ve Ogrenciler goriis belirtirken sektor temsilcileri bu kategoride herhangi bir goriis
belirtmemislerdir. Goriis belirtenlerden OU 6 “Daha fazla bilgisayar bilgisi ve kuramsal
alt yapumin iyi olugmasini saglayacak teorik derslerin sayisinin artirtlmasit gerekmektedir.”
ifadesi ile bu kategoride goriislerini belirtmistir. Diger unsurlar temasinin altinda yer alan
“G.S.F. ler ve GSF o6grenci sayilarmin istthdam olanaklar1 ve nitelik dikkate alinarak
diizenlenme gereksinimi” kategorisinde ise OU 8 “Maalesef ¢ok fazla hani acik var ama
nitelikli kaliteli, program bilen ogrencilere ama ¢ok yeterli degil ciinkii kendi oturmus

kadrolart var. Ben Eskigehir’de de bazi fabrika sahipleri ile iletisim halindeyim. Onlar da
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hep bizim oturmus bir kadromuz personelimiz var diyor. Bir de fabrikalar da 6grenci,
calisan agisindan ¢ok cazip degil. Istedikleri an ¢ikarabiliyorlar. Bu da kisilerin
fabrikalarda hangi alan olursa olsun ¢alismalarini geri itiyor. Vardiya sistemi de
calisanlar: geri itiyor. Ozellikle de kadinlar.. Bu nedenle istihdamla ilgili olumlu
soyleyemem. Zaten fabrika sayist belli. 80 GSF var. Bunlardan her yil 10 kisi mezun olsa
ki daha fazla, 800 kisi yapar. 10 tane fabrika 800 kisiyi istihdam edemez her yil.” ifadesi

ile mezun sayisinin fazlaligina ve istthdam sorununa dikkat ¢gekmistir.

Egitim Programlari Ile Sektor Iliskisi

Ogretim Elemanlarina yoneltilen “Uyguladigmiz egitim programmin, seramik sektdriiyle
iligkisini nasil degerlendirirsiniz?” sorusuna iliskin, analizleriyle elde edilen tema ve
kategorilere ait bazi betimsel istatistikler tablo 15 de sunulmustur. Yapilan gériismelerin
analizinde Ogretim tyeleri bulunduklar1 {niversitenin uyguladiklari seramik egitimi
programinin, sektor ile iliskisini “yeterli” (f =9) ve “yetersiz’ (f =3) olarak

degerlendirmislerdir.

Tablo 15

Egitim Programi Ve Seramik Sektériine Iliskin Ogretim Uyesi Goriisleri

1
[N
N

TEMA Kategori n

Seramik endiistrisi ve Universitelerin ~ Seramik endiistrisi — {iniversite isbirligi gereksinimi
AR-GE / tasarim ihtiyaclar1 Fabrika staj programlarinin diizenlenme gereksinimi
dogrultusunda igbirligi Fabrika gezileri gereksinimi
Sektorde AR-GE / tasarim birimleri {iniversite ile
isbirligi
Universite sanayi isbirligi protokolleri
Seramik sanayinin AR-GE / tasarim ihtiyaglarmnin
tiniversitelerde karsilanmasi

= N NP~

Yiiksekogrenim planlamasidaki Ogrenci alim siireci ile ilgili problemler

problemler Egitim programlarinin giincellenmesi
Endiistriyel sanatlar ve giizel sanatlar ayrimi
GSF ve seramik boliimlerinin fazlalig
Yurtdisi egitiminin gerekliligi
Universitelerin biitge yetersizligi

PP P WWOo

I

Endiistriyel seramik iiretimi odakl1 Uretim ile i¢ ice dgrenim siirecleri gereksinimi
egitim Seramik endiistrisi — tiniversite isbirliginde proje tabanl
egitim
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Ogretim iiyelerinin konuya iliskin gériisleri incelendiginde egitim programlarinmn var olan
bosluklarmin giderilmesine yonelik fikirlerini dile getirdikleri goriilerek li¢ farkli tema
olusturulmustur. “seramik endiistrisi ve Universitelerin AR-GE / tasarim ihtiyaglar
dogrultusunda isbirligi” temasi altinda 6 kategori, “Yiiksekogrenim planlamasindaki
problemler” temasi altinda 6 kategori, Endiistriyel seramik tiretimi odakli egitim temasi

altinda 2 kategori olusturularak sekillendirilmistir.

Seramik endiistrisi ve Universitelerin AR-GE / tasarim ihtiyaglar1 dogrultusunda isbirligi
temasi altinda verilen yanitlar alt1 kategoride gruplandirilmistir. Analiz bulgularia goére en
fazla frekansa sahip “seramik endiistrisi — iiniversite isbirligi gereksinimi” kategorisinde
OU 10 “Bizim egitim programimiz mutlaka endiistri ile birlikte olmas: gerekiyor. Biz
ogrenci proje aldigi zaman hi¢cbir endiistriyel bir firma ile bir arada proje yapmuyorsak
uzay bosluguna proje yapiyor pozisyonuna diigiiyorsunuz. Mutlaka iligki i¢inde olmasi
lazim.” ifadesi ile seramik endiistrisi ve iiniversite arasinda isbirligi olmasi gerekliligine
yonelik goriisiinii belirtmistir. Yoneltilen soru baglaminda sektor ile seramik egitim
programinin en fazla yiizlestigi alanlardan 6grenci stajlar1 konusunda olusturulan “fabrika
staj programlarmin diizenlenme gereksinimi” kategorisinde ise OU6 “Onerebilecegim sey
ise .... kontrol edilen stajlar ile 6grencinin sektore daha fazla girmesi saglanmalidir.”
ifadesi ile staj alaninda yetersiz kalindigmma vurgu yapmustir. Tablo 15 incelendiginde
formel egitim silirecinde 6grencinin endiistri ile iligkisini saglayan 6nemli bir unsur olan
ogrenci stajlarmin diizenlenmesi gerekliligi 6gretim lyeleri tarafindan ifade edilmistir.
Ogretim iiyelerinin cevaplar1 incelendiginde &grencilerin endiistriyel seramik {iretim
alanlarmi tanimasi agisindan fabrika gezileri gereksinimi ifade edilmistir. Bu kategoride
cevap veren OU2 “Fabrika gezileri ya da zorunlu fabrika stajlari kapsaminda da sektorle
iliskiler kuruldugu ve bunlarin devamlhiligimin saglanmast gerekliligini vurgulamak

isterim.” ifadesi ile konunun 6nemini dile getirmistir.

Ogretim iiyelerinin ifadeleri incelendiginde, iiniversitelerin seramik endiistrisi ile kurmak
ve gelistirmek zorunda oldugu iliskiler cercevesinde 3 kategori olusturulmustur. Ogretim

liyelerinin goriisleri; sektorde AR-GE / tasarim birimleri tiniversite ile igbirligi, liniversite
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sanayi igbirligi protokolleri ve seramik sanayinin AR-GE / tasarim ihtiyaglarmin
iiniversitelerde karsilanmasi kategorilerinde toplanmistir. OU7 ... Yapmas: gereken ar-ge,
tasarim merkezlerinde iiniversite ile isbirligi icerisinde olmalari gerekir....biraz daha

1

egitime yonelik konumda olmalart gerekiyor.” seklindeki ifadesi ile fabrika tasarim
birimleri ve tniversitelerin seramik boliimleri ile var olan iliskinin arttirilarak devam
ettirilmesi gerekliligine vurgu yapmustir. OU6 ise “Onerebilecesim sey ise daha fazla
tiniversite sanayi isbirligi protokolleri ve kontrol edilen stajlar ile 6grencinin sektére daha
fazla girmesi saglanmalidir.” gorigi ile {iniversite sanayi igbirligi protokollerinin
olusturulmas: gerekliligini ortaya koymustur. Seramik sanayinin AR-GE / tasarim
ihtiya¢larinin {iniversitelerde karsilanmasi kategorisinde, seramik sektorii ve iiniversite
arasindaki iligki kurma c¢abasinin, sektor ihtiyaclari dogrultusunda karsilanmasi ifade
edilmeye calisilmis; OUS “Sanayi ile tam anlamiyla i¢ iceyiz diyemem. Bazi fabrikalarla
goriismek istiyoruz, kabul etmiyorlar. Ogrencilerin de fabrikalar: ziyaret etmesine izin
vermiyorlar. Hatta staja almiyorlar ama goriisebildigimiz isletme miidiirleriyle ne
istiyorsunuz, mesela Keramika ile bir goriismemede, piyasada serigrafik baski yapacak
elemanmin bulunmadigi, ogrencilerin de mezun olduklarinda bilmeden gectiklerini, buna
ihtivact olduklarint soylemislerdi. Biz dekor dersi actik. Ders kapsaminda hem serigrafi
ogretmesini sagladik hem de swr tistii, swr igi vs. teknikleri dekor dersinde iiretiyoruz.
Fabrikalarin ihtiyaclart dogrultusunda bilgisayar dersimizin de eksiklikleri oldugunu
gorerek oraya da acgigimizi kapattik. Tarih Béliimii dogenti bir arkadas burada gelip
Seramik sanat tarihi dersini veriyor. Cagdas Tiirk sanati ile ilgili egitim almis bir arkadas
disaridan gelip burada egitim veriyor. Branglasmayi sanayi istegi dogrultusunda daha
spesifik hale getiriyoruz.” sanayi ile olan iligkilerini ihtiyaglar dogrultusunda daha spesifik
hale getirdiklerini ama iletisim isteginin sanayi tarafinda istenilen oranda olmadigi
gorilisilinii bildirmistir.

Egitim programlarmin seramik sektorii ile iligkisi agisindan 6gretim iiyelerinin verdikleri
cevaplar dogrultusunda yapilan analizlere gore, yiiksekogrenim planlamasindaki

problemler temas: olusturulmus, bu tema altinda verilen yanitlar alt1 kategoride
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gruplandirilmistir. Yapilan incelemede egitim programina 6grenci alim siireci ile ilgili
problemler kategorisi olusturulmustur. OU3 “Yani biz burada cocuklari tamamen
oyaliyoruz. Askerlikten oyalryorduk. Genglik bir sorun ¢ikartmasin diye oyaliyorduk. Boyle
bir egitim sisteminin olabilecegine inanmiyorum ben bu egitim siteminin dogru olduguna
da inanmiyorum. Her toplantida da soyliiyorum ve revizyona girmesi gerekiyor. Boyle bir
se¢me sistemi ile gelmek yanlis. Biz tiniversite sinavinda 40 kisi almak zorundayiz. Boyle
bir sey olamaz. Belli bir kriterin tizerine almamiz gerekiyor. Biz buraya 40 kisi alirsak bu
da béyle oluyor. Yani eskiden asker olabilmen i¢in 1,65 cm boyun olacakti. 100 metreyi de
7 saniyede kosacakti. Baska tiirlii asker olamazdin. Bizde de oyle olmali adam iyi desen
¢izmeli. Sunu, bunu yapmali sonra boliim sinavina girmeli. Biz de boyle bir sey yok ki. Biz
eleyemiyoruz, aliyoruz. Bizim ihtiyacimiz olami almiyoruz, girenlerin iginde en iyiyi
aliyoruz. Girenler kotii ve sistem kétii su anda sektor koétii.... Bir de o kadar ¢ok alvyoruz ki
ivilerde kotiilerin arasinda kaynaywp gidiyorlar. Bence ¢ok iyi ¢ocuklarimiz var. Sanat¢i
olabilecek ¢ocuklarimiz da var. Bu yogunluk oldiiriiyor. Ben 30 kisiye ders anlatinca ne
yapryorsun ders programint ona gore yapiyorsun. Aslinda o ¢ocuklarin iginde o iki kisiyi
bize verseler, Tiirkiye’'nin yeterli olacak sanat¢ist da ¢ikar diinyaya da ornek oluruz.”
ifadesi ile egitim programlarina O6grenci alim siireglerinin tekrar gozden gegirilmesi

gerekliligini ortaya koymustur.

Ogretim iiyeleri tarafindan egitim programlarinin giincellenmesi, yiiksekdgrenimin
planlama problemi olarak ortaya koyulan bir bagka onemli kategori olarak goriilmiistiir.
OU2  “Programlarimiz  sektére eleman yetistirme anlaminda yeterli olanaklar
gelistirmistir. Bun mevcut olanaklarin efektif olmasi icin giincellenmesi ve yenilenmesi
gereklidir.  Buna ilave yeni Jneriler elbette olusturulabilir.” ifadesi ile gelisimin
durmamasini, OU5 ise “Teknolojik olarak bakarsak yabanci iilkeler ¢ok ileride ve bizim
fabrikalarimiz da bu yabanct iilkeleri takip ediyor. Bizim egitim programimizla fabrikalar
arasinda da temas olmazsa fabrikalar almis basim gidiyor teknolojiyi yakalamak i¢in ve
egitim programi da arkadan nal topluyor diyebiliriz. Yani igin gercegi bu.” goriisi ile

gelismelerin takip edilmesinin neden zorunlu oldugunu belirtmistir.
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Endiistriyel sanatlar ve giizel sanatlar ayrimi kategorisinde cevap veren OU4 “Bence
endiistriyel sanat tasarimi giizel sanatlarin i¢inden ¢ikmali. Tasarim fakiiltelerine konmall.
Bu fakiiltelerdeki seramik endiistriyel tasarim da yart yariya fabrikada yapilmali... Estetik
ve satisa yonelik olmall ve kesinlikle fabrikalarla bir arada gitmelidir. Fabrikasiz egitim
egitim olmaktan ¢ikiyor. Iscilik iizerine gidiyor ama tasarim olmuyor.” ifadesi ile
endiistriyel tasarim ile farkliliklar gosteren sanatsal tasarim alanlarmin, birbirlerinden

ayrilarak degerlendirilmesi gerekliligini ifade etmistir.

Gorilismeler iceriginde az karsilagilmasina ragmen; GSF ve seramik boliimlerinin fazlaligi,
yurtdigt egitiminin gerekliligi ve iiniversitelerin biitce yetersizligi goriisleri kategorize
edilmistir. OU1 “... bu kadar ¢ok seramik boliimii olmamasi lazim. YOK bize diyor ki 40
ogrenci alacaksin. Bilmem kag tane GSF var. Ogrenci dagilip gidiyor. 5 tane seramik
boliimii yaparsin. Fabrika her giin sanatgi, tasarimct almiyor. 5 tane yaparsin, isteyen ve
merak eden gelir.” seklindeki ifadesi ile yiliksekdgrenim planlamasindaki problemlere
dikkat cekici bir katkida bulunmustur. OU3 ise “Ben kesinlikle cocuklarin bir yil yurtdisi
egitim almalarimi diistiniiyorum ¢iinkii bakin bugiin Eczacibasi’min satisina bakalim
Eczacibasi kime satiyor. Diinya ya satwyor kim yapiyor, bizim ¢ocuklar yapryor. Bizim
cocuklar diinyayr bilmiyor ki. Ne yapacak ben iiniversitede YOK olsam her iiniversite
ogrencisini bir yu yurtdisinda okuturum. 3 ay Almanya 4 ay surada 3 ay burada veririm
parayr gitsin. Cocuklar oralarda okusunlar. Geri gelsinler kimler mesela belli puanlar
tutan ¢ocuklart erasmus programlarinda vizyon anlaminda inanilmaz seyler yapiyor.”
seklindeki diisiincesiyle yurtdisi egitiminin 6grencinin kendini gelistirmesinde énemli bir

unsur oldugunu belirtmistir.

Universitelerin biitce yetersizligi kategorisinde OUS8 “Biz dedigim gibi sektorel anlamda
fabrikalar iiniversitelerin oniinde. Her anlamda bu. Seramik sektériinde degil, diger
sektorlerde de 6yle. Universite biitgeleri yeterli degil. Ozel sektoriin iiniversitelere katkis
da ¢ok yok. Daha ¢ok iiniversitelerden ne alabilirim. Bana yeni bir gey veriyorsaniz
destekleyim sizi. Bir sey vermiyorsaniz benim ihtiyacim yok diye gériiyorlar. Bunlarin

hepsini boliim baskani olarak goriiyoruz. Eksiklerimizi de gériiyoruz. Bunlari kapatmaya
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calisiyoruz.” ifadesi ile iiniversitelerin bulundugu ekonomik diizeyi ve seramik sektorii ile

ekonomik etkilesim arasindaki iligskiye dikkat ¢ekmistir.

Endiistriyel seramik {retimi odakli egitim temas: altinda verilen yanitlar, Ogretim
iiyelerinin endiistriyel seramik {iretim ve tasarimini, egitim silirecinde Ogrencilere
aktarirken fabrikalarm egitimin bir pargasi olma zorunlulugunu dile getirmislerdir. Ogretim
tiyelerinin verdikleri cevaplar dogrultusunda ve yapilan analizler sonucunda tema iKi
kategoride gruplandirilmistir. Uretim ile i¢ ice grenim siirecleri gereksinimi kategorisinde
OU4 “Ogrenci is akisini ve oradaki problemleri gormeli. Sekillendirme yontemleri, camur
hazirlama yontemlerini gérmeli. Ona gore endiistriyel iiriin tasarlama siireglerine gore
egitilmeliler ki bir yerlere varilsin > seklindeki goriisleri ile endiistriyel iiretim ve egitimin
i¢ ice olmasi durumunda ortaya ¢ikacak ogrenci kazanimlarmi ifade etmeye caligmistir.
Seramik endiistrisi — {iniversite isbirliginde proje tabanlh egitim kategorisinde bu durumu
bir adim daha ileriye gotiirerek baska bir organizasyon ile planlanmis bir siirec¢ tarif
edilmistir. OU2 “Bazi dersler kapsaminda 6grenciler, iiretimlerini fabrikalarda yaparken,
endiistriyel tiretim kosullarini ger¢ek ortaminda deneyimlemekte, sektor temsilcileri ile bir
araya gelerek, endiistrinin gereksinimleri ve kosullari hakkinda fikir edinmektedirler. Bu
onlarin deneyimlerini artirirken, aynmi zamanda gelecekte kariyer anlaminda sektor
kosullarini da tamima firsati vermektedir. Bu ortak etkinliklerin artiriimasi ve daha etkin
hale getirilmesi, c¢esitli vesilelerle ortak projelerin yayginlastirilmas: gerektigini
diistintiyorum. > seklindeki ifadesi ile 68rencilerin sektor ile isbirligi igerisinde bulundugu

projelerin onlar i¢in saglayacagi avantajlara deginmistir.

Sektor temsilcilerine yoneltilen “GSF de uygulanan seramik egitim programlarmin sizce
eksikleri var midir? Varsa bu eksiklikler ile ilgili goriislerinizi belirtiniz” sorusuna iliskin
katilimc1 goriisleri analiz edildiginde, elde edilen veriler, egitim siireci, dersler ve ders

iceriklerine yonelik oneriler baslikli tek tema altinda 30 kategori halinde gruplanmustur.
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Tablo 16

Seramik Egitim Programina Iliskin Sektor Tasarimcist Goriisleri

TEMA

Kategori

Egitim Siireci,
Dersler Ve
Igeriklerine
Yo6nelik Oneriler

Endiistriyel alan derslerinin az ve programsiz olmasi
Bilgisayarl tasarim derslerinin niceliksel olarak yetersiz
olmasi ve kullanilan programlarin sektore uygun
olmamast

Yabanci dil egitimi

Genel kiiltiir derslerinin yogunlugu

Sanat ve sanat tarihi derslerinin yogunlugu

Teknoloji tasarim dersleri arttirilmali

Egitim siirecine pazarlama satis derslerinin koyulmasi
gerekliligi

Teknik resim dersleri gelistirilmeli

Alg1 tasarim kalip dersleri gelistirilmeli

Endiistriyel alanda 6gretim tiyesinin kendisini gelistirme
zorunlulugu

Seramik endiistrisi ve egitim iliskisinin kurulmasi
zorunlulugu

Endiistriyel tirtin farklarina gore egitim / endiistriyel iiriin
grubuna gore egitim

Egitim siirecinde endiistriyel iirlin projeleri ve yarismalar
yapilmasi gerekliligi

Staj programlarmin diizenlenmesi

Endiistriyel tasarim ve sanatsal tasarim branglar1
ayrilmali (serbest ser./endiistriyel ser./Kimya)
Programlarm giincellenmesi zorunlulugu

Seramik egitiminde Lise ve MYO 06n egitiminin
gerekliligi

Egitim siirecine yapilan yatirimlarin arttirilmasi
Geleneksel tekniklerin yogunlugu

Giinden giine gelisen teknoloji

Tasarimci yeterliliginin liniversitelerde saglanmasi

Usta dgreticilik

Ogrenci agisidan egitim motivasyonunun yetersizligi
Siire sikintis1 4 sene egitim i¢in yeterli degil

Mezun 6grencilerin tekrar egitim alma zorunlulugu
Fabrika gezileri

Endiistriyel {iriin tiretim siirecinin bilinmesi gerekliligi
Ders kaynak ve yayinlar1 yeterli degil

Ders igeriklerinin yetersizligi

Ders iceriklerinin nedenleri ve beklentiler 6grenciye
aktarilmal

PN D o1

e

NN

P RRPRRPRPRRPRPRPRPPRPRERRRER
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Katilimc1 goriisleri analiz edildiginde, “endiistriyel alan derslerinin az ve programsiz
olmas1” kategorisi altinda ST13 “... Yiizey tasarimi dersi var ama orada gordiigiin yiizey
tasarimi ile burada gordiigiin yiizey tasarimin alakast yok. Tabi beslendigin bir sey oluyor.
Sanat olarak gorsel hafizam biraz daha agiyor ama buramin beklentisiyle orada verilen
egitimin karsiligi aynmi olmuyor. O yiizden endiistri sektore hazirlayacak derslerin daha
fazla olmas: lazim. En azindan buradan mezun olan kisilerin is imkdnini arttirmak icin.”
ST4 ise “...Camur tasarim falan tamam ama bir yere kadar. Bence azaltilmali. Endiistriyel
daha arttirilmali. Arti bir sey yapacaksan endiistriyel bilmek zorundasin. Biz mesela en son
gittigimiz yerde bir reaktif yapmisglar akla zarar ama adam sana kimyasal formiil veriyor.

2

Sen bunu bilmeden hichir sey yapamazsin...” ifadeleri ile egitim programlarinda
endiistriyel alan derslerine iliskin goriislerini ortaya koymuslar ve bu alanda derslerin
yetersizligine vurgu yapmislardir. “Bilgisayarli tasarim derslerinin niceliksel olarak
yetersiz olmasi ve kullanilan programlarin sektére uygun olmamasi” konusundaki
kategoride sorular1 cevaplayan ST11 “... programda, burada hepsi var tabii se¢meli
oldugu i¢in bilgisayar destekli 3 boyutlu seramik tasarim mesela ben simdi kendi aldigim
derslerden ¢ikarimlar yapiyorum. Burada bilgisayar destekli 3 boyutlu seramik tasarimi 2
ben bunun birincisini de ikincisini de aldim. Bizim zamanimizda tiniversitede Unigraphics
diye bir program dgreniyorduk ¢izim adina ama bunu daha spesifik bir kesim u¢ak motoru
vapanlar kullaniyormus yani bunu bana gostermemesi lazimdi ya da ben buzdolabi
cizmeyecektim bu belliydi yani seramik okuyorum ¢iinkii onun yerine bana Rhino gibi onun
muadili ....Yanhs, yanlsti. Bu neyle alakali belki baska tiniversitelerde bu program, bu
ders bile olmayabilir. Ogrenmem benim icin bu giizeldi ama onun yerine bu seyi sektoriin
kullandig1 programi arastirip iiniversite bana o programi sunmaliydi .... evet burada bir
kopukluk var. Orada yillar énce satin alinmis bir program var hala ondan gidiliyor.”
ifadesi ile aldig1 bilgisayarli tasarim dersinin kendi egitimi adina islevsel olmadigina vurgu
yapmustir. ST14 ise “birincisi hala sanki fabrikada kullanilan makineler hakkinda pek

bilgi verecek ders yok gibi. Dedim ya tamam photoshop’u ogretelim biiyiik ihtimalle bu

bilgisayar destekli tasarimlarda onu gosteriyorlardir diye tahmin ediyorum. Ama
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Kiitahya’dan gelen ogrenciden ogrendigim kadariyla buradaki dersi 3 boyutlu ¢izimi
ogrendiklerini, ama yiizeysel cizim yapmadiklarini soyledi. Oyle bir sey diisiiniirsek
ogretilen programinda bizim gibi fabrikalarda kullanilmadigim diisiiniirsek aslinda tekrar
sifira donme ihtimalleri var. O yiizden su an bizim gibi karo iireticisi olan seramik
fabrikalarinda kullanilan en geregli kullanilan program photoshop. Iste Illustrator’de ¢iz,
photoshopta renklendir gibi. Bence ilk oradan baslanmali. U¢ boyutlu tasarim neden
yapumasin, yapusin. Hatta onu da ¢ok iyi yaparak mezun olsunlar. Ama yiizeysel bir
tasarim yapamadan 3 boyutlu bir tasarim yapmak ne kadar anlamli olur onu bilmiyorum.
Diger bir konuda mesela ben kendi iiniversitemde de mesela dersler ¢ogunlukla ayni,
yiizey tasarimi tamam yapiyoruz. Ben bir malzemeden yiizey tasarimi yaptim, ¢ok hosuma
gitti. Bunu dijitale nasil aktaracagim. O konuda tam bir egitim yok. Yani o aktarim
olaylar: veya dijital bir tasarim olayinda nelerden yola ¢ikarak nasil gidilebilir? Tamam,
programi 6grettim, yiizey tasartmini 6grettim bitti olmamall da bu aradaki baglantiyr da
nasil kurulacagimi anlatildigr bir igerik olmali. Yani ders eklenmemeli de derse icerik
eklenmeli. Belki oyle bir diizenleme yapilabilir.” ifadesi ile seramik sektoriinde, tasarim
stirecinde ¢ok dnemli bir yere sahip olan bilgisayarli tasarim olgusunun, yeni mezun olacak
tasarimcilar i¢in diizenlenmesi gereken bir konu oldugunun 6nemini ortaya koymustur.
Gorilismeler sirasinda sektor temsilcilerinin ortaya koydugu bir bagka egitim konusu ise
yabanci dil egitimi olmustur. ST4 “Dil egitimi de olmali bence. Mesleki dil olmali. O es
geciliyor ama o onemli bence. Adamlar kendince kavram gelistiriyor, sen bilmiyorsun.”
ST9 ise “... iiniversiteye gelmis insanlarin Ingilizceyi artik catir catir bilmesi gerektigini
diigtiniiyorum ... Makaleleri takip edebilir meslegiyle ilgili, yurtdisina gidip geldiginde
meslegi ile ilgili insanlarla dirsek temasi yaptigi zaman onlarla iletisimi rahat kurabilir
kendini ifade edebilir her agidan lazim yani.” seklindeki goriisleri ile {iniversitelerdeki dil
egitimin gerekliliginin altin1 ¢izmistir. “Genel kiiltiir derslerinin yogunlugunu ve teknoloji
tasarim derslerinin arttirilmasi gerekliligini ortaya koymak™ kategorisinde ST1 “Mesela
genel kiiltiir derslerinin giizel sanatlar fakiiltesinde ogrencilerin kredi yiikseltmesi icin

verilmis bir sey gibi geliyor bana. Hala Tiirk dili ve edebiyatinin olmasi, Atatiirk inkilap
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tarihinin olmasi iste din dersi var mi bilmiyorum onlarin olmast bence dgrenciye ¢ok
vapici bir sey oldugunu diisiinmiiyorum.” ST4 ise “Seramik biraz da teknoloji ye dayali.
Teknoloji dersleri arttirilmali. Ornegin ¢camur tornaya en fazla bu kadar yeterli olmali.”

ifadeleri ile ders dagilimlarindaki sorunlara ve eksikliklere vurgu yapmiglardir.

Yapilan goriismelerde sektor temsilcileri agisindan, kayda deger oranda ortaya konulan bir
baska degerlendirme ise “endiistriyel alanda Ogretim iiyesinin kendisini gelistirme
zorunlulugu” kategorisinde gerceklesmistir. ST11 “Ozellikle hocalarin sahayla kontak
boyle birebir hatta onun oéniinde yiiriimesi lazim ki firmalarin firmalar sey okulun daha
onde bilgi vermesi lazim ki sahaya indigi zaman daha dolu olmali 6grenciler.” ST9 ise
“...simdi okula gittigimde bir dekor hocasimin bunlarin ¢ogunu bilip bilmediginden emin
degilim. Ciinkii okuldan disar: ¢ikmamigs piyasada ¢alismamus bir dekorcu, sadece okuldaki
imkanlar ve tizerine bir sey koymuyorsa takip etmiyorsa aym seylerle ¢cocuklara basit basit
ders konusu bitsin diye mantigiyla bakacak oyle yapacak yani bitirecek.” ifadeleri ile
Ogretim lyelerinin sektorle birebir iliski igerisinde bulunmalarmin ve kendilerini bu

anlamda gelistirmelerinin 6nemine vurgu yapmislardir.

“Seramik endiistrisi ve egitim iliskisinin kurulmasi zorunlulugu” kategorisinde ST1
“Sectikten sonra da en biiyiik farkindaligim genelde iiniversitenin ¢ok giizel bir hayal
diinyas1 oldugu, isletmenin ise gercek hayat oldugunu gérdiim. Ikisinin arasinda bir
képriiniin zorunlu oldugunu diigiiniiyorum c¢iinkii ikisinin de kendisinde olmayan yerlerine
ihtiyact var. Bir tarafta burada bir hayal diinyasina ihtiya¢ var 6biir tarafta da yasamsal
faktoriin ortaya konulmasi gerekiyor. Ikisinin baglarinmin ¢ok kopuk oldugunu goriiyorum
ve birbirine hizmet edemedigini gériivorum. Iliskilerinin daha giiclii olmasi gerekiyor.”

ifadesi ile sektor ve egitim iliskisinin giincel durumundaki islevsizligine agiklama

getirmeye caligmistir.

Elde edilen veriler dogrultusunda ilging bir yaklagim olarak egitim siirecinde endiistriyel
tasarim ve sanatsal tasarim branglarinm ayrilmasi gerekliligi ifade edilmis ST15 bu konuda
“GSF seramik boliimii evet, bir ayrim ama bunun da kendi alt branslart olmali bence

mesela bizim vitrifiye ile bizim yaptigimiz is ¢ok alakali degil hepsi seramik ama birisi 3
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boyutlu tasarim bizimkisi iki boyutlu tasarim. Atolyede, tornoda yapilan seramik bambaska
bir sey. Orada 6grencilere belki se¢meli derslerle bir yon vermekte lazim sanki. Eger bir
fabrikaya girip karo seramik yapacaksa onun alacagr dersler farklt olmali, vitrifiye ile
ilgilenecekse onun alacagi dersler farkli olmali, ben bir atélye a¢acagim orada kendi
tiretimlerimi yapacagim diyorsa o kisinin de dersleri ayrt olmali bence.” goriislerini ortaya
koymustur. “Programlarin giincellenmesi zorunlulugu” kategorisinde ST11 “Evet burada
bir kopukluk var. Orada yillardir devam eden bir program var, hala ondan gidiliyor.”
goriislerini ifade etmistir. Gorlismelerden elde edilen bir bagska 6nemli veri ise iiniversite
egitiminden once 6grenciye verilecek egitim ve nedenlerini ortaya koyan ifadeler olmustur.
“Seramik egitiminde Lise ve MYO 0n egitiminin gerekliligi” ve “siire sikintisi, 4 sene
egitim i¢cin yeterli degil” kategorileri icin ST9 “Ben yetersiz oldugunu diistiniiyorum. 4
vilda seramigi hem teknolojisinden hem seramik tarihini, sanat tarihini, teknolojiyi,
sanatsal seramigi, endiistriyel seramigi, dekoru, tasarimi, teknik resmi hepsini 4 senede
bence ¢ok kisa oldugunu diigiiniiyorum. Bence seramik okuyacak kisilerin liseyi de belki bu
yonde okumast temeli orada alp iiniversitede de ¢ok daha uzmanlasmast gerektigi
diistintiyorum.” seklindeki goriisleri ile ders yiikii yogunlugu nedeni ile egitimin lise ve
meslek liselerine kaydirilmas1 seklindeki goriislerini ifade etmistir. Egitim siirecine yapilan
yatirimlarin arttirilmasi kategorisinde ST2 “Bunu zaten ogretmeninde sana égretmesi igin
isletme sartlarint olusturup bakin bu béyle oluyor demesi lazim o yiizden hocalart da
suclayamam. Bu igin ilerleyebilmesi icin okulunda yatirim yapmasi gerekebilir ama
bilmiyorum nasil olur” ifadesi ile egitim siirecinde kalitenin artmasi i¢in yatirim yapilmasi

gerektigini belirtmistir.

Egitim Programlarinda Staj

Sektor temsilcileri, Ogretim Elemanlar1 ve Ogrencilere yoneltilen “Ogrencilerin 6zel
isletmelerde staj olanaklar1 ve durumlar1?” ile ilgili soru grubuna iligkin, analizlerle elde

edilen kod ve temalara olusturulmus veriler Tablo 17°te sunulmustur.
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Tablo 17

Osrencilerin Ozel Isletmelerde Staj Yapmasi Ile Ilgili Goriisler

TEMA

Kategori

Ogretim iiyesi
(n=12)

Sektor temsilcisi
(n=15)

Ogrenci

(n=16)

Gizel Sanatlar
Fakiiltelerinde staj
zorunlulugu

Staj egitimi ile ilgili
beklentiler

Ogrencilerin firmada
staj yapma olanagi
Isletmelerin staj
egitimine bakis acisi

Ogrencilere uygulanan
staj egitim programi

Staj Programi Onerisi

Staj zorunlu olmali

Staj zorunlu olmamali
Seramik sektorii ve
endiistriyel seramik
bilgisinin gelismesi
Uretim maliyetlerinin staj
stirecinde Ogretilmesi
Endiistriyel alan ¢alisma
disiplini kazanimi

Staj Yapilmakta

Staj Yapilmamakta
Ogrencilerin hazir
bulunusluk durumu
Maas ve is giivenligi
yonetmeliginin staj1
etkilemesi

Ogrencilerin {iretim
basamaklarini bilmesinin
o6nemi

Ogretim iiyelerinin
yetersizligi

Egitim siirecinin
yetersizligi

Ogrencilerin tercihleri
dogrultusunda sekillenen
program

Tiim endiistriyel seramik
iiretim kosullarini igeren
program

Proje tabanli program
Sektordeki firmalar ve
tiniversiteler proje tabanli
isbirligi yapmali

G.S.F. dgrencileri tasarim
ve Ar-Ge birimlerini
ayrica gérmeli/dgrenmeli
Egitim programinda
endiistriyel iiretim
basamaklarina yonelik
icerik yer almali

Egitim siirecinde teori ve
pratik beraber yiiriitiilmeli
Stajdan sorumlu 6gretim
iyesinin etkinligi
arttirilmall

Egitim siirecinin yarisini
kaplamali

Ari sanatlar ve tasarim
sanatlar farkli fakiilteler
altinda diizenlenmeli

Staj egitimin bir parcast
olarak diizenlenmeli /
ogrenci fabrika dada
ogrenmeli

Staj egitimi Erasmus
degisim programlarini da

w

15

N w

12

1
3
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igermeli
Staj, egitimin hangi Tiim dénemlerde yer
asamasinda olmali almal1
1.Sinif sonrasi
2.Sinif sonrasi
3.Sinif sonrasi
4.Smufta
Egitim siirecinin yarisini
kapsamali
Staj Siiresi 6 ay
3ay
2 ay
30 +is giinil
1ay
20 + is glinii
20 is glinii
1yl
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Tablo 17 incelendiginde 6grencilerin 6zel isletmelerde staj yapmasi ile ilgili goriisler
dogrultusunda sekiz tema olusturulmustur. Bu temalardan ilki olan “Gilizel Sanatlar
Fakiiltelerinde staj zorunlulugu” temasinda 6gretim iiyelerinin, sektor temsilcilerinin ve
ogrencilerin verdigi cevaplar iki kategoride gruplandirilmistir. Bu kategorilerden ilki olan
“Staj zorunlu olmal” kategorisinde yanit veren OU 2 “Béliimiimiizde 40 giin zorunlu stajin
20 giinii fabrika stajidr. Bunun gerekliligi genel anlamda kabul gérmektedir. Stajin zorunlu
olmast seramik béliimiinde verilen egitimi destekler niteliktedir ve gereklidir.”, ST 7 ise
“Zorunlu olmali ¢iinkii bir isletmede bir ogrenciyken biraz hayal diinyasinda oluyor insanlar
ajanslarda ¢alisacagim iste soyle bir hayatim olacak soyle bir maas alacagim aslinda éyle bir
diinya yok biraz gercekgi diisiinmek gerekiyor.” ve O 2 “Zorunlu olmali ¢iinkii her bir seramikgi
ister atolyede ister fabrikada yapsin eger artistik alanda gitmek istiyorsa ¢ok degil ¢iinkii 20 is
guinii bunu gorebilir.” seklindeki ifadeler ile goriislerini belirtmislerdir. Diger kategori olan “staj
zorunlu olmamali” kategorisinde ise OU 3 “...Staj gerekli ama zorunlu olmamah. Zorunlu staj
istemeyen ogrencileri de staja yolladigimiz igin bizi stajyerlerin verimsizligine gotiirdi.” ifadesi

ile fikirlerini ortaya koymustur.

Sektor temsilcilerine yoneltilen “GSF 6grencileri isletmenizde staj yaptyor mu?” sorusuna sektor
temsilcilerinin on tanesi evet derken, 5 tanesi isletmede 6grenci staji kabul edilmedigini ifade
etmistir. Staj yapilmamakta kategorisinde ST 4 “gecmiste yapiyordu ama bu sene yapmuyor.”

ifadesi ile staj egitimi ile ilgili var olan durumu kendince ortaya koymustur.

192



“Isletmelerin staj egitimine bakis acist” temasi ise bes kategoride gruplandirilnis olup bu
kategorilerden ilki olan “6grencilerin hazir bulunusluk durumu” kategorisinde ST 12 “Simdi
mesela 2 tane stajyerimiz var ve onlardan ¢ok memnunuz baya iste kizlar béyle zehir gibi ¢iktilar
ogreniyorlar, yardimci oluyorlar, is hayatimin i¢inde kavrulabilecek tiplerde kavrulmaya
calisiyorlar. Ama her 6grenci oyle ¢ikmiyor kimisi boyle zorla boyle sadece staj yapmis olmak
icin geliyor ama hepsine soyledigim bir sey var gelin siz zorlayin bizi iste oturun sorular sorun
biz bu giincel kosturmamizda vakit ayirmaya ¢alistyoruz zaman zaman sohbetler ediyoruz iste.”
ifadesiyle Ogrencilerin hazir bulunusluk seviyesinin staj egitimi siirecindeki Gnemine isaret
etmistir. Bu temanm bir diger kategorisi olan “maas ve is glivenligi yonetmeliginin stajt
etkilemesi” kategorisinde ise ST 4 “Devlet sey getirdi. Ogrenciyi maasa baglama seyi. Cogu
firma almiyor artik. Ek maliyet getiriyor. Kazang da alimmiyor katmiyor 6grenci. Bana kalsa
almsm. Hem 6grenci i¢in hem isletme icin siiper bir sey.” seklindeki ifadesi ile yonetmeligin
degismesinin stajlar1 nasil etkiledigine dair goriislerini belirtmistir. “Ogrencilerin iiretim
basamaklarmi bilmesinin 6nemi” kategorisinde goriis belirten ST 14 “Ben is yogunlugu
olmadigi zaman tiretimi gormelerini istiyorum. O sekilde fabrikay gezdirdigim ¢ok fazla stajyer
var. Stok alamindan baglayip, paketlenip, paletlenmis haline kadar. Hangi asamalardan
ge¢cmesini bilmesi, o prosesin nasi kuruldugunu bilmesi fabrikada, firmmlarin ozelliklerini
bilmesi. Ben stajyerligim zamanindan hatirlyyorum, ben bu fabrikada yaptim stajumi. O yiizden
stajyere nasiu davramldigm da biliyorum, nasil davranilmamasi gerektigini de biliyorum. O
yiizden ben benim yamma gelen stajyerlere mutlaka benim gordiigiim eksiklikleri yapmamalart
icin elimden geleni yaptyorum. Uretime hékim olabilmeleri icin, en azindan bilgi sahibi olmalar
icin. Ciinkii seramik makinalar dersinde spreal driver’i anlatyyorlar bir sema var. Ciziyoruz,
spreal driver diyoruz kurutucu makine tamam. Ama bu makinay: bir gériiyor stajyerler sagiriyor.
Simdi ¢ok biiyiik ebattaki makinalar kiigiik gibi algilayabiliyoruz. Yani ben 6yle algilamistim.
Ben gordiigiim zaman bende yasamistim bunu. Iste bir Roller firn dive anlatiyoruz. Karo girer
icine, seramik ilerleye ilerleye piserek diger taraftan ¢ikar. Cikar ama anasil ¢ikar pisme egrisi
nedir? O pisme egrileri tiniversitedeki kamara firmda nasil olusuyor onun mantiklarim

ogrenirse eger ileride bir giin iste endiistriyel anlamda degil de daha atélye tarzi bir yer acarsa
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kendisi o atolyede de belli bir teknoloji ilerletmek zorunda ve o bilgiler bir sekilde ise yarayacak,
ona inamyorum.” seklindeki ifadesi ile liretim siirecleri basamaklarmm, 6grencinin bilmesi
gerekliligi lizerinde durmustur. “Ogretim iiyelerinin yetersizligi” kategorisinde ise ST 6 “Hocam
soyle bir sey soyleyeyim ¢iinkii okulda burada 6grenecegi bilgiyi 4 ya da 5 yillik okul hayatinda
gorebilecegini ben zannetmiyorum. Clinkii bu kapasitede hocalarin oldugunu diistinmiiyorum.”
ifadesi ile 6gretim lyelerinin endiistriyel seramik tiretimi siirecine hakim olmamas1 nedeni ile
stajin gerekliligini ifade etmeye calismistir. Bu temanm son kategorisi olan “egitim siirecinin
yetersizligi” kategorisinde ise ST 6 “son yullarda da artik ¢izim programlariyla geliyorlar size.
Atiyorum ki iste ben autocad te ben sunu yapryorum. Tamam programda ¢iziyorsun ama
uygulamada bir lavabonun nasu yapildigimt bilmedigi igin, o gorsel olarak ¢izmis. Ona sekil
vermemis, aralik vermemis, kesmis, bicmis ama endiistriyel bir tasarim degil. ” ifadesiyle yapilan
egitim uygulamalarinin yiizeysel oldugunu ve endiistriyel iiretim siireglerini biitiinliiklii olarak
icermedigini dile getirmistir.

Yapilan goriismeler sonucunda tema haline getirilen “Ogrencilere uygulanan staj egitim
programn” temasinda, analizler sonucu 3 kategori olusturulmustur. Bu kategorilerden
“Ogrencilerin tercihleri dogrultusunda sekillenen program” kategorisinde yanit veren OU 9
“dgrencinin Istegine gore bence. Beni gonderseler de algmin i¢ine ben normalde de sevmiyorum
alety1 fabrikada iyice ¢ekilmez olurdu ama dekora simdi de gonderseler keyif ile ¢alisirim.”
ifadesi ile staj siirecinde dgrenci tercihlerinin, staj egitim siirecine olumlu yansiyacagi goriistinii
ortaya koymustur. “Tiim endiistriyel seramik {iiretim kosullarmi i¢eren program” kategorisinde
ogrencilerden O 7 “seramik iiretimi ve paketlenmeye kadar ne islemden gectigini 6grenirsin ama
Sarkly bir tasarim yapmak i¢in insamn kendisini doyurmast lazim. Gorsel olarak diisiince olarak
doyurmali. Her yerden beslenmeli’ ifadesi ile goriislerini ifade etmistir. “Proje tabanh program”
kategorisinde yanit veren ST 2 “Ben kendi stajimdan ornek vermem gerekiyor ¢iinkii ben proje
tabanli gittim ve benden proje istendi. Fakat ben sifir olarak gittigim i¢in oraya, sen simdi elma
vermemis agacgtan meyve koparayim diyemeyiz onun gibi, proje tabanl staj ama benim bunu

gelistirmek igin bir program bilgim bile yok adam akilli. Benim 1 ayim filan programi yiizeysel

sekilde ogrenmekle gecti onun disinda yine yardim ettiler. Ufak tefek projelerim oldu. Asil amag
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proje yapmak, bir seyler ortaya koymak, kendini kanitlamak.” ifadesi ile deneyimlerinden yola
cikarak proje tabanli program egitiminin ¢ok yeterli olmadigini, ama mesleki yeterlilik agisindan

bu programlarin ¢ok 6nemli oldugunu vurgulamustir.

“Staj Programu Onerisi” temasinda ise verilen cevaplar dokuz kategoride gruplandiriimustir.
“sektordeki firmalar ve iiniversiteler proje tabanli isbirligi yapmali” kategorisinde OU 4
“fabrikayla ortak yiiriitiilmeli, staj adi bile olmamali 6grenci yari yariya orada yetismeli. Oray
tiim stireci gormeli. Burada hocanin rehberliginde de projesi ve tasarimi yapmali, yenilik
getirmeyi, problem ¢ozmeyi de hoca verecek ama teknik bilgiyi fabrika verecek. Baska ¢oziimii
yok. Diger tiirlii ne tasarimci oluyor ne fabrikada oluyor. Ustabagsi isyan ediyor. Boyle abuk
sabuk tasarim olur mu bunu nasil basacagiz diye. Seri tiretime uygun degil yaptigi sey. O zaman
da kapinin oniine koyuyor. Seri tiretimin kisitlamalar: neler ve ben bu kisitlamalarin iginde nasil

venilik¢i olabilivim. Asil soru bu olmal.” seklinde goriislerini ifade etmistir.

“G.S.F. 6grencileri tasarim ve Ar-Ge birimlerini ayrica gormeli/6grenmeli” kategorisinde yanit
veren OU 11 “Ogrenci 20 giin ise 20 giin boyunca tek bir yerde kalmamali ve oryantasyon
programi ile tiretimin en basindan paketlemeye kadar oryantasyon yapp gormeli ama orada
gecirecekleri stire onemli. Her alanda 1 hafta, 1 hafta degil de kimi alanda daha hizl gegip daha
¢ok ar-ge de yer almalar ya da tir-ge de yer almalart ya da gergekten birebir o tasaruimin
icerisinde o tasarim atolyelerinde yer almalari onemli.” ifadesi ile 6grencilerin tasarim ve ar-

gede yer almalarmin gerekliligini belirtmistir.

“Egitim programinda endiistriyel liretim basamaklarina yonelik icerik yer almali” kategorisinde
ise ST 5 “Bence tiim egitim siireci staj gibi olabilir bir yandan egitim bir yandan staj olabilir.
Bununla ilgi/i burada iiniversitemizde hatta daha dnce girisimler olmus Kiitahya'da ki
tasarimlarin tiniversitede yapilmasiyla ilgili esnaflarin hem para kazanilsin hem de egitimi
devam ettirsin anlaminda aslinda béyle bir sey olabilse keske ¢ok giizel olur.” ifadesiyle goriis
belirtmistir. Bu temanm bir bagka kategorisi olan “egitim siirecinde teori ve pratik beraber
yiiriitiilmeli” kategorisinde OU 8 “YOK'iin talebi olmadan iiniversitelerin égrencilerini staj
vapsin diye gondereceklerini sanmryorum. Bu bilginin ne kadar dogru oldugunu bilmiyorum.

Hatta YOK endiistri meslek liselerinin sanayide olmasini istediklerini, haftamn 2-3 giinii
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fabrikada calisarak teori ve pratik birlikte gegirmek istediklerini biliyorum. Universiteler
ogrencilerin staj parasmi veriyor. Saglk sigortalarim devlet édiiyor. Dolayisiyla yiik olacak bir
seyi devlet keyfi olarak kabul etmez itiniversite kararyla. Neden yapsin. Dolayisiyla 6grencilerin
staj yapmast zorunludur. Hele ki miihendislik egitim fakiilteleri gibi, bizim de hatta halkla
iliskilerin de tip da oyledir stajlari olmasi gerekir.” seklinde yanit vermistir. “Ari sanatlar ve
tasarim sanatlar1 farkli fakiilteler altinda diizenlenmeli” kategorisinde yanit veren Ogretim
tiyelerinden OU4 “artik piir sanatla tasarim net bir sekilde birbirinden ayrilmah. Ikisi fark:
dallar.” 1fadesi ile sanat ve endiistri egitimi ile ilgili diisiincelerini ortaya koymustur. Bu temanin
son kategorisi olan “staj egitimi Erasmus degisim programlarim da icermeli” kategorisinde OU 2
“Bu stajlarin ogrenciye pratik kazandwan ve yerinde incelemeye dayali bilgi birikimi
olusturmasint saglayan ¢ok oénemli bir uygulama olduguna inaniyorum. Ayrica proje tabanl staj
va da Erasmus degisim programi kapsaminda yapilan daha biiyiik ¢apl stajlar da (1-3 ay)
ogrencinin aldigi egitimin kalitesini daha iist diizeyde artiran diger ekstra staj uygulamalaridir.”

Ifadesi ile staj program dnerisi sunmustur.

“Staj, egitimin hangi asamasinda olmali” temasinda wverilen cevaplar alt1 kategoride
gruplandirilmistir. Bu kategorilerden ilki olan “tiim donemlerde yer almalr” kategorisinde yanit
veren ST 8 “Bence her sene konulmali. Okudugum okulda her sene vardi ve ¢ok faydasim
gordiim. Zaten tek stajlarda tiretim anlaminda bir sey gordiim. Okul yiizeyseldi. Bence her yil

olmali.” seklinde goriis belirtmistir.

“1.Smif sonrast” kategorisinde O 2 “Malzemeyi tanidiktan sonra o da 2. Dénemden sonra yani
1. Simiftan sonra. Malzemeyi teknigi tamimis olmali. Biraz ergonomiden teknikten haberi
olmak.” ifadesiyle goriis belirtirken, “2.Simf sonrasr” kategorisinde OU 5 “En azindan 1. Sinifi
bitirip 2. Sinifian itibaren. Cocuk neyin iginde oldugunu bilsin.”, “3.Smif sonrasr” kategorisinde
O 16 “3. sene baginda olabilir.” ve “4.Smifta” kategorisinde OU 1 “4 yani temel seyleri aldiktan
sonra. Her simifta aldigi sey farkl. Hichir sey yapmasa bile o gordiigii onun alacagi egitimin
farkina vardiriyor. Sadece bir hafta fabrikada dursun, bambagska bir sey ¢ikiyor. Ne yapmaliyim,
nereden gitmeliyim sorularimin farkina variyor hicbir sey yapmasa bile.” seklinde goriislerini

belirterek staj egitiminin hangi asamada yer almasi gerekliligine dair fikirlerini sunmuglardir.
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“Staj Siiresi” temasi1 sekiz kategoride gruplandirilmistir.“6 ay” kategorisinde iki sektor
temsilcisi,, “3 ay” kategorisinde iki 6grenci, “2 ay” kategorisinde 1 dgretim tiyesi ve 1 6grenci,
“30 + is glinii” kategorisinde 3 dgretim liyesi, 1 6grenci, “1 ay” kategorisinde 1 6gretim iiyesi, 4
ogrenci, 20 + ig glinii kategorisinde, 1 Ogrenci, 1 6gretim tiyesi 20 is giinli kategorisinde 3

ogretim tiyesi, 2 6grenci, 1 yil kategorisinde ise 1 sektor temsilcisi goriis bildirmislerdir.

Mezun Istihdam Beklentileri

Ogrencilerin mezun olduktan sonra ¢alismak istedikleri alanlarla ilgili goriislerine ydnelik

analizlerle elde edilen kod ve temalara iliskin bazi veriler Tablo 18’de sunulmustur.

Tablo 18

Oésrencilerin Mezun Olduktan Sonra Calismak Istedikleri Alana Iliskin Goriisleri

Tema Kategori (n=16)

Egitim — Egitimci 14
. Seramik Fabrikalar1 Tasarim 7

Mezuniyet Sonrasi Istihdam Birimi — Tasarimci
Tercihi Bagimsiz Serbest Seramik - 4

Sanat Uretimi

Istihdam Seciminde Kararsizlik 1
. Tercihini [stihdam Kaygist 3
Istihdam Alani Tercih Sebebi Nedeni Ile Sekillendirme

Rahat ¢alisma Olanaklari 1

Tablo 18 incelendiginde Ogrencileri mezun olduktan sonraki istihdam tercihleri, iki grupta
temalastirilmistir. Mezuniyet sonrast istthdam tercihi temasi dort grupta kategori haline
gruplanmus, konuya iliskin 6grenci goriisleri incelendiginde “istihdam alan1 tercih sebebi” basligi
ile yeni bir tema olusturulmustur. Bu temada ise iki kategori yer bulmustur. Ogrencilerin
goriisleri incelendiginde istihdam tercihlerinin asamali olarak yer aldigi, diisiiniilen tercihin
hayata gegmemesi durumunda, sonraki tercihin gergeklestirilmeye ¢alisilacagi goriilmiistiir. Bu
nedenle 16 6grenci ile goriisiilmesine ragmen, bu dgrencilerden istihdama yonelik 30 doniit

alinmustr.
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Tablo 18’de 6grencilerin ¢ogunlugunun mezuniyet sonrast alan tercihinde egitim — egitimci
yoniinde tercih bildirdikleri goriiliirken, dgrencilerden, O7 “...Akademi icin gereken sartlar ne
ise onlar: artik tamamlamaya calistyorum. Oniimde bir tek Ales kaldi. Kismet olursa onu da
verirsem hedefim akademisyen olmak” ifadesi ile tercihini ag¢iklamaktadir. Seramik
fabrikalarinda tasarim birimi — tasarimci is kolunda ¢alisma tercihleri bir sonraki istihdam tercihi
olarak goriilmiistiir. Goriisme yapilan 6grencilerden O1 «... Gegen sene bunu diigiinerek dekor
boliimiinii segtim. Fabrikada tasarimct olarak ¢alismayr diigiiniiyorum ama genelde dgrencilerin
ilk hedefi yiiksek lisans yapmak da var. Onu da isterim yani” ifadesi ile tercihini ve asamali
istthdam secenegini ortaya koymustur. Sonraki istihdam tercihleri ise sirasi ile bagimsiz serbest
seramik sanat {iretimi ve egitim sonrasi istihdam tercihinde karasiz bigiminde sekillenmistir.
Goriismecilerden O14 “... Ben ¢izim yapiyorum hem de iiretimime devam etmek istiyorum
seramik alanminda ama daha butik bir tiretim. Daha free bir ¢alisma alan” sdylemi ile bagimsiz
serbest seramik sanat iiretimi tercihini ortaya koyarken, Q16 ... Su anda net bir diisiincem yok”

sozleri ile kararsizhgmi ortaya koymustur.

Ogrenciler istihdam alani tercih sebebi temasinda ise tercihini istihdam kaygis1 ve rahat ¢calisma
olanaklar1 nedeni ile sekillendirdiklerini ifade etmislerdir. O15 “... Tabii ki bir atélye agmay ok
isterim ama bu tilke sartlarmda siirdiiviilebilirlik olacagim diisiinmiiyorum ¢iinkii maddi olarak
oyle bir arka plamim yok. O yiizden herhangi bir firma icin basvuruda bulunacagim” seklindeki
ifadesi ile istihdam kaygisimi ortaya koyarak segimlerini bu kayginin sekillendirdigini ifade
etmis, OS5 ise “... Al¢1 kalip olarak da diisiiniiyorum ama o kadinlara gore biraz zormus O
sektorde hi¢c bulunmadim ama staj yapmistim, gérdiim tasarim agamasmi. O daha rahat bir
sektor bizim icin > seklindeki ifadesi ile sektOrdeki iiretim siireglerindeki zorluklarin istihdam
se¢imini sekillendirdigini ifade etmistir.

Ogrencilere sorulan “aldigmiz egitim giincel teknoloji ve tasarim egilimlerini takip edebilmenize
yardimcr oluyor mu?” sorusuna yonelik verilen yanitlarm analizinden elde edilen veriler,
yanitlarm genel olarak iki temel temada toplandigini gostermistir. Bu temalardan ilki “Formel
egitim siirecinde giincel teknoloji ve tasarim egilimlerinin takip edilmesini etkileyen unsurlar”

temasidrr. Tkinci tema ise dogrudan formel egitim kapsaninda olmamakla beraber, dgrencilerin

198



egitimleri ile ilgili gilincel teknoloji ve tasarim egilimlerinin takip etmelerini etkileyen unsurlar
iceren “Formel egitim siireci diginda giincel teknoloji ve tasarim egilimlerinin takip edilmesini
etkileyen unsurlar.” temasidir. Her iki temada da bahsedilen unsurlar ile ilgili 6grenciler genel
olarak “olumlu” veya “olumsuz” seklinde nitelendirilebilecek ifadeler kullanmislardir. Bu
nedenle bu tema ve kategorilere ait frekans degerleri olumlu ve olumsuz seklinde iki alt grupta

sunulmustur (bakiniz tablo 19 ')

Tablo 19

Oésrencilere Gore Egitim Siireglerinde Teknoloji Ve Giincel Egilimler

TEMA Kategori n=16
Olumlu  Olumsuz
Formel egitim Ogretim Uyesi 14 2
siirecinde giincel ~ Yaymn / Kaynak 10 6
teknoloji ve Ders Igerikleri 7 9
tasarim Atolye / Laboratuvar /Altyap1 6 9
egilimlerinin takip  Bilgisayar Destekli Tasarim Olanaklar1 1 1
edilmesini Projeye Dayali Sektdr Universite Iliskisi 1 -
etkileyen unsurlar  Fabrika Gezileri 1 -
Sektor — Universite {liskileri - 1
Yogun Ders Yiikii — Ders Igeriklerinin Yogunlugu - 2
Kiitiiphane 2 -
Formel egitim Internet / Sosyal medya 12 -
siireci disinda Sanatc1 Uretimleri 4 -
giincel teknoloji ~ Endiistriyel Seramik Uriinleri 4 -
ve tasarim Ogrenci Sayisinmn Fazlalig - 4
egilimlerinin takip  Fuarlar 2 -
edilmesini Kongre-Calistay- Workshop 2 -

etkileyen unsurlar

Tablo19 incelendiginde formel egitim stirecinde glincel teknoloji ve tasarim egilimlerinin takip
edilmesini etkileyen unsurlar arasinda “Ggretim liyesi” ve “yaym/kaynak” kategorilerinin en
yiiksek olumlu degerler alan kategoriler oldugu goriilmektedir. Ogretim iiyesi kategorisi altinda
016 “Evet oluyor. Giincel olarak hocalarla iletisimimiz cok kuvvetli. Verdikleri ders icerikleri
olsun, ornekler olsun, giincel teknikler gosteriyorlar bize. Cok giizel ve verimli gecti benim icin 4
wl.” ifadesi ile 6grencilerin boliim iginde dgretim iiyeleri ile olan iligkilerini ortaya koymustur.

Yaym/kaynak kategorisinde ise O7 “ Muazzam derecede var. Zaten Anadolu iiniversitesinin tez
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kaynaklari, hocalarin onerdigi kaynaklar falan gayet yeterli.” ifadesi ile dgrencilerin formel
egitim silirecinde yaymlara ve kaynaklara ulasma konusunda sorun yasamadiklarmi ifade

etmistir.

Formel egitim siirecinde giincel teknoloji ve tasarim egilimlerinin takip edilmesini etkileyen
unsurlar arasinda “atdlye laboratuvar altyapr” ve “ders Igerikleri” kategorilerinin en yiiksek

«

olumsuz degerler alan kategoriler oldugu goriilmektedir. Yapilan analizlerde O9 . tam
techizath degil. Yani tam teghizat hi¢bir tiniversitede yok ama Kiitahya 'min belki kaderi oldugu
icindir ¢ok ogrenci gelmedigi icin bu alanda da atolye tam kapsaml degil.” seklindeki cevabr ile
egitim siirecinde endiistriyel alan egitim ile 1lgili atdlye/laboratuvar/altyap1 problemlerini ortaya
koymustur. Ders icerikleri konusunda ilging bir yaklasim olarak ise O15 “Zannediyorum bu
konuda geleneksel bir egitim programimiz var ... direkt seramik degil de tasarim dersleri igerigi
olarak bence tasarim ogrencisi sosyoloji egitimi de almall ... ¢iinkii tasarim yapryoruz. Bunu bu
donem olduk¢a net fark ettim. 4. Swuf ogrencisivim. Insan iliskileri ya da éyle anlatayim.
Tasarum yapabilmek igin once kendini sonra ¢evreni icinde bulundugun toplumu onun kiiltiiriinii
tanmimak onemli. Bu agidan psikoloji ve sosyoloji egitimi gerekiyor, keske olsaydi. Bu bir

eksiklik.” 1ifadesi ile egitim siirecinde tasarim kavrammm c¢ok yonli degerlendirilmesi

gerektigine dikkat cekmistir.

Formel egitim siireci diginda giincel teknoloji ve tasarim egilimlerinin takip edilmesini etkileyen
unsurlardan ise “Internet / Sosyal medya” ve “Sanatc1 Uretimleri” kategorilerinin en yiiksek
olumlu degerler alan kategoriler oldugu goriilmektedir. O3 “Bunu en fazla sosyal medyadan
vapabiliyoruz ve sosyal medyada ki duyurulan ¢alistaylar, kongreler belki oradaki sanatcilarin
yaptiklart workshoplar. Yani bugiin Cin’i siz takip edebiliyorsunuz an ve an. Bence sosyal medya
¢ok iyi o yonden.” seklindeki ifadesi ile dgrencilerin seramik egitimi siirecinde, giliniimiizde
insan hayatindan soyutlanamayacak olan internet/sosyal medya yolu ile bilgilendiklerini ve
etkilesimde bulunduklarmi ortaya koymustur. Sanat egitimi siirecinde gerek formel, gerekse in
formel olarak yararlamlan kaynaklardan bir tanesi olan “sanatg {iretimleri” kategorisinde ise O3
“Giincel hayatta fuarlar, sanatgilarin iiretimleri, kataloglar, pivasada satilan iiriinler. Bunlar

tabii ki bizi etkiliyor. Gériiyoruz, kullaniyoruz zaten. Cay ictigimiz kupada da bunu goériiyoruz,
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vemek yedigimiz tabakta da bunu goriiyoruz, banyodaki, tuvaletteki, yerdeki karolarda

2

goriiyoruz.” ifadesi ile 6grencilerin seramik egitimi siirecinde kendilerini etkileyen alanlar

icerisinde, sanatgi liretimlerinin incelenmesinin Onemini ortaya koymustur.

Formel egitim siireci disinda, giincel teknoloji ve tasarim egilimlerinin takip edilmesini etkileyen
unsurlar temasi altimda olumsuz goriisler sadece “Ogrenci sayisinin fazlaligi” kategorisi altinda
toplannmustir. O3 “Anadolu iiniversitesi icin olanaklar yeterli olmasina ragmen 6grenci sayisi ¢ok
fazla. Bu bizim ¢alisma saatlerimizi engelliyor. Cok fazla. Su an nerede c¢alisacagimizi
bilemiyoruz. Okul aksam kapali, hafta sonu kapali, saat 5’te teknisyen basina gelip hadi ¢ik

diyor...” seklindeki gorisleri ile boliimlerdeki 6grenci yogunlugunu ortaya koymaya calismustir.

Giincel Gelismeleri Kapsayan Endiistriyel Projeler Gergeklestirdiniz mi? Sorusuna iliskin

cevaplar

Tablo 20

Oésrencilerin Giincel Gelismeleri Kapsayan Projelerde Bulunma Durumlar

TEMA Kategori Alt Kategori n=16
Giincel Gelismeleri Endiistriyel proje yok - 9
Kapsayan Endiistriyel Ders kapsaminda *Karo tasarimi 3
Projeler yapilan endiistriyel *Caydanlik tasarimi
projeler *Hediyelik Esya
tasarimi
Bilimsel Arastirma *BAP kapsaminda AR- 3
Projeleri kapsaminda GE calismasi
yapilan projeler *BAP kapsaminda
Karaca Firmasi Sofra
Esyast
Yarigsmalar kapsaminda ~ *Uluslararasi Gizem 1
yapilan projeler Frit Seramik Yarigmasi

“Glincel gelismeleri kapsayan endiistriyel projeler ger¢eklestirdiniz mi?” sorusuna iliskin
katilimer goriislerinin analizleriyle elde edilen tema ve kategorilere ait baz1 betimsel istatistikler
tablo 20 de sunulmustur. Ogrencilerin verdigi cevaplar tek tema altinda, 4 kategoride

gruplanmustir.

Yapilan gortismelerin analizinde GSF’de endiistriyel seramik tasarmmu atdlye, endiistriyel dekor

teknikleri, endiistriyel seramik uygulamalar1 dersleri olmasina ragmen, 6grencilerin giincel
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geligsmeleri kapsayan endiistriyel projeler yapmadiklari cogunlukla ifade edilmistir. Buna karsin
3 oOgrenci dersler kapsaminda gilincel gelismeleri kapsayan endiistriyel projeler
gerceklestirdiklerini ifade etmistir. Bunlardan O1 “Proje olarak yer almadim ama ders
kapsanminda yaptik ...Karo tasarnimi yaptik. Daha once yapilanlara da su an giiniimiizde
vapilanlara da baktik. Ona gore yaptik.” ifadesi ile ders icerisinde yapilan basit ve tamamen

endiistriyel olmayan ¢aligmalara isaret etmistir.

Katilimeilarla yapilan goériismelerin analizinde, giincel gelismeleri kapsayan ve fabrika tiretim
bigimlerini iginde barindiran projelerin icinde yer alan 3 Ogrenci tespit edilmistir. Bu
ogrencilerden dgretim iiyelerinin hazirladig1 bilimsel projeye dahil olarak calisan O16 “Evet,
gegen sene Karaca seramik ile boliimiimiiz ortak bir proje iiretti. Birlikte ¢alistik firmayla ve
giizel gegti. Tasarimlar yapildi hep beraber yaptik tasarimlari. Herkes kendi tasarimmnin
sunumunu yapti. Daha sonra begendiklerini iiretime almaya bagsladilar ve satin aldilar. 4
tasarim vardy 4 tanesini de satin aldilar. Uretime gecti iki tanesi. Bir tanesi benimdi. Digeri

>

arkadasimindi.  Galiba oniimiizdeki sene satista olabilir.”  ifadesi ile yapilan projelerin

endiistriyel ve giincel unsurlar tagidigim ortaya koymustur.

Yarigmalar kapsaminda yapilan projeler kategorisinde O2 “Yani ben tamamen okul
diizeyindeyken yine bilgisayar programlarim kullandik. Bunlart okul boyunca ogrendik. Sonra
bunlart uygulayarak kendi iiriinlerimizi tasarladik. Bu programlar endiistri sektoriinde de
kullanilan programlar. Biz aymisumun okul versiyonunu yaptik. Bir nevi fabrika versiyonu...
Sakarya Universitesinin diizenledigi 9. Uluslararasi Gizem Frit yarismasi. Gittikce zaten
biiyiiyor. Avrupa’dan katiimlar oluyor. 2 tane bir alanda endiistriyel basar: 6diilii, bir alanda
seramik basart odiilii 4 tane de mansiyon veriliyor... Tezgdh tvistii “JUT” ismini verdigim bir
lavabo. Tamamen modern ve zarif ¢ikintili. Mansiyon odiilii aldim.” ifadesi ile yarismalarda
uygulanan siirecin, giincel gelismeleri kapsayan endiistriyel projelerle ortak bakis agisini ortaya
koymustur. Bu bakimdan sektor tarafindan organize edilmis bu yarismalar, igerik ve

organizasyon bakimindan bilimsel projelerle ortak 6zellikler gostermektedirler.
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Seramik Sanat1 Egitiminde Moda Kavram Egitimine iliskin Goriisler

Sektor temsilcileri, Ogretim Elemanlar1 ve Ogrencilere yoneltilen “Egitim programlarinda
endiistriyel seramik tasarimi ile giincel egilimler (moda) iliskisinin yer alma durumu” ile ilgili

soru grubuna iligkin, analizlerle elde edilen kod ve temalara olusturulmus veriler Tablo 21 de

sunulmustur.

Tablo 21

Seramik Sanati Egitiminde Moda Kavram Egitimine Iliskin Goriisler

TEMA Kategori (")greti_ni 2iiyesi Sektor t_elrrgsilcisi Ogrenci
(n_ ) (n_ ) (n: 16)
Egitim siirecinde Lisans egitim programda ders olarak 12 ) 16
“moda” ile ilgili bulunmamakta
egitim Yiiksek lisans (Trend Uriin Iligkisi 2 ) )
Tasarimda Trendler akimlar dersi)
Ders igeriklerinde deginilmekte,
ogrencilerden giincel begeniye 9 - 4
yonelik iirtinler beklenilmekte
Ders almadim - 12 -
Kararsizim/Hatirlamiyorum - 2 -
Ders kapsaminda aldim - 1 -
Endiistriyel Endiistriyel seramik tasarim- 6 ) )
seramik egitiminde  teknoloji dersleri
giincel begeni Tasarim, yaraticilik ve proje dersleri 3 - -
(moda) kavramimin ~ Kuramsal dersler kapsaminda yer 3 )
yer alabilecegi alabilir
dersler Dekor Teknikleri 2 - -
Yiiksek lisans diizeyinde olabilir 2 - -
Giincel begeni (moda) ile ilgili yeni 2 _ )
dersler eklenebilir
Moda ile ilgili Fuar
S 2 - 1
igerigin aktarilma
yollart Fabrika gezileri 2 - 1
Kataloglar 2 - -
Sosyal medya 1 - -
Teorik ders anlatimu ile 3 - -
Sektor temsilcileri araciligi ile 1 - 1
Moda ile ilgili Verilmeli 3 12 4
egitiminin
programlarda yer Verilmemeli - - 1
alma durumu
Moda kavraminin Tasarimeiyt yonlendirmeye katkisi 6 5 -
bilinmesinin Sektorler arasi etkilesime katkisi 1 4 -
sektordeki Modayi takip eden degil yonlendirici 1 )
avantajlar olmaya katkist
Modanin toplumsal tiikketim 2
o S 1 1
boyutunun bilinmesinin énemi
Endiistriyel iiriin tasarimina katkist 3 - -
Diinyadaki giincel gelismelilerin 1 ) 1

bilinmesinin 6nemi
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Tablo 21 incelendiginde Ogrencilerin 6zel isletmelerde staj yapmasi ile ilgili goriisler
dogrultusunda bes tema olusturulmustur. Bu temalardan ilki olan “Egitim siirecinde
“moda” ile ilgili egitim” temasinda Ogretim {yelerinin, sektdr temsilcilerinin ve

ogrencilerin verdigi cevaplar alt1 kategoride gruplandirilmastir.

Yapilan goriismeler incelendiginde “Lisans egitim programda ders olarak bulunmamakta”
kategorisi olusturulmustur. Ogretim {iyeleri ve dgrencilerin hepsi lisans egitimi sirasinda
“moda” ile ilgili egitime, programlarda yer verilmedigi ile ilgili goriis belirtirken, sektor
temsilcileri “egitim silirecinizde “moda” ile ilgili egitim aldiniz mi?” sorusuna ders
almadim, kararsizim/hatirlamiyorum, ders kapsaminda aldim, seklinde goris
bildirmislerdir. Gorlismelerin analizi sonucu “ders kapsaminda aldim” kategorisinde ST 4
“Moda degil de stil yaratmayla ilgili bir egitim aldim. Yani, yurtdisinda egitim almis bir
hocamiz vardi. Amerika da Stil, tarz nasi yaratiliv, bununla alakali nasil ¢alismalar
yapulir. Bunlari bize anlatmisti hatta geziler yapmisti. Bununla ilgili bir egitim aldim ama
stille alakalt moda ile ilgili degil ama orada yine kendi alginla bulabilirsin.” seklindeki
ifadesi ile 6gretim iiyesinin yeterlilikleri dogrultusunda bu tiir bir egitim aldigini ifade

etmistir.

Tablo 21 de yer alan “endiistriyel seramik egitiminde giincel begeni (moda) kavramiin yer
alabilecegi dersler” temasi altinda alt1 kategori olusturulmustur. Goriismelerden elde edilen
veriler incelendiginde, Endiistriyel seramik tasarim- teknoloji dersleri, Tasarim, yaraticilik
ve proje dersleri, Kuramsal dersler kapsaminda yer alabilir, Dekor Teknikleri, Giincel
begeni (moda) ile ilgili yeni dersler eklenebilir, Yiiksek lisans diizeyinde olabilir, seklinde
gruplanan “moda” kavraminin yer alabilecegi derslerde en fazla karsilasilan goriis olarak
OU 4 “Endiistriyel seramik tasarimi dersinin icinde yetkin ve bilingli hocalar dersin icinde
moda kavramini vermeli. Anlatirlar zaten ama ayrica 6zel bir program gerektigini
sanmiyorum. Uzerinde durulur zaten endiistrivel tasarim icinde ciinkii estetik begeni ¢ok
onemli ve satis ¢ok onemli. O yiizden moda kavrami da bu ders anlatilirken geger.” ifadesi
ile goriis bildirirken, “Yiiksek lisans diizeyinde olabilir” kategorisinde OU 9 “Ders olarak

belki yliksek lisansta olabilir.” ifadesi ile derslerin yiiksek lisans egitiminde olmasi
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konusunda fikir belirtmistir. OU 02 ise “Buna iliskin teorik ve giincel durumun yansitan
veni dersler konulmalidir. Derslere sektéorden kisilerin davet edilmesi gereklidir.”
seklindeki ifadesiyle “Gtincel begeni (moda) ile ilgili yeni dersler eklenebilir.” kategorisine

dahil edilen diistincelerini ortaya koymustur.

Yapilan goriigmeler sonrasi elde edilen verilerin analizine gore “Moda ile ilgili icerigin
aktarilma yollar’” temas: altinda verilen cevaplar alt1 kategoride gruplandirilmistir. Bu
kategorilerden ilki olan “fuar” kategorisinde O 3 “Aslinda veriliyor. Ciinkii gittigimiz bu
fuarlar buna ornektir. Sonucgta bize o giiniin modast ve trendini gostermek igin
gotiirtiyorlar veya derslerde bahsedilen o sanatgilarin tirettikleri tiretimleri.” Seklindeki
ifadesi ile egitim siirecinde teknik gezi kapsaminda degerlendirilebilecek fuar gezilerinin
faydalarmi, “moda” ile ilgili bilgi birikimin aktarilmasi agisindan degerlendirmistir. Moda
ile ilgili bilgi aktarrminda “fabrika gezileri” kategorisinde yamt veren OU 08 “Belki basit
goriinen, sadeye kacan, bazen de yurtdisina mesela tiretim yapilacaksa karmasa da
olabiliyor. Toplumlarin kiiltiirel bakislar: ile yasamlar: albeniyi de etkiliyor. Fabrikada
yurtdisina, Afrika’ya ihraglar var. Farkl tasarimlar yapiyorlar. Avrupa’ya yapinca farkl,
i¢ piyasaya yapinca farkli, fuar icinse yine farkl tasarim yapiyorlar. Ben onlara sanat
damsmanligi  yapiyorum. Keramika'ya. Biz de bu noktada o6grencileri fabrikalara
gotiirerek yardimci olmaya c¢alistyoruz.” seklindeki ifadesi ile modanm aktarilma

yollarindan birisi olarak fabrika gezilerine vurgu yapmustir.

Bu temanin iigiincii kategorisi olan “kataloglar” kategorisinde ise OU 05 “En azindan
giintimiizde olani takip etmeye ¢alistigimiz icin oyle olunca belki modayr da yakalama
telasimiz vardir. Bakiyoruz sanatgilarin yaptiklarina veya endiistrideki kataloglara. Biraz
da onlarla ozdeslesecek gibi seyler de arzu ediyoruz.” seklinde goriislerini ifade etmistir.
Olusturulan temanm diger kategorileri olarak sosyal medya, teorik ders anlatimi ile Sektor
temsilcileri aracilig ile, seklinde olusturulmustur. Bu temanin son kategorisi olan “sektor
temsilcileri aracihigi ile” kategorisinde yanit veren O 3 “Bazen bazi hocalarimiz sektérden

insanlart getirebiliyor bizimle goriistiirmek icin derslerde bu da bence onemli bir sey.”
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ifadesi ile seramik sektorii — tiniversite isbirligini, moda kavram egitimi agisindan

degerlendirmistir.

Tablo 21 de yer alan “Moda ile ilgili egitimin programlarda yer alma durumu” temasi
“verilmeli”, “verilmemeli” olarak iki kategoride gruplandirilmistir. Egitim siirecinde
“moda” kavram egitiminin Ogrencilere aktarilmasi gerektigini diisiinen ST 7 “Elbette
verilmeli ¢iinkii bu tarz sektorlerde ¢alisiliyorsa moda muhakkak ne oldugu, nasil oldugu,
nereden ¢iktig, ne yapildigi bilinmesi gereken bir sey.” ifadesi ile seramik sektoriinde

giincel begenilerin, tasarim siirecindeki 6nemine deginmistir.

Gorilismeler sonrasi yapilan analizde, yanitlar dogrultusunda olusturulmus olan son tema
“moda kavraminin bilinmesinin sektdrdeki avantajlar’” temasi alt1 kategoride

gruplandirilmistir.

Analizler sonrasi goriis birligine varilan kategori olarak belirlenen, “Tasarimciy1
yonlendirmeye katkis1” kategorisinde yanit veren OU 2 “Seri iiretim mantiginda ve pazari
ve hedef miisteri kitlesinin begenilerini géz Oniinde bulundurmasi gereken tasarimcilar,
elbette endiistriyel seramik alaninda giincel begenileri dikkate alarak tasarimlarina yon
vermek durumundadirlar” seklindeki ifadesi ile tasarimcilarin modayr dikkate alma
gerekliligine isret etmistir. Diger bir kategori olarak belirlenen “sektorler arasi etkilesime
katkis1” kategorisinde sektor temsilcilerinden ST 14 “Tabii yani tekstildeki kumaglarin
dokulart bir sekilde seramige yansiyor. Nasil bir tarza gittiyse, renkler hangi renkler
modaysa bir sonraki sey de seramik modasinda o renklerin esintileri ve dokular: biraz sey
yapyoruz, rastlyyoruz mesela. Bu mekanda biitiinliikler saglyor.” ifadesi ile tekstil ve

seramik sektorii arasindaki etkilesime 6rnek vermistir.

Moday1 takip eden degil yonlendirici olmaya katkisi; kategorisinde yanit veren ST 3 “Yani
bazen modayla ilgili seylere bakmamiz gerekiyor. Yilin trendi olan kumagslarin skalalarina
va da pantonelerine de bakmamiz gerekiyor, bakiyoruz da. Fuarlardan once ozellikle.
Fuarindan once bu yilin modasi su sudur, tarzinda kataloglar ya da brosiirler yayinlaniyor

onlar: takip ediyoruz. Mutlaka biz de elimize gegen her seyi takip ediyoruz. Instgram’dan
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ya da sosyal medyadan konuyla ilgili yerleri takip ediyoruz. Biz de mutlaka form olarak,
renk olarak, sekil, desen olarak, tarz olarak moday: takip ediyoruz. Ama genel olarak yurt
dusi. Bizden ¢tkmuyor yani” seklindeki ifadesi ile Tiirk seramik sektoriiniin, diinyada moda
acisindan belirleyici bir konumda olmadigint ve daha ¢ok diinya genelindeki
organizasyonlar araciligi ile modanin takip edildigini, yonlendirici olmaktan ¢ok takip

eden roliinde olundugunu ortaya koymustur.
Tasarimi1 yaparken yaraticiligiizi besleyen alanlar nelerdir? sorusuna iliskin cevaplar

“Tasarimlarimizi yaparken yaraticiligimizi besleyen alanlar nelerdir” sorusuna iliskin
katilime1 goriislerinin analizleriyle elde edilen tema ve kategorilere ait bazi betimsel
istatistikler tablo 22 de sunulmustur. Ogrencilerin verdigi cevaplar tek tema altinda, 10

kategoride gruplanmistir.

Tablo 22

Ogrencilerin Tasarim Siireclerini Besleyen Unsurlar

TEMA Kategori n=16

Tasarimda yaraticilig1 besleyen  Sanatg¢1 sosyal medya hesaplar1 ve

alanlar kataloglar1 14
Ders igerikleri 12
Seramik sektorii markalarmin 11
tasarimlar1
Seramik fuarlar1 ve fuar kataloglari 11
Seramik internet siteleri ve sosyal 11
medya
Sanat ve seramik sanat tarihi eserleri 8
Sempozyum ve/veya calistay 2
etkinlikleri
Mimari/i¢c mimari 2
Sinema/Cizgi film 1
Diger endiistriyel tasarim iirlinleri 1

Yapilan goriismelerin analizinde dgrencilerin en fazla, “sanatci sosyal medya hesaplar1 ve
kataloglarindan” beslendikleri goriiliitken O8 “Farkl sanatcilar takip ediyoruz. Onlarin
isini goriip, begenip onlart harmanlayp bir seyler ¢ikartabiliyoruz ortaya.” ifadesi ile
sanat¢ilarin sosyal medya sayfalarinin 6grencilerin tasarimlarmi yaparken beslendikleri
alanlardan oldugunu ifade etmistir. Tablo 22 incelendiginde 6grencilerin yaraticiliklarmi

gelistiren ikinci faktor olarak “ders icerikleri” belirlenmistir. O13 yaraticihig1 besleyen
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unsurlardan s6z ederken “Bazi dersler belirleyici ama bir ders var mesela antika porselen
tarihi. Cok iyi bir ders. Cok da iyi bir hocanin.” ifadesi ile goriislerini belirtmistir. Yapilan
goriismelerde dgrencilerin tasarim siireglerinde beslendikleri alanlar olarak bir sonraki en
yiiksek frekansin “seramik sektorii markalarinin yaptigi tasarimlar, “seramik fuarlari ve
fuar kataloglar1”, “seramik internet siteleri” ve “sosyal medya” kategorileri oldugu tespit
edilmistir. O15 “... sektérde baska birinin tasarimina baktigimda, ozellikle aym malzemeyi
kullandigim, ben bunu neden diisiinememisim diyorum. Dolayisiyla birbirimiz i¢in ¢ok

)

besleyiciyiz ashinda.” seklinde goriis bildirerek, seramik tasarim egitiminde seramik
sektorii markalarmmm 6grenciler i¢in yaraticiligi besleyen bir unsur oldugunu ortaya
koymustur. O5 ise “Fuarlar da sanatsal olarak gelistiriyor. Onlari da gezmek onemli ...
Clinkii seramik ile diinyadaki her seyi yapabilir bir seramik sanat¢isi o yiizden ¢ok giizel
seyler ¢ikiyor fuarlarda.” ifadesi ile seramik sektor fuarlarinin sektor ve 68renci arasinda
dogrudan iliski kurulmasini saglamasi ve tretilen iiriinlerin 68rencilere yeni bakis acilar1
kazandirmasi gibi nedenlerle dnemli oldugunu ifade etmektedir. O11 ise seramik internet
siteleri ve sosyal medya kategorilerinde yer alan “Ilk tasarimi diisiiniirken tabii ki kendi
icimde bir konuyu belirliyorum. Bunun iizerine yine internetten arastirmalar, oralardan
ornek esinlenmeme ¢ok yardimct oluyor. Direk tabii ki bir tasarum almiyoruz iizerinde
degisiklikler yapryoruz. Internetten gorsellere bakiyorum bugiine kadar yapilmis ¢ok iinlii
sanat¢ilar var seramik konusunda onlardan ¢ok fazla eserleri sadece tasarimlar degil
glintimiizdeki yaptigi iglere bakarak yapabilecegimiz seyler var mi onlara bakiyorum.”
seklindeki ifadesi ile internet ve sosyal medyanin tasarimi etkileyen unsurlar oldugunu
ifade etmektedir. O13 “... Kiiltiirel alanlar daha cok beni besliyor. Geleneksel seramik
tarihi olabilir. Modern seramik tarihi olabilir. Bir yerden ya da bir sanat¢idan ¢ikig
vapildigr zaman onlar takip edebiliyorum...” seklindeki ifadesi ile “sanat ve seramik sanat
tarihi eserlerinin” 6grencilerin yaraticiliklarini besleyen alanlar arasinda olduguna vurgu
yapmigtir.

Olusturulan diger temalardan frekansi daha az goriilmesine ragmen “sempozyum ve/veya

calistay etkinlikleri”, “mimari/ic mimari”, “sinema/¢izgi film” ve “diger endiistriyel
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tasarim iriinleri” de dikkat c¢ekici basliklar olarak belirlenmistic. O10 “Katildigim
sempozyumlar var. Birlikte hocalarimizda yaptigimiz ¢alismalar kaliyor aklimda. Buradan
vola ¢ikarak baska tasarimlarda gidebiliyorum.” ifadesi ile 6grencilerin tasarim kavramina
bakiglarini, hocalarla ve sanatgilarla sempozyumdaki etkilesimleri sayesinde,
gelistirebildiklerini belirtmistir. O9 ise “I¢ mimarlarin ¢alistigi ortamlar. Sonucta onlarla
bir biitiin yaptigimiz is. Ben kendi alamm igin soyliiyorum endiistriyel i¢in sonugta bir
biitiin o konsepte uygun bir seyler yapmamiz gerekiyor. Ben onlari takip ederek bir seyler
yapmaya ¢aligiyorum. Yani mimari seramikleri takip ederek” ifadesi ile mimari/i¢ mimari
alanlarinin birbirlerini destekleyen sektorler oldugu i¢in yaraticiligini besledigini ortaya
koymustur. O7 “mesela benim icin en verimli sey sinema. Cok seviyorum film izlemeyi.
Karakterlerin arkasinda bir obje goriiyorum mesela, diger bir sahnede de baska bir sey
gortip onu birlestiriyorum mesela. Kafamda o anda bir tasarum ¢ikabiliyor sinema
sahnelerinde. Izledigim filmler c¢izgi filmler vs. hala ¢izgi film izler onlardan bile

’

etkilenirim.” ifadesi ile sinema/¢izgi film izlemenin tasarimlarinda hayal giiclini
arttirdigini belirtmistir. O6 ise “Aslhnda her sey olabilir. Oyuncaktan yola ¢ikmistim.
Kinder siirprizlerden.” ifadeleri ile tasarim siirecinde yaraticiligini besleme alanlarina dair

diger endiistriyel tasarim {iriinlerinin etkisini belirtmistir.

Seramik Sektorii
Pazar Degeri

Sektor temsilcilerine, yoneltilen “Isletmenizin iirettigi seramik iiriinlerin iilke ve
uluslararas1 pazar degeri hakkinda bilgi verir misiniz?” sorusuna iliskin, analizlerle elde
edilen kod ve temalara olusturulmus veriler Tablo 23 de sunulmustur.

“Isletmenizin iirettigi seramik {iriinlerin iilke ve uluslararasi pazar degeri hakkinda bilgi
verir misiniz?” sorusuna iliskin katilime1 goriisleri analiz edildiginde, elde edilen bilgilerin
cok sayida alan ve olgu hakkinda veri sundugu goriilmektedir. Ancak soruda tez
konusunun smirhliklar1 dikkate alinarak, seramik egitimi ile bag kurulabilen kisimlar1

degerlendirmeye almmistir.  Sektér temsilcilerine  yoneltilen sorunun yanitlari
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incelendiginde, yanitlarin sektdre ve seramik sanayine iliskin Onemli sayilabilecek
kavramlar icerdigi goriilmektedir. Kavramlar bir yandan seramik egitimi ile iligkili iken,
bir yandan da birbirleriyle de i¢ ice sarmalanmus iligki icerisindedirler. Bir anlamda her
kavram kendi disindaki biitiin kavramlarin nedeni ya da sonucu olabilecek ol¢iide yakin
iliski bagi icerisindedir. Bu iligkilerin her birinin ayr1 ayr1 analizinin, sektdre yonelik ¢esitli
veriler sunacagi beklense de, ¢alisma agisindan 6nemli olan seramik egitimini ilgilendiren
kisimlar oldugu i¢in, bu sorunun analizi i¢cin sadece iligki aginda dogrudan seramik
egitimini ilgilendiren kisimlar se¢ilmistir.

Isletmenizin iirettigi seramik iiriinlerin iilke ve uluslararas1 pazar degeri hakkinda bilgi
verir misiniz? sorusu bir siireci ifade etmektedir. Isletme, siirecin son etabinda yer alan son
etkinligi ile bu soruda sorgulanmistir. Ik bakista tez problemini asan bir soruymus gibi
goriilmesine karsin, tez ¢aligmasinin ana siireci olan tasarim egitiminden, marka yaratmaya
uzanan siirecin somut uygulama kesiti, isletmenin irettigi iriin ile gergeklesmektedir.
Isletmelerin iirettigi iiriinlerin pazar degeri; dogrudan tasarim egitiminden, marka yaratma
stirecine kadar ¢ok sayida problemi icerdiginden, sorularin cevabi tez ¢alismasinin ana
problemi ile yakindan iligkilidir. Ayni1 soru ve yanitlar ekonomi, kiiresel ticari potansiyel,
isletme kalitesi, uluslararasi giivenilirlik baglamlarinda da veri sunma kapsamma sahip
olsa da analiz ve yorumlarda seramik egitimi ile olan dogrudan bag gbdzden
kagirilmamaistir.

Bu bilgiler 15181nda “Isletmenizin {irettigi seramik iiriinlerin iilke ve uluslararas1 pazar
degeri hakkinda bilgi verir misiniz?” sorusuna iliskin katilimci1 goriislerinin analizleriyle

elde edilen tema ve kategorilere ait baz1 betimsel istatistikler tablo 23’de sunulmustur.
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Tablo 23

Seramik Sektor Temsilcilerinin Arastrma, Tasarim, Uretim Ve Pazarlamaya Iliskin

Goriisleri

. n=15
TEMA Kategori ( )
Satig Pazarlama Satis pazarlama kaygisi

Farkli firmalarmn (Pier Cardin — English HOME — IKEA vb.)
tasarim siirecine miidahaleleriyle fason tiretim.
Firmanin kendi satis — pazarlama organizasyonun olmasi
Satis pazarlama agisindan fuarlarin, diger firmalar1 ve moday1
gbzlem agisindan 6nemi
Firma sahibinin satig — pazarlama stratejilerini yonlendirmesi
Farkli firmalarin (BIM, A101, Pier Cardin vb.) satis pazarlama
organizasyonlarmin kullanilmasi
Miisteri tercihine gore tasarim ve iiretim
Satis — Pazarlamada firma vizyonu bulunmasi gerekliligi
Firmanin tek ¢esit tiriin grubu {iretmesi
Yurt dig1 satisin tasarimlarda farklilik yaratmasi zorunlulugu
Pazarlama biriminin satis — pazarlama stratejilerini yonlendirmesi
Ozel giinlerde 6zel tararim iiriinlerinin satisa hazirlanmasi
Satis — Pazarlamada reklamlar aracilig1 ile moda olusturma gabasi
Yurt i¢i hedefli satis — pazarlama
Dis pazarda talep gérmeyen tirlinlerin i¢ pazara satig egilimi
Kopya iiriinlerin telif haklar1 problemi yaratmasi durumu
Yurt dig1 tasarim tercihlerinde internet ve sosyal medya etkisi
Satis ve pazarlamada 6zgiin iirlinlerin basar1 durumu
Satis Pazarlamada  Uriinlerin tercih edilme nedenlerinin bilinmemesi/geri bildirimin
Uriinlerin tercih olmamasi
edilme nedenini Bayiler yolu ile geri bildirim
oleme kaynaklar1  Fuarlar aracilig ile geri bildirim

Anket firmalar1 aracihigi ile geri bildirim

Tasarim Farkli cografyalara farkli iirlin tasarimlarinin yapilmasi
Ozgiin Uriin / Tasarimda 6zgiin iiriin ¢abasi
Satis pazarlama kaygisi
Yurt dis1 imaj tedarikei firmalarindan destek alinmasi
Tasarimda teknolojinin belirleyici olmasi
Satis - pazarlama siirecinde i¢ piyasada kiiltiirel altyap1 eksikligi /
i¢ piyasada gorsel kiiltiir ve tasarim kiiltiirliniin gelismesi
gereksinimi
Internet ve sosyal medya kaynakli imaj ve gorseller ile tasarim
altyapisi olusturma
Tasarimda tekstil sektorii liriinlerinden tasarim altyapisi olusturma
Tasarimda toplumsal ergonomik &zellikler gozetilerek iiriin
olusturma
Firma sahibinin tasarimlara yon vermesi
Tasarim biriminin kadro ve vizyon yetersizligi
Yurt i¢i hedefli satis
Sadece tasarimci begenisi sonuglu {iriin tasarimi
RED- DOT adiilli 6zgiin iiriin
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Uretim

Tiiketicilerin
tirlinleri segcme
nedenlerini 6lgme
kanallar1 ve
tasarimcilarin
bilgi kaynaklari
Uriinlerde moda
takip yontemleri

Yeni kullanim
alanlarina yonelik
caligmalar

Teknoloji ve AR-
GE

Tasarmmda kiiltiirel farkliliklar gozetilerek iirtin olusturma
Tasarimda miisterilerin bireysel istekleri gozetilerek iirlin
olusturma

Tasarimda lider olabilmek i¢in Egitim, AR-GE, Teknoloji,
Tasarim, Tasarimei gelistirme zorunlulugu

Tasarimda Avrupa ve Amerika’nin 6nemi

Tasarimda modayi belirleyen imaj firmalari ile ¢aligmanin itibar
agisindan 6nemi

Tasarmmc1 kimliginin olusmasinin 6nemi

Tasarimda arastirma sirketlerinin 6nemi

Tirkiye’de tasarim unsuru gerektirmeyen seramik tiretiminin
tiretimdeki yeri

Tirkiye’nin seramik sektoriinde AR-GE - tasarim — teknoloji
bakimindan durumu

Tasarmmcinin bilgiye ulagsma kanallar1 yok.

Anket sirketleri araciligi ile veri saglanmasi

Fuarlar araciligi ile sektorel gelismeleri gézlem ve bilgilere
ulagma

Pazarlama birimi verileri lizerinden verilere ulasma

Satis — pazarlama agindaki bayiler araciligi ile verilere ulasma
Farkli firmalarin {iretimlerinin incelenmesi

(Italya / Ispanya ziyaretleri)

Fuarlar araciligi ile moda takibi

Internet / Sosyal medya iizerinden moda takibi

Satis — pazarlama kaygisi nedeni ile modanin taklit edilmesi
Imayj siteleri / firmalar1 iizerinden moda takibi

Yiizey baski konusunda farkli teknolojik (INK-JET — EURO
DRIVE) yatirimlar

Yeni kullanim alanlarma iligkin yatirimin olmamasi

Yeni kullanim alanlarma iligskin yatirim bilgisinin olmamasi
Var olan iiretim kollar1 icerisinde tasarim alaninda farkl: tiretim
Var olan kullanim alanlar1 disinda tiretimler

Uriin boyutlarmin biiyiimesi / daha biiyiik dlciilerde iriin {iretimi
Mimaride yeni kullanim alanlarina yonelik yatirimlar
Teknolojinin tasarim siirecine etkisi

Teknolojinin iiretim siirecine etkisi

Devletin AR-GE, teknoloji ve tasarim desteginin 6nemi
Diinya seramik sektériinde Italya drnegi

Teknolojinin satis - pazarlama siirecine etkisi

Teknoloji ve AR-GE arastirmalarmin moda yaratmadaki etkisi
Tiirkiye’nin AR-GE, teknoloji ve iiretim bakimindan diinyadaki
yeri

Tirkiye’nin AR-GE yatirim felsefesinden uzak olusu
Teknoloji ve AR-GE arastirmalarinin iiretimde ve satis -
pazarlamada dig bagimlili§in azalmasindaki 6nemi
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Gorlismeler sonrasi yapilan analizlerde, sektor temsilcilerinin s6z konusu soruyu detaylt

bir sekilde cevaplandirildigr goriilmiistiir. Verilen cevaplar dogrultusunda 8 farkli tema

olusturulmustur.
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Bu temalardan ilki olan “satis pazarlama” temasinda sektor temsilcilerinin verdikleri
yanitlar 18 kategoride gruplandirilmstir.

“Satig pazarlama kaygis1” kategorisinde yanit veren ST 1 “Modayt aslinda biz senede bir
diizenlenen Italya ve Ispanya’da seramik fuarlar: oluyor biz bunlara katiliyoruz ve aslinda
trend belli olmug oluyor. Dedigim gibi diger iilkeler ve onlarn iirettikleri takip ediyor ve
benzerini yapmaya c¢alistyor. Buna ashinda Cin ve Hindistan’da dadhil.” seklindeki
ifadesiyle satig pazarlama kaygisiyla moda takibi yapilmasi gerektigini belirtmistir. Ayrica
ST 1 “Basta da soyledigim gibi biz aslinda moday: taklit ediyoruz.....Kendimiz o ozgiin
tasarimi  ortaya koymaya ¢alisiyoruz bu ashinda bizim sektorde ¢alisan biitiin
tasarimcilarin ortak savasi diye diistiniiyorum. Cuinkii herkes hazir gelen projelerin yani
swra tirtin gelistirme, tasarim olarak bunlarda bizim yaptigimiz tasarimlar diye ortaya
koymaya ¢alistiginda bir tiir ugras var. Bunun isveren karsisinda pazarlama, satiy birimi
karsisinda ne kadar kabul gordiigii deger kazaniyor agik¢asi. Bir sekilde sizde yaptiginiz
tasarimlart artik begenilmiyor, bu daha ¢ok satiliyor diye tasarlamaya basliyorsunuz.
Buradaki tasarim olgusu buna baglh olarak yoneliyor.” yanitiyla da satis pazarlama
kaygisinin tasarimlara etkisi oldugunu dile getirmistir.

ST 9 ise “ Mesela rakip firmanin yaptigi yeni ¢ikarttigi, moda olan ve ¢ok sattigi bir iiriinti
alip oturup tizerinde konusulup ona benzer, onun boyutlarinda kiiciik degisiklerle ona
rakip bir iiriin ¢ikarilmast gerekiyordu.” seklideki ifadesiyle satis pazarlama kaygisinin
firmalar1 kopya tirtine yonlendirdigini vurgulamistir.

Bir diger kategori olan “Farkli firmalarm (Pier Cardin — English HOME — IKEA vb.)
tasarim siirecine miidahaleleriyle fason iiretim” kategorisinde ise ST 5 “Kendi markamiz
adi altinda satilan iiriinler var kendi magazalarimizda retail diye onlarin satis yaptig
kisimlar var ayrica diger firmalara satislar yapiliyor bunun icin de biiyiik BIM var drnegin
Pierre Cardin gibi diger firmalara da biz tasarimlarla satis yapiyoruz...Genelde onlarin
tasarimcilart geliyor ya da bu alanda onlarda kimler varsa bazen iste bu ¢icegi
uygulayalim diyorlar, kendi begendikleri ¢igek oluyor onlarin tarzina gore mesela English

Home en yakin zamanda gelen firmalardan onlarin ¢icegiyle biz artik onlarin vizyonuna
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gore, onlarin tarzina gore bir is ortaya ¢itkarmaya ¢alisiyoruz. Denemelerle artik farkl
renklerle . ifadesiyle fason iiretimin sektorde basvurulan bir yontem oldugunu goriisiinii
bildirmistir.

“Satig pazarlama agisindan fuarlarin diger firmalar1 ve moday1 gézlem agisindan 6nemi”
kategorisinde yanit veren ST 12 “Uriinleri gelistirirken soyle diyeyim ¢ikis noktasi olarak
genelde CERSAIE denilen bir fuarimiz var Italya’da her sene katiliyoruz bizde katilimci
olarak aym zamanda iste izleyici olarak ve orada yiizlerce Italya, Ispanyol veya diinyanin
degisik yerlerinden gelen seramik firmalarinin tiriinleri aymi an da goriiciiye ¢ikiyor
diyeyim seramik itiriinleri. Simdi bizde ona hazirlaniyoruz zaten CERSAIE ye ve orada
gordiigiim zamanda her sene sey sunu hissedebiliyorsunuz yani binlerce iiriin sergileniyor
ama genel bir ¢izgiyi tespit edebiliyorsunuz orada moda nereye dogru gidiyor seklinde
mesela bundan 4-5 sene dnce aswrt derecede bir mermer modasi vardi ve her yer mermerle
doluydu parlak iste bu polish dedigimiz teknolojiyle yapilmis parlatilmis mermerle ama 3-
4 senedir de tamamiyla olay betona dondii mat beton cement dedigimiz mat, gri renklerde
grinin envai ¢esit tonu ve antresitler falan.” goriisi ile satig pazarlamada moday1 ve diger
firmalar1 gozlemlemek agisindan fuarlarin 6neminin izerinde durmustur.

“Firma sahibinin satis — pazarlama stratejilerini yonlendirmesi” kategorisinde ise ST1
“Aslinda bakarsaniz patronumuzun bundan onceki yaptigr is pazarlamaymis. Disaridan
ihracat edip i¢ pazarda satryormus. Hangi iiriin hangi bélgeye iyi dagilir daha ¢ok yatkin
olur o biliyor. Bizim tirtin gamimizi da direkt kendisi olusturuyor. Daha onceki alip sattig
bayiye, o agi hala mevcut, onlara benzer iiriinleri bolgelere kendisi dagitryor veya bélge
bayisi  kendisi talep ediyor.” yanitiyla firma sahibinin ydnlendirmeleri(nin)
belirleyiciliginden bahsetmistir.

Sektor temsilcilerinin verdikleri yanitlar dogrultusunda gruplandirilan diger kategorilerden;
“Satig — Pazarlamada firma vizyonu bulunmasi gerekliligi” kategorisinde ST 1 “O konuda
biraz isletmecinin de iste benim vizyonum bu, ben moday: takip edecegim demesi lazim.
Ciinkii biz aslinda burada ya miisterinin ya da isverenin dedigini yapmak zorunda

’

kaliyoruz.” seklindeki ifadesiyle, vizyon sahibi olma yiikiimliiliiglinii isletmecilere
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devrederken yine “yurt i¢i hedefli satis” kategorisinde yanit veren ST 5 “Bu konuyu daha
diin patronumla da konustuk aslinda biz bu konuda daha ¢ok Tiirkiyeye is yapmayr tercih
ediyoruz aslinda bizden istenen o. Ciinkii biz daha soft renkler yaptigimizda daha
disaridaki tasarimlara uygun daha yumusak tasarimlar yaptigimiz zaman bize diyorlar ki’
Tiirkiye’de bu gitmez biraz daha renkli olsun biraz daha kirmizili olsun, patlasin. Bizim
hammlarimiza uygun isler olsun’ deniyor bize, bizde bu yiizden daha ¢ok Tiirkiye’ye

)

yonelik tasarimlar yapiyoruz.” ifadesi ile goriisiinii belirtmistir. “Dis pazarda talep
gormeyen Uriinleri i¢ pazara satig egilimi” kategorisinde ise ST 11 “Onlar hakkinda ¢ok
bilgim yok ama yani genelde dis pazara gitmeyen ¢ogu sey i¢ piyasada her tiirlii satar
goziiyle var i¢te onu eritiriz yani bayilerle.” yanit1 ile ve son olarak “satis ve pazarlamada
Ozgiin triinlerin basarili olma durumu” kategorisinde ST 15 “Ben ise ilk basladigim
villarda kopya tiriin egilimi ¢ok daha fazlaydi ama yillar ig¢inde bu yavas yavas azaldi.
Ozellikle de bizim pazarlama departmamndan ¢ikan ézgiin  tasarimlarin  bagsaris
goriilmeye baslandik¢a, ozgiin tirtinlerin sayist da artti. Belli bash iiriinler yiiksek rakamli
satislar yakaladi. Mesela vintage, niians son dénemde core bunlar tamamen bizim tasarim
departmanina ait ozgiin tasarimlar.” ifadesi ile satis pazarlama temasindaki kategorilerden
bazilarinda goriislerini ortaya koymuslardir.

Tablo 23‘de yer alan “satis pazarlamada iiriinlerin tercih edilme nedenini Glgme
kaynaklar1” temas: altinda verilen cevaplar 4 kategoride gruplandirilmistir. “Uriinlerin
tercih edilme nedenlerinin bilinmemesi/geri bildirimin olmamas1” kategorisinde ST 2 “O
konu hakkinda bir istatistik yapiliyor mu bilmiyorum ama iilke bazinda bir degerlendirme
vapilyyordur mutlaka satis oranlarina gére. Sonugta bizim herhangi bir iiriiniimiiz A
tilkesine su kadar metrekare, su kadar palet satildi diye bir bilgi alindiginda illaki bir
istisare demek ki bu kisma, Asya iilkelerine gergekten bu motifler, desenler, aplikasyon,
mat, parlak daha ¢ok gidiyormus deniyordur illa ki.”, ST 7 “Pazarlamact arkadaslar
muhtemelen onu yapiyordur ama bizim gordiigiimiiz kadariyla tasarim birimi olarak yok
yvani biz pazarlamacilarla bu konuda gériisiiyoruz ama tercih nedenlerinin en basinda

zaten renkler ve dekorlar geliyor.” ifadesi ile ve ST 8 ise “Yok, anket vs. yok.” seklindeki
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yanitlar1 ile sektor temsilcilerinin satig pazarlamada iirlinlerin tercih edilme nedenlerine
dair bilgilerinin olmadigini ve geri bildirim almadiklarini ifade etmislerdir.

Bu tema altindan bir diger kategori olan “fuarlar aracilig1 ile geri bildirim” kategorisinde
ise ST 11 “Evet bunlar her fuarda oluyor herkes degisik bir seyler ya da fuarlardan
gordiigii seylerden o herkesin kendi modayr yakalayabildigi kadar. Bizim firma biitiin
tasarimcilarim gotiiriiyor fuarlara ¢iinkii o fuar alant da biiyiik oldu i¢in orada modayt
vakalayan insan kendi birikimi ile siradaki fuara bir seyler yapmak istiyor. Yapiyoruz ama
bunu segenler kim oluyor ciddi miidiir degil tiriin yoneticisi iste biiyiik tasarum birimi bunu
yapip sunan bunu secenler patronlar ve iiriin yoneticileri iste i¢ pazarlama, dis bunlar
seciyor. Bunlar da ne siizgecinden geciriyor bunu tabii 6zgiinliikten bilmem neden ziyade
satar mi? satmaz mi? ya da seyler vardir mesela biraz daha pastel iiriinler sari tonlu
tirtinler i¢ pazara gider mesela bu noktada tasarim aslinda sey o renkte bir sey ¢alisirken
diyorsunuz ki ya bu i¢ pazara gider neyse bu bir dursun.” yanit1 ile ve ST 4 “Tabii.
Fuarlara gidiyoruz disarida igeride fuarlar. Oradan talep aliyoruz. Kendimiz iiretip
magazalarimiza satiyoruz.... Fuarlart var Istanbul'da TUYAP' ta var. Almanya' da var.

i3]

Ambiante Fuari. Gegen Ispanya'va gittik. Kurumlarla da diyalogumuz var.” ifadesi ile
satis pazarlamada iirlinlerin tercih edilme nedenlerini fuarlar araciligiyla geri bildirim
aldiklar1 yoniinde cevaplar verdikleri goriilmektedir.

“Tasarim” temasinda ise yanitlar 21 kategoride sekillendirilmis olup, “farkli cografyalara
farkl {iriin tasarimlarinin yapilmas1” kategorisi en fazla yanit verilen kategori olmustur. Bu
kategoride ST 5 “Tabii ki yapuiyor. Mesela son zamanlarda bu etnik desen ashinda
geleneksel de denebilir o ¢ok popiiler olmaya basladi. Bu etnik deseni, mesela az énce
saydigim firmalardan en ¢ok BIM e ¢alismistik. Bununla ilgili en son yapilan toplantilarda
pazarlamact arkadaslarin dogudaki iller i¢cin bizden daha ¢ok etnik desen talep ettikleri
oluyor. Son zamanlarda bu daha miimkiin.”, ST 6 “Yapiyoruz. Onu séyle aywrabiliriz.
Yurtdisi genelde arkadan c¢ikish klozet aliyor. Alttan ¢ikishh almiyor. Ev sistemlerinde

duvardan gider oldugu icin yurtdisinda. Tiirkiye’de alttan giderli sistem var. Tiirkiye’de

verde. Yurtdisinda olanlar hemen hemen duvar ¢ikigh. Tasarim olarak ta mesela sunu
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ornek verebiliriz. Arap iilkeleri genelde arkasi kesik kareka kesim klozetlerden tercih
ediyorlar. Avrupa mesela tuvalet yerleri dar oldugu icin kimisi asma tercih ediyor,
alandan kazanmak. Ulke iilke degisiyor yani kiiltiire bagh. Hollanda lavabo icinde kiigiik
lavabolar tercih ediyorlar.”, ST 10 “Evet. Ornegin Araplarin kullandigi hela taslar: farkl
formda, standartlar: farkli. Oraya ona gore iiriin yapilyyor. Arkadasin verdigi ornek vitra
icin yapumigs bir seydi. Rusya gazete kagidini onu ben gormedim de arkadasim soylemigti.
Gazete kdagidi top yapmis klozete atmuig iste biz buna gore iiriin istiyoruz biz kdagidin bu
klozetten tahliye edilmesini istiyoruz demis.” ve ST 14 ise “ Evet. Giineydogu’'nun alicisi
ile Marmara'nin alicisi bambagka. Yani Giineydogu sehirleri igin iiretilen dekorlarla
Marmara icin iiretilen dekorlar bambaska. Bence kiiltiiv. Insanlarin aliskin oldugu
motifler, renkler. Mesela biz bir iiriin yapmistik yaptigimiz tirtinde bana ¢ok itici gelen bir
pembe yaptirdilar yani o pembe iiriintin yapiimamasi gerektigini savundum, ¢ok ¢irkin
durdugunu diistiniiyordum. Ama Giineydogu’'da satisa ¢iktiginda ¢ok giizel bir satis orani
yvakaladi. Ve bunun ozellikle boyle sey isteyen ya bu mutlaka iiretilmeli bu ¢ok gidecek
diyen bir pazarlamacimiz vardi. Yani bolgeye tamamen hakim oldugunu o zaman gordiik.”
seklindeki ifadesi ile farkli cografyalarda farkli iiriin tasarimlarinin yapilmasmin
gerekliligine iligkin diisiincelerini ortaya koymuslardir.

Analiz sonrasi goriilen, yamitlarm yogunlastig1 bir diger kategori olan “Ozgiin Uriin /
Tasarimda 6zgiin iiriin ¢cabas1” kategorisinde ST 12 “Simdi biz tasarim ekibi olarak tasarim
ve soyle diyeyim, ozgiin tasarimlar yapmaya ¢alisiyoruz ama bunlarin iiretime doniisii ve
satisina baktigimizda evet iiretime de déniiyor. Yiizde yani yaptigimiz ozgiin tiriinler %70
oraninda tiretime satiga dontiyor diyebiliriz. Hatta daha biiyiik rakam verebiliriz ama
bunun yamnda, pazarin istedigi ve zaten bizim yaptigimiz ozgiin dedigimiz tiriinlerimizde
sektorden ¢ok kopuk olmayan isin icinde oldugumuz ve seramik fuarlarina katildigimiz icin
sonugta biz de ayni harmanin i¢inde yorumlayarak kendi yorumlarint da katarak birtakim
farkly iiriinler meydana getiriyoruz ama genel ¢izgiden zaten ¢ok fazla kopulmuyor.”
ifadesi ile satig kaygilar1 nedeniyle tiretimde 6zgiinliigiin ¢ok miimkiin olmadigini ancak

yine de bu konuda ellerinden geleni yapmaya ¢alistiklarini belirtmistir. ST 1 ise “Basta da
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soyledigim gibi biz aslinda moday1 taklit ediyoruz Kelime olarak da baska firmalarin kolay
kolay fazla riske almadiklar iiriinleri biz burada ¢alisiyoruz bence bu bizim farkliligimiz
bunun en siddetli beyaz iiriinii biz yapiyoruz veya en siyah iiriin bizde diye biz ¢ikartyoruz.
Bizim iiriin ¢esitliligimiz 3 senelik bir fabrikaya gore ¢ok fazla diye dne ¢ikiyoruz, bunun
gibi ozellikleri var. Bunun disinda ¢ok marjinal bizim markamiz olabilecek bir iiriin
tasarimimiz yok.” seklindeki ifadesi ile, baz1 6zellikleri ile 6ne ¢iksalar dahi sonugta 6zgiin

tasarim yapmadiklarini ve taklide yonelik ¢alistiklarini ifade etmistir.

“Satiy — Pazarlama kaygis1” kategorisinde yanit veren ST 14 “Once teknik konuda
degerlendireyim. Diger seylerle iste ¢ok biiyiik, daha biiyiik ebatlar: tireten bazi firmalar
var tilkemizde daha ¢ok ebatlarla one ¢ikiyor reklamlarimda onu vurguluyor. Ve biiyiik
ihaleleri de o sayede alabiliyor biraz etkisi var diye diisiiniiyorum. Bizim ebatlarimiz daha
boyle onlardan farkl, daha ortada ne kiiciik ne biiyiik denilebilecek standartlarda.” ifadesi
ile tasarimda tiretim teknolojisinin satis — pazarlama kaygisi ile takibinin zorunlulugunu
dile getirmistir. Ayni1 kategoride yanit veren ST 4 ise “Bir sekilde ulasyyorsun buna ama
agikgast Tiirkiye' de durumu maliyet belirliyor. Dedigim gibi mesela bir gomlek var altin,
sen bunu tabak olarak ¢evirdigin zaman yapamazsin. Cevirdigin zaman 200-300 bin liraya
geliyor su kadar altin. Ne yapiyorsun mesela altin agirliklt bu Hint mandalalar var. Altin
kullanmuyyorsun. Ona benzer renkler kullantyorsun. Bu gsekilde geliyor. Sen maliyet
gozetiyorsun. Ciinkii seramik ¢ok pahali bir sektor.” yanitiyla diisik maliyet
zorunlulugunun satis pazarlama kaygis1 noktasindaki onceligine dikkat ¢ekmistir. ST 5
“Ama artik genel olarak kliselegmis tasarimlari var. Su an mesela moda, trend diyeyim
rolyef beyazli metalik griliginde ¢ok sade tasarimlar bizim yaptigimiz tasarimlarin
neredeyse aynisini baska markalarda da gormek miimkiin. Ciinkii biz onlar: takip ederken
onlarda aymi zamanda bizi takip ediyor. O yiizden artik tek diize bir hali var.” ifadesi ile
satis pazarlama kaygisinin, tasarimlarda firmalarm birbirlerini takip ve birbirlerinin bagarili
driinlerini kopyalama zorunlulugunu vurgulamistir. ST 9’un “Rekabet eden firmalar
genelde birbirlerinin iiriinleri alip patronla, tasarim ekibiyle toplantiya girip hemen buna

bir muadil, buna benzeye bir tasarim yapip bunu piyasaya siirmemiz gerektigi konusulup
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karar veriliyor ve bunun iizerinden ¢alismalara baslaniyor. Mesela rakip firmanin yaptigi
veni ¢ikarttigi, moda olan ve ¢ok sattigi bir iiriinii alip oturup iizerinde konusulup ona
benzer, onun boyutlarinda kiigiik degisiklerle ona rakip bir tiriin ¢ikarilmasi gerekiyordu.”
seklindeki ifadesi de ST5’i desteklemektedir. Bu kategoride yanit veren bir diger sektor
temsilcisi olan ST 6 ise “Evet ona aywrmaya firsat, zaman yok biz iiriin aldigimiz iiriinden
karsiligimi  almamiz 2.5 yil siirdii. Yapiud:, denendi, begenilmedi. Tekrar yapildl,
fonksiyonel olmadi, tekrar ¢alisildi ve bu zaman, birkag¢ kisiyi bu ise aywrmaniz gerekiyor
tabi bu arada da fabrikamin isleri devam etmek zorunda. Bu ufku gérecek bir isveren
olmast lazim. Ekibi ona gére hazirlamasi lazim. Atiyorum bir grup fabrika islerini
hallederken bir grup yeni tasarimlar iistiine ¢alismalar yapmast gerekiyor. Biliyorsunuz
tasarim sak diye aklimiza gelip yapmiyorsunuz, belli bir zaman ayirmaniz gerekiyor.
Denemeler yapmaniz lazim, ugrasmaniz lazim. Olmayacak tekrar yapacaksiniz belki de 2
vil, 1 yil ugrasacaksiniz hicbir sey ¢ikmayacak belki de. Bunu goze alabilecek, satista da
tahammiilii olan, zaman ayirabilecek isverenler lazim bize.” seklindeki ifadesi ile

tasarimda satig-pazarlama kaygismin geri plana atilmasma neden olan zaman ve istihdam

kisithiligma dikkat ¢ekmistir.

Tasarim temasinda yer alan “Yurt dis1 imaj tedarik¢i firmalarindan destek alinmasi”
kategorisinde yanit veren ST 13 “Yurtdisinda ozellikle Italya’yi, Ispanya’yi oradaki
moday! ¢ok takip ediyoruz. Bircok imajimiz zaten Italya’dan geliyor. Oradan gelen
imajlarin iizerine biz renk calismast ya da dekor yapiyoruz. Imaj derken mesela bir
mermer imaji geliyor o mermer imajint biz burada kendi sartlarimiza uygun ya renk
calisiyoruz ya da renk ¢alistiktan sonra ona dekor ¢alisiyoruz. Dekor dedigim sey de; fon
tizerine ya dijital ya da 3 boyutlu serigrafik baski yani altin, platin, liister yaparak dekor
yapiyoruz. Zaten paralel gidiyor bu fuarlarin Italya, Amerika fuarlarinin olmasi da bizim
buradaki tasarim asamamizi da etkiliyor. Orada iiriinler begeniliyor oradan gelen imajlar

burada ¢alisiiyor.

Yapilanabilir seyler ama reklam, marka asamasinda pazarlamadan dolayi, mesela soyle

diyeyim size; bir iiriinii satarken biz bu iiriiniin imajim Italya’dan getirdik demek var, bir
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de bunu burada yaptik demek var. Aslinda biraz da reklam gibi bir sey bu. Itibar meselesi
galiba bu sektor icin. Yapilamayacak seyler degil bu konuda zaten bizim eksigimiz var.
Aslinda burada ki tasarimcilarin hepsi o imajlart yapabilir. Yani bir mermeri yurtdisindan
almak yerine Afyon’da bir siirii mermerimiz var gidip onlar satin alinabilir. Zaten biz
mermeri de satin aliyoruz bazen. Bir mermer satin altyoruz hatlarini taratiyoruz ya da
resmini ¢ekip onun tizerinden imaj ¢alisiyoruz. Onu bizim kendi mermerimizile de
yapabiliriz. Ya da beton ¢alisiltyor mesela, bildigin adam betonun resmini ¢ekmis biz
burada onun imajini ¢alisiyoruz. Tasarimlar yurtdisindan giizel paralara satin aliyor

. ifadest ile yurt dis1 imaj tedarik¢i firmalardan destek aldiklarini belirtmistir.

Sektor temsilcilerinin verdikleri yanitlar dogrultusunda gruplandirilan diger kategorilerden
“Firma sahibinin tasarimlara yon vermesi” kategorisinde ST 3 “Dogruyu séylemek
gerekirse tasarimlarin ¢ok biiyiik bir kismini ozellikle form tasarimlarini patronlar
yonlendiriyor. Onlarin yurt disinda gordiigii formlardan esinlenerek diyeyim bir sekilde
hazirlantyor. Bizi de ¢ogu zaman yonlendirdikleri oluyor ama form tasarimlart ozellikle
daha fazla patronlarimiz tarafindan yonlendiriliyor.” ifadesi ile firma sahibinin tasarimlari
yonlendirdigini belirtmistir. “Tasarim biriminin kadro ve vizyon yetersizligi” kategorisinde
yanit veren ST 6 ise “Ozgiinliik anlaminda yeterince ozgiin oldugumuzu diigiinmiiyorum.
Clinkii dedigim gibi biz desenleri tam anlamiyla kendimiz iiretmedigimiz icin bu ayni sey
gibi ayni benim yaptigim deseni bagka firma da yapabilir bu aslinda dezavantaj bizim igin.
Dedigim gibi daha fazla personelle, ekiple bu is daha ozgiin olmak adina az oncede
dedigim gibi moday1 kendimiz olusturmak adina. Ciinkii herkesin stili, tarzi farklidir. Ama
artik genel olarak kliselesmis tasarimlar: var. Su an mesela moda, trend diyeyim rélyef
beyazli metalik griliginde ¢ok sade tasarumlar bizim yaptigimiz tasarimlarin neredeyse
aymisint baska markalarda da gérmek miimkiin. Ciinkii biz onlar: takip ederken onlarda
aynt zamanda bizi takip ediyor. O yiizden artik tek diize bir hali var.” seklindeki
gorisliileri ile tasarim siirecinde 6zgiin {irlin liretme kaygisinin az oldugunu, tasarimcilarin
tasarimlarinda birbirlerini takip ettiklerini, dolayisiyla tasarimda Ozgiinliiglin yetersiz

oldugunu belirtmistir. “Sadece tasarimci begenisi sonuglu iirlin tasarimi” kategorisinde
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yanit veren ST 5 “...ben tasarimlar: yaparken tiiketiciler acisindan diisiinmek gerekirse
ben evime ne almak isterdim diye diigiiniip oradan yola ¢ikarak bu isi sonu¢landiryyorum.
Ben boyle bir seyi evimde gormek isterim dedigim isler genelde sonuca ulagmis oluyor.”
yanittyla tasarimec1 begenilerinin iirlin tasarlamadaki etkisini ifade etmistir. “Tasarimda
lider olabilmek igin Egitim, AR-GE, Teknoloji, Tasarim, Tasarimci gelistirme
zorunlulugu” kategorisinde ise ST 6 “Ne yapmaliyiz kitleleri arkamizdan getirmek igin?
Birincisi benim sahsi fikrim insana yatirim mutlaka olmali. Yani bu hangi yasta olursa
olsun. Egitim olsun, is sahasinda olsun egitim sart. Daha dogrusu insana yatirim sart.
Tkincisi su an iste tasarim merkezi, ARGE merkezi onlara ayirdigi biitce, Vitra'dan érnek
verdik. Vitra'nin tasarim ve ARGE merkezine ayiwrdigi biitceyle, diger firmalarin aywrdig
biitce arasinda daglar kadar fark var. Eger iyi olmak istiyorsaniz, kitleleri arkanizda
tasimak istiyorsaniz ARGE veya inovasyon diyelim iyi yatirimlar yapmaniz gerekiyor. Iyi
elemanlar yetistirmeniz gerekiyor. Ve bunlari da desteklemeniz lazim. Ve onlara zaman
vermeniz lazim. Benim gordiigiim mesela yurtdisinda olsun bu kitleleri pesinde tasiyan
firmalar, uzun ve koklii firmalar. Ve bu ARGE, tasarima biiyiik yatirimlar yapmislar ve
onun meyvelerini alyyorlar. Bizim Tiirkiye 'de mesela hangi sektorde olursa olsun bu yok.
Yeni yeni bagsladi daha dogrusu. Tasarumciya deger yok. Séyle diyeyim size isveren
yapana degil de paray: getirene bakiyor. Yani siz diinyaya en giizel seyi de yapsaniz parayi
getiren, satan daha degerli. Bunu Ilker yapmis, Serdar yapmis, Ismail yapmis bunun
kiymeti yok. Iste Ahmet satmis. Ne kadar satmis. 1 milyon satmis buna bakiyor. Deger bu.
Tiirkiye de tasarim yaparsiniz mesela Italya’ya gidersiniz fuarin birine, Italyan bir firma
bir klozet yapmistir, klozetin iistiinde tasarimcinin resmi vardwr. Kisa bir 6zge¢misi vardir
ve sunum yaparlar. Ve bu insanlar iste milyon dolarlar aliyor. Tiirkiye'de hangi firmaya
giderseniz gidin, ¢ok yetenekli insanlar var tasarim konusunda. Bu gsey olarak ta
demiyorum atiyorum giizel sanatlar mezunu olabilir, 2 yillik mezunu olabilir, lise mezunu
olabilir hi¢ fark etmez. Is sahasindaki tecriibesi artmistir, ¢ok giizel tasarimlar yapmistir.
Ama hi¢chir zaman on plana ¢ikmaz, adi sani bilinmez. Sonugta herkesin insan olarak

oviinmek hosuna gider. Bunlar olmuyor mesela Tiirkiye'de. Hangi sektor olursa olsun

221



sadece vitrifiye icin soylemiyorum. Tabii vardir illaki Tiirkiye 'de tasarimcilar var meshur
dedigimiz. Bazen goriiyoruz moda sektoriinde. Vitrifiyede de var aym sekilde ama ¢ok
kisitli. Isverende bitiyor bu is, devlette de bitiyor aslinda. Devletin politikalarini mesela
ARGE merkezleri, tasaruim merkezleri..” ifadesi ile kategorinin olusmasmi saglayan
gorlislerini detayli bir bicimde aciklamistir; oOzellikle de ARGE’ler ve tasarimci
yetistirmenin Onemine vurgu yapmustir. “Tasarimci kimliginin olugmasinin  6nemi”
kategorisinde yanit veren ST 14 “Her gordiigiiniiz sey sizde farkli bir his uyandirabiliyor.
Oncelikle tasarimlarin nereden nereye gittigini ¢cok ivi analiz etmeniz gerekiyor ki gidisati
yvakalaywp, geride kalmaywn. Hatta ileri goriislii davranabiliyorsaniz daha da ilerisini
yapabilmek. Bu ¢ok onemli. Bunun ic¢in de dedigim gibi bazi sektérlerle ben daha ¢ok
tekstili takip ediyorum ve ben sunu diyebiliyorum. Ben Bursa’da bir tekstil fabrikasinda
katalogdan bir sey gérmiistim. Ipek kumas iireticisiydi ve geometrik bir desen gordiim
orada. Ve o geometrik desen zamanminda seramik fabrikalarinda o donem o motiflerin
oldugu bir karo yoktu. Ve 1, 1,5 sene sonra neredeyse her firmada o tarz geometrik
cizimler ¢iktr ortaya. Yani bu tarz takip etmeniz gereken seylerle beraber, size o geometrik
¢izimi daha uygun hale getirecek baska gorsellerde zihinde canlanmall ki onlar: birbirine
harmanlayip sunabilin piyasaya.... Siirekli bir seyleri takip etmek, size oncii olabilecegini
diistindiigtiniiz seyleri diger taraftan kendinizi siirekli gorsel agidan gelistirmek, yenilemek.
Her tiirlii gorsel anlamda. Yani neyin ne zaman lazim olacagi belli olmuyor.” ifadesi ile
tasarimc1 kimliginin olusmasinda iyi bir gozlemci olmanin ve sektdrdeki gelismeleri

yakindan takip etmenin 6nemine vurgu yapmustir.

Tablo 23 de yer alan “Uretim” temas: altinda “Tiirkiye’de tasarim unsuru gerektirmeyen
seramik {iretiminin iiretimdeki yeri” ve “Tiirkiye’nin seramik sektdriinde AR-GE - tasarim
— teknoloji bakimimdan durumu” seklinde iki gruba ayrilarak kategorilestirilmistir.
Tiirkiye’nin seramik sektoriinde AR-GE - tasarim — teknoloji bakimindan durumu
kategorisinde de ST 15 “...ama yine de suan i¢in onlarin biraz gerisinde kalmaya
mahkiimuz ¢linkii ¢ok fazla seramik teknolojisi iiretmiyoruz. Yani teknolojiyi her daim biraz

geriden takip ediyoruz. Teknolojiyi de domine eden firmalar Italya ve Ispanya’da genelde
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dolayisiyla onlar bu teknolojiyi gelistirirken oradaki seramik fabrikalariyla birlikte
calistyorlar zaten. Atiyorum dijital makineler ¢ikti dijital makinelerle, dijital makinesi
miirekkep ve boya tireten firmalar yine o iilkelerden ¢ikti. Daha Tiirkiye’de dijital boya
liretimi yeni yeni iste birkag firma deneme asamasinda ama ati alan Uskiidar’t gecti. Biz
teknolojiyi iiretmedigimiz siirece geride kalmaya mahkimuz.” ifadesi ile teknoloji

iretiminin sektor i¢in belirleyici unsurlardan biri oldugunu ortaya koymustur.

Verilen yanitlarin analizi dogrultusunda olusturulan bir diger tema olan “tiiketicilerin
iriinleri segme nedenlerini 6lgme kanallar1 ve tasarimcilarin bilgi kaynaklar’” temast 5
kategoride toplanmistir. Bu kategorilerden “Tasarimcmim bilgiye ulasma kanallar1 yok”
kategorisinde ST 5 “Bunu yapabilmek i¢in detayli bir ¢calisma lazim, farkll bir ekip lazim.
Pazarlamacilarla, muhasebecilerle hangi tasarimi daha ¢ok sattigini konusup daha detayli
veriler lazim ama yok.” yanit1 ile tiiketicilerin {iriinleri segme nedenleri konusunda
tasarimcilarin bilgi edinemediklerini belirtmistir. Bir diger kategori olan “fuarlar araciligi
ile sektorel gelismeleri gbézlem ve bilgilere ulasma” kategorisinde ise ST 1 “Moday:
aslinda biz senede bir diizenlenen Italya ve Ispanya’da seramik fuarlar: oluyor biz bunlara
katiliyoruz ve ashinda trend belli olmus oluyor. Dedigim gibi diger iilkeler ve onlarin
tirettikleri takip ediyor ve benzerini yapmaya ¢alisiyor. Buna aslinda Cin ve Hindistan da
dahil.” seklindeki ifadesi ile fuarlar araciligiyla tiiketicilerin iirlinleri segme nedenlerini

gozlemleyebildiklerini dile getirmistir.

Tablo 23 de yer alan “iirlinlerde moda takip yontemleri” temasi altinda verilen cevaplar 5
kategoride gruplandirilmistir. Bu kategorilerden en fazla frekansa sahip olan “farkli
firmalarm iiretimlerinin incelenmesi (italya / Ispanya ziyaretleri)” kategorisinde ST 11
“Geriye kalan hepsini 6zgiin tasarim diyemem ¢iinkii firmalardan gelen seyler var kaya,
ahsap doku. Ahsaplar: mesela kendimiz yapabiliyoruz iste 15°e 90, 20’ye 120 gibi edinme
imkdniniz var ama 2 metreye 4 metre bir tast sahip olup da onu fotograflama tarama
imkdniniz yok burada o yiizden de burada nokta seye doniisiiyor tedarik¢i firmalara
doniiyor. Bu tedarikgi firmalar hammadde tedariki yaparken, tasarim destegi de yapiyor

iste biiyiik scanerlarla, biiyiik fotograf makineleriyle bunlarla ¢ektigi fotograflar: biz iste
223



kullaniyoruz. Uriin segimleri oluyor, iiriin secme gezileri oluyor Ispanya, Italya gibi
buradan begenilen iiriinler satin aliniyor. Kayanin ilk ¢ek mesela dokunun alinan imajin
ilk renginden. Burada tasarimciya kalan is birazda sey oluyor renk ayari, bunu igletmeye
adapte siireci, o imajin netligini kaybetmemesi iste profil olusturma gibi bir sey var.”
seklindeki ifadesi ile farkli firma {retimlerini inceleyerek diiriinlerdeki moday1 takip
ettiklerini belirtmistir. “Fuarlar aracilig1 ile moda takibi” kategorisinde yanit veren ST 11
ise “Evet bunlar her fuarda oluyor, herkes degisik bir seyler ya da fuarlardan goérdiigii
seylerden o modayi yakalayabildigi, herkesin kendi. Bizim firma biitiin tasarimcilarin
gotiirtiyor fuarlara ¢iinkii o fuar alam da biiyiik oldu i¢in orada modayr yakalayan insan
kendi birikimi ile siradaki fuara bir seyler yapmak istiyor.” ifadesi ile yanit verirken, ST 7
ise “Fuarlara katilryyoruz, internet iizerinden arastirtyoruz, sosyal medya bilindigi gibi
herkesin kullandig bir sey sosyal medyadaki bu tarz sayfalari arastirip oralardan takip
ediyoruz.” seklinde goriislerini ifade etmektedir. Internet / Sosyal medya iizerinden moda
takibi kategorisinde ST 5 “Ashina bakilirsa %50 sinden fazlasi hatta %70 i diyebilirim
internetten alinan gorseller. Internetten alinan gorsellere biz kendimizde cizdigimiz de
oluyor ya da baska sekillere soktugumuzda oluyor. Zaten dedigim gibi biiyiik bir oranda
hazir alinan bir gorsel oldugu icin kaynak internet oluyor.” ifade ederken ST 11 ise
“Modayr su anda benim gordiigiim yani Pinterest ciddi bir moda seyi neyi denir ona lideri
yani orada pinlenen bir¢ok iiriin bir an da trende, modaya doéniisiiyor yani bize bir¢ok
miisteriden....O kadar sey ki bircok iiriin numune seyi bile oradan geldigi oluyor. Yani
burada béyle bir sey varmis buna benzer bir sey yapalim, belki hi¢ gériinmeyen bir karo,
karo bile degil seylerden de ¢ok ornek alvyoruz biz tekstil iiriinleri bunlarda bir ¢ikis
noktasi veriyor c¢iinkii her sey ¢iinkii karo odakli degil karoyla gitmiyor.” ifadesi ile
iirlinlerde moda takibini internet ve sosyal medya araciligi ile yaptiklarmi, 6zelikle bazi
sosyal medya mecralarinin moday1 belirledigine orneklerle dikkat cekmektedir. Bir diger
kategori olan “Satis — pazarlama kaygisi nedeni ile modann taklit edilmesi” kategorisinde
yanit veren ST 4 “Biz profesyonel ajanslarla ¢alisiyoruz. Bunun lansmani da oyle

vapiyoruz. Bunu  katologlandirirken  yapilan  seyler, reklam ¢alismalart  falan
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vonlendirmeyle alakali. Bizde moda dedigim gibi ilk renkle geliyor. Bu sene kirmizi moda.
Sart dedigi zaman bunu anliyorsun. Mesela daha canli daha aktif, hangi tonlarin hakim
geldigini falan. Ondan sonra sekil bazinda neye yéneliyor. Geometrik mi yoksa daha
natiirel seyler mi, ya da canl figiirler mi. Sonra bakiyoruz maliyet hesaplarini yapiyoruz.
Ondan sonra sekil belirleniyor. O renge gore yan renkler, kullanilan sekillerin tarzlar
belirlenip uygulamaya gegiliyor. Sonra sunu biiyiik firma oldugu icin siiriiyorsun piyasaya
sen de o takibe katiliyorsun.” seklindeki ifadesi ile yamit verirken, ST 13 ise “Iste buda
moda. Moday: takip etmek icin ciinkii yurtdisinda ¢ogu firma artik biiyiik ebatlarda
calistigr icin, bu Tiirkiye 'de de basta gelen birkag firma biiyiik ebatlarda iiriin ¢alismaya
basladigi i¢in onlarin gerisinde kalmamak ic¢in, onlara ayak uydurmak icin, sektorii de

2

takip etmek igin biiyiik ebatlar ¢aliymaya basladi.” ifadesiyle modanm taklit edilme
nedenini ortaya koymustur. Bu temadaki son kategori olan “Imaj siteleri / firmalar:
{izerinden moda takibi” kategorisinde yanit veren ST 13 “...Yurtdisinda ézellikle Italya 'y,
Ispanya’yi oradaki moday1 ¢ok takip ediyoruz. Bir¢ok imajimiz zaten Italya’dan geliyor.
Oradan gelen imajlarin iizerine biz renk ¢alismasi ya da dekor yapryoruz. ... Yapilanabilir
seyler ama reklam, marka asamasinda pazarlamadan dolayi, mesela soyle diyeyim size;
bir iiriinii satarken biz bu iiriiniin imajini Italya’dan getirdik demek var bir de bunu burada
yaptik demek var. Aslinda biraz da reklam gibi bir sey bu. Itibar meselesi galiba bu sektér
icin. Yapilamayacak seyler degil bu konuda zaten bizim eksigimiz var. Aslinda burada ki
tasarimcilarin hepsi o imajlart yapabilir.” seklindeki yanit1 ile imaj siteleri ve firmalar

araciligi ile tirtinlerde moda takibi konusunda satis — pazarlama kaygisi nedeni ile takip

etme zorunlulugunu dile getirmistir.

Sektor temsilcilerinin verdikleri cevaplar dogrultusunda olusturulmus olan bir diger tema
olan “yeni kullanim alanlarina yonelik ¢aligmalar” temas1 7 kategoride gruplandirilmistir.
“Yiizey baski konusunda farkli teknolojik (INK-JET — EURO DRIVE) yatirmmlar”
kategorisinde ST 11 “Yani yeni yaturim olarak seyler var ¢ok gelismekte olan dijital
makinelerde kullanilan ink’ler var. Iste nceden makineler sadece iste mavi, kahverengi,

sari, siyah renkleriydi bu dort rengin birlesimiyle yer karolari, duvar karolart bunlar
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olusuyordu simdi bunlarin icinde ekstra kafalar dahil ettiler iste parlak miirekkep, mat,
reaktif ondan sonra hatta bir¢cok sey var su an bilmedigim ama bu noktada Yurtbay gloss
ink, mat ink bunlarin gelisimi oldu.” ifadesi ile ve ST 12 “Tabii o yeni ¢ikan makineleri
bizde hemen istiyoruz ki o tarzda iiriinler tasarlayabilelim. Mesela su an da bu tasin
birebir kopyasint yapabilecek iste Eurodrive denilen bir takim makineler ¢ikti. Yani rolyefli
taslarin tizerine rolyef veya diiz efektinin iizerine oyle sekilli olarak bu graniil doku
dedigimiz dokuyu atabiliyor sonra da iste vakum makinesiyle ¢ekiliyor falan. O graniiller
bazi yerlerde kaliyor bazi yerlerde kalmiyor ve ¢ok enteresan tasarimlar ¢ikiyor ortaya
mesela onun olmasini istiyoruz tabii ki de o da diistiniiliiyor zaten bizim fabrikamizda da.”
seklindeki ifadesi ile firmalarmin farkli teknolojilere yatirim konusunda ilgilerinden s6z
etmislerdir. Bir diger kategori olan “Yeni kullanim alanlarna iliskin yatirimin olmamasi
kategorisinde™ ise sektor temsilcilerinden ST 5 “O konuyla ilgili pek yatirim yapildigini
diistinmiiyorum ¢tinkii artik standartlagmis bir kaliplar var genel olarak. O kaliplar
yvillarca devam ediyor ¢iinkii tabagin sekli yuvarlak veya kare oluyor artik son modellerde
bunun disina ¢ikmak ¢ok miimkiin degil. Samirim bununla ilgili bir degisiklik, yenilik,
yatirim oldugunu, yapimaya ¢alisildigint da pek diistinmiiyorum.”, ST 8 “Hayir bildigim
kadariyla.” ve ST 10 “Yok. Sirketin profilinde yok evet.” ifadeleri ile firmalarmin farklh
teknolojilere yonelik yatirimlarmin olmadigmi ifade etmislerdir. “Yeni kullanim alanlarma
iligkin yatirim bilgisinin olmamas1” kategorisinde ST 7 “Yani bununla ilgili hi¢, benim
bildigim kadariyla yine aynen devam.” yanit1 ile ST 2’nin “Bu konu hakkinda tam bir
bilgim yok.” ifadesi ile firmalarmin yeni kullanim alanlarma yonelik yatirimlarina dair
herhangi bir bilgilerinin olmadigmi belirtmislerdir. Verilen yanitlar dogrultusunda
olusturulmus olan “Mimaride yeni kullanim alanlarma yonelik yatirimlar” kategorisinde
ST 15 “Yapiliyor. Mesela eskiden koridorlarda ya da antrede, banyo, mutfak zaten onlar
ilk kullamim alanlart daha sonra antrelere girmeye basladi artik salonlarda da
kullanilmaya basladi yavas yavas ama salon duvarinda kullanilmasi mesela yeni bir olgu.

Mesela gecmeli karolar var bunlar yavas yavas dekorasyon malzemesi olarak
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kullanilmaya bagsladr ki Yurtbay bu konuda 5, 6 sene once bu konuyla ilgili yatirim

diistindii.” seklideki ifadesi ile mimari alanda yatirimlar yapildigini dile getirmistir.

Tablo 23°deki son tema olan “Teknoloji ve AR-GE” temasinda ise yanitlar 9 kategoride
sekillendirilmistir. En fazla frekansa sahip olan “teknolojinin tasarim siirecine etkisi”
kategorisinde ST 1 “Bundan 10 sene dnce tabii teknoloji olarak iirettigimiz seramigi
tiretebilecek bir teknolojimiz yoktu, ebatlarda yoktu. Dedelerimizin ellerinde 20/20
karolart iireten fabrikalar Tiirkiye’de neredeyse kalmadi artik en ufak ebatlar 60/60 gibi
ebattan baslhiyor ve yiizey alternatifleri ¢ok farkl.. Her fabrika da ihracat iiriinleri ve i¢
pivasa tiriinleri dizayn olarak bile farklilasiyor. Yani bunu i¢ piyasaya veremeyiz dis
pivasaya vermeliyiz gibi ayrimlarda oluyor.” ifadesi ile, ST 6 “Simdi az énce de séyledim.
Teknoloji tasarumi getiriyor artik. Yani diyelim ki seramik i¢in konusuyoruz, adam bir pres
yapuyor. Atryorum 2 metrelik bir karo basiyor. Bunu basabilecek bir pres yapiyor. Ve diyor
ki bunu alirsan benden, sen bunu sektorde kendi iilkende bir adim éne gecersin. Ya da bir
makinesi yapiyor. Insan degmiyor, makine 24 saat ¢alisiyor. 8 saatlik bir vardivada 20
tane klozet yapryor size. Diyor ki bunu alirsan benden iste hatasiz bir iiriin yapmis olursun,
el degmez, daha hafif olabilir. Yani ne kadar iyi bir teknolojiniz varsa tasarim da ona gore
sekilleniyor.” ve ST 15 “Bire bir etkili tasarim iizerinde de ornegin dijital baski
yonteminden once, miirekkep piiskiirtme yazici mantigiyla ¢alisan bu makinalardan once
serigrafiye benzer bir teknikle elekler vardi. Bunlarla karolarin iizerine baski
yvapryordunuz orada o silikon elegin iistiine lazerle islenmis ¢ukurlarin igcine doluyordu
pastalar ve karoya temas ederek basiwyordu. Simdi o arada iki tane simirlama ortaya
¢tkiyor. Bir tanesi yapacaginiz igin boyutu silindirlerin boyutuyla denk olmali. Maximum
boyut o zaman 144 cm di ¢evresi yani. Dolayisiyla sizin basacaginiz imaj 144 cm olmak
zorunda genisligi de iste 60, 70 cm dolayisiyla bastiginiz karoda da 2 veya 3 farkl desen
gorebilirsiniz bastiginizda. Derin rolyefli karolarin iizerine basamazsiniz, ¢ukurlara o
desenler girmez bunlar sizin sumrlamalariniz ama dijital teknolojiyle beraber bu
smirlamalar ortadan kalkti artik tasarimlarimizi 3 veya 4 desen yerine 20 tane, 30 tane, 40

tane desen basabiliyorsunuz, zaten piyasada sizi buna zorluyor. Dogal tasa daha yakin
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sonuclar elde edebiliyorsunuz, ¢oziiniirliik artti. Onceden serigrafiyle ayri ayri renklerle
calistyorken, onun pastamin rengini ayarlayarak karonun rengini ayarlarken simdi
bilgisayarla renk kanallarina miidahale ederek yapryorsunuz. Imajlarin boyutu ¢ok artt:
yani tasarim yapma seklinizi de otomatikman degistirdi, diisiinme seklinizi de degistirdi.
Bu anlamda teknolojiyle tasarim i¢ i¢e gidiyor birbirini ciddi anlamda etkiliyor.”
seklindeki ifadesi ile teknolojinin tasarim siirecine gelistirici katkis1 konusunda goriislerini
ortaya koymuslardir. Devletin AR-GE, teknoloji ve tasarim desteginin 6nemi kategorisinde
yanit veren ST 6 “Tiirkiye’'de. Hangi sektor olursa olsun sadece vitrifive igin
soylemiyorum, tabii vardwr illaki Tiirkiye’'de tasarimcilar var meshur dedigimiz. Bazen
goriiyoruz moda sektoriinde. Vitrifivede de var aym sekilde ama cok kisitl... Isverende
bitiyor bu is, devlette de bitiyor aslinda. Devletin politikalarint mesela ARGE merkezleri,
tasarim merkezleri... Bende zannetmiyorum. Ciinkii burada su ¢ok onemli bizim iilkemizde
devlet bir¢ok seye tesvik yapiyor insanlara ya da firmalara. Ama denetim yok. Yani beni
denetleyen TSE den gelse veya baska bir yerden is giivenligi i¢in. Ciinkii biz Hollanda’ya
mal satryoruz Hollanda bizi gelip denetliyor. IKEA ya mal satiyoruz o gelip denetliyor.
Devlette denetlesin ama devletin kadrosunda isi bilen birileri olsun. Dogru yapilyyor mu?
Tamam ben tasarim merkezi kurdum, ben burada kag kisi ¢alisiyorum 10 kisi diyelim. 10
kisinin maasini, giderlerini, tasarum giderlerini, tiretim giderlerini devlet bana veriyor.
Dogru kullaniliyor mu? Haywr. Mesela tasarim merkezi olundu. Burada da biz tasarim
merkezi olduk. Tasarim merkezinde tasarimi yapryorsunuz, belli bir kriterleri var, devletin
destekleri var. Bu destekler once kimin i¢in? Bu destekler eger patron icinse bu i
ilerlemez. Eger iilke i¢inse insanlara yatirim yapilmasi gerekiyor. Burada devletin
vapacagt yatirimlar sahislara, bilgi, donanim atiyorum iste yeni bir program ogrenilmeli,
gelistirilmeli. Cihaz, ekipman destekleri. Tabii ki igveren iginde yapiimali bu destekler ama
bu isin yansimasi yapan, sahada olan insanlara da yapilmali bu yatirimlar. Benim
gordiigiim suanda ARGE merkezi, tasarim merkezi olsun sahissa yapilan yatirimlar degil,
iste sirkete yapilan yatirimlar. Ama ne kadar ilerler bilinmez.” ifadesi ile AR-GE, teknoloji

ve tasarimdaki devlet desteginin dnemini vurgulamustir. “Diinya seramik sektériinde Italya
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ornegi” kategorisinde ST 1 “Italyan firmasi. Cin’de de yapiliyor ama baktiginiz zaman 1.5
milyon ciro gibi sadece bir tane makine. Yani siz o makine da bir form yapacaksiniz. Onu
ne kadar zamanda fabrika geri kazanim yapacak. Yani bizim yurtdisinda rekabet noktasina
baktigimizda ana degiskenler bu. Adam 1.5 milyona makine altyor ama orada sattigi
dekoru da 500 euro’ya satiyor. Siz Tiirkiye’'de bunu 500 tl ye satamiyorsunuz. Kredili sizin
onu alma sansiniz ¢ok uzun vadeli. Ve igverende ne yapiyor o yatirima girmiyor.... Yani
daha once karo sektoriinde diinya piyasasina giren, satis yapan Italya’ydi. Ama suanda
Tiirkiye kapti bu sektorii. Karo olsun, ¢ok biiyiik bir iiretici kitlemiz var. Italya da makine
tiretimine gectiler. Teknoloji satryor artik.” seklinde diisiincelerini ifade ederken ST 14
“Simdi diinyada ka¢inciyiz  dersek iigiinciiyiiz  diye biliyorum degismediyse. Satis
oranlarimiz ¢ogu iilkeye gore iyi denilebilecek seyde Italya yavas yavas itiretimden ¢ekildi
biraz daha seramik makinelere yoneldi o konuda bilgim var daha ¢ok tasarim yapryor tabii
bu ARGE arastirmalarina verdigi 6nemde onu bambagska bir noktaya gotiiriiyor. Bizde bu
tarz ARGE arastirmast vb. seyler yok... Evet, gayet iyi bir iiretici ama su bizim
fabrikamizda seramik makinelerinin ¢ogu Italyan ve baska bir fabrikada bu duyum tabii
sadece ama baska bir fabrikada Cin’den gelen ayni tarz makineleri kullandiklarinda iki
sene icerisinde kullanilamaz hale geldigini duymustum. Buda tabii Italyanlara olan giiveni
artirtyor bence bu tarz konularda. Onlar da bu konuda daha ileri gotiirmeye ¢alisiyor
bence de ¢ok basarililar yani.” ve ST 15 “Teknolojiyi de domine eden firmalar Italya ve
Ispanya’da genelde dolayisiyla onlar bu teknolojiyi gelistirirken oradaki seramik

fabrikalaryla birlikte ¢alistyorlar zaten.” seklindeki goriislerini ortaya koymuslardir.

Bir diger kategori olan “teknoloji ve AR-GE arastrmalarinin moda yaratmadaki etkisi”
nde ise ST 15 “Evet biz hep kiigiik ebatlarda dekor calistyorduk 60/120 ¢alisirken
zorlaniyoruz....iste buda moda. Moday takip etmek icin ¢iinkii yurtdisinda ¢ogu firma
artik biiyiik ebatlarda calistigi icin, bu Tiirkiye'de de basta gelen birkag firma biiyiik
ebatlarda iiriin ¢alismaya basladigi igin onlarin gerisinde kalmamak icin, onlara ayak
uydurmak icin, sektorii de takip etmek icin biiyiik ebatlar ¢alismaya bagsladi.” ifadesi ile

moda yaratmada teknoloji ve AR-GE ¢alismalarinin etkisine vurgu yapmuistir.
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“Tiirkiye’nin AR-GE yatirim felsefesinden uzak olusu” kategorisinde ST 6 “... kitleleri
pesinde tasiyan firmalar, uzun ve koklii firmalar. Ve bu ARGE, tasarima biiyiik yatirimlar
yapmislar ve onun meyvelerini aliyorlar. Bizim Tiirkiye’'de mesela hangi sektorde olursa
olsun bu yok... Benim gordiigiim suanda ARGE merkezi, tasarim merkezi olsun sahisa
yvapilan yatirnmlar degil, iste sirkete yapilan yatirnmlar. Ama ne kadar ilerler bilinmez.”
seklindeki ifadesi ile Tiirkiye’deki ARGE eksikligini vurgularken, ST 14 “...Italya yavas
yavas tiretimden ¢ekildi biraz daha seramik makinelere yoneldi o konuda bilgim var daha
¢ok tasarim yapiyor tabii bu ARGE arastirmalarina verdigi onemde onu bambaska bir
noktaya gotiiriiyor . Bizde bu tarz ARGE arastirmasi vb. seyler yok.” ifadesi ile

diisiincelerini desteklemistir.

Patent ve Tescil

Sektdr temsilcilerine, yoneltilen “Isletmenizde tasarimlar1 ile patent / tescil almis
calisanmiz var m1?” sorusuna iligkin, analizlerle elde edilen kod ve temalara olusturulmus

veriler Tablo 24’de sunulmustur.

Tablo 24

Patent / Tescil Uygulamalarina Iliskin Sektor Tasarimcist Goriisleri

Tema Kategori n=15

Patent — Tescil Yok

Patent — Tescil Var

Patent — Tescil bilgisi yok
Firmalarin tirtin Patent — Tescil
kurallarina bakis agis1 (esneklik)

) o .. . Sektorde firmalarin birbirlerinin
Firmanin trtinlerini tescil 5

. . 1 tiriinlerini kopyalamasi
ettirmeye yonelik bakis agist Odiillii tasarim1 Patent — Tescil

ettirme durumu
Firmay1 ve iiriinii koruma 2

Firmanin tirunlerini tescil
ettirme durumu

SN N PN

2

Tablo 24 incelendiginde firmalarin tasarimlarmi Patent — Tescil ettirme tercihleri, iki
grupta temalastirilmistir. Firmanin tirlinlerini tescil ettirme durumu ii¢ grupta incelenmis ve

konuya iligkin sektdr tasarimeilarin goriisleri incelendiginde “firmanin {irtinlerini tescil
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ettirmeye yonelik bakis acis1” basligi ile yeni bir tema olusturulmustur. Bu temada ise dort

kategori yer bulmustur.

Tablo 24’de firmanin iirlinlerini tecil ettirme durumuna “patent — tescil yok™ olarak cevap
veren firma temsilcilerinden ST15 “Tasarimlarla ilgili patent basvurusu yapmiyoruz hig
ama bazi firmalar bildigim kadariyla Vitra bunu yapryor. Ama bizim tasarimlarimiz
ozgiinde olsa patent bagvurusunda bulunmuyoruz.” ifadesi ile goriisiinii ortaya
koymaktadir. Patent — Tescil ettirme durumuna “var” yanit1 ile cevap veren firma
temsilcilerinden ST4 “ Bizim hepsi patentli, otomatik patent aliniyor, zorunlu her isin
patenti var. Calisan diye degil herkes icin biitiin islere patent alintyor bizde.” ifadesi ile
var olan durumu ortaya koymaktadir. Patent — tescil ettirme durumuna bilgisi “yok” olarak
cevap veren FT12 “Tescil gegmis donemde alindr mi bilmiyorum, hatirlamiyorum oyle bir

konusma, ge¢miste alinmadi. ” ifadesi ile var olan durumu belirtmistir.

Firmanin iirtinlerini tescil ettirmeye yonelik bakis acis1 temasi altinda yer alan “firmalarin
iirlin tescil kurallarina bakis acis1 (esneklik)” kategorisinde cevap veren FT6 “Bugiine
kadar biiyiik bir sikinti yasamadik. Biz yasamadik, kimse yasamadi. Ciinkii her sey belli
oldugu icin herkes 3 asagi, 5 yukar: birbirine yakin formlar yapiyor. Simdi ben bir
tasarima tescil almisim ufak bir farkla baska firmada aliyor. O beni mahkemeye verirse
bende ona bir yerden illa ona benzeyen bir seyler yakalayabilirim. Firmalar bu konuda
birbirlerine esnek davranabiliyorlar. Mesela bizde compact diye bir iiriin var onlar
duvara sifirlayabiliyoruz. Asagr yukart ¢ogu firmada var. Ben kalkip onlara dava agsam
onlarda beni baska bir iirtinden dava edebilirler. Bu konuda bir esneklik var.” ifadesi ile
tescil kurallarma uyulmasi konusunda firmalarin birbirlerine esneklik gostermek
zorunlulugu fikrini dile getirmistir. “Sektdrde firmalarin birbirlerinin {riinlerini
kopyalamas1” kategorisinde cevap veren ST9 “... fakat tabi bizimde kendi ozel
tasarimlarimiz tiriinlerimiz oluyordu ister istemez kopyalaniyor biz nasil onlarinkini alip
kopyaliyorsak bizim de yeni iirettigimiz bir iiriinii onlar da alipp kopyaliyorlardi.”
ifadesiyle, ST1 ise “... patenti ¢ok ¢abuk delinebilecek bir sektor yani.” ifadesiyle

firmalarin  birbirlerinin  trlinlerini  kopyaladiklarin1  ortaya koymaktadir. Firma

231



temsilcilerinin “0diillii tasarimi tescil ettirme durumu” kategorisinde cevap veren ST14
“Yarismada odiil aldigimiz bir iiriin var. Bildigim kadariyla zorunlu olarak patentli ve
tescilli.” ifadesi ile o6diil, tescil, patent iligkisini ortaya koymustur. “Firmay1 ve iriini
koruma” kategorisinde cevap veren ST3 “Patent alirsak tiriintimiizii koruyabiliyoruz. Her
yerde oldugu gibi Tiirkive'de de iyi satan dekor taklit edilivor. Iyi satan form taklit
ediliyor. lyi satan vitrifive taklit edilivor. O yiizden verilen emegin bosa gitmemesi icin
patenti aliniyor.” ifadesi ile FT4 ise “... ¢iinkii biiyiik firma oldugumuz icin atryorum bir
yemek takimi yapryoruz on bin takim. Bir sikintyya girsek mesela bizim tirettigimiz bir seyi
baskast ¢alip patentini alsa ve bize dava agsa trilyonluk davalar ... biiyiik firmalar mecbur

2

yoksa biiyiik dertler acilyor baslarina.” ifadesiyle firmalarin iriinlerini patent ettirme
nedenlerinin, {riinlerini ve firmayr koruma ihtiyacindan kaynaklandigin1 ortaya

koymuslardir.
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BOLUM VI

SONUC TARTISMA VE ONERILER

Bu arastirmada; “Seramik Endiistrisindeki Giincel Egilimlerin (modanin) Seramik Egitimi

2

Baglaminda Incelenmesi” bashgi ile endiistriyel seramik sektoriinde tasarmmcilarm,
seramik egitiminde, 68retim elemanlarmin ve dgrencilerin konuya iliskin goriislerini ve

yaklagimlarmi belirlemek amaclanmustir.

Ulkemizin kiiresel ekonomi kosullarinda rekabet giiciinii arttiracagi iiretim alanlarindan
biri de endiistriyel seramik iriinleridir. Seramik hammaddesi, iilkemiz cografyasi
baglaminda ihracat1 gerekmeyen nadir ekonomik degerlerden biri olarak kabul
edilmektedir. Ancak bu hammaddenin degerinin, ¢cagin kosullarma uygun standartta marka
yaratma giiciinli elde edememesinin nedeni, liretim siirecinin verimli bigimde planlanip
yonetilememesi ile iliskili oldugunu gosteren ¢ok sayida veri vardir. Seramik endiistrisi,
diger bircok c¢agdas endiistri alanlar1 gibi ileri teknolojinin yaninda, ileri tasarim ve

tasarimin ekonomik seckiye doniistiiriilmesi stire¢lerini gerekli kilmaktadir.

Ozellikle, 1980 sonrasinda diinya ekonomisinin ge¢irdigi degisim siireci, kiiresel ekonomi
kosullarini, buna bagh olarak da yeni rekabet kosullarini 6ne ¢ikarmustir. T.C. Bilim
Sanayi ve Teknoloji Bakanligi, Tiirkiye seramik sektorii strateji belgesi ve eylem plani
raporunda (2013) siire¢ “1980’lerden itibaren gelismis Avrupa iilkeleri ve ABD’ye ek
olarak gelismekte olan iilkeler, hammaddeye yakinlk, iriinlerin tasmabilirligi ve

teknolojiye ulasim imkanlarindan yararlanarak, kendi seramik sanayilerini yaratmaya
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baslamistir” (s. 13) seklinde ifade edilmistir. Gelismeler seramik tasarimimin 6nemini
arttirdig1 gibi, rekabetin {irlin kalitesi yaninda, iirlin orijinalligi ve dzgiinliigii degerlerini,
ekonomi degerlerine doniistiirmiistiir. Glinlimiizde artik seramik endiistrisi yalnizca,
islevsel iirlin iretimi teknolojisini kapsamaz. Bu gereksinimi karsilamanin yaninda,
gereksinimi ekonomik bir girdiye doniistiirmek, bunu yapabilen ¢ok sayida rakip arasindan
one ¢ikmayir zorunlu kilmaktadir. Bu farklilagsma siirecinin gliniimiizdeki en 6nemli
Olciitlerinden biri, tiiketicinin begeni seckilerine bagka bir deyisle, moda egilimlerinin
arayislarma uygun olmasidir. Moda kavramini, iirin olusturma ve pazarlama siirecinin
zaten kullanilan bir unsuru olmasi durumunu, Kaya (2010) “Modanin iiretilebilir ve
pazarlanabilir bir deger olusu moda pazarlamasini ortaya ¢ikarmistir.” (s. 136) seklinde

ifade etmistir.

Glinlimiizde bir {iirlinlin orijinal ve 6zgiin olmasi, onun moda kriterlerine uygun bir iiriin
olma Ozelligini tasidigi anlamma gelmemektedir. Orijinalite ve Ozgiinliik; yasanan
diinyanin sosyo-kiiltiirel begenilerinin, yasama aligkanliklarma ve gorsel kiiltiiriin, biling
bi¢imine donilismesi siiregleri ile anlamli bir degere dontislir. Bu doniisiim onu ekonominin

bir pargasi haline getirir.

Moda; 6n yargilar, sosyal olgular ve gosterisli zenginlik karsith@min bir imgesi haline
gelmistir. Fakat bu ylizeysel bakis; bireylerin her giin tiikettikleri {iriinlerin, aslinda moda
endiistrisi calisanlarinin ¢abasi ile gergeklestigini gérememeleri ile iliskilidir. Post
kapitalist siireglerin toplumsal girdilerini ve ekonomik yaptirimlarini kabullenip; rekabete
dayali, tekellesmemis serbest piyasa kosullarmi benimsemeyi, demokrasinin kosullar
arasinda sayan modern insanin modaya yaklasimi; i¢inde bulundugu sistemin igleyis agini
tanimadan kabullenmesi anlamini tasir. Ciinkii moda, var olanlarm i¢inden farkli olanin,
yeni olanin, ilgin¢ olanin 6ne ¢ikmasidir. Daha da 6nemlisi sahip olana kendisini farkli
hissedebilme olanagini taniyan bir olgudur. Modern toplum bireylerinin, yogun bi¢imde
“yeni model”, “bir iist model” triini talep ederken, talep ettiginin moda oldugunun
ayirdinda olmamasi; Ozellikle gelismekte olan {ilke insanlarinin, c¢agi algilama

zamanlamalarindaki gecikmeye isaret etmektedir.
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Endiistriyel seramik iiretim teknolojisi; uygun iiretim personelinin yetistirilmesi ve seramik
iirlinler pazarma uygun, uluslararasi pazarlama siireclerinde ekonomik girdi saglayacagi
garantilenmis tiriinlerin, liretiminin gergeklestirilmesi ile baglar. Endiistriyel seramik tirtinii
iiretim siireglerinde disiplinler arasi bilgi, veri ve teknoloji kullanimmni gerekli kilan bir
alandir. Bu alanin verimli {dretimini saglayacak insan kaynaklar1 da cesitlilik
gostermektedir. Bu nedenle iiretim noktasi olarak kabul edilen fabrika, ¢esitli kaynaklardan
gelen iiretici insan enerjisini ve yeteneklerini, kolektif bir iiretim bilgisine doniistiirerek,
uygulama alnina gecirmesini saglayan, sondan bir 6nceki istasyon olarak kabul edilebilir.
Bu nedenle seramik iiretiminde ekonomik kosullar ile kazangh bir bi¢imde miicadele
edecek satis ve pazarlama duragina uygun {riin iletebilmenin ka¢milmaz kosulu; iiretim
streclerine katillan her is biriminin nitelikten 6diin vermeden, bilimsel ve bilgisel

deneyimini en yiiksek seviyede kullanabilir olmasi ile ilintilidir.

Bu calisma; yukarida 6zetlenen iiretim siirecinin insan kaynaklar1 kisminda, fabrikada
onemli bir birim olan tasarim birimi ile dogrudan baglantilidir. Endiistriyel seramik iiretim
siirecinde c¢alisacak tasarimcilarin basarisi; fabrika iiretim silirecinden Oncesindeki
tiniversite egitim siirecinin verimliligi ile iliskilidir.

Cagimiz teknolojisinde insan kaynaklarmin verimli kullanimi, her bir birimin
kusursuzlagtirmasmin ardindan, kolektif iiretim deneyimi edinmelerini gerekli kilar. Bu
baglamda tez caliymasinin ana problemi; tasarimcmin seramik endiistrisi c¢atis1 altinda
Ozgiin bilgi birikimini, kolektif bilgiye ve uygulamaya doniistiirebilme yeterliligini
kazanmas: ile ilgilidir. Ulkemizde siklikla tanik olunan, fabrikalarm egitim siireclerini
istlenmesi durumu; verimliligin azalmasi ile yetistirilen insan kalitesinden &diin
verilmesine neden olunan bir uygulamadir. Kuskusuz, fabrika sistemine katilan, farkli
kaynaklardan toplanan uzmanlarin, kolektif iiretime katkida bulunacagi, kurumun
sistematigini Ogrenecegi, bir hizmet i¢i egitiminin verilmesinden fabrika sorumludur.
Ancak fabrikalarin bu sorumluluk alanlari, 6zgiin gereksinim olan 6gretim birimlerini

kapsamamalidir. Tersine iiniversitenin ilgili birimleri, endiistride ¢alisacak insan
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kaynagmi, cagin gerektirdigi en yeni bilgiler ile donatarak, liretim alanlarina istihdam

edilebilmelerini saglamalidir.

Seramik iiretiminde yer alan her bilgi alaninda farkli sorunlar yasaniyor olmasina karsin,
tez kapsaminda, yalnizca tasarim birimi ve iiretilen {iriiniin marka degeri tastyan, diinya
pazarinda tiiketici bulabilen, {iriin tasariminda ¢alisacak olan tasarimcinin egitimi dnem

kazanmaktadir.

Ulkemizde adlar1 farkliliklar gosterse de seramik tasarimcisi olma yeterliligini kazandirma
amacinda olan, Universite kapsamida orgiitlenen egitim kurumlari, 6zellikle son yirmi
yilda olduk¢a yayginlagsmistir. Tez amacglari kapsaminda iilkemizin yerlesik egitim
kurumlarindan 6rnekler secilerek, iiretimde gorev alacak tasarimci egitiminde karsilasilan
problemler 6gretim eleman1 ve 6grenci bakis acilari ile tespit edilmeye ¢alisilmistir. Bu
baglamda farkli egitim siiregleri ve program igerikleri ile egitim veren ii¢ kurum analiz
alan1 olarak secilmistir. Arastirmada; segilen kurumlardaki seramik egitiminin genel
sorunlari, yiizeysel olarak ele alinirken, ana problem olan tasarim egitiminin icerisinde
moda ya da baska bir deyisle giincel egilimlerin egitim siirecine yansimast ve nasil
yapildig1 sorusunun yanit1 derinlemesine incelenmistir. Bu nedenle tez ¢aligmasinin

biitlinline seramik egitimi sorunlar1 olarak bakilmamasi gerekir.

Calismanin yontemi geregi olusturulan alt amaglar ¢ok genel ifadeler ile ortaya konulmaya
calisilmistir. Bulgular ve yorum bolimiinde goriilecegi lizere, veri kaynaklarindan elde
edilen detayli ve zengin veriler, sadece alt amaglarin basliklar1 altinda ortaya
konulamayacak kadar dogru bir yapilanma ile ifade edilmesi gerekliligi gostermektedir.
Bulgular ve yorum bdliimiinde oldugu gibi sonu¢ analizinde de ¢alisilan konuyu en iyi
ifade edecegi diisiiniilen bir sekilde yeniden bir diizenleme yapilmasi geregi duyulmustur.
Bu amagla sonug, tartisma ve Oneriler asagidaki konu basliklarinda ele alinarak

degerlendirilmistir.
Moda Algst ile Tlgili Sonug, Tartisma ve Oneriler

Giizel Sanatlar Fakiilteleri Seramik Egitimi Ile ilgili Sonug, Tartisma ve Oneriler
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Seramik Sektorii Ile lgili Sonug, Tartisma ve Oneriler

Moda Algsi ile Tlgili Sonug, Tartisma Ve Oneriler

“Moda nedir; seramik tasariminda modanin yerini nasil agiklarsiniz?” sorusu Ogretim
iiyeleri, sektor temsilcileri ve Ogrencilere ortak olarak sorulmustur. Verilen yanitlarda,
gruplara 0zgii karakteristik farkliliklar gosterse de, genel anlamda moda kavraminin
bilinmedigi ya da genel geger bilginin disinda, modanin iizerinde diisiiniilen bir kavram
olmadig1 gozlenmistir. Seramik tasarimmin moda baglantis1 genel ciimleler ile ifade
edilmeye caligilsa bile, ger¢ek anlamda tasarim-moda iligkisi goriigsmeciler tarafindan tam

olarak ac¢iklanamamustir.

Tasarimci tarafindan renk, form, bi¢im, desen ve islevsellik acisindan degerlendirmeler ile
gerceklestirilen seramik Uriiniin; genellikle bir moda iirlin olarak degerlendirilebilecegi
sektor temsilcileri ¢ogunlugu tarafindan savunulurken; modanimn satis odakli bir sonug
olarak goriildiigii gdzlemlenmistir. Ogretim iiyelerinin cogunlugunun ise iizerinde durdugu
baglant1; donemsel degisimlerin popiiler begeniye yon vermesi baglaminda kurulmustur.
Her iki yanit grubu da; modanin bir siireg, sosyolojik bir olgu ve ekonomik baglamda

deger tasiyici olma 6zeliklerini gdzden kagirilmislardir.

Sektor temsilcilerinin gogunlugunun kurdugu baglantilar icerisinde reklam, fuarlar, zaman
icerisinde tekrarlanan toplumsal begeniler, betimlemeleri ise moda olgusunu agiklamak
yerine; modanin sektorii ilgilendiren olgulari, etkilenme alanlarini kapsamaktadir. Bu
yanitlar, sektoriin modadan haberdar olmasina karsin kendilerini modanin yaraticisi ve
iireticisi olan bir kurum olarak gdérmekten uzak oldugunu goéstermektedir. Oysa sektor
temsilcisinin tiim detaylar1 ile modanin isleyisini gorebilmesi ve kendi stratejilerinde

marka olustururken moday1 nerede konumlandirmasi gerektigini bilmesi beklenmektedir.

Ogrencilerin de, moda kavraminmn seramik tasarimui ile olan baglantis1 sorununa, diger iki
gruptan daha kapsamli bakmadiklar1 goézlemlenmistir. Ancak diger gruplarin ifade

etmeyip, cok sayida Ogrencinin ifade ettigi saptama; bu sorunu biitiiniiyle aciklar
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niteliktedir. Bes 6grencinin “moda kavraminin bilinmedigi, bu konudaki kararsizliklarin

bilgisizlik kaynakli oldugunu” ifade etmesi; yalin bir ger¢ekligi yansitmaktadir.

Tez ¢aligmasinin ana temasini olusturan bu sorunun yanitlarinin saglayacagi verilerin, ¢ok
sayida problemin ¢0ziimiine de 151k tutacagi beklentisi, gerceklesmistir. Goriismecilere
sorulan bu sorunun yanitlarinin tatmin edici veriler sunmamasi; tek basina bile tez
calismasmin ana problemini gerekcelendirmektedir. Ozellikle 6gretim iiyelerinin moda
kavrami ve seramik tasarimi ile ilgili baglantmin kurulmasina yonelik yanitlarinda ileri
strdiikleri; ‘tiiketim kultird ile 1lgili bir dinamik’, ‘giincel popiiler begeninin
yonlendiricisi’, ‘satis ve pazarlamayr etkileyen unsur’, ‘birbirleri ile ilgili sektorlerin
etkilesimleri ile ortaya c¢ikan tasarim’ gibi yanitlar; moda {izerine Ogretim iiyeleri
tarafindan bile ¢ok fazla diisliniilmedigini gosteren kanitlardir. Bunun yaninda moda,
Ogretim Uyelerince; siradan insanlarin, kaynagi belirsiz, yiizeysel bakisinin otesine
gecemeyen, bilimsel yaklasim gdstermeyen bir konu olarak siradanlastirilmistir. Ortaya
¢ikan moda kavramu ile ilgili bilgisizlik ¢alismanin gozler Oniine serdigi en Gnemli

sonug¢lardan biridir.

Sanat-tasarim, sanatgi-tasarimci, sanat triinii-tasarim triinii, islevsellik-estetik gibi kavram
iligkileri, 20. yiizyilin ortalarindan baglayarak modern toplumda doniisiime ugrayip,
giiniimiizde biitliniiyle s6z konusu kavram iliskilerine yeni kavramlar eklemlenmistir.
Ancak sanat egitimini Ustlenen {iniversitelerimizin ilgili fakiilteleri, geleneksel kavramlar
ile distlince iiretmeyi, bu diisiincelerle ¢agdas teknolojinin iiretim olanaklarini {iriin
gergeklestirmede kullanmay:1 bir egitim bigimi olarak siirdiirmektedirler. Ogretim
iiyelerinin bilgi birikimlerini edindikleri yillari egitim stratejilerini tekrarlamak; egitimde
gelenegi ifade etmekten ¢ok, egitimde zamam durdurmak anlamini tagimaktadir. Ozellikle
sanat ve tasarmm; 6zii geregi hizla degisip doniisen kavramlardir. Ogretim {iyelerinin teorik
iretim alanlarinda yeni gelismeleri izlemek, bu gelismelere elestirel yaklasimlari
degerlendirmek, verilerin dgrencilere aktarilmasi icin ders igeriklerinin yani sira bilgi ve
teorilerinin de giincellenmesini, akademik bir zorunluluk olarak kabul etmesi

gerekmektedir. Dasdag (2009) benzer bir sonuca ulasarak ¢oziimii, seramik tasarim
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egitiminde uygulanabilecek cagdas Ogretim yontemlerine iliskin hizmet i¢i seminer,
konferans, calistay vb. aktiviteler diizenlenmelidir seklinde ifade ettigi goriilmektedir (s.
160). Yaratic1 sermaye, sanat ve kiiltiir stratejileri, ekonominin sanatsal ve kiiltiirel boyutu,
gelismislik degerlerinde tasarim liderligi gibi konularin, gecikmeden giizel sanatlar

fakiiltelerinde tartigma zemini bulmasi i¢in akademik ¢alismalar yapilmalidir.

Endiistriyel Seramik Sektoriinde Cahsan Bir Seramik Tasarimcisinin Giincel

Egilimler ile Tlgili Yeterlikleri

Ogrencilere yoneltilen; ‘endiistriyel seramik sektdriinde ¢alisan bir seramik tasarimcisinin
giincel egilimler ile ilgili ne tiir bilgiye sahip olmas1 gerekir?’ sorusuna verilen bu yanitlar
incelendiginde, yanitlarm biiylik bir boliimiiniin soruyu biitlinciil anlamda kapsayacak
yeterlilikte olmadig1 gézlenmistir. Kendisi ile goriisiilen on bes 6grencinin yalnizca altisi,
giincel egilimlerin takip edilmesi gerektigini belirtirmistir. Cok az sayida 6grenci moda -
iretim ve tiiketim iligkileri, modanin toplumsal kiiltiirel iligkileri, modanin yaraticilikla
iliskisi ve modanin endiistriyel iiriin ile iliskisi ile ilgili yanitlar verebilmistir. Ogrencilerin
biiyiik 6l¢iide moda ya da seramik endiistrisinde ve ekonomisinde gecerli olan giincel
egilimlerin neler olduguna iliskin bilgi birikiminden yoksun olduklar1 gézlenmistir. Oysa
moda olgusu toplumsal varolusunda gen¢ kusaklar1 tastyici zihinler olarak goriir, moda
hedef kitlesi gencler arasmndan secilir. Universite d8rencisinin bu bilgiden bu denli uzak
olmasi, giindelik hayatinda kars1 karsiya kaldigi tiiketim stratejileri karsisinda ne kadar

savunmasiz olduklarinin 6nemli bir gostergesidir.

Seramik tasarmmi egitimi veren boliimlerin, tasarimdaki giincel egilimleri tanitmamasi;
sanat egitiminin tarih baglaminda Orneklenirken, bu giine deginilmemesi anlamini
tasimaktadir. Geleneksel bakis agisi, sanatin tarih karsisinda dayanikliligini koruyarak,
kendisini smnamas1 goriisiine dayanir. Ancak bu goriis Ronesans’tan kalma teoriler ile
aciklanmis olan bir goriistiir. Cagimizda tarih es zamanl olarak yazilmaktadir. Ozellikle
tasarim; zaman akismi en hizli ivme ile kat eden estetik alanlardan biridir. Bugiiniin

diinyasmna tasarimlar1 ile katilacak olan bir 6grencinin kendi yasadigi donemin tasarim
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degerlerinin ayirdina varamamasi egitim ag¢sindan biliylik bir eksikliktir. Sanat
antropolojilerinde bile giincel olan goézden kacgirilmazken, 6grencinin giincel olandan,
giincel olanin igindeki 6zel seckilerden, ekonomiye yon veren gorsel deneyimlerden
haberdar olmamasi, tasarimci yetistirme hedefini baslangicta ortadan kaldirip; yalnizca
teknisyen ve uygulama yardimcisi diizeyinde eleman yetistirmeye yetecek birikimin
verildigini gostermektedir. Gerek sanat, gerek tasarim egitimi veren kurumlar moda
kavramini, egitim siire¢lerinde isterlerse yeni egilimler, trendler, ekoller, tiiketim seckisi ya
da giincel egilimler olarak kullanabilirler. Bu ve benzeri bilgilerin giiniimiiz egitiminde
kullanilmast zorunluluk haline gelmistir ¢linkii bu giliniin 6grencisi, yarmin yaratici
sermayesi olacaktir. Siirekli zamanin gerisinde kalan, yasantis1 boyunca i¢inde yasadigi
zamana kosmak zorunda kalan, iiretici ve yaratici olmayan birey yetistirmek; hep geride
kalmayr gbéze almaktir. Bu nedenle, sd6z konusu fakiiltelerin yeni olanla barisip;
zihinlerindeki gec¢misi tabulastiran sanat goriislerini gézden gegirmeleri gerekir.

Unutulmamalidir ki diinya tarihinde en yeni, bilim ve sanat kaynakli olmustur.

Giizel Sanatlar Fakiilteleri Seramik Egitimi Ile ilgili Sonu¢, Tartisma ve Oneriler

Seramik Sanati Giincel Egitim Programlarinda Moda Kavram ile ilgili

Egitim
Incelenen ii¢ giizel sanatlar fakiiltesi seramik bdliimii programlarinda yer alan zorunlu ve
secmeli dersler incelendiginde, seramik endiistrisinde giincel egilimleri ve moda
yonelimlerini izleme yontemleri ile marka yaratmaya yonelik tasarim yontemlerini tartisan
herhangi bir dersin yer almadigi goriilmiistiir. Boliim vizyon ve amaclarinda seramik
sektoriinde istthdam edilmeye uygun “tasarimci yetistirmek” hedeflenmis olsa da, bu
hedefe ulagsmak amaciyla agilan derslerin genellikle seramik teknolojisini ve tasarim
yontemlerini kapsadigi ancak endiistriyel seramikte moda olgusuna iligkin dogrudan ya da
dolayl1 derslerin programlarda yer bulamadig1 gozlenmistir. Gerek 6gretim liyeleri gerekse

Ogrenciler ile yapilan goriismeler sonucunda elde edilen veriler de bunu dogrular
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niteliktedir. Giizel sanatlar fakiilteleri programlar1 biiylik 6l¢lide sanat¢i olma donanimini
onceleyen ana dersler ile kurgulanmigs olmasina karsin, seramik sektoriine ve tasarimina
iliskin derslerin biiyiik bir kism1 se¢meli programlarda yer almaktadir. Seramik egitiminde
temel tasarim yontemlerinin seramik malzemesi baglaminda verilmesi temel bir egitim
alani olmakla birlikte bu sinirliliktaki bir egitim, uluslararasi seramik endiistrisinde marka
yaratmaya, kreasyon olusturmaya ya da 6zglin imza tagiyan moda iirlin yaratmaya yeterli
bir donanim1 saglamaktan uzaktir. Yaratici sermaye, tasarim sermayesi, marka liderligi ya
da moda koordinatorliigli gibi kavramlarm ilgili boliimlerin ders igeriklerinde yer
almadiklar1 goriilmiistiir. Fakat bu denli 6nemli kavramlarin ders igeriklerinde yer almasi
bile yeterli bir ¢oziim olmayacak, bu kavramlarin basli basma ders boyutunda
degerlendirilmesi gerekecektir. Incelenen programlarda pazarlama dersinin iceriginde
marka yonetimi kavrami geg¢mekle birlikte, bu kavram icerigine bir haftalik ders
programinin kiigiik bir parcasi olarak deginilmistir. Programlarda sanat ve tasarim arasinda
organik bag kurulmamis; yaraticilik teorilerini kapsayan derslerin iceriginde bu iki

kavramin seramik baglaminda biitiinciil bir bakis agis1 tagimasi1 hedeflenmemistir.

Gizel sanatlar fakiilteleri; egitim programlarina ¢agin kosullarini yansitacak biitiinciil, yeni
bir anlayis ve bakis agis1 getirmelidir. Bu programlarda yalnizca tasarim ya da sanat
sorunlar1 degil ayn1 zamanda bu alanlarda c¢alisacak bireylerin kendilerini kiiresel ekonomi
kosullarinda var edebilmelerini saglayacak bakis agis1 ve donanim ile mezun olmalar1 da
gozetilmelidir. ki binli yillardan sonra giderek artan yaratici sermaye teorilerine uygun
anlayis ve donanimda insan yetistirme egilimi, bir egitim politikasina doniistiiriilmelidir.
Diinyada iiriinlin degil, {iriinii tasarlayanin ekonomik deger olarak algilandig1 giiniimiizde,
yaraticilik teorileri de yeniden gozden gegirilerek giincellenmelidir. Seramik tasarimi
alaninda tlke potansiyeli gozetilerek, fakiilteler arasi isbirligi ile Tiirkiye seramik
endiistrisine yon verme yeterliliginde olan tasarimcilar ya da moda kiiratorlerini
yetistirmeye uygun deneme programlari baslatilmalidir. Proje tabanli iiretim ve tasarim
olanaklar1 yaratilarak, seramik endiistrisi ile organik iligkiler egitim asamasinda

kurulmalidir. Diinya seramik sektdriinde tasarimci olarak yer kisinin pratikte kullandiklar
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donanim ve yeterlilikleri, sanat¢1 olmasinin 6niinde bir engel olmadigi gibi, bu dzelliklerin
sanat¢t kimligine gerek teknolojik gerekse diinya goriisii bakimindan katki saglayacagi

unutulmamalidir.

Giizel Sanatlar Fakiiltelerinde Egitim Programlan

Tez calismasi siirecinde, farkli ii¢ liniversitelerde gorev yapan on iki 0gretim iiyesinin
gorlislerini almak {izere ayni1 sorular yOneltilmistir. Kendilerine yoneltilen ilk soru
“mezunlarmizin bazilarmin seramik sektoriinde c¢alisacagini var sayarak; kurumunuz

ogrencilerine sunulan egitimi degerlendirir misiniz?”” bigiminde olmustur.

Ogretim tiyelerinin biiyiik bir bolimiiniin ifadeleri, 6grencilerinin seramik sektdriinde
tasarimc1 olarak gorev yapmaya yeterli olduklar1 savini igermektedir. Ancak bu savin
dayanaklar1 giiclii kanitlar ile agiklanmaktan uzaktir. En azindan bu sav ileri siiriiliirken,
tasarimc1 yeterliliklerinin endiistriyel alan ile bulugsmasi durumunda, hangi eksikliklerin
ortaya ¢iktigini gosteren veriler goriismeciler tarafindan ortaya konulmamistir. Ozellikle
tasarimc1 yeterliligi kapsaminda yeni egilimlerin yeterlilik alanma sokulmadigi, diger
sorularin yanitlarinda ortaya c¢ikmistir. Seramik egitimi alanlarinda egitim veren tiim
egitimcilerin seramik endiistrisi hakkinda gilincel gelismeleri kapsayan bilgilendirme

calismalarina katilim zorunlulugu akademik ¢alisma kapsaminda yer almalidir.

Ayni soruya sektor temsilcileri tarafindan verilen cevaplarda, 6gretim iiyelerinin savlarinin
biitiinii ile ters olarak, 6grencilerin sektorde tasarimci olarak gorev yapmaya yeterli
olmadig1 goriisii ortaya cikmistir. Bu yanit orani; Ogretim elemanlart ile sektor
temsilcilerinin birbiri ile baglantili olmasi1 gereken ortak calisma alaninda uyum
saglamadiklarini gostermektedir. Sektor temsilcisi beklentilerinin tamami, kendi {iretim
alaninin gereksinimi ile sl iken ve maksimum verimlik sektdriin ihtiyact ile
belirlenmek istenirken; Ogretim iyesinin yeterlilik kapsaminin, sektdrden tamamen

bagimsiz oldugu gozlenmistir.
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Sektor temsilcilerinin {iniversite egitim programlart ve gerekgeleri konusunda bilgi ve
birikim sahibi olmalar1 ve bu bilgiye katki saglamalar1 gerekmektedir. Bu siire¢ uzman
istihdam edebilme siirecinin baslangicidir. Bu katilim siireci, nitelikli isgiicii saglamada
yasanan zaman kaybini ortadan kaldiracaktir. Kurt ve Yavuz (2013) “Sanayi
temsilcilerinin ogretim elemani olarak degerlendirilmesinin onii agiimalidir. Buna mevcut
mevzuat izin vermektedir. Sadece irade gosterilmesi yeterlidir” ifadeleri ile devletin
diizenleyici desteginin 6nemine vurgu yapmislardir. Ayrica seramik sektoriindeki insan
kaynaklar1 birimleri, burs ve teknik destek yontemlerini de deneyerek, alanlarinda uzman
yetistiren boliim ve fakiiltelerle organik iligki kurabilmeyi bir gereklilik olarak gormelidir.
Sektoriin insan kaynaklar1 birimlerinin, egitim siirecine katilimi, geleneksel isveren
psikolojisi ile degil, kendi elemaninin 6z ge¢misinin zenginlesmesine, erken tarihlerde

yetkinlesmesine katkida bulunacak sekilde ele almas1 gerekmektedir.

Ogrencilerin ayn1 soruyu, dgretim iiyesi ve sektdr temsilcisinin sayisal ortalamasina yakin
bir bicimde yanitlamis olmalarma karsin, yeterlilik beklentisinin kriterinin ne olduguna
dair net bir goriislerinin olmadig1 gdzlenmistir. Ozellikle sektdrde istihdam edilmek isteyen
ogrencilerin kendilerini alanda yeterli goérmedikleri tespit edilmistir. Bu kaygiy1
azaltabilmek amaciyla, Ogrencilerin seramik egitimine kabul edilmelerinin ardindan,
seramik sektoriiniin ¢alisma kosullarmin  g6zlenebildigi ve gelisimlerin izlenilip
Ogrenilebildigi derslerin agilmasma 6zen gosterilmeli ve bu tiir dersler seminerlerle de
desteklenmelidir. Ayrica bu dersleri verecek Ogretim iiyelerinin deneyimlerinin de

gozetilerek secilmesinin, siirecin niteligi acisindan dnemli bir etken olacagi goriinmektedir.

Mezunlarin seramik sektoriinde isttihdami durumunda, istihdam edilen tasarimcmin
endiistri kosullarma uyum saglamasi i¢in ek bir egitimin gerekli olup olmadig:
sorgulanmis; bu soruda da 6gretim iiyelerinin biiytlik bir boliimii bunun gerekli olmadigimni
savunmustur. Fakat ayni soruya istihdam eden kurumun temsilcisi, 6grencinin sektorel
uyum egitimini gerekli gérmektedir. Bu ¢eligki, iiniversite ile sektor arasindaki iligkide,

Ogretim Uyelerinin bilgi ve deneyimlerini aktarabildikleri ve her iki tarafin da sonuglar
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hakkinda birlikte degerlendirme yapabildikleri bir iletisimin var olmadigni

gostermektedir.

Ogretim iiyeleri, seramik sektdriine iliskin pratik bilgilerini en az iki yilda bir giincellemel,
giincelleyecegi bu bilgiler ile sektdre insan kaynagi yetistirdigini unutmamalidir. Ciinkii
endiistri teknolojisinin degisim hizi, tasarim silireglerini ayni ivmede degismeye

zorlamaktadir.

Ayn1 soruda sektor temsilcilerinin tamammin uyum siirecini zorunlu goérmeleri onlarin
iniversite egitiminin kazanimlar1 hakkinda yeterli bir bilgiye sahip olmadiklarmi ve tiim
bilgi birikimini yalnizca o fabrikanin tasarim gereksinimine gore degerlendirdikleri
goriilmektedir. Oysa sektor temsilcisi Ogretim siireglerini giincel bigcimde izleyebilse;
tasarimc1  personelin  potansiyel olarak barindirdigi bilginin, sektdriin  yararina
doniistiiriilmesinde rehberlik etme olanagina sahip oldugunu gorebilecektir. Sektor
temsilcileri tasarimciya nasil tasarim yapacagi konusunda degil, tasarim yetisini sektor

gereksinimlerine nasil uygun hale getirebilecegi konusunda yardim edebilir.

Seramik sektorii insan kaynaklar1 birimleri, potansiyel ¢alisanlarmin 6zelliklerini, kendi
iiretim platformlarinin gereksinimlerini baglaminda degerlendirerek; {iniversite sektor
iliskilerini saglayan proje ve anlasmalar ile taleplerini bildiren raporlar hazirlamalari
gerekir. Korkmaz vd. (2013) gore bu konu “Universiteler ve is yasami igerisindeki
kurumlarin bir araya getirilerek ortak c¢alismalarin yapilmasina iliskin planlamalar
yapilmast ve bu dogrultuda cesitli egitim ve organizasyonlarin gerceklestirilmesinin
iiniversite-sanayi isbirliginde etkin rol oynayacagi sdylenebilir” seklinde ifade edilmistir
(s.847). Tiim seramik sektorii tarafindan hazirlanana s6z konusu raporlarm tiniversitelere
sunulmasi, egitim igeriklerinin gercek¢i bicimde giincellenmesi i¢in uygun verinin
toplanmasini saglayacaktir. Sektore uyum gerekliligine iliskin soru; 6grenciler tarafindan
cok yiiksek oranda sektor temsilcilerinin yanitlarma benzer bicimde verilmistir.
Ogrencilerin verdigi bu cevaplar, sektdrde istihdam edilmesi durumunda, grencinin

kendisini yeterli hissetmeyecegi kaygisi tasidigimi géstermektedir.
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Ogrenci seramik egitimi siirecinde, mezuniyet sonrasi ¢alisacagi alan hakkinda gergekci
bilgilere dayali arastirma yaparak kararmi somutlastrmalidir. Bu karar 6grencilik
doneminde kesinlestiginde; Ogrencinin eksikliklerini {iniversitenin olanaklar1 ile
kargilayabilme talebinde bulunmasini kolaylasacaktir.  Ayrica, proje tabanli ortak
caligmalara goniilli katilim yoluyla, eksikliklerini zamaninda giderme olanagma sahip

olacaktir.

Ogretim iiyeleri, sektor temsilcileri ve Ogrenciler seramik egitimi veren kuramlarin,
seramik sektoriiniin gereksinimlerini karsilayacak ve boylece iilke ekonomisine katki
saglayacak insan kaynaginin olusturulmasi konusunda gerceklestirilecek egitim
programlarinin giincellenmesini, biiylik oranda gerekli gormiislerdir. Bu giincellenmenin
iceriginde bir yandan diinyay1 izleme baglaminda yabanci dil egitimi gereksinimi
vurgulanirken, biiyiik oranda seramik teknolojisi ve seramik sektOriiniin gereksinim
duydugu alanlara yonelik yapilmasi gerekliligi, tiim goriismeciler tarafindan islevsel
goriilmiistiir. Gilincellemelerin yeterliliginin smanmasi i¢in mezun takip sisteminin
olusturulmasi arastirmaya katilan bir 6grenci tarafindan 6zellikle vurgulanmistir. Sektor
temsilcilerinin tamami ders igeriklerinin temel eksikliginin bilgisayarli tasarim bilgisi
eksikliginden kaynaklandigin1i vurgulamis, gilincel yazilim programlarinin egitim

iceriklerinde yer almasinin kaginilmaz oldugunu belirtmistir.

Seramik egitimi siirecinde, gerek tasarim gerekse seramik teknolojisi egitimi alanlari,
iretim sektorlerinin  gereksinimlerine uygun olarak giincellenirken, glincelleme
calismalarinda, paydas goriislere 6zen gosterilmelidir. Bu durum T.C. Bilim Sanayi ve
Teknoloji Bakanligi, Tiirkiye seramik sektorii strateji belgesi ve eylem plani raporunda
ifade edildigi sekli ile (2013) “Ulkemiz egitim sistemi, isgiicii piyasasmn ihtiyaglarmni
karsilamada yetersiz kalmaktadir. Mevcut mesleki egitim programlarinin, ilgili tiim
taraflarla isbirligi icinde giincellenmesi ve mesleki egitimin iggiicii piyasasindaki
gelismelere cevap verecek esneklige kavusturulmasi 6nem arz etmektedir (s. 55)” ortaya
konulmaktadir. Bunun yaninda egitim programlarinimn uygulama alanlarinda proje tabanlh

caligmalar yoluyla seramik sektorii ile uyum, lisans programi ¢ergevesinde baglatilmalidir.

245



Seramik tasarimina iligkin program giincellemeleri; seramik boliimlerinin istihdam alanlar1
dikkate almarak, uzmanlagsmaya yonelik tasarim anabilim dallarina ayrilmalidir. Seramik
sanat1 kapsaminda sanatgi olarak calisacak aday ile endiistriyel seramik sektoriinde
calisacak adaym tasarim egitimindeki 6zgiin ayrimlari, anabilim dali ders programlarinda

en az iki farkl yariyil seklinde diizenlenmelidir.

Egitim Programlan ve Sektor Tliskisi

“Uyguladiginiz  egitim  programlarinin  seramik  sektorii  ile  iliskisini  nasil
degerlendirirsiniz?” sorusu karsiliginda, biiyiik oranda seramik endiistrisi ile iiniversite
isbirliginin giliclendirilmesi gerektigi vurgulanarak, heniiz bu iliskinin kurulmadigina
deginilmistir. Bazi Ogretim {tyeleri, iligki bigimini detaylandirip staj programlarmin
giiclendirilmesinin yani sira, seramik sanayinin AR-GE tasarim gereksinimlerinin
iniversiteler tarafindan karsilanmasi icin isbirligi protokollerinin imzalanmas1 gerekliligi
iizerinde durmuslardir. Ogretim iiyelerinin biiyiik bir kismi seramik endiistrisi ile
iniversiteler arasindaki iletisimin  yetersiz  olmasmi, yiiksekdgretimin  fakiilte
planlamasindaki problemlere dayandirmistir; 6rnegin endiistriyel sanatla ve giizel sanatlar
ayrimmin yapilamamis olmasi, iiniversitelerdeki biitge yetersizligi ve Ogrenci alim
yontemlerinde istihdam olanaklarinin planlanmamis olmasi gibi etkenler nedeniyle, sektor
ile iletisimi saglayacak uygun iklimin olusturulamadigini belirtilmistir. Ayrica endiistriyel
seramik tiretimi odakli egitim bi¢iminin gergeklestirilebilmesi i¢in Ogretim siire¢lerinin
iiretimle i¢ ice yapilanmasi ve proje tabanli egitim anlayisinin benimsenmesi gerekliligi
savunulmus; bu gereksinimin karsilanmasi i¢in de fakiiltelerin teknolojik baglamda uygun

donanima sahip olmas1 gerekliligi vurgulanmastir.

Tiirkiye’de yiliksek 6gretim c¢atist altinda egitim veren tiim seramik boliimlerinin bir araya
gelerek yapacaklar1 bir c¢alistay sonrasinda, gercek¢i misyon, vizyon ve hedefler
konusunda is boliimii yapilarak karar verilen yeni orgiitlenme bigimi, yiiksek Ogretim
kurumuna degisiklik onerisi olarak sunulmalidir. Ciinkii dogrudan endiistriyel sanatlar ve

giizel sanatlar ayriminmn yapilmasi diinya gelismeleri i¢indeki disiplinler arasi egitim

246



verimliligini goz ard1 etmek anlamini tastyacaktir. Kurumsal baglamda endiistriyel sanatlar
ile glizel sanatlarin kesin c¢izgiler ile ayrilmasi, giizel sanatlar1 ¢agdas teknolojiden,
endiistriyel sanatlar1 ise estetikten giderek uzaklastirilacaktir; bunu yerine, aym fakiilte
catis1 altinda ¢ok sayida se¢gmeli ders ve atdlye agilarak proje tabanl egitim yontemi ile
ogrenciye, kendini gelistirmek istedigi alanda bilimsel rehberlik yapilmalidir. Egitimde
mikro alanlarin sakincalar1 modernist donemde izlenmis; belli alan uzmanlar1 bilim ve
sanat dallarma biitlinciil bakamadiklar1 i¢in yaratici iiretim alanlarindan cekilerek, tek bir

alanin pratisyen treticisi haline gelmislerdir.

Ulkemizde, Onerilen egitim yapilanmasmni biilyiik 6lciide gergeklestirmis {iniversiteler
olmasma kasin, uygulamada istenilen istthdama uygun alan uzmaninin yetistirilemedigi
gbzlenmistir. Bunun nedeni kagit {izerinde var olan programlarda yer almasina ragmen,
gerek Ogretim tiyeleri gerekse yOnerge yaptirimlari nedeni ile proje tabanli iiretim
yonteminin verimli bicimde uygulanamamasidir. Ogrenci bu konuda yeterince
bilinglendirilmediginde, kendi se¢imleri disindaki alanlara seyirci kalmaktadir. Bu nedenle
ogrenci ilk iki yilda tiim alanlar1 bir kez de olsa deneyimleyebilecegi projeler yapmakla

sorumlu tutulmalidir.

Sektor Temsilcilerinin GSF Seramik Egitim Programlarimin Eksiklerine

Iliskin Goriisleri
Sektor temsilcileri giizel sanatlar fakiiltelerinde uygulanan seramik egitim programlariin
eksikliklerini dile getirirken, iiretime yonelik bilgi birikimi eksikliklerini 6ne
cikarmislardir. Higbir temsilci dogrudan tasarim, tasarim 6zgiinliigli, moda yeniliklerinin
izlenmesi ve uluslararasit baglamda marka tasarimlarin olusturulmasi konularindaki bilgi
birikimi eksikliginden s6z etmemistir. Mevcut programlarin eski teknolojiler ile
uygulandigini, ders iceriklerinin endiistriyel tasarim agisindan yetersiz olmasit ve
bilgisayarli tasarim derslerinin yetkin bi¢cimde yapilamamasi1 dncelikli sorunlar arasinda
kabul edilmistir. Bu eksikliklerin yerine oncelikli sorunlar olarak, mevcut programlarin

eski teknolojiler ile uygulanmasi, ders iceriklerinin endiistriyel tasarim agisindan
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yetersizligi ve bilgisayarli tasarim derslerinin yetkin bir bicimde yapilamamasi gibi konular

on plana ¢ikartilmistir.

Sektor temsilcilerinin yanitlar1 bugiinkii fabrika igleyisinde yasanilan eksiklikleri siralama
biciminde One siiriilmiistiir. Bu yanitlarda sektor temsilcilerinin yetkin bir tasarimcidan
cok, iretim bandinda calisan yetkin bir ustabasi kariyeri beklentisi i¢inde olduklari
gbzlenmistir. DOort yillik tiniversite egitiminin yeterli olmamasi nedeni ile meslek lisesi ve
meslek yiiksekokullar1 birikiminin {iniversite egitimine eklemlenmesinin Onemini
vurgulayan sektor temsilcileri, usta Ogreticilik yOnteminin {iniversite Ogreniminde
kullanilmas1 gerektigini belirtmislerdir. Ogretim elemanlarinin endiistriyel seramik
alaninda yeterli bilgi birikimine sahip olmamalarindan yakinan temsilciler, programlarin
giincellenmesi, staj programlarmin yenilenmesi, endiistri ve sanat branglarinin ayrilmasi ve
fabrika gezileri gibi 6neriler ile seramik sektoriinde galisacak elemanin yetkinliklerinin
artacagini varsaymiglardir. Ayrica diizenlenecek endiistriyel {iriin yarigmalarini, 6grenciyi
motive etmesi baglaminda yararli goren temsilciler; hizla gelisen teknolojinin dikkate

almarak egitim yatirimlarinin arttirilmasi gerekliligini vurgulamiglardir.

Yapilan goriismelerin tamaminda sektor temsilcileri tarafindan, heniliz seramik tasarim
olgusunun gerekliliklerinin fark edilmedigi ve Oneminin anlasilmadigi goézlenmistir.
Kusursuz bigimde egitilmis bir tasarimcinin seramik sektoriiniin bugiinkii kosullar1 i¢inde
verimli olmas1 olanaksizdir. Seramik sektorii yoneticilerinin uluslararas: ticari rekabette
0zgiin ve moda, marka kimlikli tasarimlarin 6nemini kavramasi lilkenin ekonomi politikas1
icinde yer almalidir. Bireysel kar ya da girdi, lilkenin ticari giiclinlin gelistirilmesinde rol
oynayacak anlamli bir beklenti olmamalidir. Kiiresel ekonomi sistemi i¢inde yaratici
sermayesi ile yer alamayan iilkelerin tiiketici kimlikten kurtulmalari, irettikleri halde
miimkiin degildir. Bu nedenle s6z konusu sorun her sektérde yalnizca firmalar
sorumlulugunda degil ticaret ve ekonomi bakanliklarnin planlamalar1 ile olgunlasan devlet
ekonomi stratejileri ile ve sorumlulugu ile gelistirilebilir. Gliniimiizde firmalar1 bu konuda

bilin¢lendirecek ciddi bir strateji egitimi verilmedigi diisiiniilmektedir.
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Seramik sektoriiniin tasarim konusundaki bilgi yetersizliklerini, yalnizca firma ¢ikarlarmni
yiizeysel olarak koruma istemine dayamamak gerekir. Firmalarda gorev alan tasarimcilar,
firmanin vizyonunu genisletecek fikirler ve uygulamalar ile tasarimin giiniimiizde tasidigi
Onemi benimsetici projeler gerceklestirmelidir. Ancak firma gorlisiini ve vizyonunu
gelistirme yetkinliginde olan giiglii tasarimci, kendi egitim siire¢lerinde giiglii bir birikim
ile beslendigi zaman varlik kazanir. Yaptigi ¢alismanin potansiyel degerini fark etmekten
yoksun tasarimct diplomasimna sahip bir ¢alisanin, endiistride doniisiim yaratmasi miimkiin
degildir. Bu durumda firmalarin nitelikli tasarimci taleplerini arttiracak uluslararasi
basariya ulagsmis tasarimcilarin yetistirilmesinin, {iniversitelerin sorumlulugunda oldu

gercegi gozden kagirilmamalidir.

Egitim Programlarinda Staj Egitimi

Seramik egitimi veren kurumlarda, egitimin uygulama alaninin gelistirilmesi ve 6grencinin
i hayatina hazirlanmasi amacimi tasiyan staj programlarmin mezuniyet asamasinin 6n
kosulu olup olmamasi durumu taraflara soruldugunda her {i¢ grubun iiyelerinin biiyiik
boliimii, stajin egitiminin zorunlu olmasi gerektigini vurgulamislardir. Staj egitiminden
beklentiler 6gretim iiyesinde ve Ogrencilerde birbiri ile benzerlik gosterirken sektor
temsilcileri yanitlarinda, stajyeri, biiyiik oranda calisan aday1 olarak géren bir bakis agisini

On plana ¢ikartmistir.

Ogretim iiyeleri ve dgrenciler, giiniimiizde yapilan staj egitim bicimlerini dikkate alarak
var olan egitimin yeterince verimli olmadigmi, siire ve disiplin agisindan eksiklikler
tasidigini vurgulamiglardir. Her iki grupta staj egitiminin seramik sektorii ile bag kurma
yontemi olarak islev iistlenmesini talep etmisler ve endiistriyel seramik bilgisinin
uygulamaya doniik boliimiiniin staj ile gerceklestirilmesi gerektigini savunmugslardir.
Sektor temsilcileri staj egitimini gerekli bulmakla birlikte giiniimiizde yapilan stajlarin
yetersizligini vurgulamislar, sektor sorumluluklarinin, egitim kurumu sorumluluklarindan
daha fazla olmasi nedeni ile egitim kurumlarinin staja katkilarmmin yetersiz oldugunun altin1

cizmiglerdir. Sektor temsilcileri genellikle 6grencinin maas ve is giivenligi, lretim
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basamaklar1 konularini bilmedigini vurgulamis, 6zellikle 6grencinin staja baslamaya uygun

bilgi birikimi ile gelmedigine iliskin sorunlar1 siralamiglardir.

Ogretim iiyeleri ve sektdr temsilcileri ‘nasil bir staj programi yapilmalidir?’ sorusunu
yanitlarken iki grubun birbirlerinin alanlarmin gereksinimlerini bilmedikleri bir kez daha
gozlemlenmistir. Genel olarak staj programlarinin sektor-iiniversite ortakliginda yapilmasi
gerekliligi savunulmus, buna karsin oOnerilerin diger basamaklar biiylik dl¢lide 68retim
iiyeleri tarafindan ileri siiriilmiistiir. Ogretim {iyeleri giizel sanatlar fakiiltesi dgrencilerinin
AR-GE konusunda egitilmesini, endiistriyel iiretim basamaklarina yonelik igerikte teori ve
pratigin dengeli olmasini savunmuslardir. Her iki grup ta staj icerigi disinda staj yonetim
ve yiiriitiilmesine iligkin Oneriler ileri slirmiislerdir. Ancak staj silireci ve yOnetimi
baglaminda bakildiginda, bu Onerilerin sadece kendi kurumlarinin cephesinden yapilan
degerlendirmeleri yansittigi gdzlenmistir. Ornegin 6gretim iiyeleri staj siiresinin egitim
stiresinin yarist kadar olmasii ve stajin egitimin dogal bir parcasi olarak diizenlenmesi
gerektigini savunurken; sektor temsilcileri stajda sorumlu 6gretim iiyelerinin etkinliginin
arttirilmasini &ne ¢ikarmuslardir. Ogretim {iyelerinin dile getirdigi onerilerin biiyiik bir
boliimii sektdr temsilcileri tarafindan dile getirilmemistir. Ozellikle staj siiresinin

uzatilmasina sektor temsilcileri tarafindan kusku ile bakildig1 gozlemlenmistir.

Egitim siirecinde staj egitimi, igerigi, siiresi, tUniversite ve sektor yilkiimliilikleri
baglaminda ¢agin kosullarma yanit verecek bigimde yeniden diizenlenmelidir. Bu
diizenlemede, paydaslarin gereksinim ve olanaklar1 raporlastirilarak staj sliresinin alinan
egitimi giiglendiren, ayn1 zamanda 6grenciyi calisma alanina hazirlayan, bilgilendirici ve
motive edici bir siire¢ olarak diizenlenmesi yoluna gidilmelidir. Kurt ve Yavuz (2013) “staj
uygulamasina ek olarak Teknoloji Fakiilteleri’'nde oldugu gibi is yeri egitimi yontemine
gecilmelidir. Boylece 6grenci kesintisiz ve siirekli bir igyeri egitimi alarak sanayinin
gereklerini yerinde 0grenerek egitimine yon verebilecektir (s.56)”. Staj siireclerinde zaman
zaman uluslararas1 antlagmalarla ticari ortaklik yasanan iilke sektorleri ile planlanacak

projelere de yer verilmelidir.
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Mezun Istihdam Beklentileri

Ogrencilere yoneltilen ‘mezun olduktan sonra hangi alanda ¢alismak istiyorsunuz?’
sorusuna verilen cevaplarin, biiyiik oranda “egitimci olma” seklinde oldugu belirlenmistir.
Seramik fabrikalarinin tasarim birimlerinde tasarimci olarak ¢alismayi hedefleyen yalnizca
7 6grenci olmustur. Ancak s6z konusu 6grenciler bu alanda ¢aligma isteklerinin nedenlerini
belirtmemislerdir. Istihdam alanlarmin bir statii siralamasina tabii tutuldugu bir anlayisin
yogun oldugu gozlenmistir anlayisin yaygin oldugu gozlenmistir. Akademik kariyer
yiiksek lisans ve doktora diizeylerinde diploma gerektirdigi i¢in iist diizey bir is kolu olarak
kabul edilirken, diger alanlar biiyiik olciide ikinci derece istihdam alanlar1 olarak
degerlendirilmistir. Bir an once istihdam edilme kaygisiyla sektérde ¢calismak tercih sebebi
olmasina ragmen, Ogrencilerin biliyiikk boliimiiniin, lisansiistii egitim hedeflerinden vaz
gecmedikleri goriilmektedir. Seramik fabrikalarinda tasarimci olarak ¢alismak ile bagimsiz
serbest seramik, bagka bir deyisle sanat iiretimi yapmak, birbirinden farkl is kollar olarak
goriilmiis; tasarimci olarak {iretimde bulunmanin, sanatsal liretimden biitiini ile farkl
goriildiigii izlenimi edinilmistir. Ogrencilerin, egitimci, tasarime1 ve sanatgi olarak her bir
calisma alaninda yaratici potansiyellerini kullanmalar1 gerektigi fikrini, yerlesik bir bilgiye

dontstiiremedikleri gozlenmistir.

Seramik tasarimi bolimlerinde 6grenim goren oOgrencilerin, mezuniyet sonrasi olasi
calisma alanlar1 ve bu alanlarmm gerektirdigi birikim ve yeterlilikler hakkinda biling
olusturamadiklar1 gézlenmistir; 6grencilerin dzellikle Glizel Sanatlar Fakiilteleri mezuniyet
unvani taniminda ‘sanat¢r’ kavramimi kullanmaktaki israrlari, sanat¢i olmanin bir is kolu
gibi algilandigi yanhs bir bakis acisma neden olmus ve mezunlarin kendilerini
konumlandirmakta biiylik dl¢lide giicliik ¢ekmelerine yol agmistir. Oysa sanat egitimi
almak diger meslek dallarinda oldugu gibi bir ¢aliyma alani unvani almak anlamini
tasimamaktadir. Sanat¢inin sanat egitimi almasi kuskusuz vazgecilmez bir gerekliliktir.
Sanat egitimi, bu egitimi alan bireylerin tamaminin sanat¢i olma vasfi ve kimligi
edinmelerini saglamaz. Ayrica sanat¢i olmak, ilgili {iretim alanlarinda tasarimei olmayi

engelleyen bir ortam yaratmaz. Ayni birey bireysel olarak 6zgiin sanat¢i kimligini ve
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iiretimlerini siirdiiriirken, tasarimci olarak da iretimlerini nitelikli bigimde siirdiirebilir.
Glizel sanatlar fakiiltelerinde {iriin islevselligine bagli olarak tasarim ile sanatin
ayristirilmasi; modernizmin baslangicinda gegerli olan goriislere dayandirilmaktadir. Oysa
1960’ lar dan sonra iiriiniin islevselliginin sanatsal iiretime golge diisiiremeyecegi, Bauhaus
teorilerinde ortaya konmus; tasarimin sanatsal bir iiretim siireci oldugu iddia edilmistir. Bir
yandan tasarim sozciigiiniin betimleme baslhigina sanat sozciigli konulurken, (seramik
sanat1 tasarimi) bir yandan tasarim ve sanatsal {iretim ayrimlarini keskin bdliinmelere
gotiiren anlayis, cagin gereksinimlerine yanit vermemektedir. Bireyin yasamini siirdiirmek
icin sectigi 1§ alani ile bireyin iiretim stratejilerini belirleyen yaraticilik kimligi bir biitiin

olarak algilanabilecek bicimde gen¢ kusaklara sunulmalidir.

Ogrencilere Gore Egitim Siireclerinde Teknoloji ve Giincel Egilimler

Ogrenciler yoneltilen ‘Aldigimiz egitim giincel teknoloji ve tasarim egilimlerini takip
edebilmenize yardimci oluyor mu?’ sorusuna yonelik verilen yanitlar incelendiginde
egitimin biiyiik oranda dgretim iiyesi merkezli gerceklestigi gdzlenmistir. Ogrenciler drgiin
egitimin diger kaynaklar1 olan yayn, atdlye-laboratuvar, kiitiiphane ve bilgisayar destekli
tasarim laboratuvarlarinin biiyiik 6lglide yetersiz oldugunu belirtmislerdir. Bu durum
Canduran’mn (24 2001) “... yeterli miktarda renklendirici oksit gormeyen, degisik 1s1
derecelerinde biinye denemeleri yapmayan ve smirli olanaklara sahip serigrafi
atlyelerinde egitim alan Ogrenciler, seramik fabrikalarinin eleman ihtiyacini
karsilayamamaktadir. Sonugta her sene mezun olan yiizlerce 6grenci egitimini aldiklar1
meslekten farkli isler ile ugrasmaktadirlar (s. 3)” 2001 yilinda ifade ettigi sekli ile
yasanmaya devam etmektedir. Yanitlarda goze carpan ilging ¢eliski, 6grencilerin 6gretim
iiyesi ve ders iceriklerinin iglevselligi konusunda ileri siirdiikleri olumlu / olumsuz yanitlar
olmustur; olumsuz bulunan ders igeriklerinin, olumlu bulunan ogretim iiyesi ile

eslestirilmesi ilging bir ¢eliskiyi ortaya koymaktadir.

Formel egitimin bilgi birikiminin tasarim iriinlerine donilisiim siirecinde 6grencinin

yararlandig1 kaynaklar olarak internet ve sosyal medya ilk sirada yer alirken; sanatgi

252



iiretimleri fuarlarin, kongre ve calistaylarin 68renciyi beslemekte yetersiz olarak kaldig:
ifade edilmistir. Olumsuzluklarin 6nemli gerekgelerinden birinin, Ogrenci sayisinin
fazlalig1 olarak gosterilmesi, 6gretim tiyesi merkezli bir egitimin talep edildiginin énemli
kanitlarindandir. Ogrenci calismasinin  her asamasida Ogretim {iyesi rehberligine
gereksinim duymaktadir. Ogrenciler, egitim sirasinda eksiklik olarak gordiikleri unsurlar
arasinda, sektdor ve iiniversite arasndaki iligkilerin zayifligima isaret etmislerdir.
Ogrenciler ayrica fabrikalara yapilan gezilerin azlig1 ve bu nedenle ortaya ¢ikan gozlem
yetersizligine de vurgu yapmigslardir. Verilen yanitlar arasinda, var olan egitim sisteminin
tyilestirilmesine yonelik taleplere ragmen, egitim siirecinin biitiinii ile gelistirilmesine ve

gii¢lendirilmesine yonelik oneri ve talep olmamustir.

Teknoloji tasarim egitimi alan 6grenciler, aldiklar1 egitimin yeterliligi hakkinda toplamda
olumsuz goriis bildirseler de, egitimlerindeki eksikligi betimlemekte giiclik ¢ekemleri,
nasil bir egitim ihtiyaglar1 olduguna dair biitiinliiklii bir bilince sahip olmadiklarini
gostermistir. Bu bilince sahip olmamalari, {iniversite disinda eksikliklerini tamamlama
arayislarmda da verimli bir sonu¢ alamamalarina neden olmaktadir. Ogrenciler internetin
avantajlarindan, yalnizca tamamlanmis driin  modellerini gorme amaciyla
yararlanmaktadirlar; ancak tasarimlarin kopyalanmasina olanak saglamasi nedeniyle bu
ara¢ ayni zamanda bir dezavantaja doniismektedir. Egitim siirecinin baslangicindan beri
yasanan tiim bu olumsuzluklar, 6grencinin egitimi kendisi disinda gelisen bir siire¢ olarak
algilamasmma neden olmakta ve dolayisiyla bu siireci, gelisimine katkida bulunacak bir
acidan gormesini engellemektedir. Kuskusuz egitim sistemimizin ¢ok sayida sorunu ile
aciklanabilecek bu durum,  bir reformu gerekli kilmaktadir. Ornegin &grencinin
iiniversiteyi meslek edindiren bir kurum olarak degil, kendisinin ¢aligmak istedigi meslege
iliskin bilgi birimini talep edecegi bir siire¢ olarak gdrecegi bir bilincin, orta 6gretim
stirecinden itibaren kazandirilmasi gerektigi diisiiniilmektedir. Ayrica fakiilteler, boliimleri
hakkinda yapacaklar1 tanitim yaymlar1 yoluyla, Ogrencilere sunacaklar1 olanaklar,

gelecekteki hedefleri, bu hedeflere ulasma konusunda karsilasilacak olas1 giicliikler ve
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ogrencilerin kendilerini gelistirmek i¢in kullanabilecekleri {iniversite digi1 kaynaklar

hakkinda bilgi vermelidirler.

Ogrencilerin Giincel Gelismeleri Kapsayan Projelerde Bulunma Durumlar

Ogrencilere yoneltilen; “giincel gelismeleri kapsayan endiistriyel projeler gergeklestirdiniz
mi?” sorusuna iliskin yanitlarm biiytik bir bolimii gerceklestirilmedigi yoniinde olmustur.
Bir boliim 6grencinin ise ders kapsaminda yapilan uygulama konularmi (karo tasarimu,
caydanlik tasarimi gibi) endiistriyel projeler olarak degerlendirdigi gdzlenmistir. Az sayida
ogrenci bilimsel arastirma projeleri kapsaminda yapilan projelere katildigini belirtmis; bir
ogrenci de, sektor yarismalarindan birine uygulamasi ile katildigmi s ylemistir. Yanitlar,
degerlendirildiginde, Ogrencilerin egitim siiregleri iginde giincel teknoloji ve tasarim
yontemlerini  deneyebilecekleri ve uygulayabilecekleri projelerde calismadiklari
gozlenmistir. Diger sorularin yanitlarinda yer alan iiniversite ile sektor arasindaki iliski
talebinin, dgrencinin hakli istegi oldugu bu soruda netlesmektedir. Ogrencilerin biiyiik bir
kismimin, endiistriyel proje tasariminin, ileri teknoloji gerektirdigini diisiinmeleri, onlarin
0zgiin tasarim denemeleri yapmalarmi engellemektedir; oysa yiiksek teknoloji olanaklarina
sahip olmadan da tasarim, gerceklestirmek miimkiindiir. Ogrencinin tasarim yapmasi i¢in

teknoloji siireclerini bilmesi yeterlidir.

Sanat tasarim egitimi veren boliimlerin ders igerikleri tez ¢alismasimin kapsaminda yer alan
bircok soruda sorun olarak ortaya ¢ikmistir. S6z konusu sorunlarin i¢inde 6ne ¢ikan ve
Ogrencinin calisma hayatim1 dogrudan etkileyen eksikliklerden biri dgrencinin seramik
endiistrisindeki giincel degisimleri yansitan projeler ya da uygulamalar ile yiiz yiize
gelememeleridir. Ogrenciler sektérde ¢aligma olanagi buluncaya kadar dahil olduklar:
egitim siirecinde giincel endiistri hakkinda bilgisiz ve deneyimsiz birakilmustir. Istihdam
edilenler ise bu eksiklikleri nedeniyle sektdriin kendilerine dayattigi alanlarda tiretim
yapmaya zorlanmakta ve bu nedenle verimli olamamaktadirlar. Oysa tasarimci; sektore en

giincel bilgiler ile katilip sektoriin ¢aga ayak uydurmasinda rehberlik edebilmelidir.
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Egitim Programlarinda Moda Kavram Egitiminin Yer Alma Durumu

Ogretim iiyeleri ve Ogrenciler, ders programlarinda moda kavraminm Ogrenilmesi ve
modanin tasarim ile iliskisinin uygulama zemininde denenmesini kapsayan bir bilgi
birikimi, aktariminin yer almadigini ifade etmislerdir. Ayrica tasarimci olarak calisan
sektor temsilcileri de ¢ok biiyilk oranda kendi egitim siire¢lerinde modaya iliskin
bilgilenme ve uygulama siireci yasamadiklarin1 belirtmislerdir. Yalnizca dokuz 6gretim
iyesi ‘tasarirm ve gilincel begeni iliskisine’ uygulamali derslerde degindiklerini
belirtmislerdir. ki 6gretim {iiyesi, yiiksek lisans diizeyindeki tasarim derslerinde iiriin

tasarimi1 ve akimlar iligkisi baglaminda trendler lizerinde duruldugunu belirtmistir.

Egitim programlari igerisinde seramik tasarimi baglaminda moda kavramu ile ilintili bilgi
ve uygulama konularmin yer almadigi agikga goriilmektedir. Yalnizca birkag Ogretim
iiyesinin dogrudan olmayan, moda ile iligkilendirilebilecek kavramlara deginmesi, moda

egitimini kapsamamaktadir.

Moda egitiminin programlarda yer almasi gerekliligi, goriismecilerin ¢ogunlugu tarafindan
yiiksek oranda kabul gérmesine ragmen, nasil yer almasi gerektigi konusunda 6zellikle
Ogretim iiyelerinin goriis birligi igerisinde olmadig1 gorilmiistiir. Yalnizca iki 6gretim
iiyesi moda ile ilgili yeni derslerin programda yer almasi gerektigini savunurken on li¢
Ogretim tiiyesi, bu bilgi birikiminin var olan teorik ve uygulamali dersler kapsamina da
dahil edilmesini yeterli bulmustur. Iki 6gretim {iyesi ise moda ile iliskili bilginin yiiksek

lisans diizeyinde verilmesini savunmustur.

Oncelikle ders programlarinin giincellemelerinin; dersler arasi teorik ve kuramsal iliskiler
gozetilerek yapildigr disiiniilmektedir. Ancak programa eklemlenecek yeni bilgi
alanlarmin sektdrde uygulanan yontemlere ek olarak deneysel bir bakis agist ile
diizenlenmesi gerekmektedir. Bu bakimdan, var olan derslerde moda kavram igerigine dair
yapilacak giincellemeler, ilgili endiistriyel alan derslerinin giincellenmesi ile
gerceklestirilemez. Yepyeni bir alanin, var olan bir ders alanma sikistirilmasi, moda

bilimini konu diizeyine indirgeyecek; buna bagli olarak bilgi yerellesecektir. Moda
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bilgisinin uygulamali ve kuramsal kapsamda bagimsiz bir ders olarak acilmasi gergek bir

program giincellenmesi olarak kabul edilebilir.

Seramik tasarimi boliimlerindeki programlarin glincellenmesi i¢in yeni ders alanlar1 agmak
yerine, tiim program iceriklerinin moda alani ile uyumunun géz 6niinde bulundurulmasi
gerekmektedir. Boylece seramik tasariminda modaya iligkin giincel problemlerin de

tartigildigi teorik ve uygulamali bir ders i¢eriginin olusturulmasi saglanmalidir.

Yukarida bahsedilen yeni ve bagimsiz bir ders igerigi olarak, modanin ders programlarinda
verilmesi yakin zamanda pek miimkiin goriilmemektedir. Bu durumda moda bilimi ile
ilintili calisma alanlar1 ilgili derslerin konular1 kapsamma alinmalidir. Ornegin moda-
pazarlama iligskisi ve moda-ekonomi iligkisi dersleri programda yer alan pazarlama;
derslerine dahil edilirken, marka yaratma, moda- medya iliskileri ve moda stratejileri gibi

alanlar, endiistriyel seramik tasarimi ve teknoloji dersleri kapsaminda yer alabilir.

Moda biliminin lisans egitimi siirecinde O6grenilmis olmasi sektorde dogrudan etki
yaratacak bir 6neme sahiptir. SektOr iriinlerinin tasariminda, tasarimcmin sdz konusu
birikimi, firma iriinlerini rekabet kosullarina hazirlayan en Onemli siireci tamamlar.
Seramik iiretim firmasinin temel amaglarindan bir tanesi olan “modayi takip etme yerine
moday1 yonlendirme” hedefi tasarimcinin, moday1 yaratan rakipler ile yarisma olanagi
bulmasi ve modanin bilinci ile tasarladigi iiriin sayesinde gergeklesir. Moda birikimi
beraberinde diinya gelismelerinin izlenmesini de gerekli kildigi1 i¢in lisans déneminde
alinmis olan moda bilimi bilgileri sektdr calismalarinda stirekli gilincellenmek ve iiriin

detayinda derinlestirilmek zorundadir.

Ulkemizdeki seramik sektdriiniin kiiresel piyasalar ile rekabet edebilir giice ulagmasi,
vizyon degisimleri ile gerceklestirilebilir. Bu nedenle, firmalarin, diinya modasi {izerinde
sO0z sahibi olmalarinin ancak patentli tasarim triinleri ile miimkiin olacagmi bilmeleri
gerekmektedir. Ayni hedef, tasarimci yetistiren egitim kurumlarinca da gozetilmeli ve

egitim programlar1 hazirlanirken bu hedef dikkate alinmalidir.

256



Ogrencilerin Tasarim Siireclerini Besleyen Unsurlar

Ogrencilere yoneltilen “tasarim yaparken, yaraticiliginizi besleyen alanlar nelerdir?”
sorusuna iliskin verilen yanitlarin biiyiik bir boliimii, sanat¢i sosyal medya hesaplari ile
seramik sektorii markalarinin tasarimlarinin yer aldigi internet siteleri olarak belirtilmistir.
Bu orandaki yanitlara yaklasan oranda yanit ise ders igerikleri olmustur. Ogrenciler kiigiik
oranlarda sinemanin, mimarinin, sempozyum ve calistaylarin, yaraticiliklarina kaynaklik
ettigini belirtmislerdir. Dikkat ¢ekici olan, sekiz 6grencinin bu soruya “seramik sanatr” ve
“seramik sanati tarihi” seklinde yanit vermis olmasidir; aslinda bu yanitin oran olarak daha
yiiksek olmasi beklenmistir. Sanat¢1 ya da tasarimci adayr olarak egitimlerini siirdiiren
ogrencilerin sanat Uriinleri ile bulugsma alanlarinin oldukc¢a sinirli oldugu, yanitlardan
ortaya ¢ikmaktadir. Bunun gerekgesi egitim sisteminde teknoloji agirliginin sanat agirhigi
ile dengelenmesi problemidir. Ayrica ders igeriklerinin 6rneklendirilmesinde sanat {iriinleri
kullanma aligkanligimin gelistirilmemis olmasi gorsel hafizanin beslenmesinde yetersiz

kalinmasina neden olmustur.

Seramik tasarmmi egitimi alan Ogrencilerin yaraticiligini besleyen kaynaklarin smirli ve
yetersiz oldugu, yanitlardan gozlenmistir. Yogun bigimde internet kullanimi1 bilgilenme ve
donanimi genisletme baglamindan ¢ok 6rnek formlar gormeye yonelik yararlanma bigimini
ortaya koymustur. Ogretim siiresince Ogrencinin yaraticiigmim beslenmesindeki ana
kaynaklarin ne olacagma dair Oneriler bilimsel olarak 6grencilere sunulmalidir. Ayrica
internet kullaniminin kopyalama ya da esinlenme disinda, yaraticiligin beslenmesi
konusunda ne tiir katkilar saglayacagi hakkinda rehberlik edilmelidir. Tiim iilke egitim
sistemi iginde internetin bilgi kaynagi olarak kullanimmin sorunlu oldugu bilinmektedir.
Medya okuryazarlig1 orta 6gretim siireclerinde kazandirilmasi gereken kag¢inilmaz bir bilgi
birikimidir. Cep telefonlar1 yolu ile yasantisinin biitiin alanlarini, sosyal medya ve internet
siteleri ile doldurmus olan 6grencinin, kendisi i¢in en yararli olani se¢ebilme yeterliligi
olmadig1 siirece ¢agdas teknoloji yarardan ¢ok yiizeysel ve s1g bilgilerin ezberlenmesi gibi

telafisi miimkiin olmayan bir bellek kirlenmesi sonucu yaratacaktir.
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Seramik Sektériine Iliskin Sonug, Tartisma ve Oneriler

Pazar Degeri

Seramik sektorii temsilcilerine yoneltilen ‘Isletmenizin iirettigi seramik iiriinlerin iilke ve
uluslararasi pazar degeri hakkinda bilgi verir misiniz?’ sorusu karsiliginda, 8 ayr1 konuyu
ilgilendirecek tema olusturularak detayli yanitlar alinmigtir. Sektdr temsilcilerinin tizerinde
durduklar1 en Onemli konulardan biri pazarlama olmustur. Dogrudan moda ile
iliskilendirilmese de marka degerinin, satis pazarlama siireclerinde 6nemi rol oynadigi,
temsilcilerin ¢ogunlugu tarafindan ifade edilmistir. Ayni yogunlukta sektor temsilcisi
firmalarin satis pazarlama stratejilerinde kendilerine 6zgii organizasyonlarin olmasi
gerektigini, bu organizasyonlarda firma vizyonlarmin miisteriye iletilmesi gerektigini,
ancak bunun biiylik firmalar disinda yapilamadigini belirtmislerdir. Sektor temsilcileri
ayrica, giincel moda segkisine uygun olarak iiretilmis liriinlerin, 6zellikle dogru reklam ve
tanitim ile yurtdisi satislarinda farklilik yarattiginin bilincinde olduklarini, ancak firmalarin
bu uygulama i¢in yeterince yatirim yapamadigin belirtmisleridir. Modanm biiyiik 6lciide
fuarlardan takip edildigi, bunun diginda uluslararasi kiiratér ve uzman sirketler ile
calisiimadigr gorilmiistiir. S6z konusu temsilcilerin ifadeleri dikkate alindiginda,
Tirkiye’deki ihracat tirtinlerinin biiyiilk boliimiiniin tek tip bir iirlinlin tekrar1 bigiminde
oldugu gozlenmistir. Telif haklar1 yasalarinin yaptirimlar1 nedeni ile kopya diirtinlerin
uluslararas1 pazarda yer bulamamasi, s6z konusu flriinlerin i¢ pazara satigin1 zorunlu
kilmaktadir. Ayrica uluslararasi bazi firmalarin iirlinlerinin Tiirkiye’ de ¢ogaltilmasi (fason
iretim) Ozgiin markalasma c¢abasinin Oniinii kesen bir iiretim bi¢cimi olarak ortaya

cikmaktadir.

Tasarimin 6zgilin estetigini yansitan {iriinler, kaliteden 6diin vermeden c¢agdas modanin
form ve renklerini tasiyan diinya seramik seckilerine uygun bir sekilde, patent ve telif
belgeleri ile firmaya mal edilir. Patent sayisi, diinya pazarlarinda firmanin giivencesini ve
kalitesi goOsteren, dolayisiyla, firmanin satis degerinde 6nemli rol oynayan uluslararasi

kriterler arasindadir. Boyle bir iriiniin maliyeti ne olursa olsun arz talep dengesi
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baglaminda satisa sunulur. Tanman bir firma olabilmek kuskusuz ¢ok sayida yatirim
gerektirir ve uzman insan kaynaklar1 ile ¢aligmay1 zorunlu kilar. Kiigiik isletmeler, az
yatirim ile ¢ok kar etme kaygisi tasidiklarindan, tanmnirlik i¢in yatim yapmazlar. Ancak
kiiresel ticarette siirece genis baglamda bakildiginda kar eden, liriiniin satis fiyati degil
firmanin marka degeridir. Her tilkenin en az bir ya da iki markasi diinya ticaret sisteminde
yer almadig1 siirece, uluslararasi ticaretten s6z etmek miimkiin degildir. Seramik enddistrisi
baglaminda diisiiniildiigiinde firmalar dayanigsma i¢inde en az birka¢ marka {iriin yaratarak
yatirimi paylasabilirler. Marka iirlin yaratmanin temel kosullarindan biri de moda olan ve
se¢imi glivence altina alacak marka degeri olan {iriin yaratmaktir. Bashimov da (2020)
kiiresel ticaret ve marka gibi kavramlar ile Tirk seramik sektoriinii degerlendirdigi
calismasinda, marka giiciiniin sinirli olmasi, hammadde ve enerji fiyatlarindaki artislar
sektoriin rekabetciligini olumsuz yonde etkileyen 6nemli faktorlerdir. Rekabet giiciiniin
artirilmasi i¢in markalasmayi tesvik edecek, iiretimde AR-GE ve UR-GE odakh iiretim
yontemlerini gelistirecek politikalarin hayata gecirilmesi onem arz etmektedir, sonucuna
ulagmustir (s.81). Bu iiriinlerin diinya piyasasinda izleyecegi strateji, fabrika icinden degil
ticari alanda faaliyet gOsteren uzman sirketler tarafindan yapilmaktadir. Uzman sirketler,
reklam ve tanitimdan baslayan iiriin kimligi ve giivencesi olusturacak zincirleme pazarlama
stratejilerini yonetirler. Bu sirketlerde moda kiiratorleri, moda pazar uzmanlar1 sorumluluk
alirlar. 21. Yilzyilin meslek gruplar1 arasinda sayillan s6z konusu uzmanlarin
iiniversitelerimizde yetistirilerek; onlarin faaliyetlerinin dogrudan Tiirkiye firmalarina

yonlendirilmesi saglanmalidir.

Sektor temsilcileri tasarim baglaminda kendi iirlin politikalarimi degerlendirmisler ancak
yapilabilenlerden ¢ok yapilmasi gerekenler iizerinde durmuslardir. Goriigiilen sektor
temsilcilerinden sadece bir tasarimci, 0diillii 6zgilin iiriinliniin varligindan s6z ederken,
diger sektor temsilcilerinin firmalarinda patentli bir iiriin olmadig1 gozlenmistir. Firma
temsilcileri tasarimda teknolojinin belirleyici olmasi, i¢ piyasanin gorsel kiiltlir baglaminda
gelismemesi, vizyon ve kadro yetersizligi nedenleri ile 6zgiin tasarimlarin yapilamadigini

belirtmislerdir. Firma sahiplerinin tasarima yon verme isteginin, profesyonel tasarim
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caligmalarini, fabrikadaki basit bir is konumuna getirdigi, fabrikada tasarimci kimliginin

kabul gormesini zorlastirdigi gézlenmistir.

Verilen yanitlarda seramik endiistrisinde tasarim alaninda, Avrupa’nin liderligi tasarimda
kabul edildigi i¢in yeni arayislar yerine internet ve sosyal medya kaynakli imaj ve
gorsellerden yararlanilarak 6zgiin olmayan tasarimlar yapildig: ortaya ¢ikmustir. Ozgiin
irliniin degeri hakkinda bir biling olusmus olsa da, tasarimda moday1 belirleyen imaj
firmalar1 ile birlikte, sadece donemin egilimlerine uygun ham goriintiiler satin alinilarak
tasarim yapilmasi; trlinlerin 6zgiinliglinii golgeledigi gibi tasarimcmin yaraticiligini da
simirlamaktadir. Benzerini iiretmenin disinda anlam tagimayan tasarim siirecinin kiiresel
piyasada yer bulmasi olanaksiz hale gelmektedir. Ayrica miisteriye yeni bir tasarimi
benimsetmek yerine biiylik oranda onun begeni ve isteklerini gdzeten iiriin tasarlanmasi
irlinlin satigin1  garantilese de, Ozgilinligli biitiiniiyle yok edilmektedir. Biitiin bu
olumsuzluklarin genel baglamda degerlendirilmesi sonunda, seramik sektdriinde 6zgilin

iiretimin sektoriin diger kaygilarinin 6niine gecemedigini goriilmiistiir.

Seramik endiistrisi firmalar1 ekonomik baglamda yogun simirliliklar yasiyor olsa da,
uluslararas1 rekabette olanaklarin1 en verimli bicimde kullanma bilincini yonetici ve
calisanlar1 arasinda yerlestirmek zorundadir. Seramik iirlinii, hangi islevi iistlenirse
iistlensin gorsel bir Uriindiir ve estetik kaygilari, islev degeri kadar 6nem tagimaktadir.
Uluslararasi moda algisinda insanlarin yagam alani kimlikleri olusturan degerli gorsel alan
olarak kabul edilir. Bu nedenle moda seramik sektdriinde ¢agin insani baglaminda giderek
daha biiyiik 6nem tagimaya baslamistir. Cilinkii ¢agim insan1 birey olmanin disinda yasadigi
Ozel alanla kimlik kazanmaktadir. Bu nedenle yetkin seramik tasarimlarinin seramik
firmalar1 i¢in marka degeri olusturacak diizeyde gelistirilmesi ekonomik rekabeti
garantileyecek deger iiretimidir. Her firmanin tasarim siireglerine ve donanimina yatirim
yapmasi olanakli olmasa da firmalar ortakliginda yonetiminde her birinin s6z sahibi oldugu
tasarim sirketlerinin kurulmasi bir ¢6ziim olarak sunulabilir. Béyle bir ¢6ziim; hem farkl
yaratic1 potansiyel ve yetilere sahip tasarimci istihdamini saglarken hem de is giicliniin

tiretim stireci doneminde atil kalmamasini saglayacaktir.
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Firma temsilcileri iirlinlerinin biiyiik 6l¢iide tasarim gerektirmeyen seri iiretimler oldugunu
belirtmis tasarim gerektiren iiriinlerin yiiksek teknoloji yatirimi gerektirdiginden hentiz bu
alanda verimli bir iiretim potansiyeline ulasilmadigini sdylemislerdir. Uriinlerin alici
tarafindan segilme nedenleri tasarimciya yon veren degerli bir bilgi bi¢imidir. Sektor
temsilcileri de tasarimcilarin bu bilgiyi verimli bicimde kullandiklarini ifade etmislerdir.
Bayiler, anket sirketleri ve pazarlama birimi verileri siirli bir veri saglasa da bu verilerin
yeni bir tasarima yon vermeye yetmedigi gozlenmistir. Fuarlar ve fuar istatistikleri ile
tasarimcinin  bilgiye ulasmasi yolu sik sik denense de, genis zaman araliklari ile
gerceklesen bilgi akisi zaten yapilmis ve pazara siirlilmiis liriin hakkinda bilgi verdigi i¢in
tasarimcilyr biiyilk oranda {irlinlin benzerini tasarlamaya yOnlendirmektedir. Sektor
temsilcilerinin de belirttigi gibi teknolojide izlenen biiyiik firmalar tasarimda da en kisa bir

yil araliklar ile izlenmektedir.

Sektor kapsaminda ¢alisan tasarimcilarm  moda algist  yerlesik bir  birikime
dayanmamaktadir. Cogu tasarimci, modanin bir merkezden karar verilip uygulamaya
sokuldugunu, {ireticilerin de uygulamaya sokulan bu moda formunun benzerlerini
iirettiklerini diistinmektedir. Oysa moda olgusunu kapsamli bi¢imde anlamak modanin
yaraticis1 ve tasarimcist olmak demektir. Bu ¢ercevede tasarimci egitiminde modanin
tasarimin ana parcasi olarak goriilebilme bilincine ulasilacak birikimin tasarimciya

kazandirilmas1 gerekir.

Sektor temsilcileri iriin tasarimlarindan 6nce modanin hangi yone everildigine iligskin bilgi
edinme yOntemlerini siralamislar, biiyiik bir boliimii moda lideri olarak kabul edilen
iilkelerin ziyaretini verimli bir yontem olarak belirtmislerdir. Oysa moda takibi, {riiniin
izlenmesinden ¢ok moda endiistrisinin o donemdeki stratejisinin izlenmesini gerekli kilar.
Moda lideri olan iilkelerin {irlinlerini gormek bir 6rneklem elde etmenin Gtesinde donemin
modasi hakkinda bilgi saglamaz. Ciinkii moda lideri kabul edilen iilkenin tasarimcisinin 6n
calismalarinin sonucunda, {iriin bir yorum olarak ortaya c¢ikar. Her tasarimci siire¢ ve
stratejileri farkli yorumlayabilir. Tasarim zenginligi de buradan dogar. Oysa bitmis moda

tirtinlerini lider iilkelerden, fuarlardan, internet ortamindan ya da imaj sitelerinden gérmek
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benzerini tasarlamaktan dteye tasarimciya yeni bir vizyon kazandirmaz. Moda hangi {iriin
s0z konusu olursa olsun tekil bir form ya da goriintii degildir. Moda bir egilim, bir bakis
acisi, bir estetik secimdir. Bu bilgi cergevesinde aynt moda anlayigina ait ¢ok farkli

goriintiilerde ¢ok sayida farkl: {iriin tasarlanabilir.

Seramik tasarim egitiminde tasarimci tasarlama yontemlerini estetik ve sanatsal veriler ile
ogrenirken yaraticilik ve 6zgiinliigiin yalnizca goriintiiden ibaret olmadigini, tasarimimn bir
yasama bi¢imi, bir diinya goriisii, bir duygu bi¢cimin de temsil ettigi bilmelidir. Seramik
tasarimcisma moda egitimi verilirken, sayilan veriler 151¢inda modanin form olmanin
otesinde bir yasam anlayisina taniklik eden imge oldugu bilgisi benimsetilmelidir. Boylece
tasarimc1, moda iirlinlin benzerini liretmeyi modaya uyum olarak gérme yetersizliginden

uzaklasacaktir.

Sektor temsilcileri firmalarinin yeni kullanim alanlarina yonelik ¢alismalarinda yeterince
yatirim yapamadiklarini belirtmislerdir. Giliniimiiz seramik {iriinleri teknolojisi, tasarimi
etkileyen 6nemli faktorlerden biri olmasina karsin ¢ok sayida dijital sistemlere bagli
yiiksek teknolojiye yatirim yapilamadigi i¢in gelismis tasarimlarin iirline doniismesi de
olanaksizlasmustir. Uriin tasarimi uygun teknoloji tasarimi ile paralel gelismesi gereken
AR-GE calismalarin1 zorunlu kilar. Tiirkiye’de tiim kurumsal yapilanmalarda AR-GE
calismalar1 ve arastirmalar1 devlet politikast haline getirilmis olsa da, hatta AR-GE
calismalarina yapilacak yatirimlarda devlet destegi saglanmig, bu caligmalarin verimli
sonug vermesine yonelik yeterli bilgi birikimi ve vizyon yerlesik anlayisa doniismedigi i¢in

cogu proje belgelerden dteye gidememis, ekonomik dolasima sokulamamastir.

Iki temsilcinin “Tiirkiye de AR-GE yatirim felsefesinin anlasilamamasi”m dile getirmesi,
durumu saptayan Onemli verilerden birini gostermistir. AR-GE, bir sistemin biitiin
pargalarinin gelistirilmesini hedefleyen, sorun saptama ve ¢0ziim bulma yOntemleri
toplaminin es zamanli olarak tutarli veriler elde doniistiiriilmesi siirecidir. Uygulamada
¢oziim AR-GE oOnerileri dogrultusunda gerceklestirilecek strateji ve yontemlerin hayata
gecirilmesi ile elde edilir. Bir firma s6z konusu oldugunda tiim birimlerin birbirleri ile

uyum i¢inde iiretime katilacagi caliyma ydntemi, yonetim stratejisi, liretim teknolojisi ve
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iretimden saglanan gelirin yeniden iiretime katilmasi siireglerini kapsar. Birbirleri ile
organik iliski i¢irisinde olan birimlerin anlayis farki, sistem verimliligini ortadan kaldirir.
Oysa iilkemizde AR-GE c¢alismalar1 birkag¢ kisiden olusan verimliligi arttrma hedefleri
iizerinde Oneriler gelistiren boliimler olarak ¢aligmaktadir. Her ticari kurumda goriintiide
AR-GE birimi vardir; ancak AR-GE caligmalarinin yarattig1 farki ayirt edebilecegimiz

gelisim raporlarina siklikla rastlanmaz.

Devlet politikasi haline gelen AR-GE c¢alismalarina yatirim zorunlulugu gercekgi bigimde
analiz edilmeli, verimli aragtirmalara ve sonuca ulasamayan AR-GE birimlerinin
kapatilarak gerekirse firmalara bagimsiz AR-GE kuruluslar1 ile destek verilmesi tercih

edilmelidir.

Patent ve Tescil

Firma temsilcilerinin biiylik bir bolimii iirtinlerinin patent ve tescillerinin olmadigmni;
odiillii iki iirtin disinda bir tek firma her {iriinii i¢in patent-tescil aldigini belirtmistir. S6z
konusu firma uluslararasi pazara girme giivencesi ile degil i¢ pazarda kopya edilmeme
istemi ile patent aldiklar1 da kaydedilmistir. Yanitlar incelendiginde sektor temsilcilerinin,
patent bir marka yaratma ya da uluslararas1 seramik sektoriinde rekabet giicli yiiksek bir
firma olma araglarindan biri olan patent anlayisini tagimadiklar1 gézlenmistir. Bu nedenle
uriinlerini tescil ettirmeye yoOnelik uygulama yapan firmalarda bile patent ve tescil
sistemine kapsamli ve gelismis bir bakis acis1 ile bakilmadigi goézlenmistir. Tasarim
kopyalarini neredeyse dogal karsilayan firma temsilcileri bu konuda birbirlerine esnek

davrandiklarini ifade etmislerdir.

Uluslararas1 ticari ilisiklerin siirdiiriilmesinde patent zorunlulugunun devlet politikasi
haline getirilmesinin Tirkiye yaratici sermayesinin korunmasi i¢in anlamli bir sonug
verecegi diisiiniilmektedir. Ancak ihracatta patentin ithalatta da patenti zorunlu kilacagi
icin bunun yaratacagi ekonomik fark, devlet tarafindan ya da {iriin fiyatlandirmasi yolu ile

karsilanacaktir. Bu ylikiimliiliik bircok gelismis iilkede ticari zorunluluk iken, iilkemizde
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bu zorunlulugun hayata gecirilmemesi, korunmasi elzem olan yaratici sermaye ¢iktilarinin

yeterli potansiyelde olmamasi anlamini tagimaktadir.
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Ek 1. Ogretim Uyeleri Goriisme Formu

OGRETIM UYESi GORUSME FORMU
Gorilisme Yeri
Tarih
Saat : Baglangig ........... Bitis ...........

Merhaba, benim adim Emrah PEK, Gazi Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii
Giizel Sanatlar Egitimi Anabilim Dali Resim-Is Egitimi Bilim Dali’nda doktora
egitimimi siirdiirmekteyim. Van Yiiziincii Y1l Universitesi Egitim Fakiiltesi Giizel
Sanatlar Egitimi Boliimii Resim-Is Egitimi A.B.D. da Arastirma Gorevlisi olarak
calismaktayim. “Seramik Endiistrisindeki Giincel Egilimlerin (Moda) Seramik Egitimi
Baglaminda Incelenmesi” baslikli doktora tez ¢alismam igin sizin goriislerinizden

yaralanmak istiyorum. Calismamda;

- Seramik endiistrisindeki giincel egilimlere (Moda) iliskin sektor
tasarimcilarinin goriisleri nelerdir?

- Seramik endiistrisindeki giincel egilimlere (Moda) iliskin seramik 6gretim
elemanlarinin goriisleri nelerdir?

- Seramik endiistrisindeki giincel egilimlere (Moda) iliskin seramik 4. smif
Ogrencilerinin goriisleri nelerdir?

- Seramik endiistrisindeki gilincel egilimlerin (Moda) Giizel Sanatlar
Fakiilteleri, Seramik Boliimii Endiistriyel Seramik egitimi programlarma yansimasi
nasildir?

sorularina yanit arayan bir icerik yer alacaktir.

Daha 6nce izninizi aldigim bu goriigme siirecinde sdyleyeceklerinizin tamami
gizlilik agisindan giivence altindadir. Bu bilgileri benim ve tez danigmanim disinda hig
kimsenin gormesi olast degildir. Ayrica arastirma sonuglarmnin yer aldig1 tezin higbir
boliimiinde goriistiigiim bireylerin isimleri yer almayacaktir.

Baglamadan once soylediklerim ve konu agisindan bana belirtmek istediginiz
diislince ya da sormak istediginiz sorunuz var mi?
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Onaymiz olursa goriismemizi kaydetmek istiyorum. Bu kayit tez yazim

asamasinda kullanildiktan sonra, tarafimdan yasal siireci icerisinde silinecektir.

o o & w np e

Gorlismemizin, sizin de yanitlariniz baglaminda ortalama bir saat slirecegini
tahmin ediyorum.

Izninizle sorulara baslamak istiyorum.

KiSIiSEL BIiLGILER

Admmz Soyadimz

Cahstigimiz egitim kurumunun adi :
Yasiniz

Cinsiyetiniz :
Mesleki deneyim yili - Unvanimz :

: 20-25/26-30/31-35/36-40/40+

Akademisyenlige baslamadan onceki egitim siirecinizi aciklar misimz?

Akademisyenlige baslamadan once endiistriyel seramik firma deneyiminiz

oldu mu?

ARASTIRMA SORULARI

1- Mezunlarinizin bazilarimin seramik

sektoriinde  cahsacagini

varsayarak; kurumunuzun o6grencilere sundugu egitimi degerlendirir

misiniz?

e  Mezunlariniz seramik sektoriinde tasarimer olarak gorev alma yeterliligine sahip midir?

e  Mezunlarimizin seramik sektoriindeki istihdam kosullarini degerlendiriniz?

e  Egitim siirecinde, tasarimda deneysel projelere olanak saglayan teknoloji ve endiistriyel seramik

kurumlari ile ortak projeler iiretebiliyor musunuz?

e  Ogrencilerinizin endiistriyel seramik sektdriine yon veren tasarimcilar olabilmesi igin

uyguladiginiz egitim programlari nelerdir bu programlar ne tiir yenilikler gerekmektedir.

e  Endiistriyel seramik tasarim dersinde, 6grencilerinizin giincel sanat ekollerini tasarimlarinda

yansitmalarina olanak sagliyor musunuz? Nasil bir egitim yontemi izliyorsunuz?

e  Endiistriyel seramik tasariminin, sanatsal seramik tasarimi ile bagini nasil degerlendirirsiniz?

2- Sizce moda nedir?
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3- Endiistriyel seramik tasarim egitiminde giincel begeni (moda) kavram
nedir?

4- Egitim programlarimizda endiistriyel seramik tasarim ile giincel begeni
(moda) iliskisi yer almakta midir?

e  Endiistriyel seramik tasarimi egitiminde giincel begeninin tasarimi yonlendirmede etkili

oldugunu diisiiniiyor musunuz?

e Giincel begeni ile endiistriyel seramik tasarim estetidi arasinda nasil bir sanatsal bag

kuruyorsunuz?

e  Endiistriyel seramik tasariminda belirli ekol ve egilimleri énceliyor musunuz?

e  Seramik tasarinmu ile giincel begeni (moda) iliskisini kuran bilgi birikimi; hangi ders/ler

iceriginde yer almalidir?

e  Giincel begeninin (moda) endiistriyel seramik tasarimina etkilerini degerlendirir misiniz?

e  Endistrivel seramik tasariminda, giincel begeni (moda) kavrami §grenciye anlatilirken nasil bir

yontem izliyorsunuz / izlenmelidir?

e  Endiistriyel seramik tasarimu egitimi kapsaminda, diinyadaki gelismeler izleniyor mu, sizce

izlenmeli midir?

e  Endiistriyel seramik {iretiminde yeni model dizisi yaratmada iddiali iilkelerin seramik tasarim

egitim programlar ile ilgili bilginiz — deneyiminiz var mi? Ulkemiz seramik egitim programlari

ile karsilastirir misiniz?

® Tiirkiye verel kaynaklar1 (kiiltiirel, teknolojik vs. bilgi birikimi) seramik tasariminda diinya

standartlarina erismede yeterli midir?

5- Uyguladigimiz egitim programinin, seramik sektorii ile iliskisini nasil
degerlendirirsiniz?

e  Yeterlimdir, hangi acilardan yeterlidir?

e  Eger programlarin sektére eleman yetistirmede yetersiz buluyorsamz programa eklenmesini

onerdiginiz bilgilenme alanlar1 ve uygulama yontemleri hakkinda bilgi veriniz.

i. Ders isleme yontem ve teknikleri
ii. Fiziki imkéanlar
iii. Ogrencinin hazir olmasi

iv. Farkli tiretim teknikleri uygulama vb.

6- Ogrencilerinizin endiistriyel iiretim yapan isletmelerde staj yapmasi ile
ilgili diisiinceleriniz nelerdir?

o Cevabiniz hayir ise nedenlerini agiklar misiniz?

o  Sizce GSF fakiiltelerine staj zorunlulugu konulmali midir?
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o  Staj zorunlulugu konacaksa,
i. Egitim siirecinin hangi asamalarinda
ii. Siiresi ne kadar olmali?

ill. Nasil bir kapsamda konulmali? (Ar-ge, Ur-ge, Tasarim birimi, seramik {iretim siirecleri
vb.)
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EK 2. Ogrenci Goriisme Formu

OGRENCi GORUSME FORMU

Gorilisme Yeri
Tarih
Saat : Basglangig ........... Bitis ...........

Merhaba, benim adim Emrah PEK, Gazi Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii
Giizel Sanatlar Egitimi Anabilim Dali Resim-Is Egitimi Bilim Dali’nda doktora
egitimimi siirdiirmekteyim. Van Yiiziincii Y1l Universitesi Egitim Fakiiltesi Giizel
Sanatlar Egitimi Boliimii Resim-Is Egitimi A.B.D. da Arastrma Gorevlisi olarak
calismaktayim. “Seramik Endiistrisindeki Giincel Egilimlerin (Moda) Seramik Egitimi
Baglaminda Incelenmesi” baslikli doktora tez ¢alismam igin sizin goriislerinizden
yaralanmak istiyorum. Calismamda;

- Seramik endiistrisindeki giincel egilimlere (Moda) iliskin sektor
tasarimcilarinin goriisleri nelerdir?

- Seramik endiistrisindeki giincel egilimlere (Moda) iligskin seramik &gretim
elemanlarinin goriisleri nelerdir?

- Seramik endiistrisindeki giincel egilimlere (Moda) iliskin seramik 4. smif
ogrencilerinin goriisleri nelerdir?

- Seramik endiistrisindeki giincel egilimlerin (Moda) Giizel Sanatlar
Fakiilteleri, Seramik Bolimii Endistriyel Seramik egitimi programlarina yansimasi
nasildir?

sorularma yanit arayan bir icerik yer alacaktir.

Daha Once izninizi aldigim bu goriisme siirecinde soyleyeceklerinizin tamami
gizlilik agisindan giivence altindadir. Bu bilgileri benim ve tez danismanim disinda hi¢
kimsenin gérmesi olas1 degildir. Ayrica arastirma sonuclarinin yer aldigi tezin higbir
boliimiinde goriistiiglim bireylerin isimleri yer almayacaktir.

Baslamadan once sdylediklerim ve konu agisindan bana belirtmek istediginiz
diislince ya da sormak istediginiz sorunuz var mi?

Onaymiz olursa goriismemizi kaydetmek istiyorum. Bu kayit tez yazim
asamasinda kullanildiktan sonra, tarafimdan yasal siireci igerisinde silinecektir.

Gorlismemizin, sizin de yanitlariniz baglaminda ortalama bir saat siirecegini
tahmin ediyorum.
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Izninizle sorulara baglamak istiyorum.

KISISEL BILGILER
1-Adimiz Soyadimz D heeteeteentctnetientotasttntotntstnatsatosnsssnnsons
2-Okulunuzun Adi D eeeeeeeeieiieiieiiatitttetiatiaeetatiatinttnaenaees
3-Yasiniz D heeeeeteeetcteeteentctnstenatetatesnatenatesnatannsons

4-Cinsiyetiniz 'K I:I E I:I

5-Mezun Oldugunuz Lise

ARASTIRMA SORULARI

1-Mezun olduktan sonra hangi alanda calismak istiyorsunuz?
1-Seramik fabrikalarinda 1

1. Tasarim —tasarimci

2. Ar-Ge

3. Pazarlama, tamitim

4.  Uretim stantlar1 (firm- Baski-sirlama-kalip, vs)
2-Bagimsiz serbest sanat iiretimi (I
(I

3-Egitimci — Egitim

2-Aldigimiz  egitimi, giincel teknoloji ve tasarim egilimlerini takip
edebilmenize yardimci oluyor mu? Hangi noktalarda yardimci oldugunu
diisiiniiyorsunuz?

Sizce neden yardimcei olmuyor? Yardimer olmasi icin nasil/ne gerekli? ve
uygulayabilme agisindan degerlendirir misiniz?
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- Aldigimiz seramik derslerinin igerikleri yeterli midir?

- Dersleri yiiriiten 6gretim elemanlarinin bilgi birikimi yeterli midir?
- Derslerin yiiriitiildiigi atolye ve laboratuvarlar yeterli midir?

- Egitimde kullanilan yayinlar ve kaynaklar yeterli midir?

- Seramik sektoriinde staj yapabiliyor musunuz, bu staj siireci ve kapsamu bilgilenmeniz agisindan

verimli midir?

- Seramik sektdriindeki gelismeleri takip ettiginiz kaynaklar nelerdir?

3-Tasarim yaparken yaraticihginizi besleyen alanlar nelerdir?
- Ders igerikleri belirleyici,

- Belirli markalarin tasarimlan belirleyici,

- Internet yoluyla yayimlanan seramik siteleri,

- Sanatc1 sosyal medya sayfalari,

- Seramik fuarlar, kataloglari

- Seramik tarihi iiriinleri ve sanat¢i tiretimi kataloglari

- Neden, nigin, nasil

4-Sizce moda nedir? Sizce seramik tasarim “moda” kavrami nedir?

5-Burada aldiginiz egitimde, seramik tasarim siirecinde moda ile ilgili
egitim verildi mi? Verilen egitimi nitelik bakimindan degerlendirir
misiniz?

6-Endiistriyel seramik sektoriinde calisan bir seramik tasarimcisinin
giincel egilimler (moda) ile ilgili ne tiir bilgilere sahip olmasi gerekir?

- Bu bilgi birikimleri karsilayacak egitim size veriliyor mu?

- Veya egitim siirecinizle bununla ilgili ne tiir degisiklikler olsaydi bu bilgi birikimler verilebilirdi?
7-Giincel gelismeleri kapsayan endiistriyel projeler gerceklestirdiniz mi?

8-Mezun olduktan sonra seramik sektoriinde ¢alisacagimizi varsayarak;
buradan aldiginiz egitimi degerlendirir misiniz?
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Seramikmik sektdriinde tasarimei olarak gorev alma yeterliligine sahip midir?
Mezun dgrencilerin seramik sektoriindeki istihdam kosullarint degerlendiriniz?

Tiirk seramik sanatinin; diinya seramik sanat1 i¢erisinde 6zel bir yer edinebilmesi i¢in, seramik tasarimi

kurumlar1 hangi yenilikleri gergeklestirebilir 6zetler misiniz?

Seramigin, iglevsel tasariminda, giincel sanat ekollerinin igeriklerini, uygulama alaninda kullanimini

saglayabiliyor musunuz?
Hocalarinizin bu konu ile ilgili etki ve katkilari nasil?

9-Ogrencilerin 6zel isletmelerde staj yapmasi ile ilgili diisiinceleriniz
nelerdir?

1-  Yapmalilar mi?
2-  Sizce GSF fakiiltelerine staj zorunlulugu konulmali midir?
3-  Staj zorunlulugu konacaksa,

o  Egitim siirecinin hangi asamalarinda

o  Nekadar siire ve

o Nasil bir kapsamda konulmali?
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EK 3. Sektor Temsilcisi Goriisme Formu

TASARIMCI (SEKTOR TEMSILCiSi) GORUSME FORMU

Goriisme Yeri
Tarih
Saat : Baglangig ........... Bitis ...........

Merhaba, benim adim Emrah PEK, Gazi Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii
Giizel Sanatlar Egitimi Anabilim Dali Resim-Is Egitimi Bilim Dali’nda doktora
egitimimi siirdiirmekteyim. Van Yiiziincii Y1l Universitesi Egitim Fakiiltesi Giizel
Sanatlar Egitimi Boliimii Resim-is Egitimi A.B.D. da Arastirma Gorevlisi olarak
calismaktayim. “Seramik Endiistrisindeki Giincel Egilimlerin (Moda) Seramik Egitimi
Baglaminda Incelenmesi” baslikli doktora tez ¢alismam igin sizin gdriislerinizden
yaralanmak istiyorum. Calismamda;

- Seramik endiistrisindeki giincel egilimlere (Moda) iliskin sektor
tasarimcilarinin goriisleri nelerdir?

- Seramik endiistrisindeki giincel egilimlere (Moda) iliskin seramik 6gretim
elemanlarinin goriisleri nelerdir?

- Seramik endiistrisindeki giincel egilimlere (Moda) iliskin seramik 4. smif
ogrencilerinin goriisleri nelerdir?

- Seramik endiistrisindeki giincel egilimlerin (Moda) Giizel Sanatlar
Fakiilteleri, Seramik Boliimii Endiistriyel Seramik egitimi programlarma yansimasi
nasildir?

sorularina yanit arayan bir igerik yer alacaktir.

Daha Once izninizi aldigim bu goriisme siirecinde sdyleyeceklerinizin tamami
gizlilik agisindan giivence altindadir. Bu bilgileri benim ve tez danismanim disinda hic
kimsenin gérmesi olast degildir. Ayrica arastirma sonuglarmnin yer aldig1 tezin higbir
boliimiinde goriistiigiim bireylerin isimleri yer almayacaktir.

Baslamadan once sdylediklerim ve konu agisindan bana belirtmek istediginiz
diislince ya da sormak istediginiz sorunuz var mi?

Onaymiz olursa goériismemizi kaydetmek istiyorum. Bu kayit tez yazim
asamasinda kullanildiktan sonra, tarafimdan yasal siireci igerisinde silinecektir.
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Gorlismemizin, sizin de yanitlariniz baglammda ortalama bir saat slirecegini
tahmin ediyorum.

Izninizle sorulara baslamak istiyorum.

KiSIiSEL BIiLGILER

1- Admiz soyadiniz

2- Cahstigimiz firma adi

3- Cahstigimiz birim

4- Cinsiyetiniz

5- Yasiniz : 20-25/26-30/31-35/36-40/40+
6- Mezun oldugunuz okul

7- Mesleki deneyim yilimiz

8- Seramik egitimi ve 6z ge¢misinizi 6zetler misiniz?

ARASTIRMA SORULARI

1- Calisma hayatinizda gergeklestirdiginiz ve sizden beklenen isleri géz Oniinde
bulundurarak okulda aldigmiz egitimin yeterliligini degerlendirir misiniz? (basan ve

verimlilik agisindan)

- Yaptigimz islerle ilgili olarak okulda hangi egitimleri aldiniz

- Hangi egitimleri, nasil alsaydiniz sizce daha faydali olurdu

- Aldiginiz egitimin tasarime1 kimliginizin yapilanmasinda yeterli oldugunu diisiiniiyor musunuz?

- Egitim birikiminizin fabrika kosullari ile uyusmayan yanlarim degerlendirir misiniz?

- Calistiginiz kurumda yaptiginiz is igin yetersiz kaldiginiz, ek egitim almak zorunda kaldigimz alanlar oldu mu?

- Aldigimiz ek egitim siireleri ne kadard1?

- Aldigimiz egitimin teknolojik kosullari, ¢alistiginiz is yerinin teknolojik kosullari ile ne tiir ayrimlar tagimaktadir?
2- Sizce moda nedir?
3- Sizce seramik tasarimimda moda ve modanin yeri nedir?

4- Okulda verilen egitimler kapsamimda “Moda” kavramu ile ilgili bir egitim aldiniz
mi1?

Kapsami nastldi?
Sizce verilmeli mi?

Hangi kapsamda verilmeli (yiizeysel-derinlemesine)
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5- Isletmenizin, iirettigi seramik iiriinlerinin iilke ve uluslararasi pazar degerleri

hakkinda bilgi verir misiniz?

9-

10-

Urettiginiz seramik iiriinlerin, tasarim orijinalligi (Ozgiin mii Kopya mi) hakkinda bilgi veriniz. Urettiginiz {iriinlerin

uluslararasi pazarda 6zgiinliik baglaminda taninmiglik durumu hakkinda bilgi verimisiniz.

Urettiginiz seramik {irlinlerin, uluslararasi pazarda ilgi gérme oranlarimi dikkate alarak hangi cografya da talep

yogunlugu oldugunu degerlendiriniz.

Urettiginizi tiiketen tiiketicilerin, iiriinlerinizi segme nedenlerini 6l¢iiyor musunuz? Bu konuda yapti§iniz arastirmada

elde ettiginiz sonuglar1 6zetler misiniz?

Uretimlerinizi nerelere yolluyorsunuz?

Tasarimlariniz miisteri potansiyeline gore mi sekillenmektedir?
Farkli cografyalara fakli tasarimlar yaptyor musunuz?

Isletmenizin, {ilke igerisinde rekabet ettigi diger isletmelerle farklarim dikkate alarak; bu farklari teknoloji ya da tasarim

agisindan degerlendirir misiniz?

Uretim programimizda, seramigin var olan kullanim alanlar1 diginda yeni kullanim alanlar1 ve teknolojik uygulamalari

i¢in yatirim yapiyor musunuz?
Isletmenizin, iiretimine yakin gelecekte eklemek istediginiz yenilikler hakkinda bilgi verir misiniz?

Tasarimlarinizi ve iiretimlerinizi gergeklestirirken moday1 nasil ve ne sekilde goz dniinde bulunduruyorsunuz?

6- Isletmenizde tasarimlari ile patent almis calisanmiz var mi?

7- Giizel sanatlar fakiilteleri 6grencileri isletmenizde staj yapiyor mu?

1- GSF den gelen stajyer 6grencilere nasil bir program uyguluyorsunuz?

2- Sizce GSF fakiiltelerine staj zorunlulugu konulmalt midir?

3- Staj zorunlulugu konacaksa, egitim siirecinin hangi asamalarinda ne kadar siire ve nasil bir kapsamda
konulmal1?

8- GSF uygulanan seramik sanat1 boliimii egitim programlarmin sizce eksiklikleri var

midir? Varsa bu eksiklikler ile ilgili goriislerinizi belirtir misiniz?
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