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Bu ¢alismanin amaci, ambalaj unsurlari, tasarim 6geleri, 6zel baski ¢esitleri, hedef kitle ve
iriin ozellikleri dikkate alinarak hazirlanan ambalaj tasarimlarinin, tiiketici satin alma
kararina olan etkisini belirlemek, grafik tasarim ogrencilerinin, ambalaj tasarimi
gelisimlerini saglamaya yonelik bir ders programi gelistirmek, uygulamak ve &grenci
basarisi tizerindeki etkisini 6lgmektir. Calisma; karma arastirma yontemine dayali olup, iki
asamal1 planlanmigtir. Birinci asamada kuramsal gergeve ve sektor goriisleri igin betimsel
model, ikinci agsamada ise On test - son test kontrol gruplu deneme modeli kullanilmustir.
Ambalaj unsurlari, tasarim 6geleri, hedef kitle ve tiriin 6zellikleri dikkate alinarak hazirlanan
ambalaj tasarimlarinin, tiiketici satin alma kararina olan etkisinin belirlenmesi i¢in tarama
modelinden faydalanilmistir. Alanyazin taramasi ve ambalaj sektorii uzmanlarinin yari
yapilandirilmis goriisme formuna verdigi yanitlar ve talepleri dogrultusunda ambalaj
tasarimi ders programi gelistirilmistir. Elde edilen bulgulara gore, bir¢cok yiiksekdgretim
kurumunda kullanilan standart ambalaj tasarim ders programinin; satin almada etkili olan
kriterleri saglamadigi, bu programla birlikte Ogrencilerin sektdr beklentilerine karsi
kendilerini yetersiz hissettigi, akilli ambalaj, teknolojik eklentiler ve 3D modellemeleri
konusunda 6grenci donaniminmi saglayamadigi saptanmistir. Gelistirilen ders programinin
(GDP), 6grencilerin ambalaj tasarimlarina etkisini belirlemek i¢in 6n test - son test kontrol
gruplu yar1 deneysel desenden yararlanilmistir. Elde edilen veriler 3 kisilik alan uzmani ekibi
tarafindan  degerlendirilmistir. ~ Program  igerigini  olusturabilmek ve  nasil
degerlendirilecegini belirlemek icin, 14 sektor calisani, 1 program gelistirme uzmani, 1
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Olgme degerlendirme uzmani ve 1 tasarim uzmanindan destek alinmig, uygulama 2019-2020
ogretim yili bahar déneminde Sinop Universitesi Tasarim Béliimii'nden 60 katilimer ile
gerceklestirilmigtir.  Calismanin verileri 18.02.2019 / 07.07.2020 tarihleri arasinda, yari
yapilandirilmig goriisme formlari, haftalik kazanim degerlendirme formlar1 ve tasarim
uygulamasi analitik degerlendirme Olcegi ile toplanmis ve analiz edilmistir. Caligmanin
sonunda GDP’nin, 6grencilerin ambalaj tasarimlarina yonelik olarak, sektor ve tiiketici
beklentilerini karsilar nitelikte olumlu etkiler sagladig1 goriilmiistiir. Bu ¢alismada ambalaj
tasarimi konusunda donanimli 6grenci yetistirmeye katki saglayacagi diisiiniilen ambalaj
tasarimi ders programi gelistirilmistir. Ambalaj tasarimi 6gretim elemanlarina, 6grencilere
ve egitim kurumlarina; tasarim ve baski siirecinin teknolojik yeniliklerle desteklenmesine,
sektor beklentilerinin dikkate alinmasina ve siirekli olarak gelisen tasarim sektoriine paralel
olarak ders programlarinin giincellenmesine yonelik 6neriler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler  : Ambalaj Tasarimi, Grafik Tasarim Egitimi, Satin Alma

Davraniglari, Program Tasarisi, Tiiketici Tercihleri.
Sayfa Adedi : 233
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ABSTRACT

The aim of this study was to determine the effect of packaging designs devised with an eye
to packaging elements, design components, special types of printing, target audience and
product properties on consumer purchasing decision, develop and apply a curriculum for
graphic design students to enable their development in packaging design, and measure the
effect thereof on student success. The study was based on qualitative and quantitative
research methods and was planned to comprise two stages. In the first stage, survey model
was employed for theoretical framework and sector views, whereas the second stage had an
experimental design involving a pre-test and post-test control group. Use was made of the
survey model to determine the effect of packaging designs devised with an eye to packaging
elements, design components, target audience and product properties on consumer
purchasing decision. A packaging design curriculum was developed based on results
obtained from literature review and the responses and requests given by packaging industry
experts to the interview form. A quasi-experimental pattern involving a pre-test and post-
test control group was used to determine the developed curriculum’s (DC) effect on the
students’ packaging design. The results obtained were assessed by a team of 3 field experts.
Support was received from 14 sector employees, 1 curriculum development specialist, 1
measurement and assessment specialist and 1 design specialist to generate the curriculum
contents and to identify how to perform the assessment thereof, with the curriculum being
applied to 60 participants at Sinop University Design Department in 2019-2020 spring
semester. Study data were collected and analyzed in the period between 18.02.2019 and
07.07.2020 through semi-structured interview forms, weekly evaluation forms and a design
application analytical evaluation scale. At the end of the study, it was seen that DC created
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positive effects on students’ packaging designs, meeting the expectations of both the sector
and consumers. The findings suggested that the standard packaging design curricula applied
in several higher education institutions failed to meet the criteria influential on purchasing
decisions, made the students feel incompetent to satisfy the expectations in the sector, and
failed to enable the students attain skills in terms of smart packaging, technologic add-ons
and 3D modelling. In this study, a packaging design curriculum was developed that is
thought to contribute to the training of students well-equipped to engage in packaging
design. Suggestions were made to design lecturers, students and educational institutions for
supporting the design and printing process with technological novelties, taking account of
sector expectations, and updating of curricula in parallel to ever-developing design sector.

Keywords : Packaging Design, Graphic Design Education, Purchasing Behavior,
Consumer Preferences, Curriculum Design.
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BOLUM 1

GIRIS

1.1.Problem Durumu

Insan, varolusundan bugiine kadar, ¢evresiyle iletisim halindedir. En temel haliyle iletisim,
karsilikli bilgi aligverisidir ve geg¢misi giiniimiiz kitle araclarindan, magara duvarlarina
yapilan resimlere kadar uzanmaktadir. Temel amaci izleyiciye mesaj iletmek olan grafik
tasarim da bir iletisim sanatidir. Verilmek istenen mesaj; renk, illiistrasyon, tipografi gibi
cesitli kodlar yardimiyla aliciya aktarilmaktadir. Alicinin mesaja doniit saglamasi ise
iletisimin saglikli sekilde tamamlanmig oldugunu gostermektedir. Bunun igin tasarim

yoluyla iletilecek mesajin anlasilabilir ve hedef kitleye uygun olmas1 gerekmektedir.

Giiniimiizde izleyici ile iletisim kurabilen grafik tasarim c¢iktilar1 genis yelpazede
siralanabilmektedir.  Toplum ihtiyaclarinin devinimi ve teknolojinin ilerleyisi alanin
uygulama gesitliligini de artirmustir. Izleyici ile dogrudan iletisime gegen afis, brosiir, gazete,
dergi, kitap kapaklarinin yani sira artik tiiketicinin satin alma tercihlerine etki eden ambalaj

tasarimlar1 da iletisim tasariminin bir parcasi haline gelmistir.

Bu asamada, giiniimiiz iletisiminin yiikiinii tasiyan, dogru tasarlanmig grafik {irtinlerinin
piyasadaki varligi, ancak hedef kitlenin tercihlerini bilen, etkili tasarim egitimi almig

donaniml1 tasarim 6grencilerinin sektdre kazandirilmastyla miimkiin olacaktir.

Toplumun amacina gére yonelim kazanan egitimin islevleri arasinda yenilik¢i elemanlar
yetistirmek de vardir. Ayni zamanda egitim, bireyi yeniliklere ve degisimlere

hazirlamaktadir (Sag, 2003, s. 12).

Ciinkii herhangi bir kurum ya da kurulusun isgiiciinii olusturan ¢alisanlarin nitelikleri, gérev
yapmakta oldugu isyerinin basar1 ya da basarisizligimi belirlemektedir. Kuruluslar ancak

sahip olduklari insan giiciiniin donanimi oraninda hizmet sunabilmektedir. Bu sebeple
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tasarimer olarak ise alinacak kisinin egitimi, sahip oldugu nitelikleri, ¢alistigi kurumu

dogrudan etkilemektedir (Yalmanci, 2009, s. 4).

Yukaridaki agiklamalardan donanimli tasarimcilarin ancak; piyasa ihtiyaglar1 ve teknolojik
yeniliklerin takibiyle, tiikketici tercihlerinin ve dijital ortamda ambalaj tasarlama ve sunmada
kullanilan yeni yontemlerin ambalaj tasarimi ders programina eklenmesiyle ve bu alanda
dersi veren Ogretim elemanlarinin daha donanimli hale getirilmesiyle yetistirilebilecegi

anlagilmaktadir.

Davranis degisikliklerinin istendik sekilde gerceklesebilmesi i¢in ise, egitim ve 6gretim
faaliyetlerinin 6nceden hazirlanan plan dogrultusunda gerceklestirilmesi gerekmektedir.
Hedeflenen amag, ortaya c¢ikan gereksinimlerin fark edilmesi ve mevcut uygulamalarin
yetersiz olusu sebebiyle, yeni bir program gelistirilerek bireyde istenilen davranis

degisikligini saglayabilmektir (Celikoz, 2004, s. 100).

Bu asamada, gereksinimlerin karsilanabilmesi ve hedeflenen davranis degisikliklerinin

gerceklesebilmesi i¢in etkili ders planina ihtiya¢ duyulmaktadir.

Ogretimin planlanmas1; kazanimlar, yontem ve degerlendirme etkinliklerinin 6nceden
belirlenmesi icin yapilan hazirliktir. Ogrencilerin kazanimlarmi gdstermesi, kazanimlarla
icerigin 1iliskili olmasi, kazanimlara ulastiran 6gretim etkinlikleri ve kazanima ulagsma
derecelerini gosteren degerlendirme etkinliklerini igermesi gerekmektedir. Ayrica dikkate
almmas1 gereken diger hususlar ise; egitimin amaci (kazanimlar), 6grenen ozelligi (ilgi,
yetenek, yas grubu), igerik, 6gretim materyalleri ve kaynaklar, 6gretmen 6zellikleridir (Kog,

2019, s.414 - 418).

Ders programi tasarimi, programda yer alacak 6gelerin belirlenmesi agsamasidir. Programin
baslica 6geleri ise, hedef, igerik, 6gretme — 6grenme siireci ve degerlendirmedir. Ogeler

asagidaki gibi tanimlanabilir

Hedefler: Hedef, hedef davramig, Ogrenme ¢iktist ya da kazanim olarak da
adlandirilmaktadir. Program i¢in belirlenen kazanimlar; 6grencinin siirecin basinda ve
sonunda nerede oldugunu tanimlayan bir kavramdir. Giinlimiiz programlarinda, dersin
sonunda 6grencilerin ulastiklar1 bilgi, beceri ve degerler kazanim olarak ifade edilmektedir

(Yakar, 2016, s. 3).

Icerik: Egitim-dgretimim dgrencilere iletmek istedigi mesaj olarak tamimlanabilir. Igerik,

ihtiyaclarin sekillendirdigi hedeflerden beslenmekte, kazandirilmak istenen davranmislar
2



icerik aracihigiyla verilmektedir (Yakar, 2016, s. 4). Icerigin 6grencinin ilgi ve yetenegine
karsilik gelmesi ve Ogrenciler igin faydali dgrenmeler sunmasi gerekmektedir. Igerik
Ogretmen tarafindan, 6grenci ve ¢evreye kosullar1 dikkate alinarak degistirilebilmekte, konu
agirliklarin1 gerekliligine baglh olarak dengeleyebilmektedir. Burada 6nemli olan konulari

etkili bir bigimde islenecek sekilde siraya koymasidir (Kog, 2019, 5.426).

Osgrenme - Ogretme Siireci: Programda yer alan kazanimlar, dgretme siireci sonunda
ogrenciden beklenen davraniglari ifade etmektedir. Bu davranmiglarin sergilenmesi igin
saglikl1 bir 6grenme ortami saglanmalidir. Ihtiyaclar dogrultusunda, program hedeflerine ve
icerigine katki saglayacak Ogretim ortamlar1 olusturulmalidir.  Ayrica 6grenme
etkinliklerinin ve 6grenme ortaminin, 6grencileri motive edici ve dikkatlerini konuya

yoneltebilmelerine uygun olarak diizenlenmesi gerekmektedir (Yakar, 2016, s. 6).

Olgme — Degerlendirme: Bu egitim programi Ogesi, dgrencinin ne kadar dgrendigini
Olgmeye yoneliktir. Degerlendirme islemi; Ogrencilerin, 6gretimin ve programin
degerlendirilmesi olarak planlanmalidir. Bu asamada hem siire¢ hem de iirlinler
degerlendirilmektedir. (Yakar, 2016, s.6). Ayrica egitim siirecinin her asamasinda ve her
seviyesinde olmasi beklenen 6zelligin derece ve miktarinin belirlenmesi i¢in uygun 6lgme
ara¢ ve metotlar1 gelistirilmeli, uygulamali ve elde edilen sonuglar birden fazla giivenilir ve

gegerli Olgiitler ile karsilastirilmalidir (Yasar, 2011, s.7).

Her bir 6ge icin farkli agirliklar verilebilmektedir. Ders programlart hazirlanirken tercih
edilen modele gore farkli 6gelere agirlik verilir. Ornegin, iiriin degerlendirme agirhikli bir
programda agirlikla 6lgme tekniklerinden faydalanilirken, siire¢ degerlendirmeye yonelik
hazirlanan program tasarimlarinda 6grenme yasantilarini diizenleme tercih edilmektedir.
Gilinlimiiziin siirekli geligen bilim, teknoloji ve iletisim alanlari, program gelistirmeyi siirekli

kilmaktadir (Demirel, 2007, s. 47,67)

Tiirkiye’de program gelistirme nasil olmalidir sorunsalina ¢6ziim aramak ig¢in Demirel’in
baskanliginda Ozgen ve Gonentiirk (1988)’{in yiiriittiigii arastirmada, Taba—Tyler
yaklagimiyla ortiisen bir model Onerisi ortaya ¢ikmistir. Bu aragtirmada;

- Hedefler

- lcerik

- Ogretme-Ogrenme Siirecleri ve

- Degerlendirme



siralamasinda ortak fikir birligine varmislardir ancak, programin son boyutu olan
degerlendirme agamasinin programin girisinde, siirecinde ve sonunda yapilmasinin uygun
olacagini diisiinmiislerdir. Bu sonug¢lardan yola ¢ikarak, Tiirkiye’deki program gelistirme
uzmanlarinin Taba—Tyler yaklasiminin etkisinde kaldiklarini sdylemek miimkiindiir
(Demirel, 1992, s. 32-33-35). Tirkiye’de MEB tarafindan hazirlanan 1983 yili, konu
merkezli “ MEB Program Gelistirme Modeli” ve 2004 yilinda gelistirilen, 6grenen merkezli
“ MEB Yeni Program Gelistirme Modeli” nin temelini Taba-Tyler yaklagimi
olusturmaktadir (Demiralp, 2017, s.538-539).

Program modelinin etkili olusu ise ancak, teknoloji ve bilimle paralel olarak, ders
programlarinin siirekli olarak gelistirilmesiyle iliskilidir. Arastirmalar diiniin yaklagimlari
ile bugiine ve yarmma ait sorunlara ¢oziim bulabilmenin giderek gii¢ hale geldigini

gostermektedir.

Ambalaj tasarimi ders igeriklerinin de siirekli olarak gelisen teknolojiye ayak uydurabilmesi
gerekmektedir. Universitelerin ambalaj tasarimi ders programlar1 incelendiginde,
kazanimlarin ancak ge¢mis sektor ihtiyaglarina yanit verdigi, glincel sektor beklentilerine ve
yeniliklere gore yeniden tasarlanmaya ihtiya¢ duydugu fark edilmistir. Bu nedenle
gelistirilmis ambalaj tasarimi ders programi ile ambalaj tasarim yeterlilikleri gelisen
ogrenciler, sektdre donanimli yetisirken, zenginlestirilmis ders igerigini uygulayan 6gretim
elemanlarinin ise Ogrencilerini ¢aga uyum saglayabilecek sekilde hazirlayacaklari

diistiniilmektedir.

1.2.Arastirmanin Amaci

Kalabalik raflar, farkli tiriin ¢esitleri, hizli tiiketim kiiltiirii ve biiyliyen kismi bilingli tiiketici
sayist ambalaj tasariminin 6nemini giin gectikce artirmaktadir. Saglikli beslenmek isteyen
fakat ¢ekici ambalajlara aldanarak zararh triinleri tercih eden tiiketicilerin satin alma
davraniglar1 ve ambalaj tasarimlarina karsi tutumlar1 ¢caligmanin 6nemini sergilemektedir.
Tiiketicinin ambalaj tercihleri ve renklerin psikolojik etkileri konulari hakkinda birikimli
ambalaj tasarimcilarina olan ihtiyaci ise ancak gelistirilmis icerikli bir ambalaj tasarimi dersi
almig donanimli grafik tasarim 6grencileri karsilayacaktir. Tiirkiye’de egitim veren devlet

tiniversitelerinin ambalaj tasarimi ders Bologna bilgi paketleri incelendiginde bir¢ogunun,
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ambalaj tasarim sektorlinlin tasarim Ggrencilerinden beklentileri olan; ambalajin
fonksiyonlarina yonelik bilgi donanimi, tiiketici tercihi, renklerin satin almaya etkisi ve
dijital sunuma hazirlama konularina yer vermedigi gortiilmektedir.

Bu arastirmanin amaci, ambalaj unsurlari, tasarim 6geleri, 6zel baski ¢esitleri, hedef Kitle ve
iriin Ozellikleri dikkate alinarak dijital sunum programi yardimiyla hazirlanan ambalaj
tasarimlarinin, tiiketici satin alma davranislarina olan etkisini belirlemek, grafik tasarim
ogrencilerini, ambalaj tasarimi konusunda yetkin hale getirmeye yonelik bir ders programi

gelistirmek, uygulamak ve 6grenci basarisi lizerindeki etkisini belirlemektir.

1.3.Arastirmanin Onemi

Ambalaj tasarimlarinda; iletisimin ve estetik goriiniimiin {ist diizeyde olmasi, ambalaj
tasarimcisinin iyi bir tasarim egitimi almasini gerektirmektedir. Tiiketicinin taleplerine
karsilik verebilen, malzeme ve teknik bilgiye sahip olan, bilgi ve birikimini renk ve
illiistrasyonlarla rahatlikla aktarabilen tasarimcilar, ancak bu konular dikkate alinarak
hazirlanmis bir ambalaj tasarimi egitim programi ile donanimli hale gelebilmektedirler.
Akademik diizeyde ambalaj tasarimi, ambalaj ve tiiketici iligkisi, ambalajin satin alma karar1
iizerindeki etkisi hakkinda hazirlanmis bircok ¢alisma mevcuttur (Ozen, 2007; Erdal, 2019;
Senkal, 2020; Yilan, 2020). Bu c¢alismay1 digerlerinden ayiracak olan, etkili ambalaj
tasariminin detaylar1 ve dikkat edilmesi gereken tasarim 6geleri ve hedef kitle ile iligkisi
konularmi igeren bir egitim programina gereksinimden soz etmesidir. Ambalajin tiiketici
satin alma kararina etkisi ve ambalaj tasarimi egitimi konusuyla ilgili tarama yapildiginda,
yalnizca dort galismanin ambalaj tasarimi egitimine yonelik yapildigr goriilmiistiir. Ambalaj

Tasarimi dersine yonelik yapilan arastirmalar bir araya getirilerek Tablo 1 olusturulmustur.



Tablo-1

Ambalajin Tiiketici Satin Alma Kararina Etkisi ve Ambalaj Tasarimi Egitimine Yonelik Yapilan Arastirmalar

Veri Toplama Araglart

Betimsel Orneklem/
Tarama Calisma Aragtirmanin Amaci Aragtirmanin Sonucu
Grubu Anket Gériisme
_ _ Olgek g
Nitel Nicel
Grafik ve matbaa egitimi veren Ogren.c 1ler'1.n afnbal.aj alar}lnda .ker.1d1.1 e
. e . yetersiz gordiikleri tespit edilmistir. Bu
50 yliksekogretim kurumlarinda ambalaj 2 <
Yalmanci, 2009 v P oL sorunun egitim kurumundan kaynaklandigi
tasarim dersinin is piyasasi ihtiyaglarina R L
uygunlugunu ortaya koymaktir goriilmiistiir. Ogretim elemanlar1  da
e ) eksiklerin oldugunu onaylamislardir.
Grafik tasarim egitimi sunan fakiiltelerin, i e .
. .. N Sektore eleman yetistiren iiniversiteler ile
40 ambalaj tasarim derslerinin sektor R .. . -
Polat, 2012 v o R sanayici  igbirliginin 6nemli oldugu
ihtiyaglarini karsilayabilirligi
. . sonucuna varilmistir.
incelenmistir.
Etkili bir reklam araci olan ambalajin, Ambalaj tasariminda iletisim ve estetik
tiiketici satin alma davranisindaki roliinii  diizeyin artirilmasi, kaliteli ambalajlarla
. 14 ve tiiketime olan etkisini belirlemek ve tiiketicinin bulusturulmast i¢in
Diiz, 2012 4 4 e o s . )
tasarim egitiminin ambalajin basarisini tasarimcinin iyi diizeyde ambalaj tasarim
6nemli 6lgiide etkiledigini egitimi almas1 gerektigi sonucuna
vurgulamaktir. ulasilmugtur.
Yayan & Ceylan, 41 Tasarim dgrencilerinin interaktif ambalaj Interaktif ambalaj tasarimlari haklkinda

2018

konusunda bilgi diizeyini 6lgmek.

ogrencilerin bilgi diizeyinin yetersiz
oldugu goriilmiistiir.




Tablo 1°de yer alan biri yiiksek lisans tezi, {i¢ii bilimsel makaleden olusan kaynaklardan tigii
nicel, biri de nitel arastirma yoOntemleriyle yiiriitiilmiis tarama c¢alismalaridir. Yapilan
arastirmalar, ambalaj tasariminin 6neminden bahsetmis, 6grenci ve 0gretim elemanlarinin
katilimi ile anket sonuglar1 incelenmistir. Bu arastirmada ise digerlerinden farkli olarak,
tasarim Ogrencilerinin, ambalaj tasarimi uygulama gelisimlerini saglamaya yonelik bir ders
programi hazirlanmig, uygulanmis ve degerlendirilmistir. Ayrica bu arastirma ambalaj
tasarimi uygulamalarinda, hedef kitlenin satin alma tercihlerinin ve tasarimda kullanilan
renklere karsi verdikleri duygusal tepkilerinin belirlenerek, ambalaj tasarim dersi
programinin hazirlanmasi ve 6gretim elemanlarina yol gosterici bir ders programi sunmast
bakimindan da 6nemlidir. fleride yapilacak olan ders programi ¢alismalarina da rnek teskil
edecegi umulmaktadir. Hazirlanan ambalaj tasarimi ders programinin, ambalaj tasarim
egitimi veren kurumlara sunularak 6gretim elemanlarinin yeterligi, 6gretimin niteligi ve
tasarim Ogrencilerinin ambalaj tasarimi  uygulamalar1 gelisimini  destekleyecegi
diistiniilmektedir. Bu bakimdan yapilan ¢alismanin, alanyazina dnemli katkilar saglayacagi

ongoriilmektedir.

1.4. Arastirmanin Problem Ciimlesi

Ambalaj tasarim1 dersi i¢eriklerinin tiiketici tercihlerini goz 6niinde bulundurmasi ve gelisen
teknolojiye paralel olarak uygulama yontemlerinin yenilenme ihtiyact ve bu ihtiyacin
belirlenmesine yonelik “Uriin Tercihinde Ambalaj Tasarimlarinin  Satin ~ Alma
Davranislarina Etkisinin Belirlenmesiyle Olusturulan Ambalaj Tasarim1 GDP” nin etkililigi

nasildir?

1.5.Alt Problemler

1. Ambalaj tasarim1 egitimi On lisans/ lisans programlarinin ambalaj tasarimi ders izlenceleri
nasildir?
2. Ambalaj tasarimu ile ilgili olarak;

a. ambalajin malzemesi,

b. ambalajin sekli,

c. ambalajin tipografisi,

d. ambalajin rengi,



e. ambalajin illiistrasyonu,

f. ambalaj tasariminda kullanilan metal folyo, hologram ya da varak, tiiketicilerin

satin alma davranislarinda etkili midir?

g. ambalajin sunum asamasinda teknoloji entegrasyonu (modelleme) gerekli midir?

h. ambalaj tasarim sektoriiniin, tasarim 6grencilerinden beklentileri nelerdir?
3. Ogrencilerin ambalaj tasarim1 GDP 6ncesi ve sonras gelistirdigi ambalaj tasarimlarina
iliskin olarak;

a. secilen malzeme ve liriin

b. olusturulan sekil ve {iriin

C. kullanilan tipografi ve {irlin/zemin

d. secilen renk ve hedef kitle iligkisi nasildir?

e. metal folyo, hologram ya da altin varak efekti gibi 6zel baski uygulamalarindan
yararlanmig midir?

f. tasarimin etkili sunumu agisindan farklilik géstermekte midir?

1.6.Arastirmanin Sinirhliklari

Arastirmada tiiketicilerin ambalaj tercihleri belirlenmis ve &grencilerin etkili ambalaj
tasarimlar1 gelistirebilmesi icin taslak ambalaj tasarimi1 GDP uygulanmustir. Ogrencilerin
pilot egitim sonucu olumlu yonde gelisen tasarim c¢iktilarin1 ortaya koymak amaciyla
arastirma verileri nicel ve nitel yontemlerle toplanmistir. Ancak arastirma siirecinde kontrol
altina alinamayan baz1 degiskenler, arastirma sonuclarini asagida belirtilen siirliliklar

kapsaminda gegerli kilmaktadir.

Bu arastirmanin ilk asamasi; devlet tniversitelerinin Bologna sistemlerinden dokiiman
analizi ile elde edilen 107 ambalaj tasarimi programi ders igerigiyle, ikinci asamasi1 ambalaj
sektoriinde gorev yapan 7 yonetici, 6 tasarimci ve 1 renk uzmanindan olusan 14 kisilik firma
calisani ile, iigiincii asamast ise Sinop Universitesi Tasarim Boliimii’nde 6grenim goren ve

2019-2020 yili gliz doneminde ambalaj tasarim dersi almakta olan 60 6grenci ile sinirhidir.

1.7.Arastirmanin Varsayimlari

1. Arastirmaya katilan sektor calisanlarinin gercek goriis ve diisiincelerini yansittiklar

varsayilmistir.



BOLUM 2

KURAMSAL CERCEVE

Nitelikli bir ambalaj tasarim programimi gelistirmedeki amacin, Oncelikle tasarim
Ogrencilerinin tasarim semasinin olgunlagmasi, ambalaj sektoriiniin tasarim mezunlarindan
beklentilerinin karsilanabilmesi ve tiiketicilerin, demografik yapilarma karsilik gelen
tasarimlarin market raflarinda yer edinebilmesi kaygisi goz oniinde bulunduruldugunda;
tasarim, grafik tasarim ve ambalaj tasarima yonelik bilgilerin anlasilabilir olmasi ve hedef
kitle, tliketici tercihleri, renk psikolojisi kavramlarinin a¢iklanmasini 6nemli kilmaktadir.
Dolayistyla bu bilgilere yonelik agiklamalar ve ardindan grafik egitimine yonelik mevcut
ders igerikleri tablolar yardimiyla gosterilip, gerekli olan bilgi ve teknoloji entegrasyonlarina

yonelik ihtiyaglar kavramsal ¢ercevede sunulmustur.

2.1.Tasarim

Tasarimin ne olduguna yonelik yapilan arastirmada, Yeniocak (2007), tasarimin ne
oldugundan ¢ok ne olmadig1 konusuna deginmistir. Tasarimin yalnizca goriintii ya da bir dis
kabuk olmadigini, risksiz bir atilim ve bir ¢esit sihirli degnek olmadigini belirtirken tasarimi;
bilginin bir gesit tirtin gibi hizmete sunuldugu bir karar verme siireci olarak degerlendirmistir
(Yeniocak, 2007, s. 18). Tasarim yalmzca grafik sanatlar1 degil, birgok alani etkileyen
olgudur. Tarihsel donemlerde, dilin dogusu ve bir ¢esit iletisim araci olarak kullanilmas,
kiiltiirel yapilarin gelisimine ve medeniyetlerin sekillenmesine 6nemli katkilar saglamistir.
(Tepecik, 2002, s. 27-28). Ayrica, tasarimin etik olmasi1 gerekmektedir. Rand (2012)’e gore
ise yarayan fakat kotii tasarlanmig bir {irlin, en az is yaramayan giizel bir iiriin kadar etik
disidir. Birincisi tliketiciyi anlamsizlastirirken ikincisi ise onu aldatmaktadir. Fikirden
yoksun tasarimlar, ayni zamanda iletisimde de yoksun sayilmaktadir. Diger taraftan
tamamen igerige dayali tasarimlar ise yorucu ve iticidir (Rand, 2012, s. 68) Dolayisiyla

tasarimlar gerceklestirilirken, hedef kitlenin ihtiyaclar1 belirlenerek, yaniltic1 bilgiler
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kullanilmadan, hem estetik hem de etik kurallar ¢ergevesinde etkili tasarimlar olugturmaya

0zen gosterilmelidir.

2.1.1.Uygulamali Tasarim Alanlari

Tasarim; giiniimiizde pek c¢ok disiplinde farkli sdylemlerden olusan senkronize bir
kavramdir (Tirkmenoglu ve Akengin, 2016, s. 897). Uygulamali tasarim alani; endiistri
iirlinleri tasarimi, ¢evre tasarimi ve grafik tasarimini igermekle birlikte bu {i¢ alan yasanan
cevrenin sekillenmesine yardimci olmaktadir (Arntson, 1988’dan aktaran Akbulut, 2014
5:28)

2.1.1.1.Endiistri Uriinleri Tasarimi

Endiistri Uriinleri Tasarimi, endiistri iiriinlerinin, insan veya toplum ihtiyaglarina yonelik
uyarlanma siirecidir ve bir¢ok disiplinden beslenen bir alandir. Endiistriyel tasarimcilar, kisi
ya da toplumun yasam ortamlarini, kullandiklar1 nesneleri ile olan psikolojik ve fizyolojik
iliskilerini incelemektedirler. Elde ettikleri sonuglarla olusturduklar1 konseptleri, kullanici

ihtiyaci ve teknoloji kriterlerine yonelik gelistirmektedirler (Eryayar, 2011, s. 128).

Endiistri irtinleri tasarimcilarindan, genellikle tasarladiklari {riinlerin ambalajlarin da
tasarlamalar1 beklenmektedir. Bu sebeple tasarim egitimi almaktadirlar. Fakat ambalajlarin
tiiketici ve liretici arasinda kullanilan bir iletisim araci oldugu diisiiniildiigiinde, profesyonel
bir yaklasim gerektigi agiktir. Bu nedenle ambalaj tasarlama isinin, ambalaj tasarimcilar

tarafindan yapilmas1 gerekmektedir (ilisulu, 2019, s. 203).

2.1.1.2.Cevre Tasarimi

Cevreyi olusturan gevresel degerler; dogal, tarihi ve estetik gorsel 6ge ve ozelliklerin
tamamidir. Tarih boyunca, insanlar ¢evrelerini oldugu gibi kabul etmek yerine diizenlemeyi

tercih etmislerdir. (Erdogan, 2006, s. 68-69)

Cevre tasariminda, binalar ve iiriinler tasarlarken ¢evresel degiskenlerin de dikkate alinmasi
gerekmektedir. Giiniimiizde g¢evre tasarimi ile iliskilendirilen bir diger tanimlama da

“Evrensel Tasarim”dir.
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Evrensel tasarim; ¢esitli ve olabildigince ¢ok sayida bireyin yararlanabilecegi {iriin, yap1 ve
cevre tasarimi olarak tanimlanmaktadir. Bu yaklasim, kisilerin yas, cinsiyet gibi farkliliklar
gbzetilmeden, hepsinin ortak kullanabilecegi yapay cevre tasarlamaya dayanmaktadir

(Bayraktaroglu ve Biike, 2015, 5.371).

2.1.1.3.Grafik Tasarinm

Grafik tasarimi, bir gorsel iletisim bi¢imidir (Becer 2008, s. 33; Sarikavak, 2013, s. 60).
Gondericiden aliciya, bir takim arastirma ve gelistirmeyle olusan yaratici bir konsept
icerisinde, tasarim ilkeleriyle bir araya getirilen gorseller yardimiyla aktarilan anlaml ve
zekice gonderiler olarak tanimlanan grafik tasarimi, bir mesaj verme sanatidir. Mesaji ileten
unsurlar kimi zaman bir tipografi, kimi zaman bir fotograf karesi ya da bir illlistrasyondur.

Bu unsurlar ise hedef kitle ve konsepte gore farklilik gostermektedir (Sansarci, 2015, s. 26).

Tasarimet; tiim bu dinamikleri ve teknolojiyi yakindan takip edip, cagdas begeni anlayisi
cergevesinde, yine modern/teknolojik malzemelerle sunabilmelidir. Ciinkii tasarim uzun
solukludur ve siirekli giincellenmesi gerekmektedir. Ancak tasarim kurallarini bilen ve aktif
diisiinebilen tasarimcilar mesleklerinde basariy1 yakalayabilmektedir. Aksi takdirde ¢ekici

bir tasarimda verilmek istenen mesaj géz ardi edilmisse, ¢alisma higbir deger tasimayacaktir
(Becer, 2008, s: 34-35).

Grafik tasarim her ne kadar gliniimiiz teknolojilerinden faydalanan bir alan olsa da, tarihi
eskilere dayanmaktadir. ilk iletisim araglarindan, giiniimiiz teknoloji destekli tasarim

iiriinlerine kadar uzanan siirecin agamalari ve tarihleri agagidaki gibidir.

2.1.1.3.1.Grafik Tasarimin Tarihgesi

Grafik tasarim, bir gorsel iletisim sekli olarak degerlendirildiginde, iletisimin ¢ok eski

tarihlerde kullanim bi¢imlerinin de incelenmesi gerekmektedir.

Sarikavak (2013) iletisimin ge¢mis donemlerdeki araglari olarak, ¢ivi yazisi tabletleri,
hiyeroglifleri, anitsal yazitlari, papiriis iizerindeki kutsal metinleri, kodeks ve el yazma
eserlerini isaret ederken, 17. ve 18. yy. a ait gazete ve el ilanlarmin, 19.yy. reklam
sayfalarinin, 20.yy. afis ve tiim grafik liriinlerinin birer gorsel iletisim ve tasarim triinii

oldugunu belirtmektedir (Sarikavak, 2013, s. 61).
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Ancak yakin ge¢mis olan 50’li ve 60’l1 yillara bakildiginda “heavy illustration” denilen
gercekei illiistrasyonlar yaygin hale gelmistir. 60’lardan 80’lere uzanildiginda ise fotografik
imgeler kullanilmaya baglanmis, kolaj ve montaj teknikleri gelistirilmistir. Teknolojik
gelismeler grafik lisluplarinda farklilasmaya yol agmistir. 80 ve 90’larda dijital ortamlar ve
lazer teknolojisi grafik tasarim iiriinlerini sekillendirmeye baslamistir (Becer, 2008, s.

108,111).

Tiirkiye’de grafik tasarimin gelisim siireci incelendiginde ise, siirecin ilk Tiirk basimevinde
basladig1 goriilmektedir. 1729°dan 1742 tarihinde dek ibrahim Miitefferika’nin ¢ogaltma
yoluyla bastig1 17 kitaptan sonra, 1850’lerde dergi yayinciligi ve posta pulu basimina
baslanmustir. 1920’lerde Miinif Fehim, Kenan Temizan ve ihap Hulusi Gorey; Tiirk grafik
tasarimina yaptiklan kitap kapagi, basin ilan1 ve afis tasarimlariyla onciiliik etmislerdir
(Becer, 2008, s. 112 — 114). 1950 yilindan itibaren ise, Tirk kiiltiiriine yonelik yaptigi
afiglerle Mengii Ertel, halk kiiltiirtinii destekleyen geleneksel 6geleriyle Yurdaer Altintas,
Tiirk grafik sanatina 6nemli katkilar saglamiglardir (Tepecik, 2002, s. 23). 1978 yilindan
itibaren “Grafikerler Meslek Kurulusu” adi altinda Tiirk grafik tasarimcilar1 mesleki bir ¢ati
altinda toplanmuslardir (Becer, 2008, s. 114).

Birgok tlilkede ambalaj endiistrileri kurulmaya baslanmasi ise 1970°’li yillara denk
gelmektedir. Tirkiye’de 1977°de Ambalaj Arastirma Merkezi kurulunca, ilk gelismeler
teneke kutuda yasanmistir. Sonrasinda karton, plastik gibi diger ambalaj malzemeleri bu
gelismelerden etkilenmis, ambalaji ana malzeme olarak {ireten firmalar kurulmustur. 80’li
yillar ise Tiirkiye’de ilk pet sisenin iiretildigi tarihtir (Ozek, 2016, s. 3; Sezgin, Oztiirk ve
Kalayci, 2019, s. 142).

Grafik tasarima tarihsel siirecte yararlandigi yontemler c¢ercevesinde baktigimizda;
geleneksel yontemlerin yerini dijital yontemlere biraktigi bir alan oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Ancak giiniimiizde dijital yontemlerle hazirlanacak ambalaj illiistrasyonlarinda
da geleneksel yontemlerden faydalanmak gerekebilir. Grafik tasarim ve dijital yontemlerin

teknoloji ile iligkisi bilinmesi gereken 6nemli konulardandir.

2.1.1.3.2.Grafik Tasarim ve Teknoloji Iliskisi

Sarikavak (2013) grafik tasarimin, teknoloji ile yakindan iligkili oldugunu ve fakiiltelerin
sanat ve tasarim egitimlerine iliskin bazi dilizenlemelerin yapilmasi1 gerektigini
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belirtmektedir. Yapilmasi gereken degisimlere yonelik Onerilerini ise agagidaki gibi

siralamustir (Sarikavak, 2013, s. 61-62):

1. Grafik tasarim teknoloji ile gobekten baglidir. Teknolojik gelismelere ayak
uydurabilen teknoloji ile iliskili egitim programi yapilandirilmalidir.

2. Dijital destek egitim ortamlarina (e-Kitap, e-dergi, e-biilten) iliskin bilgilendirme
saglanmalidir.

3. Iki boyutlu (2B) goriintii diizleminden, ii¢ boyutlu (3B) goriintii diizlemini
destekleyen egitimlerden yararlanilmalidir.

4. Yeni nesil teknolojik iceriklerden yararlanilmalidir.

5. Grafik tasarim, gorsel iletisim gibi program igeriklerine, iletisim ilkeleri ve
stratejileri, marka yonetimi, kurumsal strateji gibi dersler ya da igerikler

eklenmelidir. Clinkii bu konular, biitiinleyici uzmanlik konularidir.

Sarikavak (2013)’1n Onerilerinden yola ¢ikarak, bir iletisim ve pazarlama araci olarak
goriilen ambalajin tasarimina iliskin verilen egitimlerde, Mock-Up gibi yeni nesil teknolojik
yaklagimlarin ve hedef kitle, pazarlama, iletisim, marka yonetimi gibi uzmanlik konularinin
ambalaj tasarimi ders programina entegrasyonunun ne denli 6nemli oldugu fark

edilmektedir.

Teknolojik yaklasimlar grafik tasarimin, ambalaj tirlinlerin tanitma ve pazarlamasini
kolaylastiran en temel dinamiklerinden birisidir ve bir¢cok alan grafik tasarima ihtiyag

duymaktadir. Grafik tasarimin etkiletisime girdigi alanlar asagida verilmektedir.

2.1.1.3.3.Grafik Tasarimin Meslek Alanlart ile Iliskisi

Grafik tasarimi bir kitle iletisim aract olarak diislindiigimiizde, insanligin iletisim kaygisiyla

cizdikleri resimleri de bir grafik tasarim {irlinii olarak degerlendirmek miimkiindiir.

Tasarimin oldugu her mecrada varliini siirdiiren ve etkili bir mesaj verme araci olan grafik
tasarim gbzde meslek olarak varligini siirdiirmektedir. Etkilesime girdigi meslek alanlari ise

asagida siralanmistir (Ketizmen, 2013, s. 436-440);

a) Basim yayin ve matbaa sektorti.
b) Reklamcilik ve tanitim sektorii.

c) Televizyon ve sinema sektorii.
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d) Internet yayinciligi ve yeni medya tasarim sektorii.
e) Iletisim teknolojileri uygulamalari sektorii.

f) Endistriyel tasarim sektorti.

g) Egitim materyalleri tasarim sektorii.

h) Interaktif oyun ve eglence sektorii.

1) Adli bilimler sektorii ve “grafoloji”.

Grafik tasarim hangi alanda kullanilirsa kullanilsin, tasarim siireci hepsinde ortaktir.
Baslangi¢c ve sonugta herhangi bir aksakliga yer vermemek adina, grafik tasarim siireci
basamaklarini eksiksiz tamamlamak gerekmektedir. Grafik tasarim siirecine iliskin bilgiler

asagida verilmistir.

2.1.1.3.4.Grafik Tasarum Stireci

Grafik tasarim siireci; fikrin ortaya ¢iktig1 andan, tirinlin nihai tiikketiciye ulagmasina kadar

gegen siirecin iyi planlanmasiyla bagariya ulagacaktir.

Grafik tasarimei, ¢ikardigr iiriinlin “dolasima ¢ikma siirecini” planlamak ve denetlemekle
yiikiimliidiir. Burada en 6nemli konu ise verilecek olan mesajin iletilmesine engel olacak
aksakliklar1 onceden sezebilmektir. Dolayisiyla iletisim kanalinin acik olmasi en az

tasarlanan tirtin kadar 6nemlidir. (Giler, 2015, s. 36).

Grafik tasarim siireci, talebin olusmasiyla baglayarak, sirasiyla {iriinlerin olusturulmasi,

taslaklar, miisteri onayi, baskiya hazirlama ve basim asamasindan olugmaktadir (Giiler,

2015, s. 38).

Miisterinin genellikle firma yoneticisi ya da miisteri temsilcisi ile baglanti kurmasiyla
baslayan siirecte, 6n degerlendirme yapilmakta ve sonrasinda talep isletmenin biiyiikliigiine
ve kurumsallifina gore art direktore ya da dogrudan grafik tasarimciya gelmektedir. Art
direktoriin  bulundugu isletmelerde, konuyla ilgili miisterinin taleplerini iceren yazi
kendisine, yoksa grafik tasarimciya iletilmektedir. Calismaya baslanmadan Once
tasarimciyla, grafik tasarim iriinline yonelik tiim bilgilerin paylagilmis olmasi
gerekmektedir. Ciinkii tasarimci bu bilgilerin 15181inda yaptig1 arastirmalar ile yaraticilik

slirecine girmelidir.
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Dingeli (2020) konuyla ilgili makalesinde; yeni bilgilerin, eski bilgilerin kullanilmastyla
ortaya ¢iktigini savunmaktadir (Dingeli, 2020, s. 43). Yani tasarimcinin yaratici siirece girip,
yeni bir seyler lretebilmesi i¢in konuyla ilgili bilgisinin tam ve eksiksiz olmasi
gerekmektedir. Uriinlerin olusturulmasi1 asamasindan &nceki en énemli basamak taslaklarin
olusturulmasidir. Biitiin sanat alanlarinin dogasinda oldugu gibi grafik tasariminda da son

tasarimdan once olusturulan birgok taslak calismasi bulunmaktadir.

Taslaklar i¢in, ¢alismanin saglamligini artiran 6n incelemeler demek yerinde olacaktir. Bu
konuyla ilgili Kaptan ve Sayin (2020), grafik tasarim iirlinlerinin gelistirilmesi agsamasinda
yerlesim diizeni olusturmanin, plan yapmanin ve gorsellerin belirlenen anlamlar
dogrultusunda yerlestirmenin; zaman ve emek tasarrufu saglayacagini belirtmektedir

(Kaptan ve Sayin, 2020, s. 817).

Calisma tasarimci tarafindan taslaktan orijinale doniistiiriilmekte, miisteri onay1 alindiktan
sonra liretim agamasina ge¢ilmektedir. Grafik tasarim tirlinliniin hazir hale gelmesi bir takim
dinamiklere bagli olarak farklilik gdstermektedir. Ornegin; basili bir grafik tasarim iiriiniinde
kullanilacak gorsellerin yiiksek ¢oziiniirlikkte olmasi, ¢aligmanin 6zelliklerine ve baski
sonrast islemlerine gore gerekli kesim ve/veya cilt paylarinin verilmis olmasi, ebatlarinin
standart kagit ebatlarindan hareketle belirlenmis olmasi vb. konulara dikkat edilmesi
gerekmektedir. Bu sayede grafik tasarimdan kaynaklanan herhangi bir baski veya iiretim
hatasinin olugmasi engellenmektedir. Siirecin sonunda kaliplarin hazirlanmasi repro
stireclerini, baskinin gerceklesmesi baski birimini, baski sonrasi ciltleme siiregleri ise
miicellithaneyi ilgilendirdiginden {iiretim hatt1 ile iliskilendirilmektedir. Diger taraftan
tasarimcinin, siireci etkin kullanma noktasinda tasarimin ilke ve elemanlar1 gibi tasarim

bilgilerine hakim olmas1 gerekmektedir. Bu bilgiler asagida sunulmustur.

2.1.1.3.5.Grafik Tasarim Ilke ve Elemanlar

Grafik tasariminda, tasarimcinin izleyici ile saglikli bir iletisim kurabilmesi i¢in ortak bir dil
olusturmasi gerekmektedir. Bunu olusturan temel elemanlar ise; yazi, fotograf ve resimdir.
Sanatc1 tasariminda bunlarin hepsini ayni anda ya da yalnizca birini tercih edebilir. Etkili bir
tasarim igin, tasarimcinin biitlinliik/birlik, oran-oranti, denge, koram, ritim, hareket, vurgu,
zithk gibi tasarim ilkelerine ve ¢izgi, renk, bigim(form), mekan, ton/deger, doku, dl¢ii, yon

gibi tasarim elemanlarma hakim olmasi1 gerekmektedir. Tasarim ilke ve elemanlar: tiim
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gorsel sanatlar i¢in gegerlidir (Arikan, 2008, s. 11-16; Bayar, 2019, s. 103-123; Caydere,
2016, s. 94-95).

Tablo 2

Tasarim Ilke ve Elemanlart Tablosu

Tasarim flkeleri

Tasarim Elemanlar1

Oran, kompozisyon elemanlarinin

Cizgi, bir noktanin sirekliligi ile

Biitiinliik/ e e s 1 e . meydana gelen geometrik bir ifadedir.
Ahenk butunu 1.1e olan boyut ya da dlei Cizgi Yatay, dikey, egik, zikzak, kivrimli ve
iligkisidir. T
helezon baslica ¢izgi ¢esitleridir.
Oran- Oran, kompozisyon elemanlarimnin [lk algilanan tasarim 6gesidir. Tanitimi
Oranti biitiinii ile olan boyut ya da dl¢ii Renk yapilan {irtine kisilik kazandirirken,
iliskisidir. tiiketicide psikolojik etki yaratirlar.
Simetrik ve asimetrik olmak iizere iki
gruba ayrilir. Simetrik denge esit yani - Sekil, yiikseklik ve genisligi olan fakat
. . : . Bi¢im . Y Joh .
Denge karsilikli dengedir. Asimetrik denge ise (form) derinligi olmayan iki boyutlu nesnedir.
esit olmayan nesnelerin serbest Mesaj1 hizli iletebilmektedir.
yerlesim diizeni ile olugsmaktadir.
Renk, sekil, mekan ve dokularin gorsel . :
e .. . Tasarimda, bir nesnenin etrafina,
. hareketlerinin tekraridir. Diizenli, A N .
Ritim . 1 . Mekan altinda, arasinda ve igindeki
doniistimli, akici, gelisen, rastlantisal . o
. o bosluklara mekan adi verilir.
ritim ¢esitleri vardir.
Izleyicinin gziiniin kompozisyonun Acik, orta ve koyu olmak iizere li¢
icinde yonlendirilmesini saglar. g deger bulunmaktadir.
Hareket Objeler imajin i¢inde hareket ediyor Ton/Deger Kompozisyondaki karsitlik miktarini
hissiyat1 uyandirirlar. ayarlamakta da kullanilir.
Mesaji iletebilmek i¢in bir 6genin daha Gozde olusan dokunma etkisidir.
on planda olmasi vurgu ile Gergek, gorsel, organik, inorganik,
Vurgu tanimlanmaktadir. Olgii, renk, doku, Doku dogal, yapay, dinamik, mekansal doku
yer, yon, punto, kalinlik ve ¢izgi ile olarak cesitlendirilebilmektedir.
vurgulama yapilabilir.
Tasarimdaki tekdiizeligi Tasarim iriinleri farkl 6lgiilere
Zitlik engelleyebilmek adima d3eler zit olarak ~ Olgii sahiptir. Ol¢ii, bir 6genin, diger 63e ile
kullanilmaktadir. karsilastirilmasiyla degerlendirilir.
iki z1t ucu birbirine baglayan kopriidiir. Tasarimdaki bir takim yon gosteren
Koram Gorsel elemanlar sistematik olarak Yén sekiller ve ¢izgiler birbirini kesiyor ya

diizenler ve eksensel, merkezsel,
cevresel olmak iizere iice ayrilir.

da yakin konumlaniyorsa uygun
yonde kabul edilirler.

Bayar, O. M. (2019). Grafik tasarim rehberi, Istanbul: inkilap 1. Bask.
Gezer, U. (2019). Cagdas sanat ve tasarim egitiminde gorsel tasarim dgeleri ve ilkeleri. Ulakbilge, (40), 595

—614.

Sen, E. (2018). Tasarim ilke ve 6gelerinin minyatiirde kullanimu. idil, 7(46), 775 — 781.
https://www.sanatenstitusu.com/temel-tasarim-ilkeleri-nelerdir/
https://sanatvetasarim.net/2019/11/23/gorsel-tasarim-ogeleri-ve-ilkeleri/
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Bu bilgiler sayesinde etkili tasarima yonelik daha donanimli olan tasarimcilarin, bu
bilgilerini farkli uygulama alanlarina aktarabilmesi miimkiindiir. Tasarim uygulama alanlar1

asagidaki gibidir.

2.1.1.3.6.Grafik Tasarum Uygulama Alanlar

Temel amaci estetik diizeyde iletisim olan grafik tasarim, mesaj1 gorsel yollarla ileten birgok
uygulama alanini biinyesinde barindirmaktadir. Bu alanlar ise asagida siralanmistir (Becer,

2008, s. 176-246; Tepecik, 2002, s. 61-88);

e Tipografik iletisim (metin diizenlemeleri, sayfa tasarimi)

e Grafik simgeler (amblem tasarimi, logo tasarimi, ticari markalar, piktogram tasarimi)
e Gorsel kimlik tasarimi (gorsel kimlik el kitabi)

e Afis tasarimi

e Ambalaj tasarimi

e [lliistrasyon

e Reklamcilik

e Web tasarimi

e Kitap tasarimi
Bayar (2019) ise, grafik tasarim triinlerini 4 basamakta gruplandirmistir (Bayar, 2019, s. 5).

e 1. Basamak: Kurumsal kimlik tasarimi

e 2. Basamak: Maskot, afis, billboard, foy, brosiir, etiket, ambalaj, reklam, gazete,
dergi, tabela tasarimi

e 3. Basamak: Davetiye, tisort, kitap-dergi, infografik, ikon tasarimi.

e 4. Basamak: Tanitim filmi tasarimi.

Bu asamada grafik tasarim uygulamalarindan olan ve ¢calismanin temelini olusturan ambalaj

tasarimina yonelik daha kapsamli bilgi vermek yerinde olacaktir.

2.2. Ambalaj Tasarim

Ambalaj tasarimi, bir¢ok grafik tasarim tiriiniinden farkli olarak, {i¢ boyutlu tasarima ihtiyag

duyulan ve sagladig1 gorsel estetikle beraber, teknik detaylari da barindiran bir ¢alisma
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tiriidiir (Tepecik, 2002, s. 86). Dolayisiyla ambalajin tarihsel siirecinden baslayarak,
tiirlerini, sagladigi faydalart ve ilkelerini bilmek, hedef kitle, renk ve tiiketici satin alma
karar1 ile iligkilerine hakim olmak ayrica ambalaja yonelik olarak baski 6ncesi ve sonrasi
asamalar1 kavramak, etkili bir ambalaj tasarim siirecinin eksiksiz ve basarili bir sekilde

tamamlanmasini saglayacaktir.

2.2.1.Ambalajin Tanim

Ambalaj, i¢inde barindirdig1 tiriinii saran, koruyan, taginmasina yardimci olan, tanitip

satilmasini saglayan malzemelerdir (Hotali, 2012).

Becer (2014) ambalaji, bir trini muhafaza eden ve farkli malzemelerden olusturulan
tastyicilar, bu tastyicilar1 bir arada tutan kutular1 ve ayni kutular1 biinyesinde tek birim

haline getiren daha biiyiik paket olarak ifade etmektedir (Becer, 2014, s.15).

Odabasi ve Oyman (2004)’e gore ise, ambalaj bir gesit iletisim aracidir ve bu yoniiyle tiriiniin
Oonemli bir detayidir. Ambalaji ayrica yasam bi¢iminin bir uzantisi olarak da gérmek
miimkiindiir. Clinkii tiiketici ile iletisim kurar, iiriinii pazarlar, kullanicilar1 goriintiisiiyle
cezbeder, satin almanin ardindan kullanma yarar1 sunar ve yaraticilikla dogru orantili olarak

imaj gelistirmeyi saglar (Odabas1 & Oyman 2004, s. 35).

Cam (2004)’1n derlemesine gore ambalaj, {liriiniin ireticiden tiiketiciye dek bozulmadan,
albenili, ¢evreyi koruyan ve tiiketicilere gereken bilgileri aktaran bir malzemedir (Cam,
2004, s. 87-88)

Ambalaj tanimlamalara bakildiginda, ambalaj yalmzca iiriinii koruyan bir sarmal degil,
ayni zamanda tiiketiciyle iletisime gegen ve {iriin hakkinda bilgi aktaran bir pazarlama araci

konumundadir.

Akgiin (2013)’lin ambalaj tasarim ve tiiketici iliskisine yonelik aragtirmasinda, ambalajin 2-
3 saniye i¢inde dikkat ¢ektigini ve gerekli bilgileri aktardigini, satin alma kararinin ise 3-10
saniye igerisinde verildigini ve bu siireci basariyla tamamlayan ambalajlarin rakiplerinden
pozitif olarak ayristigimi belirtmistir. Akgiin, yerli ve yabanci ambalajlarin rekabetine
yonelik tespitinde ise, yerli ambalajlarin tasarima yonelik iyi bir yol kat etmesine ragmen
yarigi geriden takip etmesinin nedenini, yapilan ambalaj tasarimlariyla, kurumsal kimlikler

arasindaki bagin yeterince kurulamamasina baglamaktadir (Akgiin, 2013, s. 110-111).
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2.2.2.Ambalajin Gelisim Siireci

Ambalaj ¢ok eski tarihlerden giiniimiize kadar bir¢ok yenilige ev sahipligi yapmistir. Ancak
degismeyen en onemli 6zelligi iirlinii koruyabilmesi ve bir yerden baska bir yere kolayca

tasinmasina yardimei olmasidir.

Ancak eski ambalajlar hakkinda ¢ok az sey bilinmektedir. Ciinkii o déonemde kullanilan
ambalajlardan ¢ok azi hayatta kalabilmistir (Twede, 2002, s.181). Ambalajin gelisim
siirecine iliskin olarak Cam (2004), paketlemenin yaklasik olarak 5000 yil Oncesine
dayandigini belirtmektedir. Misirlilar, Fenikeliler, Iranlilar ve Tiirkler’in {ifleme teknigiyle
cam siseler, kavanozlar yapabildiklerini, ambalajlama i¢in ise papirlis kullandiklarim
belirtmistir (Cam, 2004, s. 88) Bir baska kaynak ise, insanlarin yiyeceklerini tasimaya ve
korumaya ihtiya¢ duyduklar1 M.0.8000°1i yillarda, yapraklar, aga¢ kabuklari, kil ¢gdmlek ve
deniz kabuklar1 gibi dogal malzemeleri kullandiklarini belirtmektedir. (Klimchuk ve
Krasovec, 2006’dan aktaran ilisulu, 2019, s.16).

Ciftcilige basladiginda ise, elde edilen hasatin depolanmasi, alinip satilmasi, tasinmasi,
korumasi gibi sorunlara karsilasmaya baslamislardir (jasa.nl). Bu asamada ise kolay
iiretilebilen ambalaj malzemelerine yonelmisglerdir. Kolay iiretilen ve etkili koruma saglayan

ambalaj materyali olarak amforalarin kullanildig1 bilinmektedir.

Twede (2002) ise amforalarin eski donemlerde, giliniimiiziin nakliye konteynirlarinin
gorevini yerine getiren biiyliik seramik kavanoz oldugunu, igerisinde sarap, petrol gibi
islenmis triinler saklanildigini, halka ve kurumlara tedarik edilmesinde kullanildigini
belirtmistir (Twede, 2002, s. 181). Yiizyillar boyunca amfora ve cam siseler ambalaj olarak

kullanilmastir.

Sekil 1. Akdeniz’deki  batikta bulunan Antik Roma  “Amfora”  gorseli
https://assets.catawiki.nl/assets/2018/7/18/2/3/8/2385b9c6-d83e-4a58-9bea-
088d9c88a3bd.jpg sayfasindan erigilmistir.
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Teknoloji ilerledik¢e, ambalaj malzemeleri ve bu konuya iliskin siire¢ gelismistir. Tarih
oncesinde kullanilan diger olasi ambalaj malzemelerine yonelik tahminler ise su sekilde

siralanmustir.

a) Yapraklar:

Yapraklarin ¢ok eski tarihlerde yiyecekleri sarmak i¢in kullanildig1 bilinmektedir (Ceken,
Ersan & Agca, 2018, s.1123). Tropik bolgelerde; muz, palmiye, su niliiferi, zencefil, bambu
gibi bitkilerin yapraklar1 ¢ok biiytiktiir ve su ge¢irmezlerdir. Bu yapraklar tabaklara ihtiyac
duyulan her yerde mitkemmel bir sekilde kullanilmaktadir. Giineydogu Asya’nin her yerinde
yapraklar yiyecekleri sarmak i¢in kullanilmaktadir (Ng, 2015, s.34-35).

Sekil 2. Glinlimiliz Asya siipermarketlerinde muz agac1 yapragindan yapilan ambalajlar.
https://static.boredpanda.com/blog/wp-content/uploads/2019/04/environment-ecology-
supermarket-leaves-packing-plastic-reduce-thailand-5-5cab072717cd7__700.jpg
sayfasindan erisilmistir.

b) Su kabaklar::

[k uygarliklar, cesitli iiriinlerini depolamak ve tasimak icin su kabaklarimi kullanmislardir.
Sekil 3’de, evlenmeden dnce gelinler tarafindan kabaktan ve gesitli sebzelerin koklerinden
elde edilen liflerden yapilan, dogurganligin sembolii olan deniz kabuklar ile siislenmis
geleneksel siit tasima kabinin 6rnegine yer verilmistir. Su kabagini ¢evreleyen lifler, el
dokumasidir ve yapiminin aylar siirdiigii bilinmektedir. Ayrica bu lifler sayesinde su
gecirmezlik Ozelligi kazanmaktadir. Etrafindaki deri kayislar ise rahat tasinabilmesine
olanak tanimaktadir bu o6zelligi de siirekli yer degistiren sahibi i¢in olduk¢a Onemlidir
(worthpoint).
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Sekil 3. 5,5 x 14,5 cm boyutlarinda Afrika’da kullanilan siit tasima kabina ait bir fotograf
https://www.worthpoint.com/worthopedia/ethiopian-borana-gabra-somali-milk-
1819920139sayfasindan erigilmistir.

c) Hayvan derisi:

Gogebe insanlarin, oldirdiikleri hayvanin her bir parcasimi kullandigina inanilmaktadir.
Tabaklanmis postu; {irlinleri, yiyecekleri ve mallari tasimada kullanmislardir

(uspackagingandwrapping).
d) Ahsap:

Ahgsaplarin ambalaj olarak kullanilmasinin yaklasik olarak 5000 yil dncesine dayandigi
tahmin edilmektedir (ambalaj.org). Oyulan bir tahta pargas1 eski donemlerde bir muhafaza /

depolama araci olarak kullanilmistir.

Sekil 4. Agagtan yapilmis tasima kab1. http://foodpackage.blogspot.com/2011/01/history-of-
food-packaging.html sayfasindan erisilmistir.
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Tim bu secenekler sadece ilk insanlar tarafindan kullanilan ilk ambalaj malzemesi
olabilecegine dair sOylentilerdir. Avcilar ve toplayicilar ilk ambalaj bigimini gelistirdikten
yillar sonra, ambalajlama ihtiyaci daha 6nemli hale gelmistir. Cilinkii kdylerdeki artis, tiretim
ve satig farkli ambalajlar1 da beraberinde getirmistir. Bu ambalajlar kdyiin cografi sartlarina
gore farklilik gostermektedir. Cesitli bitkilerden dokunan c¢uvallar, ahsap kutular, kasalar,
kaplar sekillendirmek i¢in kullanilan deriler bunlara 6rnektir. Bu tarz materyaller, ambalaj
endiistrisini ve donemin yasayanlarinin yasam kalitesini gelistirmistir. Bu sayede tirettikleri
gida triinlerini kolayca tasiyabilmisler ve cesitli hayvanlara karst koruyabilmislerdir

(uspackagingandwrapping).

1500’1l yillarda Almanya’da, bir kagit fabrikasi sahibi Andreas Bernhart, ambalaj
tasariminin ticari anlamdaki ilk 6rnegi sayilan siislemeli baskilarin yer aldigi ambalaj

kagidini iretmeye baslamistir (Becer, 2014, s. 28).

1800’1 yillarin ortasina gelindiginde ise Smith kardesler, onciiliik ettikleri ve biiyiik cam
kavanozlarda pazarlanan {inlii 6ksiiriik pastillerinin benzer sekilde satilan sekerlerden farkl
olmalar1 gerektigini diisiinmiisler ve kiiciik zarflarin iizerine kendi fotograflarini koymaya
karar vermislerdir. (Sekil 5) Boylece ambalaji {irinii markalamak igin kullanmis olmalari
biiyiik bir yenilik sayillmaktadir. Gliniimiizde katlanir kartonda piyasaya siiriilen iiriinlerinde
fotograflari marka olarak kullanilmaya devam etmektedir (Klimchuk & Krasovec, 2012, s.
9).

Sekil 5. Smith Brothers oksiirtik pastillerinin 1800 ve 2011 yillarina ait ambalaj gorselleri
Packaging Design, Klimchuk & Krasovec, 2012, s. 9 kitabindan erisilmistir.
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Gidalart uzun siire koruyabilen konserve kutularinin ortaya ¢ikist ise 1810°1u yillara denk

gelmektedir. Ortaya ¢ikmasina sebep olan etken ise bozulan gida iirtinleridir.

Gida iriinlerinde tuzlama, gilineste kurutma ve fermantasyon ¢ok eski tarihlerden beri
kullanilmaktadir. Insanlar 200 yil 6ncesine kadar, bozulabilen iiriinleri korumak igin caresiz
kalmiglardir. Hasatlar arasindaki siirelerde kitliklar yasanmis, insanlar a¢ kalmislardir. Sos
ve baharatlarin ise bozulan etlerin tat ve kokularin1 maskeleyebilmek i¢in gelistirildigi
bilinmektedir. Bu dénemde insanlarin mikroplu gidalardan sik¢a hastalandiklari ve hatta
oldiikleri tahmin edilmektedir (Griffin, 1987, s. 2).

Bu sebeple 1795 yilinda Napolyon onderligindeki Fransiz hiikiimeti gidalarin daha iyi
saklanmasini saglayana 12.000 frank 6diil verecegini duyurmustur. 1809 yilinda Fransiz
Nicholas Appert agzi mantar kapl kavanozla bu 6diiliin sahibi olmugtur. 1810 yilinda ise
Ingiliz Peter Durand iirettigi teneke kutu ile Kral IIl. George’dan patent almigtir. Boylece
kolayca kirllan cam kavanozlar yerine teneke kutular tercih edilmis ve 1820 yilinda

Boston’da konserve iiretimine baslanmistir (tenekemuzesi).

Sekil 6. Tlk teneke ambalaj gorselleri
http://www.tenekemuzesi.com/tarihce.asp?id=31 sayfasindan erisilmistir.

Metal ambalajlarin ¢ok eski tarihlerde liderlerin farkli {ilkelerin liderlerine sunduklari
armaganlarda kullanildigr  bilinmektedir. Unlii bir ¢ikolata markasinm, 1933’de
Cumhuriyetin 10. yili anisina, smirli sayida tretilmis (2 adet) {izerinde Atatiirk’iin
fotografinin yer aldigi graviir islemeli metal ambalaji Mustafa Kemal Atatiirk ve Ismet
Inénii’ye hediye ettigi belirtilmektedir (Sekil 7) (Safranbolu Cikolata Miizesi Rdportaj,
kisisel iletisim, 2020).
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Sekil 7. Mustafa Kemal Atatiirk ve Ismet Indnii’ye hediye edilen sirl iiretim graviir
islemeli ambalaj gorseli

2.2.3.Ambalajin Tiirleri

Ambalajlar kullanim sebeplerine gore, birincil, ikincil ve tagima ve nakliye ambalaji

basliklar1 altinda ii¢ kategoriye ayrilmaktadir.

2.2.3.1.Birincil Ambalaj (I¢ Ambalaj)

Birincil ambalajlar triinle ilk temas halindeki ambalajlardir. Gorevi ise iginde sakladigi
irlinii fiziksel darbelerden, mikrobiyolojik, nem ve atmosferik etkilerden korumaktir
(Ttimenbatur, 2016, s. 33). Birincil ambalaj, tiriinii dogrudan kavrayan ambalajlar etiket,

kapak gibi diger ambalaj bilesenlerini igermektedir (Arikan, 2011, s. 34).

2.2.3.2.Ikincil Ambalaj (Dis Ambalaj)

Ikincil ambalaj hem iiriinii hem de tiiketici tarafindan en ¢ok goriilen ambalaj olan birincil
ambalaj1 korumak i¢in tasarlanmistir. Satis ortaminda kolay tasimaya olanak saglamak icin
birim {iriinlerin toplanmasinda kullanilan ambalaj oldugu sdylenebilir. Ikincil ambalaj iki

veya daha fazla birincil ambalaj igermektedir. Genellikle igecek, gida, kozmetik sektorleri
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tarafindan birincil ambalajlar1 raflarda sergilemek icin kullanilmakta bu sebeple de kimi

zaman teshir ambalaji olarak adlandirilmaktadir (Perez, t.y. s. 4).

2.2.3.3.Yiikleme ya da Nakliye Ambalaji

Satisa yonelik belli miktarlardaki ambalajlarin ya da grup halindeki ambalajlarin depolama
ya da satis siirecini kolaylastirmak ve bu siirecte iirlinlin zarar gérmesini engellemek
maksadiyla, deniz, demir, kara ve havayolu tasimasinda kullanilan konteynerler disinda

kullanilan ambalajlardir (sifiratik.gov.tr).

2.2.4.Ambalajin Fonksiyonlari

Ambalajin bir iirlinii sarmalamadan 6nce belli fonksiyonlarini yerine getirip getirmedigi
konusundan emin olmak gerekmektedir. Iyi bir ambalajin {iriiniin satisnin devamini
saglayabilmek adina, iirliniin korunmasindan, tiiketiciye saglayacagi kolayliga kadar birgok

0zelligi biinyesinde barindirmasi sarttir.

Clinkii bir ambalajin tiiketiciyle iletisime ge¢mesi yalnizca yarim saniyedir. Ancak raf
alanina uygunlugu, stirdiirebilirligi, giivenlik konularina riayet etmesi, yasal bilgileri
iletebilmesi vb. gibi yerine getirmesi gereken kabarik bir gorev listesi vardir (Landor

Associates, 2010, s. 57).

Asagida ambalajin saglamasi gereken temel fonksiyonlar siralanmaistir.

2.2.4.1.Koruma Fonksiyonu

Ambalajin albenili olmas1 kadar triinii ¢cevresel etkenlerden koruyabilmesi ve sorunsuzca
son kullaniciya ulasabilmesini saglamas1 da gerekmektedir. Ambalaj yalnizca iirlinii degil
tiiketiciyi de korumakla yiikiimliidiir. Ozellikle, ilag gibi ¢ocuklarin ulasmamasi gereken

tirtinler i¢in tercih edilen koruma kapakli siseler ambalajin koruma fonksiyonuna ornektir.

Ambalajin koruma fonksiyonunu ¢evre ile de baglantilidir. Hatali ambalajlar iiriinii tagima
esnasinda koruyamayacak ve c¢evrenin kirlenmesine neden olacaktir. Koruma fonksiyonu

ambalajin birinci islevi olarak kabul edilmektedir ¢ilinkii ambalaj icerigi her tiirlii hava
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kosullarma kars1 korumakla gorevlidir. Ornegin, aseptik olarak karton kutuda paketlenmis
bir igecek, ambalaj koruma sagladigi siirece aseptik olarak kalmaya devam edecektir.
Korunmayan her iiriin tiretimden son tiiketiciye kadar gecen her asama icin maliyet ve enerji

kaybina neden olacaktir (Robertson, 2012, s. 2-3).

Gidalarin biiyiik kisminin ambalajlt oldugu diisiiniildiiglinde, ambalaj malzemesi ile gida
arasindaki etkilesimler 6n goriilmeli ve bu etkilesimler minimize edilmelidir ¢iinkii etkilesim
kiiciik olmadiginda bu ambalajin sagliksiz oldugunu gostermektedir. Ornegin, 1slak ve
korumasiz gidalar kagit ya da kartonda, tursu gibi asitli gidalar metal kutularda
ambalajlanmamalidir (Paine & Paine, 1992, s. 479-480). Giiniimiizde ambalajlama
teknolojilerinin de gelismesiyle, koruma fonksiyonu daha etkin olarak uygulanmaya
baslamistir (Arikan, 2011, s. 43).

Koyunoglu (2004)’na gore bu asamada is tasarimciya diismektedir. Tasarime1 ambalaji hem
teknik hem de estetik yoniiyle degerlendirmelidir. Clinkii yeterli korumay1 saglayamayan bir
ambalaj, gerekli basariy1 saglayamayacaktir. Her ne kadar tasarimi iyi goriinse de, tiiketici

ambalajin deformasyonunu iiriin ile iliskilendirerek satin almaktan kaginacaktir (Koyunoglu,

2004, s. 71).

Bu nedenle tiim hava kosullarina ve sevkiyat siirecinde olusabilecek fiziki darbelere karsi
riinli ve hatta kendini koruyabilecek ambalajlar, tasarimcinin dogru malzeme bilgisi ve

tasarim teknolojilerine hakim olmalar ile yakindan iliskilidir.

2.2.4.2.Kolaylik Fonksiyonu

Yiizlerce ambalajin arasindan tiiketici kendisine kolaylik saglayacak iiriinlere yonelmek
istemektedir. Kolayca agip kapayabilecegi paketler, agacaga gerek duymadan dondiirmek
marifetiyle agabilecegi siseler, kimi zaman bigaga gerek kalmadan ambalajin kapagiyla
stiriilebilen gidalar, tiiketiciye kolaylik saglamakta ve satin alma tercihini bu ambalajlara

yoneltmektedir.

Robertson (2012) bu kolayliklarin iki farkli énemi ve yonii oldugunu belirtmektedir.
Bunlardan biri iiriinii ¢esitli ambalaj ebatlarina paylastirmaktir. Dolayisiyla kendi talep ettigi
miktar1 satin almak tiiketiciye bir kolaylik gibi goriinmektedir. Bir digeri ise tekrar

kullanabilme kolaylig1 saglamasidir. Paket acildiktan sonra tamamen tiiketilemeyen iiriin
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icin paket yeniden kapatilabilmeli ve tazeligini muhafaza edebilmelidir (Robertson, 2012, s.

3-4).

Bu agsamada tasarimcilarin dikkat etmesi gereken en onemli detay, yasli ve c¢ocuk gibi
tiikketici kitlesine sahip olan bir {iriin i¢in giic gerektiren ambalajlar, kapaklar ve etiketler

tasarlanmamasi gerektigidir.

2.2.4.3.Tutundurma Fonksiyonu

Ambalaj liriiniin piyasada tutunmasina yardimci olmaktadir. Bunun i¢in diinyanin en biiyiik
sirketlerinden edinilen tavsiyeleri ve uygulamalari derleyen Bennett (2010), marka
danigmanlik sirketi olan Landor Associates’a gore ambalaja yonelik farklilasmanin, yenilik
ve tasarimdan gectigini belirtmistir. Landor, Crest Vivid White dis macununun ambalajin
tasarladiginda kozmetik kategorisinden esinlenmistir (Sekil 8). Paketin dikey yonelimi, sans
serif tipografisi, kabartmalar tiiketiciye hitap eden bir kozmetik iiriiniinii animsatmaktadir.
Bu tasarimiyla iirlin lansmanin ardindan ilk ii¢ ayda tahmini satigin1 yiizde 300 asmis ve

ABD deki ana magazalarda en gok satan agiz bakim tiriinii olmustur ( Bennett, 2010, s. 70)

Unlii markalar, ambalajin tutundurma fonksiyonu sayesinde hedef kitle tarafindan tercih
edilir olmustur. Ayrica iyi ambalajin piyasada varligini siirdiirebilmesi i¢in “markanin

parcalanmasi prensibi”’ne de hizmet etmesi gerekmektedir.

Sekil 8. Kozmetik iirlinlerden esinlenerek tasarlanan “dis macunu” ambalaji gorseli.
https://news.pg.com/press-release/pg-corporate-announcements/crest-wants-know-what-
can-crest-3d-white-smile-do-you sayfasindan erisilmistir.
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Markanin pargalanmasi, onu tiim unsurlarina pargalamak ve her birinin birbirinden bagimsiz
olarak calisip calismadigini kontrol etmek anlamma gelmektedir. Ormegin logo, kola
sisesinden c¢ikarildiginda herkes yine de bunun bir kola sisesi oldugu anlayacaktir
(brandsense). Ayrica piyasada tutunma hikayesinin bir diger kahramani da Ariel’dir. Ariel
Cool Clean piyasaya stiriildiigiinde diistik sicaklikta giiclii bir temizlik etkisi yaratarak hedef
kitlesine dogal enerji maliyet tasarrufu sagladigini belirtmesi gerekmekteydi. Amaglanan sey
ise bu bilgi aktarimin1 ambalaj tasarimi ile yapabilmekti. Bu nedenle “30 © ‘ye don” mesaji,
Ariel logosu asagiya dondiiriilmiis bir kadranin igerisine yerlestirilerek giiglendirilmis ve bu

sayede Airel lansmanin ardindan Pazar lideri olmustur. (Bennett, 2010, s. 70)

TURN T0 30" RELURCES)

ONE WAY TO HELP KEEP THE
WORLD'S TEMPERATURE DOWN @
Sekil 9. Ariel “30 ° ‘ye don” mesajli ambalaj gorseli.

https://causemarketing.com/commercial-gallery/ariel-good-turn-campaign-turn-30/
sayfasindan erisilmistir.

Ancak gilinlimiizde ¢ok az marka pargalandiginda taninabilmektedir. Cogu ambalajlar
logosuz, renksiz ya da etiketsiz birbirine olduk¢a benzemekte ve tiiketici tarafindan ayirt

edilememektedir.

2.2.4.4.Bilgi Verme Fonksiyonu

Ambalajlar tiiketiciye tirlinle ilgili bir takim bilgiler aktarmakla yiikiimliidiirler. Robertson
(2012)’a gore gida paketlerinin diginda yer alan beslenme bilgileri bir¢ok iilkede zorunlu

kilimmistir. Yalnizca birincil ambalajlarda degil, diizenli depolama ve sevkiyat asamasinda
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ikincil ve lgilinclil ambalajlarinda bilgilendirme etiketleri olmas1 gerekmektedir. Farkli
dillerin konuguldugu uluslararas: ticarette kolaylik saglanmasi adina, paketin iizerinde agik
ve anlagilir semboller konumlandirilmalidir. Giiniimiizde kullanilan RFID etiketler ise

tedarik zincirinde devrim yaratmaktadir (Robertson, 2012, s. 4)

Erdal (2009)’1in Meyer’s (2004)’in kaynagindan derledigi ambalajda kullanilmasi gereken

bilgileri su sekilde siralamistir:

Uriiniin nasil kullanilacagia ve saklanacagina iliskin bilgiler,

Uriinlerin besin degerleri ve tiiketiciye yonelik uyarilar,

Ozellikle ilaglarda gereken talimat ve doz ayarlama bilgileri,

Kazalar engellemek amaciyla kimyasal tiriinleri saklama ve uyari yazilari,

Agirlik, adet bilgisi vs. (Meyer’s H. M., Murray J.L.2004 s:33’den aktaran Erdal,
2009, s. 46)

o > w0 N

Ancak ambalajin iizerinde verilmesi gereken bilgiler i¢in kullanilan yazilarin boyutu
iilkelerin ydnetmeliklerine gore farklilik gostermektedir.  Ulkemizde gida ambalaj
yonetmeligine gore kullanilan metinde en kiiciik harfin “x” yiiksekligi 1,2 mm olacak sekilde
kullanilmast zorunludur ve bu tip 6zel konularin takibinin tasarimei tarafindan yapilmasi

gerekmektedir (Akgiin, 2013, s. 119).

Ayrica ambalaj bir takim sembollerle, gerek tiiketiciye gerekse sevkiyat asamasinda
tagimacilara {iriiniin ve tiiketicinin selameti agisindan bazi bilgiler1 vermek zorundadir.
Kullanilan piktogramlar evrenseldir ve anlatilmak isteneni dil problemi olmadan dogrudan

aktarabilmektedir.

Korkmaz (2013)’a gore piktogramlar, farkli kiltir ve dillerin yarattigi engellere
takilmaksizin, mesaj1 aktarabilmek i¢in kullanilan evrensel bir dildir (Korkmaz, 2013, s. 68).
Ambalaj tasariminda kullanilan bazi semboller ve piktogramlar infografikler yardimiyla

asagida siralanmigtir (ambalaj.org.; bidolubaski.com; ekolojist.net);
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CEVREYE YONELIK SEMBOLLER

Yesil nokta,

geri kazamm
sorumlulugunun, )
yesil nokta Ambalajm atiklann  Ambalajin atiklan Isletmelerin
orglitil liyesine yiikiimliliginin  yikimliliginin ~ Mobius Dongiisii: ~ Cevre ve Orman Urtintin geri
ait oldugunu gosteri.  TURKCEV’e PAGCEV’e Urtiniin geri Bakanligindan donistiirilmis
Tiirkiye’deki tyesi ait oldugunu ait oldugunu  donustiiriillebilecegini  aldiklan kod maddeden elde
CEVKO vakfidir. gostermektedir. gostermektedir. gostermektedir. numarasidir. edildigini gosterir.
" 0“
PAGCEV ’. .
/N, VA%
(A} ad
LDPE OTHER
09 I
Polictilen tereflalat Delerjan, Secllal plastik LDPE genellikle Sert ve haliftir. Ucug, hafif ve 7 kalegorisi,
malzemesinden imal yag siseleri, gida ambalajt, kuru temizleme Nem, yag ve kolay sekil alir.  polikarbonat (PC)
edildigini gosterir. oyuncaklar dis ¢ikarma halkalart oiysi kimyasallara karst Strafor ve “diger”
Su ve igecek yapmak i¢in ve blister ambalajda  ambalajlarmda  bariyer gorevi goriir.  igme bardaklari, plastikler i¢in
gibi iiriin kullamlan geri kullamlan yumugak, ve ckmek Plastik sisc kapaklan,  yumurta kolileri  ortak bir toplama
ambalajinda doniistiitiilebilen esnek geri paketlemede margarin ve yogurt ve plastik kategorisi olarak
kullanilir. guvenli sert plastiktir. dontstirtl 1 kullanil ambalajlarmda catallarda tasarlanmistir
bir plastiktir. plastiklerde bulunur. kullanihr. kullamlir.
Sekil 10. Cevreye yonelik semboller
(Kontamine Ambalaj Kodu:15 01 10)
Patlayicr iiriin Oksitleyici iiriin Sagliga zararli Ekotoksik
igermektedir. igermektedir. iriin igermektedir. uriin igermektedir.

05

Alevlenebilir iiriin Korozif iiriin

Zehirli (toksisite)
igermektedir. igermektedir.

iiriin igermektedir.

Sekil 11. Tehlike sembolleri
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| TASIMAAMBALAJI SEMBOLLERI

Kanca ve Yagmurdan ve Uriiniin
Ambalajin halat ile nemden saklama
yukari taginmamast korunmasi gerektigini 1s1s1n1 gosterir
yoniinii belirler. gerektigini gosterir. gosterir. termometre.
& @ e B

07

@ ®
Uriiniin kirtlabilir Paketin dikkatli Uriiniin
oldugunu tutulmast istiflenmemesi
gosterir. gerektigini gerektigini
gosterir. gosterir.

Sekil 12. Tasima ambalaj1 sembolleri

KOZMETIK URUN AMBALAJI SEMBOLLERI

Uriiniin agildiktan S Uriiniin
sonra ne kadar tarihinden 6nce Uriiniin ortalama UVA
siirede tiiketilmesi kullaniniz” 1 agirhgim koruyuculugunu
gerektigini gosterir. ifade eder. isaret eder. gosterir.
@ e ® *

® e ®
Uriiniin Hayvanlar Uriiniin
ozon tabakasina tizerinde SLS ve Paraben
zarar vermedigini test edilmedigini icermedigini
gosterir. gosterir. gosterir.

Sekil 13. Kozmetik {iriin ambalaji sembolleri
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Ayrica Fiyat Etiketi Yonetmeligi’ne gore; lilkemizde iiretilen ve perakende olarak satisa
sunulan iiriinlerin ambalajlarinda “Yerli Uretim Logosu”nun yer almasi1 3/10/2018 itibaren

zorunlu tutulmustur (ticaret.gov.tr).
YERLi YERLI
URETIM URETIM

Pantone 485 C Sivah

CeM: 100Y: 100K 0 COMOY: 0K 100
R: 295 G: 31 B: 39 R:0G:OB:0
ffenr2y HOOO0O00

Sekil 14. Yerli liretim logosu

Ticaret Bakanlig1 (2018) Fiyat etiketlerinde “yerli tiretim” logosu kullanimina iliskin usul
ve esaslar. https://ticaret.gov.tr/duyurular/yerli-uretim-logosu-tanitildi adresinden
erisilmistir.

Tiiketiciyi bilgilendirmeye yonelik tiim bu yazi1 ve gorsellerin diginda gérme engellilerin de
iriin hakkinda bilgi sahibi olabilmesi i¢in 'Braille’ alfabesi ile bilgilendirme yapan
ambalajlar da bulunmaktadir (Sekil 15). Bu ambalajlar, gérme engelli tiiketiciye yardima
ihtiya¢ duymadan bireysel olarak aligverisini yapma ve iriinii tercih etme imkanim

sunmaktadir.

. .
ce ¢ & &

SHAMPOO

DEEPLY NOURISHING

PRSI

Sekil 15. “Braille alfabesi” ile tasarlanan bir ambalaj gorseli.
https://www.raepak.com/design-touch-braille-packaging-solutions/sayfasindan erisilmistir.
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2.2.4.5.Miktar ve Fiyat Ayarlama Fonksiyonu

Fiyat, tiiketicilerin satin alacaklar1 iiriin ya da hizmet i¢in 6dedikleri bedeldir. Giiniimiizde
irliniin fiyatinin belirlenmesi, tiiketici memnuniyeti, marka bagliligi ve siirekli miisteri
saglama stratejisinin bir parcasi haline gelmistir. Clinkii tiiketiciler iiriin fiyatlarin1 dikkate
almakta ve benzer iiriinler arasinda fiyat karsilagtirmasi yapmaktadir. Bu da fiyatin firmalar

arasinda rekabet araci haline gelmesine yol agmistir (Kocamanlar, 2009, s. 36).

Ayrica ambalajin  biiyiikliigii degistirilerek, {riinlin fiyatinin  ayarlanmasi  da

saglanabilmektedir. Ambalaj yardimiyla {iriin fiyatlar1 su sekilde ayarlanabilmektedir;

¢ Ambalaji ayn1 kalmak kosuluyla {iriin azaltilarak,

e Ambalaji biiyiitiip, birim fiyat1 artirilarak,

e Ambalaji kiigiiltiip, birim fiyat1 artirilarak,

e Ambalaj1 biiyiitiip, birim fiyat1 azaltilarak,

e Ambalaj miktar1 ve iiriin fiyati diistiriilerek,

e Uriin miktar ve kalitesi ayniyken, sadece ambalaji degistirilerek (Tek, 1999,
s.372’den aktaran Sur, Ozkavnar & Abbasoglu, 2016, s. 139)

2.2.4.6.Uriin Imajini Etkileme Fonksiyonu

Ambalaj, lirlin ve hatta o lirlinii tireten firma hakkinda en kestirme yoldan fikir veren iletisim
aracidir. Iyi tasarlanmis, dogru malzeme kullanilmus, {iriinii koruyan ve iyi bir baski
kalitesine sahip ambalaj, {iriniin ve firmanin imajin1 olumlu yonde etkilerken, kalitesiz
baski, kotli bir tasarim ve giivenilirligi diisiik ambalaj, iiriin hakkinda olumsuz bir imaj
yaratacaktir. Bu durum tiiketicinin, “ambalaj kalitesi = {irlin kalitesi” yoniinde esitlemeye
gitmesine sebep olmaktadir. Ayni zamanda {irliniin imajin1 olumsuz etkileyen bir diger
unsur da ambalaj tasariminda taklit yoluna gitmektir. Ak (2004)’a gore taklit; tasarim
kabiliyeti diisiik ve yenilikten uzak kisilerin tercihidir. Bu yola bagvurmak, firma / marka
imajin1 olumsuz etkilemekte ve tiim c¢abalarimi aslinda taklit ettikleri {riine yonelik

harcamaktadirlar (Ak, 2004, s. 23).

Ayrica ambalaj Uriiniin ve markanin konumlandirilmasiyla da yakindan iliskilidir. Borga
(2004) konumlandirmanin, “markanin 6zii” oldugunu belirtirken, tiiketicinin beyninde,
“nasil hatirlandiginiz ve neyle 6zdeslestiginiz dnemlidir ¢iinkii yapilan ilk yanlisi sonradan

diizeltmek imkansizdir” demistir (Borga, 2004, s. 30).
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Dolayisiyla tiriin imajini olumlu yonde etkilemek i¢in yenilik¢i olmak, tasarim ve fikir
tiretme siirecine hakim olmak, taklitten uzak durmak ve iiriinii tasarim yoluyla digerlerinden

pozitif yonde ayristirarak konumlandirmak gerekmektedir.

2.2.4.7.Reklam Yapma Fonksiyonu

Iyi tasarlanmis bir ambalaj aym1 zamanda {iriiniin reklamini da yapmaktadir. Tiiketici hig
denemedigi bir driinli, yalnizca ambalajin ikna kabiliyetinden etkilenerek almaya
niyetlenebilmektedir. Erdal (2009), ambalajin iiriin saticisina benzetildiginde, ambalajin
tizerinde yer alan resim yazi ve gorsel simgeleri satis stratejisi olarak gérmenin miimkiin
oldugundan bahsederek, bu stratejinin tiirliniin “Reklam” oldugunu ifade etmistir (Erdal,
20009, s. 19). Bu baglamda iiriiniin gii¢lii yonlerinin ambalaj tasarim siirecinde vurgulanmasi
bir ¢esit reklam faaliyetin doniislip, iiriinii rakiplerinden ayristirarak, tiiketici tarafindan
tercih edilmesini saglayacaktir. Burada dikkat edilmesi gereken husus, onu digerlerinden
aywran oOzellikleri tespit edebilmektir. Ak (2004), tiiketiciyi satin almaya yonlendiren

unsurun, onu digerlerinden ayiran 6zellikleri oldugunu belirtmistir (Ak, 2004, s. 18).

2.2.5.Ambalajin flkeleri

Ambalajin hem triine hem de tiiketiciye karsi bir takim sorumluluklar1 bulunmaktadir.
Tasarlanip piyasaya siiriilen ambalajlar ancak bu sorumluluklari ilke edinebilirse, piyasadaki

varliklarini1 devam ettirebilecektir.

2.2.5.1.Uriiniin Korunmasini Saglamak

Ambalaj tarihine baktigimizda, ¢ikis noktasinin bozulan {iriinleri koruma kaygisi oldugu
hatirlanacak olursa, ambalajin 6nemli ilkelerinden birisi {iriiniin korunmasini saglamak

olacaktir.

Ambalajin tiretim hattini terk ettigi andan itibaren, i¢ginde muhafaza ederek nihai tiikketiciye
ulagtirmakla yiikiimliidiir ve bu siirecte ambalaj; i¢indeki {iriinii, kendini ve iiriinle temasa

gecen kisileri de korumalidir (Arikan, 2011, s. 43).
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2.2.5.2.Gereksiz Maliyet Artislarina Neden Olmamak

Ambalaj, kalite imaj1 saglarken ayn1 zamanda da igerisindeki iiriiniin maliyetinden daha
masrafli olmamasi gerekmektedir. Bir ¢iklet i¢in iirliniin kendisinden daha pahali bir ambalaj
malzemesi se¢mek, gereksiz bir maliyet artisina neden olurken aymi zamanda strateji

hatasina neden olacaktir.

Bu konuya iliskin temel esaslar ise su sekildedir (Hoffman’dan aktaran Cakici, 1987, s. 35-
36;

a) Yetersiz ambalaj {iriiniin ucuz ve kalitesiz goriinmesine sebep olarak zarar paymin
artmasina neden olmaktadir. Milli ekonomi i¢in yanlis bir tasarruf se¢imidir.
b) Rasyonel ambalajlar fiyat bakimindan en uygun olanlardir.

¢) Uriiniin ucuz ya da pahali oldugunu, gérecegi ilgi belirlemektedir.

2.2.5.3.Malzemeleri Amaca Uygun Kullanmak

Dogru malzeme tercihi marka giivenilirligini saglamaktadir. Saglikli gida triinleri igin
zararli plastik malzeme tercihi, agir gramajli ve akiskan tiriinler i¢in ince kagit malzeme
kullanimi1 heniiz yolun basinda iiriiniin tiiketici tarafindan kalitesiz olarak tanimlanmasina
yol agacaktir. Dolayisiyla bir ambalaj malzemesi tercih etmeden once, tasarimcinin iiriini
analiz etmesi gerekmektedir. Hava kosullarina dayaniklilig, fiziksel darbelere karsi direnci,
agirligl, sivi ya da katt olusu malzemenin se¢iminde olduk¢a 6nemli ol¢iitlerdir. Diger
taraftan {irliniin kimligi kadar malzemeler hakkinda da donanimli olmak, etkili ve dogru

ambalaj tiretimi i¢in gerekli bir husustur.

2.2.5.4. Uretim Siirecinde Rasyonel Davranmak

Bu ilke, ambalajin standartlagtirilmasi ile yakindan iligkilidir. Ambalajlama asamasinda
rasyonellik; elde etme, materyal ve is siireci ile uygunlugun saglanmasi olarak
degerlendirilmektedir. Bu durumda, rasyonel bir ambalaj siireci i¢cin en uygun ambalaj sekli,
malzemesi ve ambalaj yOnteminin tespiti icin c¢esitli diizeylerdeki toptanci ve
perakendecilerin de goriislerinin alinmasi gerekmektedir (cidbil.com). Ayrica iiretim
asamasinda rasyonellik; ambalajlama igleminin, materyal ve is akis1 ile uygunlugunun

saglanmas1 demektir. Bu asamada isletme i¢i is akis semasi olusturulmali, ambalajin
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tiiketiciye eksiksiz ve zamaninda ulastirilmasi saglanmalidir. Giiniimiizde ambalajlarin elle
iiretilmesi imkansiz oldugundan, ambalaj iiretim makinalarindan ¢ikan triinlerin belli bir
standartta, kalitede ve boyutta olmas1 gerekmektedir. Diger taraftan rasyonellik tedbirleri
geregi; Ust liste yigilabilen, rahat tasinabilen, yerden tasarruf saglayan ambalaj sekilleri
belirlemek gerekmektedir (Schvvabe, 1962 & Cf. Sickenberger, 1970’den aktaran Cakici,
1987, s.37 — 38).

2.2.5.5.Teknolojik Geligsmelerden Yararlanmak

Gilinlimiizde tiim alanlarda oldugu gibi ambalaj sektoriinde de teknolojik yenilikler meydana
gelmektedir. Baski asamasinda, malzeme tercihinde ve tasarim siirecinde giincel
yeniliklerden ve teknolojiden yararlanilarak iiretilmis ambalajlar, hem {irliniin tiiketici
tarafindan fark edilmesini saglayacak hem de teknoloji ile dogru orantili olarak {iiriiniin
kalitesinin de siirekli yenilendigi ve glincellendigi fikri doguracaktir. Akilli ambalajlar, NFC
etiketleri, zaman/sicaklik ve tazelik indikatorleri, QR kodlar ambalaj sektoriine katki
saglayan teknolojik yeniliklerdendir. RFID etiketler, blinyesinde 4000 alfanumerik karakter
sigdiran QR kodlar, iirliniin bozulmasiyla birlikte zararli gaz salinimini bildiren sensorler,
gaz salmiminin tespitinde ambalajin parlamasina neden olan floresan tabanli sensorler,
dondurulmus iriinlerin paketleme tarihlerini tiiketiciye ileten indikatorler; tiiketici
karsisinda olumlu bir imaj ¢izmekte ve markaya kars1 giiven duygusu kazandirmaktadir

(Ceylan, 2020, 5.118).

2.2.5.6.Satis1 ve Kullanimi Kolaylastirmak

Son tiiketiciler, bozulmadan kendilerine ulasabilen, giivenli ve uygun fiyatl tirlinleri tercih
ederken ayni zamanda kolayca agilan, saklanip dagitilabilen iriinler onlar i¢in tercih
sebebidir ve bu konudaki ihtiyaglarin1 dikkate almayan tasarimcilara karsi negatif tutum

sergilemektedirler (Bix, Fuente, Sundar & Lockhart, 2009, s. 859).

Ambalajlar satis1 kolaylastiran bir grafik tasarim tiriiniidiir. Dolayisiyla ambalajin gosterigli
ve reklam etkisine sahip olmas1 gerekmektedir. Bu agamada en az tasarimci kadar, reklam
uzmanlarinin da tavsiyesi gerekmektedir. Ambalajin kendi kendini pazarlamasi, giiniimiiz
se¢-al ya da kendi kendine hizmet tanimlamalarina karsilik gelmektedir. Bu ilke g6z 6niinde

bulunduruldugunda, tiiketicide satin alma isteg§i uyandiracak tasarimlara yonelmek
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gerekmektedir. Cilinkii ambalaj {irlinlin giysisi gibidir. Dolayisiyla tasarimer tiiketicinin
ilgisini ¢cekmek, satin alma istegi uyandirmak ve siirecin sonunda {irlinlin satin alinmasini
saglamakla ylikiimlidiir. Bu asamada iiriin eger ihrag¢ edilecekse, o iilkenin tiiketicilerinin

istekleri de dikkate alinmalidir (Cakici, 1987, s.38 — 39).

2.2.6.Ambalajin Gorsel Unsurlari

Tablo 3

Ambalajin Unsurlart

Ambalajin Unsurlart ~ Agiklama

Giiglii duygusal mesajlar iletir. Bir gesit sembolik metafor gorevi
1. Renk iistlenir. Ornegin. Cadbury’nin likksii cagristiran mor ambalaji.

Uriin degerini yansitir. Ornegin; bir sarap etiketlerindeki script yazi (el

2. Tipografi yazis1) zarafete, sofistike ve kaliteye atifta bulunur.

Markanin sahsina 6zgii imajini ifade eder. Ornegin; kirmizi zemin
iizerine konumlandirilmis beyaz Coca Cola yazisi ya da Kellogg’s’un
parlak kirmizi imza yazisi.

3. Logo

Biiyiik oranda {irlin tiirlerine ve kullanim amacina baghdir; Geri
doniistiiriilebilmekte, biyolojik olarak parcalanabilmekte ve ¢cevre dostu
olabilmektedirler. Ornegin; kagit, karton veya teneke kutular, kagit ya
da plastik ¢cantalar, cam ya da plastik siseler vb.

4. Tir/ Malzeme

Etkili bir sekilde fark edilirler; Ornegin. Coca Cola’nin sisesi, Jif’in sar1,

5. Sekil ve Yapt limon sekilli ambalaj1 vb.

Ambalaj gesitlerine ve malzemelerine gére degismektedir. Ambalajin
6. Etiket ya daisaret kendisine ya da farkli materyallere basilabilirler. Ornegin. tipo baski,
fleksografi, graviir, serigrafi, litografi, sicak kalip damgalama vb.

7. Ebat Uriin kullanimini tesvik eder.

Pickton, David., Broderick, Amanda. (2005). Integrated marketing communications — Second Edition.
England: Pearson Education- Prentice Hall. s. 662.
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Landa (2019)’ya gore ise, ambalajin gorsel unsurlarinin hepsi bir biitiin olarak
algilanmaktadir. Ambalaja bakan miisteri, ayr1 gorsel ve dokunsal 6geler yerine paketin
tamamini gormektedir. Ancak her bir gorsel bilesen, birey tizerinde farkli etkilere sahiptir.
Baz1 gorseller izleyiciye digerinden daha fazla isaret etmektedir. Ornegin, ambalajda
kullanilan renkler, {iriiniin kokusu, tad: hakkinda fikir verirken, illiistrasyonlar bilgi ve
duygusal baglant1 tasiyan ipuglaridir. Tipografi ise uygun mesaj ortami yaratabilmek igin

tim gorsel 6gelerle ¢alisan tasarim unsurudur (Landa, 2019, s. 383).

Tasarimcinin ambalajin malzemesi ve teknik bilgilerine iliskin gerekli donanima sahip
olmasi, iriiniin tiikketici tarafindan daha kolay fark edilmesini saglayan ambalajlar

tiretilmesini saglamaktadir (Diiz, 2012, s. 50)

2.2.6.1.Ambalajin Malzemesi

Ambalajin malzemesi en az liriin kalitesi kadar tiiketiciyi etkileyen bir unsurdur. Goriiniisi,
dokusu ve hatta ¢ikardig1 sese kadar iiriin hakkinda tiiketiciye mesajlar verir. Paketin
tiiketiciye verdigi duygusal ipuglari, iiriine kars1 deneyim edinmesine katki saglamaktadir

clinkii ambalaj tasarimu tiiketicinin yasadigi somut bir marka deneyimidir (Landa, 2019, s.

382).

Ambalajlar malzemeleri; cam, plastik, kagit/karton, ahsap, metal ve kompozit olmak iizere

alt1 kategoride degerlendirilmektedir (Kagtioglu & Sengiil, 2010, s. 94; Pagev, 2016, s. 3).
a) Cam Malzemeler:

Cam malzemeler tiiketicilerin en ¢ok karsilagtigi malzemelerdendir. Son yillarda gida ve
icecek ambalajlarinda insan sagligi, ¢evre duyarliliglt ve gida gilivenligi konularina kars
hassasiyet artmistir. Cam ambalajin iirlinii uzun siire muhafaza etmesi, diger ambalaj
malzemelerine gore daha saglikli olmasi ve %100 oranda geri doniisebilmesi, bu

malzemenin sagladig1 avantajlardir (Yaris ve Sezgin, 2017, s. 735).

Ayrica cam ambalajlarin; 1s1 dayanimi yiiksektir, i¢ basing ve diisey yiiklere karsi

dayaniklidir, vakum dolum/kapama sistemine uygundur ve bi¢im degistirmez (basturkcam).
b) Plastik Malzemeler:

Plastik ambalaj hammaddesi petrol rafinelerinden elde edilen iiriinlerin petrokimya

tesislerinde islenmesinden elde edilmektedir. Avantajlar1 arasinda, daha az malzemeden
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daha c¢ok ambalaj iiretilebilmesidir. Ayrica sekil verme kolayligt bu malzemenin tercih
edilirligini artirmaktadir (Pagev, 2016, s. 5). Ancak plastik ambalajlar, cam ambalajlardan
farkl1 olarak bir kismi geri doniistiiriilememektedir. Bu nedenle ambala;j atiklarinin gevreye

birakilmasiyla doganin zarar gérmesine neden olmaktadir.

2013 yilinda ABD’de 254 milyon ton ¢opten yalnizca %30°u geri doniistliriilmekte geri
kalan kismi ise toplama alanina doniiserek zehirli gaz salinimina neden olmaktadir. Bu

plastiklerin dogada yok olmasi igin ise 1000 y1l gegmesi gerekmektedir (boredpanda.com).

Durusoy ve Karababa (2011) ise, ¢ogu plastik tiiriin insan sagligin1 olumsuz etkileyecek
yapida oldugunu belirtmistir. Arastirmalara gore gelisim bozukluklari, endokrin sistemi
bozukluklar1 ve kanser plastik {irtinlerin beraberinde getirebilecegi etkilerdir (Durusoy &
Karababa, 2011, s. 94-95).

c) Kagit/Karton Malzemeler:

Kagit ambalajlar, odun, bitki ve atik kagittan fiziksel, kimyasal ve yar1 kimyasal yollarla
elde edilen hamurun islenmesiyle elde edilen hafif ve esnek bir malzemedir. Igini
gostermemesi dezavantaj iken saglikli ve ¢cevre dostu olmasi malzemenin tercih edilirligini
artirmaktadir. Karton ambalajlar ise odun lifleri ve atik kagitlardan elde edilirler ve kagit

malzemelere gore daha dayaniklidirlar (Yorulmaz, 2014, s. 14).

Ayrica saf seliilozdan iretilen kraft kagitlar, saglikli ambalaj materyali olarak goriilmesi
sebebiyle tiiketicinin satin alma tercihinde de etkilidir. Yalnizca ambalajin degil i¢indeki
tirliniin de organik oldugu hissini uyandiran kraft kagitlar, tiiketici tarafindan iriinii satin

almaya yonlendiren 6nemli tasarim stratejilerinden birisidir.

Sekil 16. 'Kraft Kagit' kullanilan bir ambalaj gorseli
https://dcassetcdn.com/design_img/2780703/153037/153037_15286515 2780703 _d95f63
c6_image.jpg sayfasindan erisilmistir.
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d) Ahsap Malzemeler:

En eski ambalaj malzemelerindendir. Sert ve dayaniklidir bu sebeple agir ve dayanikli
olmayan driinler i¢in ahsap ambalaj malzemelerinden yararlanilmaktadir. Ayrica
havalandirma 6zelligi sayesinde meyve ve sebzelerin ambalajlanmasinda da

kullanilmaktadir (ambalaj.org).

Ayrica baharat, ¢ay gibi dogal iiriinlerde ve dogal goriinmek isteyen kozmetik iiriinlerde

ahsap ambalaj malzemesini gorebilmek miimkiindiir.

Sekil 17. “Ahsap malzeme” kullanilan ambalajlara ait bir gorsel.

https://tr.pinterest.com/pin/661114420288052891/visual-
search/?cropSource=6&h=530&w=530&x=16&Yy=16 sayfasindan erisilmistir.

e) Metal Malzemeler:

Metaller, ¢esitli minerallerin islenme yoluyla saflastirilmasindan elde edilmektedir. Ambala;j
sektoriinde en ¢ok kullanilan metaller teneke ve aliiminyumdur. Yag tenekeleri, icecekler,
konserve kutulart metalden yapilan ambalajlardandir. Gida iirlinlerinde kalay kapamali, lak
kaplamali, krom kaplamali ve aliiminyum kaplamali ¢elik ambalajlar kullanilmaktadir.
Mikroorganizma igermemesi, buhar ve gaz gegirmemesi, yagli maddelere yapismamasi,
hafif ve kolay sekillenebilir olmasi aliiminyum malzemelerin avantaji iken, pahali bir metal
olmasi, korozyona ugramasi ve saglik agisindan cam kadar giivenilir olmamasi malzemenin

dezavantajlaridir (kimyaevi).

Metal ambalajlar ofset baski sistemi ile basilmakta ve laklanmaktadir (metpakmetalofset;

hubergroup; tekmetalambalaj).
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Ayrica yiizeylerinin parlak olusu, ilaveten metalize baskilara gerek duyulmaksizin tercih
edilen alanlarinin bos birakilmasiyla g6z alici ambalajlar tasarlanmasina yardimei
olmaktadir (Sekil 18). Bu durum tiiketicide kalite algis1 uyandirmakta ve markaya karsi

giiven saglamaktadir.

CHOCOLATE
TRUFFLE
hovolate infused black tea

100g 3.50z

Sekil 18. Metal zeminden yararlanilmis “Aromali Cay” ambalaji gorseli.
https://www.packagingoftheworld.com/2018/02/triora.html sayfasindan erigilmistir.

Ayrica metal ambalajlar her ne kadar kagit ambalajlar kadar saglikli olmasa da ¢esitli kagit,
karton ve ahsap imaj baskis1 ve kaplama yoluyla tiiketicide iiriinlin saglikli ve dogal oldugu

algis1 yaratilmaktadir (Sekil 19).

Sekil 19. “Ahsap goriiniimlii” metal ambalaj gorseli.
https://www.packagingoftheworld.com/2018/02/triora.html sayfasindan erigilmistir.

f) Kompozit Ambalajlar:

Kompozit ambalajlar birden ¢ok malzemenin tam ylizeylerinin bir araya gelmesiyle olusan

ambalajlardir. Buradaki amac; dayanikliligi ve esnekligi artirmak, malzemelerin kendine
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0zgli ozelliklerini birlestirmektir. Hazir ¢orbalarda, meyve sularinda sik¢a rastladigimiz

kompozit ambalajlar asagidaki gibi eslestirilmektedir (ambalaj.org).

e Aliiminyum - plastik kompozit ambalajlar

Kagit / karton — polietilen kompozit ambalajlar

Plastik — kagit — aliiminyum kompozit ambalajlar

e Aliiminyum - kagit kompozit ambalajlar.

Kompozit ambalaj atiklarinin geri doniisiimlerinden karton koliler, yalitim malzemeleri ve

mobilyalar iiretilmektedir (sifiratikturkiye)

BASKI

Stokastik graviir bask:,
parlak BOPP

: O\

Mat Lak Uygulama

Sekil 20. “Kompozit ambalaj” materyal katmani gorseli
https://www.slideserve.com/MadisonHolloway/combination-packaging-vs-composite-
packaging sayfasindan erisilmis ve Tiirk¢e ¢evirisi yapilmistir.

Odabast ve Oyman (2004) degisik ambalaj malzemelerin tiiketicide degisik duygular
yarattigini belirtmistir. Metal gibi sert ambalajlar sogukluk ve saglamlik izlenimi verirken,
plastik malzemeler hafiflik ve ucuzlugu cagristirmaktadir. Kadife, deri gibi yumusak
malzemeler kadins1 ve sicak, aga¢c dokulu malzemeler ise erkeksi bir imaj yaratmaktadir.

(Odabas1 & Oyman, 2004, s. 56-57).

Metal ambalajlara kolay agma aparatlari eklenerek tiiketicinin iirlinii rahat kullanmasi
saglanmaktadir. Ayrica metal ambalajlarin gelisen dekor teknikleri sayesinde tiiketici

tizerindeki etkisi her gegen giin artmaktadir (Arikan, 2011, s. 37).
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Tim bu bilgiler 1s18inda ambalajda kullanilan malzemelerin saghiga verdigi zarar,
tasarimcidan ¢ok firmayi ilgilendiren bir konu gibi goériinmektedir ancak tasarimcilarin
malzemeler hakkinda donanimli olmasi, daha bilingli tasarimlar yapilabilmesini
saglamaktadir. Dolayisiyla bu konu hakkinda hem firmalarin hem de tasarimcilarin bilgi

sahibi olmas1 gerekmektedir (Erdal, 2009, s. 20).

2.2.6.2. Ambalajin Sekli

Ambalajin sekli, tiiketicilerin satin alma tercihlerini etkileyen onemli unsurlardandir.
Tiiketicilerin  yasi, cinsiyeti gibi demografik ozellikleri {riinlerin  sekillerinden
etkilenmelerine neden olan dinamiklerdendir. Ayrica ambalajin sekli iiriin hakkinda bir

takim bilgiler iletmektedir.

Erdal (2009) tiiketiciyi etkileyen pek ¢cok ambalaj unsuru olmasina karsin en etkili ayrintinin
ambalajin formu oldugundan bahsetmistir. Ambalajin formu, tiiketicinin gorsel duyulariyla
izlenip, denetlenmektedir. Form, tiiketicide hem siibjektif hem de objektif hisler
uyandirmaktadir (Erdal, 2009, s. 31).

Odabag1 ve Oyman (2004) ‘a gére uzun veya genis olan sekiller gii¢lii olmayi, kisa ya da
ince olanlar nazikligi, koseli olmasi dinamizmi ve erkekligi, yuvarlak olanlar, disiligi ya da

yumusakligi cagristirmaktadir (Odabasi & Oyman, 2004, s. 56).

Perry & Wisnom III (2004) ise, ambalaj sekillerinin markay1 destekleyici, tanimlayict ve

farklilastiran hatirlatict araglar oldugunu 6ne stirmiistiir (Perry & Wisnom III, 2004, s. 89).

2.2.6.3.Ambalajin Ebad:

Tiiketicilerin satin alma tercihleri, ambalajin ebad:1 ile de yakindan iliskilidir. Kolay
taginabilecek ebatlar, deneme boylari, diisiik fiyata gelen ekonomik boylar tiiketicinin

beklentilerine ve satin alimina iliskin olarak hazirlanan ambalaj stratejileridir.

Ayni1 zamanda Odabasi ve Oyman (2004) ‘a gbére ambalajin ebadi tiiketiciye birtakim
mesajlar da iletebilmektedir. Biiyiik icecek siseleri ve deterjan kutulari ekonomik olma

mesaj1 iletir (Odabast & Oyman, 2004, s. 35).
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2.2.6.4.Ambalajin Tasarimi
Ambalajin gorsel etkisi asagida siralanan ti¢ 6zellige baglidir.
e Cekicilik
e Tanitma

e Farklilagsma

Bir ambalaj yukarida verilen ii¢ islevden herhangi birini saglamazsa, bu ambalajin basarisiz
oldugunu gostermektedir. Ayrica sekil, tipografi, renk ve malzemeler ambalajin imajini
yansitan tasarim unsurlaridir. Ornegin Cadbury’nin ¢ikolatasinin mor rengi kaliteyi
yansitirken, Jif’in limon seklindeki paketi limon suyunun tazeligine atifta bulunmaktadir.
Ayrica ambalaj yalnizca siradan bir paket, sise, kutu olmak i¢in degil, marka imajimi
tilketiciye iletebilmek i¢in tasarlanirsa daha hizli ve etkili bir sekilde gorevini yerine

getirebilecektir (Southgate 1994’den aktaran Pickton & Broderick, 2005, s. 666).

Ambealaj tasariminin, olabildigince sade ve ¢abuk anlasilabilir olmasi, igerisindeki iiriiniin
onemini ve faydasim1 kisa zamanda aktarabilmesi ve tiiketiciyle etkilesime girebilmesi
gerekmektedir. Gorsel elemanlarin, markanin, {iriin tanitiminin, illiistrasyon ya da fotografin
hiyerarsik siralamasi ise oldukca 6nemlidir. Ayrica tasarlanan iiriin ile ayni stantta yer alacak
diger iirlinlerin ve tiiketici tercih analizlerinin de yapilmasi basariy1 yakalamada etkili bir

unsur olarak goriilmektedir (Akgiin, 2013, s. 114-115).

Dolayisiyla etkili tasarim ve tiiketici ile saglikli iletisim i¢in devreye iletisim hiyerarsisine
dayanan “hedef kitle mesaj matrisi” girmektedir. Ana bilgiyi belirli sirada, etkili bir sekilde
tiiketiciye sunmaya dayanmaktadir. Ornegin tiiketici bir markette meyve aromali diyet bir
icecek aramaktaysa, farki marka ve lezzetlerin, diisiik kalorili, siradan, kafeinli, sise ya da
kutuda, farki boyut ya da ambalajlarda bir ¢ok iiriiniine denk gelmektedir. Favori bir markasi
varsa arama onceligi o markaya ait olacaktir. Diger arama kriterleri de lezzet ve diisiik kalori
oldugu diisiiniildiigiinde iirlin aramasini bu siraya gore yapacaktir (Perry & Wisnom IlI,
2004, s. 42). Bu ornek, tasarimcilar i¢in tiiketiciyi tanimalarinin ve bir sonraki hamlelerini
onceden tahmin edip tasarimlarini bu hiyerarsik dizilime gore yapmalarinin 6nemini

vurgulamaktadir.

Tasarimcilarin ¢ok sayida tasarim kararin1 ve paydas bakis agilarini dikkate alan bir diger
ara¢ da “Lockhart ambalaj matrisi”dir. Bu matris islev ve ortam kesisimlerini

yonetmektedir. Ambalajin gerceklestirmesi gereken islev kesisimleri; iletisim, fayda ve
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koruma iken, iglevlerin gergeklestirmesi gereken ortam kesisimlerini ise; fiziksel, insan ve

ekosistem olarak siralamistir (Bix, Fuente, Sundar & Lockhart, 2009, s. 860-861).

Ambalaj tasariminda 6nemli olan bir diger husus ise, kullanilan tasarim verilerinin tiriine
organik, saglikli, geleneksel, modern, sicaklik, samimiyet gibi anlamlar yiikleyecek
olmasidir. Kullanilan gorseller tiiketicide duygusal bir etki yaratacak ve satin alma
gerceklesecektir. Dolayisiyla iiriiniin hangi vaad ile piyasaya siiriilecegi bilinmeli ve tasarim

verileri bu pazarlama kaygisina gore tercih edilmelidir.

Tasarimda kullanilan akilci detaylar tiiketici ile iirlin arasinda rahatlikla duygusal bir bag
kurmaya yetecektir. Masa ortiisii, ahsap ve karton gorselleri, metaller, miirekkep ve graviirler

tiiketici ile iletisime giren konseptlerdir (Riba, 2018, s. 1).

Asagida tiiketicilerin dikkatini ¢eken ve onlari iirline kars1 olumlu yonde etkileyen tasarim

konseptleri siralanmustir.
a) Masa ortiisii gorseli:

Riba (2018) ambalaj tasarima yonelik bir arastirma yazisinda, siipermarkette bir ¢orba
suyundan etkilendiginden bahsetmistir. Ambalajina baktiginda ise arka plana yerlestirilmis
olan bir masa Ortiisii oldugunu goérmiis, desen ona Ogrencilik yillarinda biiylikanne ve
biiyiikbabasinin evlerinde yedigi 6gle yemegini animsatmistir (Riba, 2018, s. 1). Dolayisiyla
bu 6rnekten yola ¢ikarak, tiiketiciye karsi lirtiniin geleneksel, giivenilir ve sevgi dolu ellerden
ciktigr algis1 yaratmak istendiginde genellikle ekose desenlerden olusan ve masa ortiisii hissi

uyandiran gorsellerin tercih edilmesi yerinde bir karar olacaktir.

a3 ,:‘\

e o i

= % f

LE RUSTIQUE ¢

' 3
B Sette

Sekil 21. “Masa ortlisii” gorseli ile hazirlanan gida ambalaji gorselleri
https://www.makro.co.za/food/cooking/soup-gravy-stock/powdered-soup/m-instant-soup-
all-variants-4-s-/p/000000000356857001_EA
https://www.carrefour.fr/p/tomme-fruitee-le-rustique-3176580111546
http://gragency.com.tr/peynir-etiket-tasarim/
https://www.cheesebar.ca/cheese/le-rustique-coulommiers sayfasindan erisilmistir.
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b) Ahsap — karton tasarim zemini:

Ambalaj tasariminda kullanilan ahsap gorseli ya da malzeme olarak tercih edilen karton
iirlinlin dogal ve organik oldugu hissini uyandirmaktadir. Ayrica ambalajin zemininde
gereksiz detay ve renklerin yarattig1 karmasay1 da ortadan kaldirmaktadir. Bu tarz gorsellerin
genellikle saglikli gida {riinlerine yonelik ambalajlarda kullanildigi gorilmektedir.
Ambalajin isleme tabi tutulmamis ya da renkli baskilarin kimyasalla olan miinasebetinin
bulunmadigi malzemelerden tasarlanmasi tiiketicide iiriine karsi bir giiven duygusu

yaratmaktadir.
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Sekil 22. “Ahsap ve Karton” gorseli ile hazirlanan ambalaj gorselleri
https://naturalhealthcompany.com.au/products/skinny-greens-superfood-detox-sachets
https://www.johnsbyrne.com/blog/organic-food-packaging-consumers-want/
http://www.orhanirmak.com/article/projects/bizim-mutfak-grain-soup-mixes sayfasindan
erisilmistir.

c) Metalik Baska:

Ambalajin baski ya da malzemesinde kullanilan metalik goriintd, iiriine deger atfetmektedir.
Clinkii ambalajin parlayan bu kalitesi, altinla benzestirilmektedir. Eger ambalaj malzemesi
metal degil, kartonsa bu kez de parlak baskilardan yararlanilmalidir. Tiiketiciyi ikna etmeye
yarayan saglikli ve enerjik soylemlerine ek olarak metalik dokunuslar sayesinde {iriine pahali
ve zevkli tanimlamalar1 da eklenmektedir. Metalik renkler hiyerarside siralamayi iistlere

cikarirken, yiliksek teknolojiye de atifta bulunmaktadir (Riba, 2018, s. 4).
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Sekil 23. “Metalik” baski ile hazirlanan ambalaj gorselleri
https://dealdesign.com/2018/11/20/visual-effects-in-packaging-design-that-drive-sales/
https://tr.pinterest.com/pin/833447474763793475/

sayfasindan erisilmistir.

d) Graviirler:

Graviirlerin genellikle, geleneksel ve tarihi {irlinlerin ambalajlarinda kullanildig:
goriilmektedir. Geleneksel baski yontemlerinden biri olan graviir, ambalaj tasariminda
kullanildiginda iirtiniin de tipk1 kendisi gibi 6zenle hazirlanmis ve kiymetli bir antika parcasi

oldugu hissini uyandirmaktadir.

Sekil 24. Sise etiketi i¢in tasarlanmis “Graviir” gorselleri.
www.penart.com/peoplestuff/pub_pack.html
www.penart.com/packagingstuff/chocolate_package.html sayfasindan erisilmistir.

2.2.6.4.1. Siirdiiriilebilir, Yenilikci (Inovatif) Ambalaj

Tasarimlar

Gerber (2008)’ e gore cevresel sorumluluga hizmet eden grafik tasarimlar, olagan dis1 bir
girisim olarak goriilmemelidir. Tam tersi olarak bu bir alternatif degil zorunluluk olmal1 ve
mevcut modellere entegre edilmelidir. Ciinkii grafik tasarim, siirdiiriilebilirlik konusunda,

mimari, moda ve endiistri tasarimi gibi diger tasarim alanlarinin gerisinden gelmektedir. Bu
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sebeple, mevcut tasarim egitim programina stirdiiriilebilirlik entegrasyonunu ekleme yoluna

gidilmelidir (Gerber, 2008)

Stirdiiriilebilir ambalaj sorununun ¢oziimiine yonelik talepler her gegen giin daha da
artmaktadir. 24 iilke ve 65.000 den fazla katilimc1 tlizerine yapilmis bir arastirmada, diinya
capindaki tiiketicilerin ylizde 48’nin bu konuya iligkin olarak iireticilerin liderlik yapmasini
beklemektedir. Katilimeilarin yiizde 12’sinin ise tek kullanimlik plastik atiklarina yonelik
aktif bir miicadele halinde oldugu goriilmiistiir. Diger taraftan tiiketicilerin yalnizca yiizde
19’u kendi atiklar1 i¢in sorumluluk almalar1 gerektigine inanirken, yiizde 24’1 hiikiimetin
sorumlu oldugunu disiinmiistiir. Perakendecilere yonelenler ise sadece ylizde 7°dir

(www.graphicpkg.com).

ABD bilim insanlar1 her yil 27 milyon ton plastik atigin olugsmasinin ardindan yalnizca gida
iiriinlerinde kullanilabilecek siit proteininden yapilmis yenilebilir ambalaj malzemesi
iretmiglerdir. Bu bulus gida paketleme endiistrisi i¢in doniim noktasi sayilmaktadir
(pazarlamasyon.com, 2017) Aslan ve Caba (2016) yenilebilir kaplamalar1 bitkisel ve
hayvansal kaynakli protein filmler olmak tizere iki gruba aywmistir. Bitkisel kaynakii protein
filmler; misir proteini filmi, bezelye proteini filmi, soya proteini filmi, bugday gliiteni filmi,
aycicek proteini filmi iken, hayvansal kaynakii protein filmleri ise; keratin filmi, siit proteini
filmi ve jelatin filmidir (Aslan & Caba, 2016, s. 40-41).

Tiiketici tarafindan tercih edilen inovatif ambalajlarin siirdiiriilebilirlik 6zelliginin olmasi
¢evrenin korunmasi i¢in énemli bir adimdir. Ornegin tiiketici tarafindan kolay agilan bir
kapak inovasyon olarak degerlendirilmektedir, ancak kapagin iiretiminde kullanilan
malzeme dogada ¢6ziinemiyorsa ya da iiretim asamasinda ¢ok fazla enerji tiiketiliyorsa bu
ambalaj1  siirdiiriilebilir inovasyon {riinii olarak gérmek dogru olmayacaktir

(cevreciyiz.com)

Robertson (2012) inovasyonu; yeni kavramlar, fikirler, cihazlar ya da siirecler yaratmak ve
onlarin ¢aligmasina yonelik sarf edilen ¢abalar olarak tanimlamistir. Tiiketicinin
ithtiyaclarina yonelik farkindalik, inovasyonda etkili bir rol oynamakta ve “pazara ¢ekme”
taktigi olarak kullanilmaktadir. Ayrica teknolojik yenilige bakildiginda siire¢ 20-30 yil
stirerken, endiistriyel yeniligin, ilk fikirden pazara kadar olan siirecinin 3-8 yil oldugu
goriilmektedir (Roberts, 2007’den aktaran Robertson, 2012, s. 7). Sekil 25’ de yer alan salam

ambalajinin ikiye ayrilabilmesi alisilmisin disinda bir yenilik olarak goriilmiis ve bu farkl
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tasarimla birlikte 2010 yilinda altin ambalaj 6diilii almaya hak kazanmigtir. Bu tasarim,
ambalaj acildiktan sonra tiiketiciye {riiniin diger yarisinin tazeligini koruma garantisi

sunmaktadir.

Sekil 25: 2010 y1l1 “Altin ambalaj ve Worldstar” 6diillii salam ambalaji
http://www.modajans.com/img/projeler/namet-ambalaj-tasarimi-2.jpg sayfasindan
erisilmistir.

2.2.6.4.2. Etkilesimli (Interaktif) Ambalaj Tasarimlar:

Etkilesimli ambalajlar, geleneksel ambalajin duraganlhigindan uzak, tiiketiciyi tirtin hakkinda
bilgilendiren, eglendiren, ilgi ¢eken, tiiketici ile iletisim kurabilen hareketli ambalajlardir.
Etkilesimli ambalajlar iriinii kullanmadan once ve kullanma asamasinda tiiketiciyi
bilgilendirirken, iiriin bittikten sonra da farkli amaglar i¢in kullanilma 6zellikleriyle de

tilketiciye fayda saglamaya devam etmektedir.

Bu ambalajlar sayesinde tiiketici yalnizca iirlinle degil, ambalajin kendisiyle etkilesime
girmektedir. Tiketiciden tizerindeki noktalar1 birlestirmesini isteyen sise, elbise askisina
doniisen bir kutu, iirliniin tazeligini belirten ¢ikartmalar etkilesimli ambalaj tasarimlari
orneklerindendir (Sekil 26). Tiiketici iriiniin etkilesimi ile katilim ¢agrisina cevap
verdiginde, s6z konusu iirlinii satin alma olanag1 artmaktadir. Cilinkii kimi zaman interaktif
dinamiklerin en basit uygulamasi dahi, yiiklii bir finansal yatirim olmaksizin biiyiik bir
kitleyi ¢cekebilmektedir (Dube, 2020).
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Sekil 26: “Etkilesimli ambalaj” gorselleri
https://www.designer-daily.com/10-clever-and-interactive-product-packages-53083
sayfasindan erisilmistir.

Elbette bu asamada {irlinli satin alacak hedef kitleyi tanimak ve ambalajlar1 hedef kitlenin
ilgisini lizerinde toplayacak sekilde tasarlamak gerekmektedir. Ciinkii interaktif ambalajlar
yalmzca yetiskinler igin degil, cocuk tiiketiciler icin de ilgi ¢ekicidir. Isaretli yerlerden
kesildiginde eglenceli maskelere doniisen biskiivi kutulari, kediye doniisen sakiz ambalajlart
kiiciik tiiketicilerin dikkatini gekecek ve eglenceli birer oyuncaga doniisen bu iiriinleri (Sekil

27) satin almalari igin ailelerini ikna edeceklerdir (Yayan ve Ceylan, 2018, s. 875).

Sekil 27: Oyuncaga doniisen “etkilesimli ambalaj” gorselleri
https://www.designer-daily.com/10-clever-and-interactive-product-packages-53083
sayfasindan erisilmistir.

2.2.6.4.3. Alally Ambalajlar

Ambalajlar; tiiketicinin dikkatini ¢ekip {irliniin satigin1 saglamanin yani sira, giiniimiiz
teknolojisi sayesinde iriin hakkinda bir takim degisken bilgileri anlik olarak tiiketiciye

aktaran akill1 bir iletisim aracina doniismiistiir.
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Bilingli tiiketicilerin artmas1 ve trtlinleri siirekli kiyaslamasi firmalarin iiriin ambalajlarinda
farklilagmaya gitmesine sebep olurken gelisen teknoloji de bu gelismeye 6n ayak olmustur.
Tiiketiciyi diislinen, paketin i¢indeki gidanin kalitesi ve giivenligine dair bir takim degisken

bilgileri tilketiciye aktaran akilli ambalajlar tiretilmektedir (Yayan ve Ceylan, 2018, s. 874).

IDTechEx, akilli ambalaja yonelik kiiresel talebin 2030’da 895 milyon dolarlik bir Pazar
elde edecegine ve 2030’da satilacak 21 milyar ambalajin akilli ambalaj teknolojilerinden

yararlanacagini dngdrmiistiir (idtechex.com)

Varlig ile tiiketicinin iiriine kars1 giiven gelistirmesine ve satin alma kararina etki eden akill

ambalaj teknolojileri asagida siralanmis ve agiklanmistir;

a) Zaman/Sicaklik/Tazelik Indikatorleri

Yabanci iilkelerin pazarlarinda sikga, tilkemizde ise nadiren karsilastigimiz akilli ambalaj

donanimlarindan birisi “Zaman/Sicaklik/Tazelik Iindikatori”diir.

Indikatorlerin ¢alisma prensibi; mikrobiyal etkiler sonucu bozulan iiriinlerin, ambalaj
lizerinde yer alan etiketin renk degistirmesine dayanmaktadir (Oksiiztepe & Beyazgiil, 2015,
s. 69). Ambalajda yer alan bu teknolojik eklenti; anahtar renkler yardimiyla {iriniin ne zaman
ambalajlandigi, bozulma siiresi ve igerisinde yer alan et, balik, meyve gibi ¢abuk bozulan

tirtinlerin tazeligi hakkinda tiiketiciyi bilgilendirmektedir (Sekil 28).

Sekil 28. “Tazelik indikaétiirli” balik ambalaji gorseli.
https://tr.pinterest.com/pin/183169909823304884/ sayfasindan erisilmistir.
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b) Barkod ve QR Kod

Barkod, optik okuyucular sayesinde kodlanmis herhangi bir veriye erisilmesini saglayan
bilgi kodlama teknolojisidir ve giinlimiizde en ¢ok dogrusal barkod tiirii kullanilmaktadir.
Ancak alfanumerik karakter kodlama sayis1 bakimindan QR kodlar daha gelismis bir
sistemdir. Dogrusal barkodlar 20 karakter, QR kodlar ise 4000 karakter kodlayabilmektedir
(Acartiirk, 2012, s. 117).
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Sekil 29. “Dogrusal Barkod”(solda) ve “Karekod” (sagda) gorselleri.
https://ab.org.tr/ab12/bildiri/106.pdf sayfasindan erisilmistir.

Bu teknoloji, firmalarin iirlin ambalajlarini birer satig stratejisi olarak kullanmasina olanak
tanimaktadir. QR kod yardimuyla tiiketicilere, satin aldiklar iiriin ile yapilan lezzetli yemek
tarifleri, kampanya ve ¢ekilis haklar1 verilmekte, hatta QR kod ile miizik sayfalarina
yonlendirip Tticretsiz miizik dinlemelerini saglayarak tiiketici ile iiriin etkilesimi

gergeklestirilmektedir (Sekil 30).

&

SCAN TO WIN

WIN WITH BATALLI

Sekil 30. Yemek tarifine yonlendiren“QR Kod” teknolojili ambalaj gorseli.
https://www.packagingdigest.com/sites/default/files/styles/featured _image 750x422/public
/batalli-72dpi.jpg?itok=37dMbXJt sayfasindan erisilmistir.
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¢) NFC (Yakin Alan Iletisimi) Etiketi

Akilli ambalaj donanimlarindan bir digeri de NFC (Near-Field Communication / Yakin Alan
[letisimi)’dir. NFC, radyo frekansi ile tanimlama (RFID) teknolojilerindendir. Bu teknoloji
sayesinde barkodun sundugu kisith karakterdeki bilgi ve QR kodun hizalama kaygisi
olmaksizin yalnizca akilli telefonun, ambalajda bulunan etikete yaklastirilmasiyla birlikte

iiriin hakkinda sunulan tiim bilgilere rahatlikla ulasabilmek miimkiindiir.

Bu teknolojinin yaraticisi olan The NFC Forum, ambalaj kurulusu olan Active & Intelligent
Packaging Industry Association ile yaptigi bir anlasmaya birlikte zaman/sicaklik
indikatorlerinin gorevini listelenerek iiriiniin zaman sayaci ve sicaklik bilgilerine iligkin tiim
detaylarin tliketicinin telefonuna aktarilmasi saglanacaktir. Bu teknoloji eklentisi ¢ogu
telefonda var olmakla birlikte aktif edildiginde kullanima hazir hale gelecektir

(webtekno.com).

HAND CREAM
100ml

Sekil 31. “NFC” teknolojili ambalaj gorseli.

http://www.studentshow.com/gallery/61511967/Application-of-NFC-elements-in-
intelligent-packaging sayfasindan erigilmistir.
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2.2.6.4.4. Kapak ve Etiket Tasarimlar

Kapak ve etiketler ambalajin koruyucu, bilgilendirici ve estetik donanimlarindandir.
Onceleri yalnizca iiriiniin disar1 akmamasini saglayan kapaklar giiniimiizde {iriinii kaliteli,
estetik ve kolaylik baghklar1 altinda tiiketiciyi etkilemekte ve satin alma istegi
uyandirmaktadir. Siseleri agmak i¢in metal acacaklara ihtiyag duymadan, ambalajin
kendinde bulunan pop-top agma halkalari, twist off kavanoz kapaklari, roll on kapaklar,
bastir a¢ / bastir dondiir giivenlikli kapaklar, push pull kapaklar, deterjan gibi tirtinleri
Olcerek eklemeye yarayan 6lgekli kapaklarin bulundugu ambalajlar, tiikketicinin iiriinii kolay
kullanabilmek adina tercih etmesine olanak tanimaktadir. Bu asamada tasarimcinin, kapak
cesitleri ve kullanim alanlarina hakim olmasi hem tiriine hem de hedef kitlenin kullanim
aliskanliklarina gore kapak tercihi yapabilmesi i¢in dnemlidir. Ayrica dogru kapak se¢imi

kadar 6nemli bir diger husus da bu kapaklarin tasarim ve baskilaridir.

Aliiminyum ve metal kapaklar ¢ok renkli baski teknigi ile dekore edilebilmektedir. Plastik
kapaklar igin ise tampon baski sicak baski ve serigrafi yontemleri tercih edilmektedir. Uriinii
kaliteli gosteren bir diger kapak ¢esidi ise dogal mantar ve sentetik tipalardir. Her iki tipa
cesidine marka ve logolar lazer baski sistemi ile uygulanabilirken, kabartma ve madalyon

montaj1 da yapilabilmektedir (feniks.com).

Sekil 32. “Metal ve mantar tipa” kapak gorselleri. http://www.feniks.com.tr/ sayfasindan
erisilmistir.

Etiketler ise ambalajin bilgilendirme fonksiyonunu hayata geciren en Onemli ambalaj
donanimmidir. Ayrica {irliniin giivenligini saglayarak piyasaya tutunmasimi ve tiiketiciler
tarafindan taninmasini saglamaktadir. Etiketler tiretim yontemlerine gore; tutkalli etiketler,
kendinden yapiskani etiketler, basinca duyarli etiketler ve 1s1l uygulamayla yapisan etiketler

olmak tizere gore dort bashik altinda toplanmaktadir. Ayrica hologram, termal,
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floresan/neon, clear ve esnek etiketler ise baslica etiket malzemelerindendir

(ftkambalaj.com).

Tipki1 ambalaj kapaklar1 gibi etiketler de iiriinlin kimligini yansitmaktadir. Farkli etiket
malzemelerinin varligindan haberdar olmak tasarimciy1 daha etkili ambalajlar yapmaya

yoneltmektedir.

Sekil 33. “Seffaf’(solda) “Neon” (ortada) “Floresan” (sagda) etiket gorselleri
https://tr.pinterest.com/pin/318348267386729244/ ve
https://www.onlinelabels.com/articles/neon-product-labels sayfalarindan erigilmistir.

Bir diger etiket cesidi ise, sleeve etiketlerdir. Bu etiketler bir ¢esit ambalaj gdmlegidir ve
1styla kiiglilerek ambalaji 360 © sarabilmektedir. UV Flekso, rotaraviir ile 10 renge kadar
baski uygulanabilirken, floresan ve metalize miirekkeplerle estetik goriintii artirilabilir
(Arikan, 2007, s. 34-35). Yapilan aragtirmalara gore sleeve etiketlerle giydirilen tiriinlerin
satiglarinin arttig1 belirlenmistir. Ayrica sleeve etiketlerle kaplanan cam kavanozlarin

carpisma nedeniyle kirilma riski de azaltmaktadir (bodysleevelabel.com).

Sekil 34. “Sleeve” etiket gorseli.
http://www.bodysleevelabel.com/wp-content/uploads/2016/08/002.jpg sayfasindan
erigilmistir.
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2.2.6.5.Ambalajin Rengi

Renk, yalnizca tek bir duyu tarafindan algilanabilen bir duyumdur. Ciinkii renklendirilen her
hangi bir objenin rengine degil yalnizca kendisine dokunmak miimkiindiir. Obje karanlikta

rengini yitirecektir (Eliri & Erdurucan, 2011, s.5).

Diger taraftan renk, dikkat ¢ekmek i¢in kullanilan temel bir grafik tasarim 6gesidir. Renk,
sOzsiiz iletisim bigimi olarak izleyiciye yol gostermektedir ve sunulan herhangi bir bilgiye
kars1 verecegi tepki konusunda bilgilendirir. Insanlarin renge dair belirli bir kavramayla
evrimlesmesi, onlarin renge karsi tepki vermelerine sebep olmaktadir. Atalarimizin neleri
tiketip, nelerden uzak kaldiklar1 renge dair verdigimiz tepkilerin bir kismim
olusturmaktadir. Dolayisiyla, tercihlerimiz, kiiltiirel normlara ve c¢evremizdeki renk

kullanim anlayisina egilimlidir (Ambrose & Harris, 2013, s. 6,11).

Renkler ambalajlarda ayirt edici unsur olarak kullanilmaktadir. Birgok marka kendi renkleri
ile taninmakta ve tercih edilmektedir. Milka moru, Coca Cola kirmizisi gibi. Ambalajin
rengi ayni zamanda markanin imajini ve karakterini de destekleyen bir unsurdur. Renk
igerisindeki bir iirlinii basit, liikks, pahali, lezzetli, aci, tatli, eksi, tuzlu, taze ve hatta sinirh

sayida tiretilmis nadide bir iirlin olarak gosterebilmektedir.

Akgiin (2013) siyah zemin {izerine, altin yaldizli bir ambalajin, {iriinii 6zel bir seri, gida
triiniiyse, renkler yardimiyla bu iiriiniin gurme bir iriin oldugunu hissettirmektedir.
Glinlimiizde, et, salam gibi ambalajlarin ¢ogunlukla, siyah ve altin yaldizli ambalajlarda

piyasaya siiriildiigii gortilmektedir.

Sekil 35. “Altin yaldizl” gurme sucuk ambalaji
http://www.perakendebulten.com/kanal/fmcg___gida_market/pinara-ambalaj-ay-yildizlari-
yarismasindan-iki-odul-birden.htm ve https://www.migros.com.tr/pinar-gurme-sucuk-250-
g-p-d8d0c9 sayfalarindan erisilmistir.
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Durum cikolatada da benzer sekildedir. Koyu kahverengi “bitter”, kirmiz1 * siitli”, yesil
ambalajlar ise “fistikli”” mesaj1 iletmektedir. Bu durumda tasarlanacak antep fistikli ¢ikolata
ambalajinda kirmizi renk konusunda 1srarci olmak strateji hatasidir. Ciinkii tiiketici fistikli
bir iirlin almak istediginde yesil renklere yonelmektedir. A¢ik mavi ambalajlar ise Hindistan
cevizine atifta bulunmaktadir. Bu durum yalnizca ¢ikolatalarda degil sabun gibi diger

tiriinlerde de gegerlidir (Akgiin, 2013, s. 112-116).

Sekil 36. Hindistan cevizli atistirmalik ambalaj1 6rnegi
http://blissstudio-chicago.com/wp-content/uploads/2017/02/700x461
CoconutClusters_1.png sayfasindan erisilmistir.

Dolayisiyla renklere yonelik bu tespitlerin disinda hareket etmek, ambalajlarin sanslarini
diisiirmekle birlikte, Milka 6rnegi istisna olarak goriilmektedir. Marka, tipografi, farkli renk
ve illiistrasyonuyla raftaki farkli iirlinlerden ayrisma basarisini elde edebilmistir (Akgiin,

2013, s. 112-116).

2.2.6.5.1. Ambalaj Tasariminda Kullanilan Renklerin Fonksiyonlart
Fark ettirme Fonksiyonu

Ambalaj tasariminda kullanilan renkler, ilgili {iriiniin kalabalik raflarda yiizlerce iiriin
arasindan fark edilir olmasin1 saglamaktadir. Tekinarslan & Dal (2019)’1n renk faktoriiniin
tiiketici davraniglarini etkileyen 6nemli bir unsur olup olmadigini 6lgmeye yonelik yapmis
olduklar1 bir arastirmada, tiiketicilerin ambalaj tasariminda kullanilan renklerden
etkilendikleri, boylece markay1 farkli markalardan rahatga ayirt edebildikleri, ambalajlarin
renklerinin ¢agristirdigi kavramlarin literatir anlamlarina yakin bulduklart sonucuna

varmislardir (Tekinarslan & Dal, 2019, s. 172).
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o  Okunakliligi Artirma Fonksiyonu
o Kisilik Kazandirma Fonksiyonu

e Jkna Etme Fonksiyonu

Renklerin ambalaj tasariminda 6nemli bir satin alma araci oldugu bilgisinden yola ¢ikarak,

tercih edilen renklerde dikkat edilmesi gereken husus moda renklerden kaginmak olacaktir.

Perry ve Wisnom II (2004) bu konuya iliskin olarak moda renklerin kullaniminin yanlis
olduguna, modanin sona erdiginde marka kimliginin de sona erecegine isaret etmistir. Bunun
icin gelecek donemlerde de kullanima uygun zengin ve kalic1 renklerin ve kiiresel tutarlilik
ve yalinlik saglamak adina geleneksel olan pantone sisteminin kullanmasinin dogru

olacagini belirtmistir (Perry & Wisnom 111, 2004, s. 101).

2.2.6.6.Ambalajin Illiistrasyonu

[lliistrasyon, uzun yazinsal anlatilar1 gorsellestiren ve kimi zaman da yaziya eslik eden,
verilmek istenen mesaji basitce okuyucuya aktaran hedef kitleye goére hazirlanmis
cizimlerdir. Yayin illiistrasyonu, reklam illiistrasyonu ve bilim ve teknik illiistrasyonlari
olmak {izere ii¢ ¢esit illiistrasyon tiirii vardir. Ambalaj bir iiriinii tanitmasi, onun reklamin

yapiyor olmasi nedeniyle reklam illiistrasyonu kategorisinde degerlendirilmektedir.

Ancak ambalajda kullanilacak illiistrasyonun 6zgiinliigii olduk¢a 6nemli bir husustur.
Kullanilan gorselin, bir bagka iirlinlin ambalajinda kullanilmamis olmasma dikkat

edilmelidir.

Scott (2010) reklam igerikleri hazirlarken fotograf, karikatiir, grafiklerden yararlanmanin
dogru olacagimi vurgularken, “stok” fotograflardan kaginilmasi konusunda uyarmigtir.
Tiiketicilerin diizmece fotograflarda yer alan insanlarin ger¢ek olmadigini anladiginda bu

durumun olumsuz bir etki yaratacagindan bahsetmistir (Scott, 2010, s. 176).

Dolayistyla ayn1 6nemli hususa ambalaj tasariminda da dikkat etmek dogru olacaktir. Diger
taraftan ambalaj tasariminda illiistrasyonun sade ve anlasilabilir olmas1 gerekmektedir.
Hedef kitlenin yapisi ve iletisim kodu dikkate alinarak secilen illiistrasyon kisa siirede mesaji

aliciya aktarabilmektedir.

Ambalaj tasariminda illiistrasyon hiyerarsisine dikkat edilmesi gerekmekte, tasarimin bu
yap1 planina gore insa edilmesi gerekmektedir.
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Becer (2008), gorsel hiyerarsiyi, vurgulanmak istenen mesaja gore tasarim unsurlarinin
Olgiilendirilmesi olarak degerlendirmistir. Bu o6lgiilendirme algir ve iletisimi yakindan
etkilemektedir. Genislik/uzunluk— renkli/renksiz gibi dinamiklerin esit oldugu tasarimlar tek

diize ve sikici olarak algilanmaktadir (Becer, 2008, s. 68-69)

Hiyerarsik siralamaya dikkat edilmemis, bol gorselli ambalajlar ise tiiketicide dikkat

daginiklig1 yaratmaktadir (Sekil 37).

Sekil 37. Hiyerarsik kurallara dikkat edilmeden tasarlanan “igecek ambalaji” gorseli
https://i.pinimg.com/564x/3f/78/6e/3f786e0be4737d970db8ef057facl4ac.jpgy
sayfasindan erisilmistir.

Akgiin (2013), nutella 6rnegi ile destekledigi yazisinda tiiketicinin ve {iretici firmalarin giin

gectikce karmagadan uzak minimalist tasarimlar tercih ettigini belirtmektedir.

-

-

o

nutella nutella

Sekil 38. Nutella markasi i¢in tasarlanan sadelestirilmis ambalaj tasarim 6rnegi
https://digitalsynopsis.com/design/minimalist-product-packaging-of-famous-brands/
sayfasindan erisilmistir.

Nutella’nin yetigkinler i¢in tasarlanan sade yaklasimi ve tam tersi gencgler ve ¢ocuklar igin
farkli illiistrasyonlarla hazirlanan renkli, eglenceli, temali ambalaj tasarimlari, illiistrasyon

seciminde hedef kitlenin 6nemine atifta bulunmaktadir. Sekil 39’da markanin sinirli sayida
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piyasaya siirdiigii senlikli ambalaj tasarim 6rneklerine yer verilmistir. Bu tarz farkli ve 6zel
giinler i¢in farklilagan illistrasyonlar tiiketicinin dikkatini ¢gekmekte ve {iriin ile duygusal

bag kurmasini saglamaktadir.

Sekil 39. Nutella markasinin farkl giinlere 6zel illiistrasyonlu ambalaj gorseli.
https://www.trendhunter.com/trends/nutella-holiday-jars sayfasindan erisilmistir.

Ayrica ambalajda kullanilan illistrasyonlarin konumlandirmasinin dogru yapilmasi, sinirl
ambalaj ylizeyinin daha genis illlistrasyonlara ev sahipligi yapmasina olanak tanimaktadir.
Birim ambalajlarin yan yana gelmesi ve her bir ambalajda yer alan illiistrasyonlarin
devamliliginin saglanmasi, stantta daha genis yiizeyli reklam alanlari olusturmakta ve bu

yaratimc1 yaklasim sayesinde iiriin tiiketicinin dikkatini ¢ekmektedir.

Sekil 40. 1lliistrasyon yardimryla “genis yiizeyli reklam alan1” olusturan ambalaj gorselleri.
https://mir-s3-cdn cf.behance.net/project_modules/hd/f5661235257563.56f27989352¢9.jpg
https://tr.pinterest.com/pin/472807660850014342/?d=t&mt=signup ve
https://i.pinimg.com/236x/d0/dd/06/d0dd06a7c3b4b418ff1ca8823fbbeaf4--craft-beer-
labels-beer-shop.jpg sayfalarindan erisilmistir.

2.2.6.6.1. Kiiltiirel Ambalaj Illiistrasyonlart

Hedef kitlenin kiiltiirel tercihleri satin alma davranisini etkileyen faktorler arasindadir. Bu

nedenle kimi ambalaj illlistrasyonlari, {irliniin satisa sunuldugu cografyanin kiiltiiriinii
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yansitmaktadir. Boylece kullanilan kiiltiirel illiistrasyon ve motifler tiiketicinin {iriine karst

samimiyetini artiracak ve tercih ettirecektir.

Ornegin Iskoc erkeklerinin 6zel giinlerde giydigi ekose desen olarak da bilinen “tartan
desenli” geleneksel giysisi “kilt”’in kendilerine has {iriinlerin ambala;j illiistrasyonlarinda
kullanildig1 goriilmektedir. Boylece 6zel gilinlerde tercih edilen bu geleneksel renk ve
cizgiler, kendi lilkelerine 6zel iirlinlerin ambalajinda kullanildiginda iiriinlin de geleneksel,
0zel ve degerli oldugu imajin1 yaratmaktadir ve diinyanin neresinde satisa sunulursa
sunulsun iriniin hangi iilkeye ait oldugu bu anahtar illiistrasyonlardan rahatlikla

anlasilmaktadir.
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Sekil 41. “Tartan Desenli” geleneksel Iskog biskiivisi ambalaji
https://ackroydsbakery.com/our-best-sellers/ackroyds-scottish-shortbread-12-pieces/
ve https://www.amazon.com/Walkers-Shortbread-Petticoat-Traditional-
Acrtificial/dp/BO01EO5Y 20 sayfalarindan erigilmistir.

Geleneksel ¢izgilerin ambalaj illiistrasyonlarmda kullaniminin yalnizca Iskogya’da degil
diinyanin tiim tilkelerinde oldugu gibi Tiirk ambalajlarinda da kullanildigi, Tiirk kiiltiiriine
has dokunuslarin geleneksel iiriin ambalajlarinda farkli motif ve tekniklerle yer aldigi

goriilmektedir.

Ceylan (2017), ambalaj tasariminda kullanilan Tirk kiiltiiriine yonelik illiistrasyonlar: dort
baslik altinda degerlendirmistir (Ceylan, 2017, s. 367-368);

Tarihsel olay, yer ve yapilar,

Selguklu Yildiz1

a
b. Tiirk motifleri ve Osmanl Lalesi,
C
d. Gravir
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Tarihsel olay, yer ve yapilar; kiiltiirel yapilarin, tarihsel olaylarin ve mekanlarin yer aldig
ambalaj illiistrasyonlaridir. Tiirk kiiltiiriiniin zenginliklere yonelik tasarlanan bu ambalajlar,
gerek Tiirk kiiltiirinii benimseyen ya da sempati duyan bireylerinin, tiriine kars1 olumlu tavir
gostermesi gerekse lilkemize gelen yabanci turistleri bu tarihi yapi, yer ve olaylar hakkinda

bilgilendirmesi ve yerli kiiltiirlin tanitimina katki saglamasi agisindan énemlidir.
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Sekil 42. “Tarihsel olay, yer ve yapilar” konulu kahve ambalaji illiistrasyonu.
https://www.magazinizmir.com/images/haberler/22140.png sayfasindan erisilmistir.

Tiirk motifleri ve Osmanli lalesi illiistrasyonlari ise ¢ogunlukla yine Tiirk kiiltliriinii temsil
eden lokum, kolonya, kahve, bitkisel sabun gibi iiriinlerin ambalajlarinda goriilmektedir. Bu
ambalajlarda bahsi gecen motiflerin yan1 sira kalite imajin1 destekleyen yaldiz baskilardan

yararlanilmakta bu sayede hem kiiltlire hem de kiiltiiriin degerine atifta bulunulmaktadir.

Sekil 43.“Tiirk Motifleri ve Osmanli Lalesi” kullanilan ambalaj illiistrasyonu
https://www.beymen.com/olivos-59586 sayfasindan erisilmistir.

Tiirk kiiltiiriinii yansitan ve hedef kitlenin iiriine karsi pozitif tutum gergeklestirmesini

saglayan ambalaj illiistrasyonlarr, Tiirk kiltiirtiniin stiphesiz en bilinir olan Selguklu
62



motiflerinden de yararlanmaktadir. Gerek lilkemizde gerekse farkli iilkelerde satisa sunulan

Tiirk kiiltiirinti temsil eden tiriinlerde Selguklu motiflerine rastlamak miimkiindiir.
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Sekil 44. “Selguklu yildiz1” kullanilan 2016 6diillii kolonya ambalaji, lokum ambalaj1 ve
dondurma ambalaj1 gorselleri.
https://productimages.hepsiburada.net/s/39/1500/10621661478962.jpg ve
https://issuu.com/asdambalajsanayi/docs/ayy2016kitapcik/101
https://www.pinterest.it/pin/695735842406755591/ sayfalarindan erisilmistir.

Tarihi dokularin tiiketicilere yansitilmasi noktasinda tasarimciya yardimci olacak geleneksel
ve modern illiistrasyon uygulama tekniklerinden siliphesiz en fazla tercih edileni “graviir
teknigi”dir. Kazima yontemiyle hazirlanan graviirler, renk karmasasindan uzak, geleneksel
bir baski ¢esidi olmasi ve tarihsel bir siirece taniklik etmesi sebebiyle, bulundugu ambalajin
da geleneksel bir karaktere biiriinmesine olanak tanimaktadir. Giiniimiizde birgok ambalaj
illiistrasyonu graviiriin bu imajindan yararlanarak, sanatsal dokunuslara ve tarihi belgelere

hassasiyeti bulunan tiiketicileri etkilemektedir.

Sekil 45: “Graviir Teknigi” kullanilan ambalaj illiistrasyonu gorselleri.
https://www.hatunistanbul.com/430-home_default/silindir-kutu-gul-mayali-findikli-ozel-
uretim-700gr.jpg ve https://www.hatunistanbul.com/tr/guel-mayali-findikli-oezel/166-fes-
kutu-gul-mayali-findikli-ozel-uretim-450-gr-8681483201751.html sayfalarindan
erisilmistir.
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2.2.6.7.Ambalajin  Tipografisi, Tipografide Hiyerarsi ve Tipogram
(Typogram) Kavrami

Bir¢ok 6ge es zamanli kullanildiginda tasarim g¢alismalar1 karmasik goriinebilmektedir.
Hazirlanan bu calismalarin estetik nitelik kazanmasi ve okunur olabilmesi i¢in ise

tipografiden yararlanilmaktadir (Ambrose & Harris, 2012, s. 60).

Sarikavak (2013)’a gore tipografi grafik tasarim egitiminin en temel alanlarindadir. Bir
caligmay1 grafik tasarim {iriinii olarak gorebilmek i¢in bir mesaj iletmesi gerekmektedir.
Okunan dilde mesaj aktarilmasinin en temel yontemi ise tipografidir. Tipografi en genel
anlamda yazi ve dizgi tasariminin teknolojik boyutudur. Tipografi tasariminda dogru tercih

ve tespitler fontun okunurlugunu saglamaktadir (Sarikavak, 2013, s. 70,71).

Bu asamada dogru tipografi i¢in dogru yazi karakterlerinin secimi olduk¢a onemlidir.

Mazlum (2006)’a gore yazi karakterleri genel olarak {i¢ baslik halinde siralanabilir;

e Serif/ Serifli / Tirnakli: Bir harfin bitis noktalarindaki kivrim ya da ¢izgilere verilen
tanimdir. Yogun yazi iceren ¢alismalarda okumay1 kolaylastirir.

e Sans Serif / Serifsiz / Tirnaksizz Bu yazi karakterlerinde bitis vurgulari
bulunmamaktadir. Daha modern ¢alismalar i¢in uygundur.

e Script / El Yazisi: Fiziksel olarak birbirine eklenmis gibi goriinen yazilardir.
Kaligrafik ve karalama tiirtindeki yazilar bu kategoriye dahil edilebilir.

e Dekoratif Fontlar: Dekoratif fontlar, yazili metni farkli ve sira dis1 kilmak i¢in
kullanilmaktadir. Okunmasi diger fontlara gore zordur. Uzun metinlerde

kullanilmamasi tavsiye edilmektedir (Mazlum, 2006, s. 46).

Yazinin okunur olmasi ambalaj tasariminda olduk¢a 6nemli bir husustur. Ciinkii tiiketici
satin almak istedigi iirlin hakkinda tez zamanda bilgilendirilmek ve para 6demek icin ikna
olmak istemektedir. Dolayisiyla kullanilan tipografinin okunur olabilmesi i¢in, ambalaj
tasariminda kullanilan diger grafik ogeleri ile iliskili olmasi ve dogru yazi karakteri ile

puntonun tercih edilmesi gerekmektedir.

Gerber’in bebeklere yonelik iirlinlerinin ambalaji ¢ogu tiiketici tarafindan bilinmektedir.
Fakat EEG teknikleriyle yapilan arastirmada tiiketicilerin yalnizca bebegin oldugu alana
dikkat ettikleri, mamanin sagladig1 fayda ya da diger bilgilendirmelere dikkat etmedikleri
ortaya ¢ikmigtir. Bu durum ambalaj grafiginde bazi alanlara karsi tiiketicinin negatif

tepkisinin oldugunu gostermektedir. Bu tepkiler ambalajda yer alan kiigiik puntolu
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metinlerin okumada ve yorumlamada kafa karigikligi yarattifini gostermektedir. Bu
tipografik diizenlemeyle birlikte iiriiniin daha genis kitleye ulagacagi tahmin edilmektedir

(Young, 2010’dan aktaran Bati, 2013, s. 36).
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Sekil 46. Gerber bebek gida iiriinii ambalaj1 gorseli
https://www.jchealth.com/gerber-is-voluntarily-recalling-two-batches-of-gerber-organic-
2nd-foods-pouches-due-to-a-packaging-defect-that-may-result-in-product-spoilage/
sayfasindan erisilmistir.

Ambalajlarda tiiketicinin {iriinii tanimasina ve hatirlamasina yardimci olmast i¢in amblem,
logo ve sloganin bilesimi olan “imza” kullanilmaktadir. Bazilar1 yalnizca amblem ve logo
kombinasyonunu kullanirken, bazilart da farkli olabilmek adina yazi karakterine dayanan
tipografiler iiretmektedirler (Sekil 47).Yalnizca logo kullaniminda ise serif (tirnakli) ve sans
serif (tirnaksiz) olmak tizere iki farkli yazi tipinden yararlanildigi goriilmektedir. Serif yazi
tipleri logo olarak kullanildiginda daha zarif ve ilimli gériinmekteyken, sans serifler daha

modern ve agik goriinmektedir ( Perry & Wisnom 111, 2004, s. 80-81).

Sekil 47. Yazi karakterine dayanan tipografik imza kullanilmis Tiirk kahvesi ambalaji
https://cdn2.avansas.com/urun/77562/kocatepe-turk-kahvesi-poset-100-gr-zoom-1.jpg
sayfasindan erigilmistir.
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Yazi karakteri, markanin algilanmasinda ve ¢esitli zamanlarda hatirlanmasinda tiiketiciye
yardimci olmaktadir. Ciinkii, yaz1 karakterleri biitlinlesik iletisim c¢alismalarinda kullanilan
onemli bir gorsel ara¢c konumundadir. Bu sebeple pazarlama birimleri, tipografileri nemli

bir unsur olarak gérmektedir (Kabacan, 2011, s. 90).

Avyrica tercih edilen yazi ailesi ve yazi karakterleri tasarima; yumusak, eski, aci, yeni, zarif
eski, romantik, dijital, eglenceli, neseli, iizgiin gibi farkli anlamlar yiikleyebilmektedir.
Ornegin tarihi bir film afisinde tercih edilen serifli Fraktur, Hiimanistik Roman yazilarmni ve
el yazisini (script) ambalaj tasariminda bir sisenin etiketinde gorebilmek miimkiinken (Sekil
48, solda), c¢ocuklar igin piyasaya siiriilen triinlerde serifsiz yuvarlak hatli yazilar

kullanilmaktadir (Sekil 48, sagda).
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Sekil 48. “Serifli” (soldaki) ve “Serifsiz” (sagdaki) yaz1 karakteri kullanilan ambalajlar.
https://www.winesearcher.com/find/lysholm+no+52+botanical+aqua+vitae+norway/1/aust
ria ve https://thedieline.com/blog/2013/10/22/petit-natural.html? sayfalarindan erisilmistir.

Dinamik, eglenceli ve gengleri hedef kitle olarak belirleyen {iriinlerde ise deneysel

tipografileri gérebilmek miimkiindiir

Deneysel Tipografi: Gorsel bir tasarim elemani olarak harflerin deneysel bir yapiya
dontstigii “Deneysel tipografi” farkli tasarimeilarin farkli yorumladigi bir kavram olmustur.
Hamis Muir’e gore “Her tipografi isi deneyseldir”, Melle Hammer ise “Deneysel Tipografi
diye bir sey yoktur, hi¢ olmamistir” derken David Carson ‘“Deneysel daha 6nce hig

denemedigim bir seydir” seklinde tanimlamustir (Ozkurt, 2011, s. 1).
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Ozkurt (2011) arastirmasinda deneysel tipografiyi dort ana baslik altinda siniflandirmistr.
1. Tipografik Illiistrasyon
2. Organik Tipografi
3. 3D Tipografi
4. Hareketli Tipografi ( Ozkurt, 2011, s. 2).

Deneysel tipografilerde yazilar farkli formlara biriiniip, illiistrasyonlarla birlikte

kullanilarak tasarimin gorsel bir pargasi haline gelebilmektedir (Sekil 49).
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Sekil 49. Deneysel tipografi ile hazirlanan “Pop Corn” ambalaji gorseli
https://d1ghuz9ahgnrhh.cloudfront.net/wp-content/uploads/2016/02/image-9-min.png
sayfasindan erisilmistir.

Tipografide Hiyerarsi: Hiyerarsi, tasarimda kullanilan metin parcalarini énem derecesine
gore diizenlemeye yarayan gorsel bir kilavuzdur. Bu kilavuz, sayfa diizenini kolay kavranir
ve net kilmaktadir. Ornegin kalin ve biiyiik yazilan bir yazi baglhk gérevini goriirken, agirhigs
indirilmis bir yazi alt baglik olarak kullanilmaktadir. Ayrica, renkler de mantikli bir gorsel
hiyerarsi kurulmasina yardimei olmaktadir (Ambrose & Harris, 2012, s. 128,134).

Tipografik tasarimda vurgulanmasi istenen mesaj farkli bir renkle yazilarak digerlerinden
farkli ve anlagilir olmasi saglanmaktadir. Bu nedenle karmasik ve plansiz renk tercihleriyle

hazirlanan tipografik tasarim yerine, mesaj ve okuyucu kitlesi dikkate alinarak kararlastirilan
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renk tercihi tasarimcinin saglikli bir hiyerarsi kurabilmesine ve mesajin iistlendigi gorevi

yerine getirmesine yardimci olmaktadir.

Tipogram: Ambalajlarda 6zellikle tiriin slogan1 ya da markalarda rast gelinen bir kavramdir.
Kisa zamanda hem mesaj1 hem de mesaja ait gorseli bir arada izleyiciye sunmaya yarayan

tipografik tasarimdir.

Tipogramlar agirlikli olarak bir grafik iceren veya daha ¢ok yazinin anlamina benzeyen
manipiile edilmis bir veya iki kelimedir (Marcus, 2017). Tipogramlar sayesinde kii¢iik
isletme sahipleri ya da girisimciler kendilerine 6zel markalara sahip olabilmektedirler

(typogram.co)

Ambrose ve Harris (2012)’a gore tipogram, belirlenen diisiinceyi kelimeleri olusturan
harflerden daha fazlasiyla tipografik diisiinceye doniistiirebilmektir (Ambrose & Harris
2012, s. 166).

Ornegin “kurilma - break” kelimesinin izahinin, tipki bir cam gibi parcalanmis harflerle
sunulmasi bir tipogramdir (Sekil 50). Citir ya da gevreklik mesaji vermeye ¢alisan cips,

kraker gibi irinlerin ambalaj1 tasarimlarinda kullanilmasi olasidir.

g
b:;?.d/’

Sekil 50.“Break / Kirilma” kavramina yonelik tipogram 6rnegi gorseli
https://www.athaviaria.com/visual-communicaton sayfasindan erisilmistir.

Deneysel tipografi ile sekillenen ambalajarda siklikla tipogramlara denk gelmek
mimkiindiir. Her deneysel tipografi bir tipogram degilken, her tipogram bir deneysel
tipografi ornegidir. Ciinkii tipogramlarin amaci, yalnizca gorsel ve yazi arasinda estetik
biitiinlik saglamak degil, segilen gorsellerin kelimenin anlamsal karsiligimi da
verebilmesidir. Asagida yer alan cips paketi tasarimi hem deneysel tipografi hem de

tipogram trtiniidir (Sekil 51).
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Sekil 51. Tasariminda “Hot / Sicak™ tipogrami kullanilan “Cips” ambalaji gorseli
https://www.seyhanlar.com/doritos-cips-107-gr-uzakdogu-acisi-super-p-10599 sayfasindan
erisilmistir.

Erdal (2009)’a gore ambalaj tasariminda kullanilan tipografi (metin dili), gorsel anlatimla

yakindan iligkili bir unsurdur. Metin dilinin anlasilabilir olmas1 gerekmektedir.

1.
2.

Yazi, logo ve marka adi birbirinden ayrilmalidir.

Zemin rengi, okunurlugu azaltmamalidir, zemin ve yazi rengi yiiksek degerlerde ton
farki ile ayrigsmalidir.

Metin yazist ve marka puntosu birbirinden ayrilmali, esit olmamali ve
okunamayacak kadar kii¢iik olmamalidir.

Marka yazis1 digerlerine gore daha biiylik punto ile yazilmalidir.

Yazi karakteri sade ve anlasilir olmalidir.

Koyu ve serifsiz tipografi etkiliyken, serifli yazi karakteri yiiksek kalite anlamina
gelmektedir.

Ince-uzun yazilar zarafeti simgelemektedir.

Ciimleler kisa olmalidir, amacinin disinda kelime kullanilmamalidir.

Tasarimci tiim bunlar test etmelidir (Erdal, 2009, s. 44-45).

2.2.6.8. Ambalaj Baskisi, Ozel Uygulamalar, Bicak Izi (Dieline)

Ambalajin iiretiminde kullanilacak baski ¢esidini belirlemek en az yapilan tasarim kadar

onemli bir konudur ve tasarim uzmanlari ile tasarim 6grencilerinin bu konuya hakim olmasi
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beklenmektedir. Yapilan tasarimin hayata gececegi bu agsamada, tercih edilen baski tiiriiniin

beklentiyi karsilayip karsilamayacaginin belirlenmesi gerekmektedir.

[lisulu (2019)’ya gore, ambalaj tasarimeisi, kavramsal diisiince, tipografi, bezeme gibi gorsel
iletisim unsurlarmin yan1 sira, kagit ya da diger ambalaj malzemelerinin miirekkep tutup
tutmayacagina, karton bir ambalajin kirimlarinin iirliniin yiikiine dayanip dayanmayacagina

iliskin teknik bilgilere hakim olmas1 gerekmektedir (ilisulu, 2019, s. 199)

Ayrica, ambalajin stirekli olarak ve baski teknikleri kullanilarak ¢ogaltilan bir materyal
olmas1 sebebiyle tasarimi hazirlayan kisinin, bu siiregte baski tekniklerinin gereklilikleri
hakkinda donanimli olmasin1 6nermektedir. Ciinkii cogaltilamayan, giizel bir tasarim higbir
deger tasimayacaktir. Ornegin ambalajin siirekliligi olan bir iiretim oldugu diisiiniildiigiinde
CMYK renkler her zaman dogru sonu¢ vermeyebilir bu nedenle marka gilivenilirliginin

saglanmasi i¢in 6zel pantone renklerin kullanilmasi dogru bir karar olacaktir (Hotali, 2012).

Dolayisiyla ambalaj tasariminda kullanilan baski tiirleri, miirekkepler, bigak izleri, baski
Oncesi -sonrasi islemlerine iligkin tanimlarin anlamlari ve iglevleri hakkinda tasarimcilarin,

tasarim egitmenlerinin ve dgrencilerinin yeterli diizeyde fikir sahibi olmas1 elzemdir.

Akgiin (2013) ambalaj liretiminde kullanilan baski ¢esitleri olarak flekso baski, rota graviir
baski, letter press baski, wet on wet (teneke kutu mesrubat) ve ofset baski teknigi olarak
siralarken, bu baski tiirlerinin ayn iirlintin farkli boyutlart i¢in degiskenlik gosterdigini
belirtmistir. Ornegin, ayni iiriiniin 1,5 It’lik plastik ambalajinin etiketinde rota graviir
kullanilirken, 330 ml’lik boyu i¢in wet on wet kullanilmaktadir. Ayn1 markanin bardak

promosyonu varsa bu da ofset baski teknigi ile basilmaktadir (Akgiin, 2013, s. 117).

Ayrica tirlinlerin albenili ve tiiketici tarafindan tercih edilir olmasimi saglayan bir diger
stratejik unsur da ambalaj tasariminda kullanilan 6zel baskilardir. Ambalaj tasariminda

kullanilan 6zel uygulamalar agagidaki gibidir:

Tipo Baski: Yiiksek baski ¢esididir. Kullanilan en eski seri baski teknigidir. Kabartma ve
yaldiz baskilar1 bu baski teknigi ile gergeklestirilmektedir (Mazlum, 2006, s. 122).
Giliniimiizde baski1 teknigi olarak popiilerligini yitirse de varak yaldiz, gofre, 6zel kesim vb.

islerde tercih edilmektedir.

Flekso Baski: Tipki tipo baski gibi bir diger yiiksek baski tiirii de fleksodur. Aligveris
posetleri, etiketler, kraft kagit gibi ambalaj malzemelerinin baskisinda kullanilmaktadir.

Tipo baski ile arasindaki fark baski kalibinin fotopolimer kliselerden olugsmasidir. Kesim,
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perforaj, kirim gibi islemler flekso makinelerinin biinyesinde yapilabilmektedir (Mazlum,
2006, s. 123). Flekso baski, ambalaj baskilarinda sik tercih edilen yontemlerden birisidir.
Kalibin metal degil fotopolimer olmasi, ambalaj baskilarinda maliyet agisindan tifdruk’a

gore avantajli gibi goriinse de kulvarlar1 birbirinden farklidir.

Ofset Baski: Diiz baski ¢esididir. Coklu sayfa basimlarinda kullanilmaktadir. Giiniimiizde
baski iglerinde siklikla bagvurulan bir teknik olan ofset baskinin kaliplarinda basan ve
basmayan yerler aym yiikseklikte olup, kimyasal bazi olaylar yardimiyla baski islemi
gergeklesmektedir. Sik kullaniminin en biiyiik nedenlerinin basinda baski kalitesi

gelmektedir ve genellikle karton ambalaj iiretiminde kullanilmaktadir.

Tifdruk Bask: (Rotagraviir): Cukur baski teknigidir. Kaliteli baski olanagi ve plastik
tiirevlere uygulanabilir olmasi ambalaj sanayiinde tifdruk baskinin kullanimina olanak
tanimaktadir (Mazlum, 2006, s. 127). Bu baski ¢esidi kaliteli sonuglar vermektedir. Biskiivi,
kuru gida, bebe havlusu, 1slak cep mendili gibi iriinlerin ambalaj baskilarinda tercih
edilmektedir (Hotal1 2012, http://ambalajtasarimi.blogspot.com). Kaliplarin maliyetlerinin
yiiksek olmas1 sebebiyle yliksek adetli islerde tercih edilmektedir. Ambalaj baskilarinin
vazgecilmezi olan bu baski tiirii, lazer yardimiyla oyulan metal kaliplar sayesinde yiliksek

tirajlarda iyi kalitede sonuglar vermektedir.

Ozel Baski Renkleri (Pantone): Ozel renkler, tek bir renk olarak iiretilmistir. Ozel renkler,
baski rengi karisgimlarina gore daha zengin ve daha canli goriinmektedir. Ozel renkler

standart dort renkli baski skalasinin disinda metalik ve floresan renkler iiretmek icin de

kullanilmaktadir (Ambrose & Harris, 2013, s. 36).

Varak Baski: Varak yaldiz baskilar giiniimiizde her ne kadar 6zel varak yaldiz makinalari
uretilmekte ise de genellikle yiiksek baski teknigi olan tipo baski makineleri yardimiyla
gerceklestirilmektedir. Tipo baskinin giiniimiizde baski islerindeki rekabette ofset vb. baski1
tekniklerinin gerisinde kalmasma ragmen varak yaldiz, 6zel kesim, gofre vb. islerin
vazgecilmezi olmasi1 dolayisiyla matbaacilik sektoriindeki Oonemini korumaya devam
etmektedir. Varak yaldiz isleminin gergeklesebilmesi icin tipo baski makinasina kalip
kazanin altina rezistanslar dosenirken, 1s1 makinaya baglanan bir pano yardimiyla
ayarlanmaktadir. Makinaya baglanan yaldiz bobinleri 1sinan kalip kazan1 ve kalip sayesinde
basilmak istenen malzemeye ge¢mektedir. Glinlimiizde varak yaldiz islemi sadece altin

degil, birgok renk ve desende gergeklestirilebilmektedir.
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Gofre (Kabartma) Baski: Tasarima boyut kazandirmak amaciyla uygulanmaktadir. Baski
tamamlandiktan sonra erkek ve disi klise yaptirilip, tipo baski teknigi ile ince olmayan bir

kagit sikistirilarak boyutlandirmaktadir (Yanik, 2004, s. 13).

Selefon Kaplama: Baski yiizey koruma islemlerinden en sik bagvurulan metod olan selefon
kaplama islemi yardimiyla ¢alismaya mat, parlak veya ¢esitli dokularda kaliteli gériintimler
kazandirilirken ayni zamanda ambalajda kirilan kisimlarin ¢atlama problemlerini ortadan
kaldirmakta ve dayamiklilik kazandirmaktadir. Giinlimiizde dijital baskinin c¢ogalmasi
nedeniyle ¢ok adetli islerde kullanilan tutkalli soguk selefon kaplama islemine, termal sicak

selefon kaplama islemi de eklenmistir.

Lak: Uygulandigi alana mat ve parlak bir etki veren lak uygulamasi, selefondan sonra sikga
kullanilan yiizey koruma islemlerinden birisidir. Baskinin tamamina uygulandig1 gibi bir
bolgesine de uygulanabilmektedir. Baskinin bir boliimiine uygulandiginda adina bolgesel
lak ya da spot lak denmektedir. Genellikle kullanilan mat selefon tizerine bolgesel parlak lak
uygulanmasi gorsellerin 6n plana ¢ikmasinda son derece olumlu sonuglar vermektedir
(Mazlum, 2006, s. 141). UV sistemle kuruyan UV kurumali laklar bulunmaktadir. Ofset
baskil iiriinler ve kaplanmig kagit yiizeyler iizerine kayganlik, parlaklik ve koruyuculuk
saglamaktadir (Kansu & Kose, 2008, s. 185). Baski koruma islemi olarak kullanilan komple
lak uygulamasi baskinin yipranmasini geciktirirken, ayni zamanda baskiya canlilik da
vermektedir. Bolgesel lak uygulamasi ise genellikle altta kalan selefon iizerine
kullanmaktadir. Selefon baski yilizeyini korurken, bolgesel lak ise gorsellerin etkili
goriinmesini saglamaktadir. Bolgesel lak uygulamasi sadece parlak veya mat olarak degil,
kabartma, altin veya giimiis simli lak gibi uygulama sekilleri de bulunmaktadir. Bu

uygulamalardan yardim alinan islere son derece prestijli bir goriiniim kazandirmaktadir.

Bigak Izi (Dieline): Ozel kesimli ambalajlarin kesim islemlerinin gerceklesebilmesi igin
kesim, perfaraj, konik gibi uygulama isaretlerinin farkli renkler yardimiyla gosterildigi bigak
izi ¢izimlerinin, 6zel kesim bigakgisi olarak adlandirilan isletmelere gonderilmesi ile
bigaklarin hazirlanmast saglanmaktadir. Ayrica baski sonrasinda son kontroller
gerceklestirilerek bicagmin yapilmasi tavsiye edilmektedir. Dieline da denen bigak izi

cizimleri, ¢cogu platformda hazir olarak da sunulmaktadir.
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Sekil 52. Bigak 1zi gorseli.
https://www.freepik.com/premium-vector/paper-bag-packaging-die-cut-template-
design_3900394.htm sayfasindan erigilmistir.

Pilyaj: Pilyaj sayesinde katlanan yerlerin piiriizsiz sekilde katlanmasina olanak
tanimaktadir. Bu islem hazirlanan koér bir bigak yardimiyla yapilmaktadir (Yanik, 2004, s.

15). Dieline iizerinde kesik ¢izgi ve nokta oriintiisii (. . . . )ile gosterilmektedir.

Perforaj: Kagidin kolay yirtilmasini saglamak i¢in olusturulan deliklerdir (Yanik, 2004, s.

15). Ambalaj tasarimlarinda ¢ogunlukla buradan yirtiniz seklinde isaret edilen alanlarda

perforaj kullanilmaktadir. Dieline iizerinde ise sirali nokta ya da ¢izgiler (--------- ) seklinde
gosterilmektedir.
Kesim: Dieline iizerinde gosterilen uzun siirekli ¢izgi ( ) bu alanin kesilmesi

gerektigine isaret etmektedir.

Baski teknikleri ve 6zel baski ¢esitleri iiriin tiiriine gore farklilik gostermekle birlikte, tasarim
ogrencilerinin konu hakkinda fikir sahibi olmasi ve tasarimlarini bu bilgiler 1s18inda
hazirlamas1 gerekmektedir. Bu bilgilerle donanmis tasarimcilara sektoriin ihtiyacinin

oldugu, sektdr uzmanlar tarafindan siklikla dile getirilmektedir.
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2.3. Tiiketici Davramislarimin Tanimi

Markalarin pazardaki yerini koruyabilmeleri i¢in, tiiketiciler tarafindan tercih edilmeleri ve
sadik miisteri kitlesine ulasabilmesi gerekmektedir. Dolayisiyla tiiketicilerin markayi tercih

etmelerini saglamak gerekmektedir (Elden, 2013, s. 367).

Bu nedenle {iriinii tercih edecek olan tiiketicileri tanimak ve tasarim stratejilerini bu yonde
gelistirmek gerekmektedir. Karar silireci ve bu siireci etkileyen faktorler ise asagida

aciklanacaktir.

2.3.1. Tiiketici Satin Alma Karar Siireci

Firmalar, iriinlerinin piyasada varligini siirdiirebilmesi igin, tiiketicilerin satin alma
tercihlerini kendilerinden yana kullanmalarin1 saglamak zorundadirlar. Bu asamada dikkat
edilmesi gereken unsur, tiiketicinin satin alma karar siireci ve bu siirecle yakindan iliskili

faktorlerdir.

Ihtiyacin Farkina Varilmasi

Alternatiflerin Belirlenmesi

Alternatiflerin Degerlendirilmesi

Satin Alma Karar1

Satin Alma Sonrasi Degerendirme

Sekil 53. Tiiketici satin alma karar siireci asamalari

Yildirim, Y. (2016). Tiiketicinin satin alma karar siirecinde bilgi kaynaklar1 ve
giivenirlikleri: referans grubu olarak yakin ¢evrenin etkisinin incelenmesi. Akademik
Yaklasimlar Dergisi, ( s. 217) 7(1), 214 — 231.

Ambalajda kullanilan tasarim &geleri, tiiketiciyi ikna i¢in kullanilan stratejilerdir.
Tiiketicinin satin alma karar1 veremedigi durumlarda ambalajlar devreye girmekte; renk,

sekil, tipografi, illiistrasyon, malzeme gibi unsurlar bu karari1 vermelerinde etkili olmaktadir.

Odabas1 ve Oyman (2004) bu stireci kritik olarak degerlendirmekte ve konumlandirmanin

onemine isaret etmektedirler. Ciinkii konumlandirma, iirline pazarda kisilik kazandirmaya
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yaramaktadir. Hatta kimi zaman tiiketicinin iriinle ilgili algilamalar1 sonucu olusan imajdir.
Ayrica tiiketicinin Urlini tekrar tekrar satin almasi saglanmalidir. Tiiketicinin {rlini
benimsemesi i¢inse, farkindalik, deneyici ve tekrarlayici olmak iizere {ic asamadan gegmesi
gerekmektedir. Tiiketici tirlinli fark ederse biiyiik olasilikla yeniden deneyecektir ve siire¢

tekrarlanan aligveris i¢in uygun hale gelecektir (Odabasi ve Oyman, 2004, s. 664).

Olusan bu olumlu imaj iiriinii rakiplerinden pozitif yonde ayirir, tiikketicinin satin alma karar
siireciyle de dogrudan iligkilidir. Ayrica tliketicilerin satin alma karar siireci ile

noropazarlama stratejileri de yakindan iligkilidir.

Bat1 (2013)’ya gore ndropazarlama yolu ile daha iyi ambalaj tasarim1 yapilabilecek ve karar
verme siirecine olumlu etkide bulunacaktir. Pazarlama mekanizmalari durumun farkinda
olup noéropazarlama disiplinini aktif kullanarak ¢ok daha iyi ambalaj tasarimlarina ulagmaya
caligmaktadir. Ayrica ndropazarlama arastirmalarinin 6nde gelen kurumu Sands
Research’iin kurucusu Prof. Stephen Sands’in bu konuya iligkin arastirmasi bulunmaktadir.
S6z konusu arastirmada, EEG beyin dalgasi ve g6z izleme (eye tracking) teknigi ile
ABD’deki stipermarketlerden aligveris yapan tiiketiciler iizerine yapilan arastirmada iiriin
degerlendirme siiresinin 200 milisaniye oldugu, iiriin ya da hizmetin sadece 0.2 saniye
sonunda satin alma karar1 verdiklerini belirtmistir. Ayrica bebek gorselleri gibi bazi
sembollerin tiiketicide olumlu sinerji yarattigini, ambalaj renklerinin ise tiiketicilerin duygu
durumu i¢in belirleyici tasarim unsuru oldugunu belirtmistir (Bati, 2013, s. 34-35). Ambalaj
piyasaya ¢ikmadan dnce, Noropazarlama teknikleri sayesinde, tiiketicilerin ambalaj {izerinde
ilk dikkat ettikleri nokta, ilizerinde yogunlastiklar1 alan ve renklere karsi ne tarz beyin
aktivitesi gelistirdikleri tespit edilerek, tasarimlardan daha olumlu sonuglar elde
edilebilmektedir. Bu durum etik agidan degerlendirildiginde ise, var olan bir durumun tespiti

niteliginde olmasi teknigin uygulanabilir oldugunu gostermektedir.

2.3.2. Satin Alma Karar Siirecini Etkileyen Faktorler

Tiiketicinin sayisiz secenek arasindan yeni bir markayir satin almaya niyetlenmesi i¢in
ambalaj tasariminin yeterince ilgi ¢ekici olmasi gerekmektedir. Ciinkii tasarim uzmanlari,

satin alma kararmin yiizde 65 ila 75’inin magazadaki ambalajin sebep oldugunu tahmin

etmektedirler (Landa, 2019, s. 382)
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Piyasada tiiketicilerin satin almak isteyecegi binlerce liriin ve marka varken, insan bilissel
slirecinin yapisi geregi yalnizca algisal filtrelerinden gegen tirlinlere yonelmektedir. Yani
yalnizca algilanabilen 6geler tercih edilmektedir. Bu sebeple tiiketicinin belleginde markay1
konumlandirabilmek ve satin alma kararindan 6nce markanin filtrelenmesinin Oniine

geemek gerekmektedir (Pickton ve Broderick, 2005, s. 664).

Bu asamada hedef kitlenin yapisini iyi analiz etmek gerekmektedir. Ambalaj tasarimina

baslamadan dnce {iriiniin kime pazarlanacagi hakkinda fikir sahibi olmak gerekmektedir.

Hedef kitle profili olusturulmasinda bir takim sorularin cevaplarini bulmak gerekmektedir.

Bu sorular agagidaki gibidir (Ambrose & Harris, 2013, s. 42)

e Hedef kitlenin cinsiyet, yas ve sosyoekonomik demografigi nedir?
e Egitim ve gelirleri hangi seviyededir?

e Yasam tarzi egilimleri nelerdir?

e Ne tiir tiriinler alirlar/tiiketirler?

e Nerede aligveris / tatil yaparlar? Nerede yemek yerler?

Perry ve Wisnom III (2004)’e gore hedef kitleyi belirlerken satin alanlar ve etkileyenler
arasindaki farki anlayabilmek gerekmektedir. Ornegin cocuklar igin piyasaya siiriilen bir
misir gevregi diislintildiigiinde, iirlinii isteyerek annelerini ikna edenler ¢ocuklarken satin
alanlar anneleridir. Alicilar1 ve etkileyenleri ayristirmak, tasarimda yerlestirme ve mesaj
konularinda tasarimciya fayda saglamaktadir. Dolayisiyla bu durumda mesaji ¢cocuklara

iletirken anneleri de tirinden sogutmamak gerekmektedir (Perry & Wisnom III, 2004, s. 34)

2.3.2.1. Demografik Faktorler

Demografik faktorler tiriinii satin alma karar1 verecek olan hedef kitlenin yasantisi ve hayata
bakisini ortaya koyan unsurlardan biridir ve yas, egitim, meslek, cinsiyet, cografi yaklasim

gibi somut bilgileri icermektedir (Elden, 2013, s. 368).

Ambalaj tasariminda hedef kitlenin yasi secilecek olan renk ve illlistrasyonlarin
belirlenmesinde olduk¢a ©nemlidir. Cocuklara yonelik parlak renkler ve eglenceli
illistrasyonlar, yetiskinlerde yerini pastel renk ve illiistrasyonlara birakacaktir. Ayn1 durum
cinsiyet igin de gecerlidir. Satin alma asamasinda erkekler koyu renkli ambalajlara (Sekil

54) yonelirken, kadinlar daha renkli ambalajlara ilgi duymaktadir. Cocuk, bebek, mama
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illistrasyonlar1, ¢cocuk sahibi olmayan hedef kitleyi etkilemezken, evli ve bebek sahibi bir
aile bu tarz illiistrasyonlarin ve pastel renklerin oldugu ambalaj paketlerine (Sekil 55)
yonelecektir. Ayrica egitim de ambalaj tasariminda verilmek istenen mesajlarin diizeyini
belirlemektedir. Kullanilacak slogan, mesaj ve tirline dair bilgilendirme ikonlarinin hedef
kitlenin egitim diizeyine gore tercih edilmesi gerekmektedir. Meslekler de, iiriin
ambalajlarinda kullanilacak tasarim unsurlarinin belirlenmesinde etkilidir. O meslek
grubuna ait bir {irtin ancak onlarin okuyabilecegi gorsel kodlardan olusmalidir. Ayrica
iirlinlin piyasaya siiriilecegi yerin degerlerine ve iklim sartlarina aykiri diismeyecek
tasarimlarin ise ancak hedef kitlenin cografi yerlesim bilgilerine gore belirlenmesi dogru

olacaktir.

Sekil 54. “Erkek tiiketiciler” i¢in koyu renklerle tasarlanan ambalaj gorseli.
https://n11scdn.akamaized.net/al/1024/kozmetik-kisisel-bakim/erkek-cilt-bakimi/vasso-
men-erkeklere-ozel-cilt-bakim-seti_0626098805264350.jpg sayfasindan erigilmistir.

Crean ‘

Cream
Soft & Smooth

Sekil 55. Ebeveynlere yonelik piyasaya siiriilen “bebek tirtinleri” ambalaji gorseli.
http://jmjglobalwinpex.com/product/cussons-baby-cream-50gr/ sayfasindan erisilmistir.
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2.3.2.2. Sosyal ve Kiiltiirel Faktorler

Tiiketiciler, birbirine ihtiya¢ duyan ve etrafindaki kisi ya da gruplardan etkilenerek yasayan
toplumsal bir varliktir. Satin alma karar1 ve tiiketim aliskanliklar1 da bu gruplarla etkilesimli
olarak verilen kararlara dayanmaktadir. Bu nedenle tiiketicinin i¢inde bulundugu sosyo-
kiiltiirel yap1, tiiketicilerin davraniglarinin sekillenmesinde olduk¢a onemli bir faktordiir

(Elden, 2013, s. 423).

Comert ve Durmaz (20006), kiiltiirel faktorleri; a) kiiltiir, b) alt kiiltiir ¢) sosyal sinif olmak
tizere Ui¢ kategoriye ayirirken, sosyal faktorleri ise; referans (danisma) gruplari, b) aile c)

roller ve statiiler olarak kategorize etmistir (Comert ve Durmaz, 2006, s. 353-356).
Kiiltiirel Faktorler:
a) Kiiltiir:

Kiiltiir; bir takim kaliplar1 ve davraniglari, ayrica insan topluluklarini birbirinden
farklilagtiran basar1 unsurlart ve insanlar tarafindan yapilan diizenlemeleri i¢cermekte ve
semboller araciligiyla aktarilmaktadir. Kiiltiirii olusturan unsurlarin basinda geleneksel fikir
ve buna bagli degerler gelmektedir. Tiiketici grubu, belli bir toplumun tiyesi olarak diinyaya
gelmekte ve tiikketim bigimine yonelik aligkanliklar1 ve temel davranis kaliplarini bu
platformda 6grenmektedir. Dolayisiyla, bir iirlinlin tasariminda kullanilan gorsel 6gelerin
algilanip yorumlanmasinda, tiiketicilerin bagli olduklar1 kiiltiir ve alt kiltlirler etkili
olmaktadir (Elden, 2013, s. 424-427) Bu noktada ambalaj tasarim1 yapilacak bir {irlin i¢in
hedef kitlenin kiiltiirel dinamikleri tespit edilip, bu dogrultuda gorsel unsur tercihinin

yapilmasi dogru olacaktir.

Sekil 56. Turk kiiltiiriinii yansitan “2014 Ay Yildiz yetkinlik 6diillii” su sisesi gorseli
https://www.farkabak.com/urun/hamidiye-su-cam-sise-750-ml/ sayfasindan erigilmistir.
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b) Alt Kiiltiir:

Toplumun kiiltlir degerlerini benimseyen ancak tim bu degerlerin haricinde, benimsedikleri

ve kendilerini ana gruptan ayiran deger ve yasam tarzi olan gruplardir.

Alt kiiltiirlerin  birbirlerine gore farkliliklar1 onlarin  birlikte anlamli  bir biitiin
olusturmayacagi anlamina gelmemelidir. Ciinkii bu farkliliklar ortak bir sentezle genel
kiiltiiri meydana getirmektedirler. Her alt kiiltiiriin kendilerine has yasam tarzi, normlari,
degerleri, tutum ve davraniglar1 vardir ancak genel kiiltiiriin baz1 hakim degerlerine tabidirler

(Ozkalp, 1994: 78’den aktaran Tanrikulu, 2015, s. 476).

Tercih ettikleri kiyafetlerin bi¢im 6zellikleri ve renkleri, konugsulan ortak dilde farkl: siveler,
yeme i¢me aligkanliklari, mimari farkliliklar alt kiiltiire ait degerlerdir ve ortak kiiltiire
zenginlik katmaktadir. Ulkemizde bundan en ¢ok etkilenen gruplar ise genglerdir ve gotik

alt kultiirii buna 6rnek olarak verilebilir (Cakir, 2016, s. 369).

Ambalaj tasarimlarinda da alt kiiltiirlerin benimsedikleri degerlere atifta bulunan ambalaj
tasarimlarina rastlamak mimkindir (Sekil 57). Bu nedenle tasarimcinin iiriin piyasaya
stirilmeden once hedef kitlenin alt kiiltiir 6zelliklerini bilmesi ve uygun renk, tipografi ve

illiistrasyonlarla tasarimlarini bu degerlere gore sekillendirmesi gerekmektedir.

Rose

et sticks

Sekil 57. Gotik alt kiiltirinii yansitan “tiitsii ve icecek” ambalaji
https://www.omimports.com/Kamini_Gothic_Rose_Incense_p/km204.htm ve
https://cdn.trendhunterstatic.com/phpthumbnails/329/329106/329106_3 600.jpeg
sayfalarindan erisilmistir.
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¢) Sosyal Sinif:

Hedef kitlenin iiriine ve markaya karsi tutum ve davraniglarini belirleyen en Onemli
etkenlerden biridir. Benzer diizey egitim, kiiltiir ve gelire, ayrica benzer yasam tarzi, deger
yargist ve smif bilinci olan kisilerden olusan sosyal yapilardir. Giinliik hayatta da siirekli
olarak kullandigimiz alt, orta, tist sinif kavramlar1 bu sosyal siif taniminin karsiligidir

(Baltacioglu ve Kaplan, 2007, s. 29).

Bu smiflarin tiriinden beklentileri ve marka tercihleri de birbirinden farklidir. Dolayisiyla,
ambalaj tasarimi yapilirken hedef kitlenin hangi sinifa dahil oldugu ve nelerden hoslanip,
nelerden etkilendigi bilinmelidir. Ciinkii tiiketici, {iriin tercihi agsamasinda mensubu oldugu

sosyal sinifin davranis yapisina gore hareket edecektir.

Sosyal Faktorler:
a) Referans (danisma) gruplari:

Kisinin tutum, fikir ve davranislarini dolayli olarak ya da dogrudan etkileyen insan
toplulugudur. iki farkli gruptan olusmaktadir. Birincisi aile ve yiiz yiize iliski diizeyindeki
(arkadas, komsu, meslektas) yakin c¢evre grubu, ikincisi ise kisinin dahil olmadigi ve
dogrudan iligki kuramadigi kisilerden (oyuncu, sarkici, futbolcu) olusan gruptur (Tek ve
Ozgiil (2010)’den aktaran Yildirim, 2016, s. 219).

Referans gruplarin tiiketici tizerindeki etkisi konusunda farkindaligi olan tasarimcilar,
ambalajda kullandiklari tinlii, futbolcu ya da sarkicilara ait gorsellerle, onlarin iiriine referans

olduklarina dair alg1 yaratmakta ve tiiketicilerin satin ama kararma miidahale etmektedirler

(Sekil 58 ve 59).

Sekil 58. Ambalajinda “Referans (danigsma) grubu” olarak futbolcu kullanan i¢ecek gorseli
https://www.campaigntr.com/v3/wpcontent/uploads/2020/02/1582182791_Football 2020 _
ClassicCans_LineUp_Blue-600x337.jpg sayfasindan erisilmistir.
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Sekil 59. Ambalajinda “Referans (danigma) grubu” olarak James Bond (oyuncu) ‘u

kullanan igecek gorseli.
https://www.campaigntr.com/v3/wpcontent/uploads/2020/02/1582182791_Football_2020_
ClassicCans_LineUp_Blue-600x337.jpg sayfasindan erisilmistir.

b) Aile:

Aralarinda kan bag1 bulunan ve birlikte yasayan toplumun en kii¢iik birimi ailedir. Bir arada
yasayan aile iiyelerinin birbirlerinden etkilenme oranlart olduk¢a yiiksektir. Bu durum,
tiiketim aliskanliklar1 ve satn alma siirecinde de belirleyici bir rol oynamaktadir. Uriin ortak
kullanima uygun mu ve tiim aile tiyelerinin ihtiyacini1 karsilar mi1? gibi sorular ortak karar

verme siirecini baslatmaktadir (Elden, 2013, s. 432-433).

Aile tiiketim kararlarina bes farkli rol etki etmektedir. Rolleri ise aile iiyelerinden anne, baba,

cocuk ya da diger aile tliyeleri tistlenmektedir. Roller ise su sekilde siralanmaktadir;

a) Bekgi: Uriine dair ihtiyag belirten ve iiriinlerle ilgili veri toplayan kisidir.

b) Etkileyici: Uriine ait markalar1 ve degerlendirmelerini toplayan kisidir.

c) Karar Verici: Finanse eden ve hangi marka ya da tiriine parasini harcayacagini segen
kisidir.

d) Alict: Uriin ya da bir hizmeti satin alan ve satin alma eylemini gergeklestiren kisidir.

e) Kullanict: Uriin ya da hizmeti kullanan kisidir (Durmaz ve Bahar Orug, 2011, s.
66,67).

Ancak aileni yapis1 olduk¢a 6nemlidir. Az iiyesi olan bir aile mi yoksa kalabalik m1? Ailede
babanin m1 annenin mi s6zii ge¢iyor? Sorularinin cevaplar ailede kararin kim tarafindan

verilecegi konusundaki bilginin anahtar1 niteligindedir. Ornegin bir ambalajin gocugu
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etkilemesi ve lirline kars1 istekli olmasi, onu kiramayan ailesinin {iriinii satin almasina neden

olacaktir. Dolayisiyla bu 6rnege gore ¢ocuk alici roliinde degil, etkileyici roliindedir.

¢) Roller ve statiiler:

Bireyler “rol” adi verilen bir takim faaliyet ve davraniglar sonucu toplumda konum elde
ederler. Insanlar bu rolleri, sosyal durum ve statiilerini ifade arac1 olarak kullanmaktadirlar.
Dolayistiyla roller yiikiimliiliikleriyle birlikte var olmaktadir. Her rol statiiyii gerektirmekte
ve lriin tercihleri de toplumdaki rol ve statiilere gore yapilmaktadir (Demet, 2008’ den
aktaran Durmaz ve Bahar Orug, 2011, s: 68) Ornegin kisi evde giin boyu markasiz
esofmaniyla zaman gecirebilirken, ise giderken marka bir gémlek tercih edebilmektedir. Bu
davranist onun rol ve statiisiine gore markaya yonelebildigini gostermektedir (Durmaz ve

Bahar Orug, 2011, s. 68).

2.3.2.3. Psikolojik Faktorler

Tiiketicinin marka ve {irlin tercihlerinde ve satin alma kararlarinda, duyum ve algilama,

tutum, inang, 6grenme, giidiileme, vb. psikolojik faktorler de etkilidir.

Bu faktorler ise asagida agiklanacaktir;

a) Duyum ve algi

Duyum ve algilama, tiiketicilerin bir iiriine kars1 yakinlik hissetmesini, satin almaya karar
vermesini ve hatta {iriinli satin almasin1 saglamaktadir. Tiiketiciler disaridan gelen cesitli
uyaranlara karst farkli algilar olusturmaktadirlar. Bu uyaranlar ambalaj tasariminda

kullanildiginda tiriin tiiketiciler tarafindan kisa stirede fark edilecektir.

Algisal siire¢ ise, duyularimiz yoluyla edindigimiz yasantilarin, en kii¢iik parcasini dahi
orgiitlii bir yap1 halinde yorumlanmasiyla olusmaktadir. Birlesik bir deneyim olan algilama,
duyum ve alginin birlesmesinden olusmaktadir. Ornegin gérme duyusunun etkili olabilmesi

icin algi1 gerekmektedir (Eryayar, 2011, s. 126)

Alg siireci duyum ile baglamaktadir. Cevreden edinilen veriler, islenmek iizere beyne

iletilirler. Bu asamadan sonra bilgi olusmakta ve beyin tarafindan depolanmaktadir. Gegen
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bu stirece “algilama siireci” edinilen {iiriine ise “alg1” denilmektedir. Ancak beyin gelen
duyulari, kisilerin 6nceden edindigi toplumsal ve kiiltiirel degerlerini, beklentilerini hesaba
katarak se¢mekte ve degerlendirmektedir (Ciiceloglu 2005°den aktaran Caglayan, Korkmaz
ve Oktem, 2014, s. 162).

Tasarimer ya da sanatginin, tiliketicilerin hangi etkenler tarafindan etkilendigine yonelik
bilgileri tespit etmek durumundadir. Bu etkilenme tiiketicilerin gorsel algilama diizeyleriyle

¢

de yakindan iliskilidir. Alg1 stiregleri ise “ secici algilama”, “algisal orgiitleme (gestalt
kurami)” ve “algisal yorumlama” olmak iizere Ui¢ bashik altinda degerlendirmek

miimkiindiir (Arikan, 2008, s. 25,137).

Secici algilama: Verilen bir mesaji1 bireysel filtreden ge¢irmek ve ihtiya¢ duyulan kisimlari
almaktir. Bu iletisim siirecinde daha 6nceden edinilen deneyimler, fikir ve duygular devreye
girmektedir. Ayrica kisilerin bagliliklari, ahlak ve inanglari alinan her yeni mesaj
etkilemektedir. Mesaja kapali olma durumu bu dinamiklere baglidir (Yazic1t & Giindiiz,
2010, s. 49).

Algisal Orgiitlenme (Gestalt Kurami): 1900’lerde Alman ve Avusturyali psikologlar
tarafindan ortaya atilmistir. “Gestalt” insan goziiniin gorselleri nasil diizenleyip, algiladigin
arastirmaktadir. Temel kurallart ise, gorsel bir imajin her bir pargas: farkli 6geler olarak
degerlendirilebilir ve gorsel bir imajin tamami onun pargalarinin toplamindan daha
anlamlidir (Ugar, 2014, s. 65). Algisal 6rgiitlenme Gestalt Kuramu ile iligkilidir. Sekil zemin
iligkisi, benzerlik, tamamlama, basitlik, devamlilik ve yakinlik gibi algisal 6rgiitleme

yasalarini meydana getirmektedir (Ko¢ & Bulut, 2014, s. 1,4).

Sekil 60. “Gestalt Kurami”nda sekil-zemin iligkisini anlatan gorseller
http://mozartcultures.com/gestalt-terapi-nedir/ sayfasindan erigilmistir.

Giliniimlizde ambalaj tasarimlarinda da gestalt etkilerini gérebilmek miimkiindiir. Asagida
2017 yilinda dieline tasarim 6diilii almis olan bir ambalaj tasarimi yer almaktadir. Icerisinde

keklerin bulundugu ve bireysel olarak hicbir anlam ifade etmeyen kiigiik kare paketler bir
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araya geldiginde piyano tuslarina dontismektedir (Sekil 61). Ayrica ayni kuram, tagima
cantalar1 i¢in de kullanilmistir. Onlar da tek baslarina anlamsizken yan yana dizildiginde
gbziin organizasyonu sayesinde piyanoyu animsatmaktadir. Bu durum tiiketici i¢in tasarim
artis1 olarak goriilmekte, digerlerinden farkli ve zekice hazirlanmis bu iirlinii ambalaji

sayesinde satin almaya niyetlenmektedirler.

Sekil 61. 2017 dieline tasarim 6diilli “Gestalt Kuram1” kullanilan kek ambalaji gorseli
https://tr.pinterest.com/pin/478789004124569979/ sayfasindan erisilmistir.

Algisal Yorumlama: Nesneler, uyarimlar sonucu meydana gelen algilardan olusmuslardir.
Bilinmesi gereken detay ise nesnelerin hicbiri uyarimlarin toplami olarak algilanmazlar.
Cilinkii algi, duyumlarin toplamindan daha fazla anlam igermektedir (Caglayan, Korkmaz ve

Oktem, 2014, s. 169)

b) Tutum ve Inang

Tutum, bireyin ¢evresindeki herhangi bir nesne ya da olguya kars1 sahip oldugu tepki egilimi
olarak ifade edilmektedir. Diger bir ifadeyle; olay, nesne ya da kisi karsisinda bir tavir
gelistirmeye, davranista bulunmaya hazir olma durumu olarak bilinmektedir. Lambert’in
tanimina gore tutumun olusmasinda, davranigsal, duygusal ve zihinsel 6gelerin tutarli iligkisi

gerekmektedir (Inceoglu, 2011, s. 16,19).

Inang ise bilgi, diisiince ve dini duygular igerisine alan psikolojik bir yapidir ve kisinin
cogunlukla ilkeleri haline doniismektedir. Genellikle tutumlar inang¢larin i¢inde saklidir

(Céllii ve Oztiirk, 2006, s. 375).
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Bu tanimlamalardan yola ¢ikarak, tiiketicinin tutum ve inanglarinin, bir iiriine ve markaya
kars1 olumlu ya da olumsuz davranis gelistirmesine sebep olacagi goriilmektedir. Dolayisiyla
ambalaj tasarimi siirecinde, hedef kitlenin tutum ve inanglarinin da g6z Onilinde

bulundurulmasi1 gerekmektedir.

c) Osrenme

Ogrenme, bireyin iyi ya da kotii bir takim deneyimlerini tutum ile iliskilendirmesi sonucu
olusmaktadir. Hos bir deneyim sonucu, tutumu olumludur ve sonralari bu tutumu devam
etmektedir (Kirel, 2004, s. 75). Ayrica 6grenme; diisiince ve hareket arasinda bir gesit koprii
gorevindedir. Ogrenme, insan davramislarinda kalici degisiklik olarak ifade edilmekle
birlikte tiiketici davranislar1 agisindan bakildiginda, {iriin ve markalara yonelik algilama,

diisiince ve eylemlerdeki degisimler olarak tanimlamak miimkiindiir (Elden, 2003, s. 4,29).

Ogrenme yaklasimini; klasik ve edimsel kosullandirma olarak iki farkli agidan ele almak
miimkiindiir. Klasik kosullandirmaya yonelik 6grenmede, renk, tat, koku, marka gibi
unsurlarla tiikketime yonlendirme saglanirken, edimsel kosullandirma yoluyla 6grenmede
odiillendirme yolu ile davranisin pekistirilmesi saglanmaktadir (Tosun, 2010°dan aktaran

Kusay ve Akbayir, 2015, s. 143).

d) Giidiiler

Bireyi davranisa yonlendirerek harekete geciren etkenler giidii olarak tanimlanmaktadir

(Feldman, 1989°dan aktaran Altinok, 2004, s. 488).

Giidiileme ise, bireyin ihtiyaclarina tatmin saglayacak tesvik ortamlarinin saglanmasidir. Bu
nedenle ambalaj1 {irliniin satigina katki saglamasi amaciyla, tiiketiciye karsi bir giidii arac
olarak kullanildigin1 diisiinmek yanlis olmayacaktir. Ge¢mis tarihlerde kavanozda satilan
kakaolu findik kremalari, {iriin tiikkendikten sonra bardaga doniigmiis, yalnizca bu fayda dahi,
ihtiyac1 olmadig1 halde yiizbinlerce tiikketiciyi iirtinii satin aldirmaya tesvik etmistir (Sekil
62). Uriinii sat aldiginda kendisine fayda saglayacagini diisiindiiren inovatif tasarimlar,
ambalajin iizerinde yer alan kampanya sifreleri, promosyonlar, daha giizel ya da yakisikli
olacag1 vaadinde bulunan kozmetik goérsellerinin her biri iiriiniin satigin1 saglamaya yonelik

olarak kullanilan giidii araglaridir.
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Sekil 62. Uriin tiikkendiginde bardak olarak kullanilan ambalaj gérseli
https://pazarlamasyon.com/urununu-kesme-cam-bardakta-pazarlayarak-nestle-ile-rekabet-
eden-marka-sarelle/sayfasindan erigilmistir.

Daric1 (2013) ise “glidii’niin motive etmekle iligskili oldugundan bahsetmis, tiiketicinin

motive olabilmesi i¢in ise agsagidaki kosullart siralamigtir (Darict, 2013, s. 152-153);

o Tiiketicide iiriinii satin almadiginda mutsuz olacag: diisiincesi uyandirmak.

e Uriine yonelik reklamlarda begenilme, statii, ilgi gdrme gibi i¢sel diirtiileri harekete
geciren gorsellerin kullanilmasi.

e Reklam gorsellerinde subliminal mesajlardan faydalanilmasi.

e Reklamlarin, market raflar1 dizayni, billboardlar gibi farkli mecralarda sik sik tekrar

edilmesi.

2.3.3. Tiiketici Davramislarinda Renk Psikolojisi

Renkler, tasarimin izleyicide duygusal bir tepki uyandirma yetenegi nedeniyle 6nemli bir
tasarim 6gesidir. Renkler, “soguk”™, “sicak”, “sakinlestirici”, “heyecan verici” gibi duygular
ile iligkilendirilmektedir. Renk kodlamasi, rengin 6zelikleri ve kodlanan 6ge arasinda iliski
kurabilmek icin kullanilmaktadir. Ornegin, yesil tazeligi ifade etmek igin gida
ambalajlarinda kullanilirken, deterjan ambalaji1 tasariminda o iiriiniin ¢evre dostu oldugunu
gostermektedir. Kullanilan 6ge ile renk tercihine dikkat etmek gerekmektedir. Fare zehri i¢in
yesil bir etiket kullanmak yesilin saglikli ve dogal nitelikleri, zehrin tehlikeli ve zararh

dogasiyla gelisecektir (Ambrose & Harris, 2013, s. 106).

Sar1, her ne kadar sabahin aydinlik saatlerini, enerjiyi cagristirip, kahvaltilik atistirmalarin
ambalajinda kullanilsa da, siyah ile birlikte kullanildiginda tehlikeyi simgelemektedir.
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Dolayistyla saglikli gida tirtinlerinde sar1 ve siyahi bir arada kullanmak dogru olmayacak,

tiiketicide tirliniin sagliksiz ve zararli olacagina yonelik yanlis bir alg1 yaratacaktir.

[ XY
&

Sekil 63. Sar1 ve siyah renkten olusan “tehlike piktogramlar1” gorseli
https://img3.stockfresh.com/files/b/baloncici/m/11/1772728_stock-photo-hazard-signs-set-
1.jpg sayfasindan erisilmistir.

Sar1 ve siyahin nadir olarak kullanildig: gida tirinlerinden birisi ise enerji igecekleridir (Sekil
64). Muhteviyati ve kullanim sakincalarindan dolay1 saglikli gida tiriinleri kategorisinde yer
almayan bu iiriin, tiim riskleri géze alan goniilli tliketiciler tarafindan tercih edilmektedir,
Ambalajinda kullanilan sari-siyah renk kombinasyonu ise iiriiniin saglik konusundaki risk

uyarilarin1 kabullenmis tiiketiciler i¢in sorun teskil etmemektedir.

ENERGY TO g
PERFORM™
90

Sekil 64. Sar1 ve siyah renkten olusan “enerji icecegi” gorseli https://s3.eu-central-
1.amazonaws.com/marketyo-premium/ozbesin/img/p/d9cba9a4-e3e4-46c4-b60f-
2e956857cdf7.png.  https://www.proteinpickandmix.co.uk/snacks/energy-drinks/cellucor-
c4-zero-sugar-energy-drink/ ve http://sgu.com.tr/en/glory_en/ sayfalarindan erisilmistir.
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2.3.3.1. Rengin Psikolojik Etkileri

Renkler, tiiketicilere iirliniin i¢erigi hakkinda bilgiler verirken ayn1 zamanda duygusal olarak
da etki ederler. Eliri ve Erdurucan (2011) renklerin insanlara 1sik yoluyla etki ederek,
beyinde algi olusturdugunu belirtirken, kirda yasayan bireylerden sehirde yasayanlara,
cocuk bireylerden yetiskinlere farkli alg1 ve etkilenimlere yol a¢tigini ifade etmistir (Eliri ve

Erdurucan, 2011, s. 47).

Renklerle 6zdeslesen bir takim anlamlar vardir. Odabast ve Oyman (2004)’1n renklerin
verdigi mesajlara yonelik tespitleri su sekildedir; Beyaz; temizlik, bereket ve sagligi
cagristirmaktadir. Bu nedenle de deterjan firmalar1 beyazi sik¢a ambalajlarinda kullanirlar.
Bazi tiiketiciler tirlinli bu tiir soyut 6zellikleriyle algilamaktadir (Odabasi ve Oyman, 2004,
s. 35-36).

Diger taraftan renkler bir siire sonra markalarin sembolleri ve olusturmaya ¢alistiklart imajin
bir pargasi haline gelmektedir. Dolaysiyla giiclii ve dogru segilen bir ambalaj rengi markanin
imajin1 olumlu yonde desteklemektedir. Pickton ve Broderick (2005) bu sembollerin 6nemli
oldugunu vurgulamis ve tiiketicilerin bu sembolleri marka ile otomatik olarak

iliskilendirdiklerini belirtmistir (Pickton & Broderick, 2005, s. 665).

Renk tercihleri cografya ve kiiltiirlere gore de farklilik gdsterebilmektedir. Bazi renkler, bazi
kiiltiirlerde herhangi bir anlam ifade etmezken, farkli kiiltiir ve cografyalarda ayni renk
onemli sembolik anlamlar tasimaktadir. Ornegin sans1 sembolize eden gokkusag: renklerinin

son yillarda 6zellikle Bati’da escinselligi sembolize etmesi gibi (Ugar, 2014, s. 46).

Tasarlanan logodan, yasanilan evin duvarlarina, giyilen kiyafetlere kadar renkler aktif olarak
kullanilmakta ve bazi gorevleri iistlenmektedirler. Renklerin psikolojik ve bireysel
etkilerinin disinda, toplumlar1 yansitan birer kod niteligindedir. Bir¢ok renk evrenselken,
baz1 renklerin yerel anlamlari bulunmaktadir. Dolayisiyla renkler birer mesaj tasiyici
konumundadir. Cilinkii her rengin sahip oldugu farkli giicleri ve enerjileri vardir. Tim
renkleri boylesine anlamli kilan sey ise, insanin kiiltiirel ve biyolojik genetiginde gizlidir

(Tuncer, 2013, s. 30-31).

Tekinarslan & Dal ( 2019) renklerin tiiketicide ¢agristirdigi kavramlar ve tiiketici tizerindeki

etkisine yonelik yapmis olduklari bir arastirmada; bazi kavramlarin birtakim renklerle olan

iligkisi o toplum geneli tarafindan benimsendigi ve tiiketicilerin iirlin ambalajlarina yonelik

renk tercihlerinin, daha evvel o iriin igin kullanilan renk ile paralellik gosterdigini tespit
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etmislerdir. Ayrica elde ettikleri bulgulara ek olarak tiiketici davranislarina renklerin 6nemli

olgiide etki ettigi sonucuna varmislardir (Tekinarslan & Dal, 2019, s. 172).

Bu asamada dikkat edilmesi gereken en Onemli husus, tasarlanan grafik iirtinlerinde,

Ozellikle ambalajda kullanilacak olan renk kodlarinin tiiketici tarafindan olumlu

algilanmasin1 saglamak olacaktir. Aksi takdirde satilmasi planlanan {iriin ambalaji iyi bir

grafige sahip olsa da tiiketici tarafindan tercih edilmeyecektir. Renklerin farkli kiiltiirlerde

farkli anlamlara gelebilecegini bilmek, tasarim asamasinda yanlis renklerden sakinmak

konusunda fayda saglamaktadir.

Renklerin psikolojik etkileri ve kiiltiirel anlamlarina iliskin infografikler asagida

sunulmustur;

RENKLERIN FARKLI KULTURLERDEKI ANLAMLARI

KIRMIZ1 ve TONLARI
Cin:
Kopriilerinin rengi,
iyi sans, kutlama,
¢agirma

Cerokiler:
Zafer, basar1

Giiney Afrika:
Yas / Matem rengi

Batih Toplumlar:
Heyecan, sevgi, agk,
tutku, durmak

Musevilik:
Fedakarlik, giinah

Japonya:
Hayat

Hristiyanhk:
Fedakarlik, tutku,
sevgl

MAVI ve TONLARI

Avrupa Ulkeleri:
Teskin ediei,
diigtinlerde geline
“Mavi bir sey ”
verme gelenegi

Cerokiler:
Maglup etmek, bela

iran
Yas, cennetin ve
mangviyatin rengi

Cin: Olimsiizlik

Hinduizm:
Krishna'nin rengi

Musevilik:
Kutsallik / Kutsiyet

Hristiyanhk:
[sa’nin rengi

0. Dogu: Korunma

Diinya Genelinde:
“Giivenli” renk

SARI ve TONLARI

Avrupa Ulkeleri:
Mutluluk, timit,
keyif, korkaklik, teh-
like,

kuvvetsizlik

Asya:
Gorkemli, kutsal

Cin:

Asalet, besleyici

Misir:
Yas

Japonya:
Cesaret

Hindistan:
Tiiccarler

Budizm:
Bilgelik

YESIL ve TONLARI

Cin:
Saglik, refah, uyum

Japonya:
Hayat

irlanda:
Tiim iilkenin sem-
bolii

ABD:
Para

Batih toplumlar:
Bahar, yeni dogum,
gitmek, Saint Patrick
Giinii, Noel (Kirmiz:
ile birlikte)

BEYAZ ve TONLARI

Avrupa Ulkeleri:
Evlilik, melekler,
doktorlar, hastaneler,
barng

Japonya:

Matem, beyaz kara-
nfil 8limii temsil
eder

Cin:
Matem, §liim

Hindistan:
Mutsuzluk

Dogulu Toplumlar:
Cenaze

SIYAH ve TONLARI

Avrupa Ulkeleri:
Yas, cenaze, 6liim,
baskalduri,
sogukkanhlik,
dinlendiricilik

Cin:

Tarafsiz renk

Tayland:
Kétii sans, kotiiliik,
mutsuzluk

Musevilik:
Mutsuzluk, koti
sans, kotiiliik

Avustralyah
Aborjiniler:
Halkin rengi, toren-
lerde siiriilen boya

Sekil 65. Renklerin farkl kiiltiirlerdeki anlamlarinin listesi - Grafik Tasarim Gorsel iletisim
ve Kiiltiir Dergisi, 2013, Say1 52, s. 56-57’dan edinilmistir.
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MOR

Ikincil

Saldirganhik
Enerji Bereket
Giig Dogallik
Tehlike Yenilenme
Tutku Siikunet
Kuvvet Umut B8

KIRMIZI
Birincil

[1ouny]

11834

lgtenlik
Cogku

~ Canlilik
Enerji

11uby|

NINNINL

Sekil 66. Renklerin psikolojik anlamlar1 - Grafik Tasarim Gorsel iletisim ve Kiiltiir Dergisi,
2013, Say1 52, s. 56-57°dan edinilmistir.

Ambalajin bir reklam araci oldugu diisiintildiigiinde, tiiketicinin duygusal tepkisi dikkate

alinmalidir.

Yaratict reklamlar ancak duygusal tepkiler sonucu olugsmaktadir ve bu tepkiler basarili
iletisim gostergesi olarak kabul edilmektedir (Kover 1995, s:605°den aktaran Heath, 2013,
s. 155)

Bat1 (2015), renklerin algi iizerindeki roliine iligkin yazdigi bir makalede, Martin
Lindstorm’un “Duyular ve Marka” kitabinda yer verilen deneysel bir 6rnekten bahsetmistir.
Bu deneyde, deneklere vigne, limon, liziim ve portakal aromali sular seffaf bardaklar ile
sunuldugunda deneklerin hepsi igtikleri suyun aromasint dogru tahmin ederken, renkler
degistirildiginde visneli suyu igenlerin %40’1 i¢tigi suyun limon aromali oldugunu
savunmustur. Dolayisiyla renklerin sagladig: bilgi kodlari tasarim i¢in olduk¢a énemli bir
detaydir. Tasarimda kullanilan renkler markanin uzun vadeli gelecegi i¢cin onemlidir ve

dikkat gerektirmektedir (Bati, 2015, s. 17-18-19).
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Kiigiikerdogan ve Kiigiik (2013) ise renklerin pazarlama alanindaki 6nemini vurgulayarak,
gida firmalarinin logolarinda istah acan kirmizi rengi siklikla kullandigini, miisterilerini
yatistirmak isteyen firmalarin yesil renk tercih ettigini belirtirken, calismasinda 1964 ve
1987 yillarinda renk ve tatlara iliskin yapilan deneylerden ornekler vermistir. 1964
deneyinde, deneklere ii¢ farkli renk fincanda kahve ikram etmislerdir. Kahverengi fincandan
icenler kahve aromasinin nispeten daha sert oldugunu, kirmizidan igenler aromasini zengin
oldugunu, maviden i¢enler daha yumusak, saridan i¢enler ise hafif oldugunu sdylemislerdir.
1987 yilinda yapilan deneyde ise, tiim deneklere vanilyali puding tattirmiglardir. Ancak
vanilyali pudingleri agik kahverengi, orta koyulukta kahverengi ve koyu kahverengi ile
renklendirmislerdir. Denekler tiim vanilyali pudinglerin ¢ikolatali oldugunu savunmuslardir.
Bu 6rnekler dogrultusunda renk yoluyla marka ile bag kuran tiiketici zamanla alistig1 renkle

tasarlanmis ambalajlara yonelmektedir (Kiigiikerdogan & Kiigiik, 2013, s. 68-69-70).

Ambalaj tasariminda da durum benzer sekildedir. Kullanilan renkler ve etkilerine yonelik

Akgiin (2013)’{in diger tespitleri ise su sekildedir (Akgiin, 2013, s. 116):

Tozpembe ve metalik ambalajlar: light, diisiik kalorili, tuzsuz yiyeceklerde kullanilmaktadir.

e A
Yosurtc
)

Sekil 67. “Light yogurt” ambalaj1 gorseli.
https://sutas.market/contents/images/productimages/f8a371c2-ef29-41f4-baa3-
f726e421fb73.jpg sayfasindan erisilmistir.
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Koyu yogun renkler ve altin yaldiz ambalajlar: Gurme yiyeceklerle iliskilidir. Kullanilan
altin yaldiz, icerisindeki {riiniin kaliteli, pahali ve sinirli sayida iiretildigi algis1 yaratarak,

tilkketicinin satin alma tercihinde bulunmasini saglamaktadir.

Sekil 68. Koyu renk ve altin yaldiz kullanilan ambalaj gorseli
https://www.pinterest.co.kr/pin/489062840759061113/ sayfasindan erigilmistir.

Siyah ve metalik gri: “ ileri teknoloji” ile ifade edilmekte ve fotograf makinesi, kamera gibi
elektronik esyalarda kullanilmaktadir. Elektronige yonelik ambalajlarda siyah ve gri renk

genellikle yesil, mavi ve kirmizi renklerle desteklenmektedir.

ZZsoundrope

750uncdrope msoundrope

LIRELESS WIRELESS
emme. HEADPHON! HEADPHONES

0 0@

e

Sekil 69. Elektronik iiriin ambalaj 6rnegi
https://tr.pinterest.com/pin/597008494341144898/ sayfasindan erisilmistir.
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2.3.3.2. Gorsel Algi ve Ambalaj Tasarim Iligkisi

Alg tiirleri bes duyu organimiza gore gruplandirilmistir. Bunar; gorsel, boyutsal, isitsel,
kokusal ve dokunsal algilamadir. Ambalaj tasariminda kullanilan renk, sekil, ebat, tipografi,

malzeme gibi tasarim 6geleri ise tiiketicinin gorsel algisina miidahalede bulunmaktadir.

Tekinarslan & Dal (2019)’a gore algilar, birgok faktorden etkilenebilmektedir fakat iglerinde
en onemli faktor renktir (Tekinarslan & Dal, 2019, s. 160). Fakat Bat1 (2012), algilamada
giiclii olan faktoriin yalnizca renk degil diger gorsel unsurlarin da oldugunu, markalarin bes
duyuya da hitap etmesi gerektigini belirterek, sirastyla etkili olan duyu organlarinin yiizde
agirhiklarini %58 gorme, %45 koklama, %41 isitme, %31 tatma ve %25 dokunma olarak
aktarmistir (Bat1, 2012, s. 50-51).

Bu arastirma bize gorsel alginin diger duyulara yonelik olusan algilardan daha etkili

oldugunu gostermektedir.

Ozellikle pazarlama ve reklam alaninda sikga kullamlan gorsel simgeler, tiiketicinin
ilerleyen siiregte hatirlayabilecegi sekilde bilingaltina yerlestirilmekte, tiikketiciye sz konusu
iriinii satin almanin kendisine itibar kazandiracagi yoniinde alg1 yaratilmaktadir

(Kiigiikbezirci, 2013, s. 1891).

2.4. Tiiketicinin Satin alma Karar Siirecine Ambalaj Tasarimimin EtKisi

Etkili bir ambalaj tasarimi, saticiya gerek kalmaksizin tiiketiciye ¢esitli bilgiler ve mesajlar
ileterek tiriinii pazarlamaktadir. Odabasi ve Oyman (2004) ‘a gore pazarlama iletigimini
destekleyen ambalaj tasarimi ancak amag¢ ve uygulama yontemlerinin uyumlu olmasiyla

miimkiindiir. (Odabas1 & Oyman 2004, s. 33-34).

Dolayisiyla 1yi bir {irlin, en az kendi kadar 1y1 bir ambalaj ile reklam edilmelidir. Boylelikle
tiiketici, tiriin hakkinda tiim gerekli ve ikna edici bilgilere ulasacak ve {iriinii satin almak

isteyecektir.

Pickton ve Broderick (2005)’in Lubliner (1996)’dan aktardigi bir yazisina gore ise ambalaj
iki farkli sekilde tiiketicinin algisal siirecine miidahale etmektedir. Birincisi tiiketiciler kendi
imajlarin1 kullandiklar1 markanin imajiyla iliskilendirme egilimindedirler. Yani yalnizca
kendi imajlarin1 gelistiren markalari tercih etmektedirler. Dolayisiyla olumlu imaj1 olan bir

marka kolaylikla tercih edilebilecektir. Bir digeri ise ambalajin estetigidir. Tiiketicinin
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ilgisini cekmeyi basaracak ve satin alma kararina yol acacaktir. Ikincisi, ambalajin estetigi
tiiketici ilgisini baslatmakta ve satin alma kararma yol agabilecek dikkati ¢ekmektedir

(Lubliner 1996’dan aktaran Pickton & Broderick, 2005, s. 664-665).

Bilingaltinin bir fikri bir kez kabul etmesi, bunu derhal yiiriirliige koyacagi anlamina
gelmektedir (Jensen, 2013, s. 29). Dolayisiyla, tiiketicinin zihnine dikkatle tasarlanmis bir
ambalaj yoluyla iiriiniin kaliteli ve satin alinmaya deger oldugu mesaj1 iletildiginde, s6z

konusu iiriinii satin almamasi i¢in higbir sebep kalmayacaktir.

2.5. Tiirkiye’de Grafik Tasarim Egitimi

Grafik tasarim bir gorsel iletisim aract olmasinin yani sira ayni zamanda da bir sanat
iirliintidiir. Bu perspektiften baktigimizda ise grafik tasarim egitimini, sanat egitiminden ayr1

diisiinmek dogru olmayacaktir.

Universite diizeyinde Grafik tasarim egitiminin uygulama modellerinin; ¢agdas, yaratict ve
Ozgiin tasarimlar ortaya iiretebilme yeterliligini, teknolojiden faydalanabilmeyi, disiplinler
aras1 calisabilmeyi ve arastirmaci bir yaklasimi kapsamasi gerekmektedir. Ogrencilerin
bilgilerini bu yollarla sentezleyebilmesi ve tasarim uygulamalarini bu ¢ergevede

gerceklestirebilmesi hedeflenen noktaya ulagmada etkili olacaktir (Bugukoglu, 2020, s.575).

Tiirkiye’de grafik tasarimin, resim sanati ile bir arada oldugu 1920°1i yillarda Mithat Ozar,
Paris’te resim egitimi almis ve 1932 yilinda Giizel Sanatlar Akademisi Afig Akademisi’nin
bagina getirilmistir. Tiirkiye’de akademik diizlemde ilk sanatsal ve profesyonel afisler bu
donemde ortaya ¢ikmigtir. 1956 yilindan itibaren Giizel Sanatlar Akademisinde faaliyet
gosteren afis atolyesi “Grafik BOlimii” olarak isimlendirilmistir. Bu akademiden Mengii
Ertel, Yurdaer Altintag gibi sanat¢ilar mezun olmus ve grafik sanati alaninda ¢aligmalar
yaptiklari i¢in kendilerini “grafik sanatcilar’” olarak tanimlamaktadirlar. 1957 yilinda ise
yurt disindan getirilen uzmanlardan olusan egitimci kadrosuyla “Istanbul Devlet Tatbiki
Glizel Sanatlar Yiiksekokulu” kurulmustur. 1971 yilinda “Uygulamali Endiistri Sanatlari
Yiiksekokulu Grafik Sanatlar Bolimii” acilmig, bu boliim 80’li yillara kadar faaliyet
gostermistir (Yurdakul, (t.y), ktb.gov.tr).

1982 de yayimlanan bir kararnamede Istanbul Devlet Tatbiki Giizel Sanatlar Yiiksekokulu,
Marmara Universitesine baglanmis ve Giizel Sanatlar Fakiiltesi adin1 almistir. Bauhaus

ekoliinii yansitan okul; Tiirk endiistrisine biiyiik katkilar saglamis, 25 yil icerisinde Grafik
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alaniin da bulundugu birgok alanda mezun vermistir (Usluca, 2011, s.1-2). Grafik tasarim
ve tasarimcilara olan ihtiyacin artmasiyla birlikte tiniversitelerde grafik tasarim bdliimlerinin
sayis1 artmustir. Glinlimiizde tniversitenin giizel sanatlar fakiiltelerinde 4 yillik, meslek
yiiksekokullarinda ise 2 yillik grafik tasarim egitimi verilmektedir. Ayrica tiniversitelere
bagli enstitiilerde yiiksek lisans ve sanatta yeterlilik/doktora seviyesinde egitimler

verilmektedir.

Tiirkiye’de Grafik tasarim egitimine yonelik olarak Sarikavak (2013); grafik tasarimin
1960’lardaki “Yeni Reklamcilik” 6ncesi nostaljik bir etkiye sahip oldugunu belirtirken, gec-
modern diye adlandirilan 1970’lerde ise iilkemizde yayimlanan reklamlar da ayni nostaljik
etkinin devam ettigini aktarmistir. Ancak 1995 ve 6zellikle 2000 sonrasinda sonrasi gelisen
dijital medya grafigi animasyon ile birlestirmis, 6zellikle nostaljik temizlik iirlin reklamlar
naif, yapay ve sahte bir etkiye sahipken yerine, kurgu, 3D efekt ve siirreal tekniklerle
gelistirilen reklamlar yapilmistir. Zamanla tasarimlar bilgisayar ortaminda hazirlanmaya
baslanmis, sirasiyla 1970 “bilgisayar destekli tasarim”, 1980 “ bilgisayar grafigi”, 1990

[3

“bilgisayar tasarimlar1’” — “masaiistii yayimncilik”, 2000’lere dogru ise “ yeni ortam”
cergevesinde olusturulmustur. Bu dontistimler grafik ve gorsel iletisim tasariminin siirekli
degistigi ve gelistigini, dolayisiyla egitimin de bu yeni ve zorunlu devinime ayak uydurmak
zorunda oldugunu gosterse de, 2010’Iu yillara kadar yalnizca sanat okullarindaki fakiilte
isimlerinin  gilincellendigi, iceriklerin yenilenmeden eski miifredatlarin uygulandigi

gorilmistir (Sarikavak, 2013, s. 56-57).

2.6. Yiiksekogretim Diizeyinde Ambalaj Tasarim Dersi

Giintimiizde ambalajla ilgili yalnizca bir boliim “lisansiistii” diizeyde egitimi vermekteyken,
yiksekogretim egitim diizeylerinde faaliyet gOsteren, giizel sanatlar {niversitesi
fakiiltelerinin ve meslek yiiksekokullarinin; grafik tasarimi programlari, basim ve yayim
teknolojileri programi, gorsel iletisim tasarimi, endiistriyel tasarim ve endiistri {rtinleri
tasarim ders programlarinda; ambalaj tasarimi, karton ambalaj tasarimi, ambalaj grafigi gibi

ambalaj egitimine yonelik derslere yer verilmektedir.
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2.6.1. Yiiksekégretim Programlarinin Ambalaj Tasarnm Dersi Ogretim

Programlar1 ve Haftalik Ders Saatleri

Ambalaj tasarimi1 boliim olarak degerlendirildiginde Ambalaj Teknolojileri Tezli Yiiksek
Lisans Programi ile Istanbul Universitesi Cerrahpasa Lisansiistii Egitim Enstitiisii’nde

faaliyet gostermektedir ve ders igerigi Tablo 4’teki gibidir.

Tablo 4
Ambalaj Teknolojileri Tezli Yiiksek Lisans Programi Ders Icerigi

Kod Ders Ad1 Kredi / AKTS /T/U/L
1. Smuf- Giz

ABTK7005 Ahsap, Cam ve Metal Ambalajlar 317 3/0/0
ABTK7007 Ambalaj Tasarimi 317 3/0/0
ABTK7001 Ambalaj Teknolojisi ve Malzeme Bilimi 3/8 3/0/0
ABTK7002 Ambalaj Uretim Planlamas1 317 3/0/0
ABTK7008 Ambalajlarda Etiket 317 3/0/0
ABTK7003 Baski Teknikleri ve Uretim Siirecleri 3/8 3/0/0
ABTK7050 Bilimsel Arastirma Tek. ve Yayin Etigi 31/8 3/0/0
ABTK7004 Esnek Ambalajlar 317 3/0/0
ABTK7006 Kagit ve Karton Ambalajlar 317 3/0/0

1. Simif - Bahar

Kod Ders Ad1 Kredi / AKTS /T/U/L
ABTK7013 Ahsap, Cam ve Metal Ambalajlarda Uretim ve K.Kontrol 3 /8 2/2/0
ABTK7009 Ambalaj ve Baski Makineleri 31/8 3/0/0
ABTK7010 Ambalaj ve Baski Maliyet Hesaplari 317 3/0/0
ABTK7011 Baski ve Ambalajlarda Renk Y6netimi 317 2/2/0
ABTK7012 Esnek Ambalajlarda Uretim ve Kalite Kontrol 3/8 2/2/0
ABTK7015 Etiket Uretimi ve Kalite Kontrol 317 2/2/0
ABTK7014 Kagit ve Karton Ambalajlarda Uretim ve Kalite Kontrol ~ 3/8 2/2/0
ABTK7000 Seminer 0/6 0/0/0

Ambalaj Teknolojileri Tezli Yiiksek Lisans Program Ders Icerigi
https://ebs.istanbulc.edu.tr/home/dersprogram/?id=13365&yil=2019 sayfasindan erisilmistir.
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Cogunlukla 6n lisans, lisans, lisansiistii diizeyde egitim veren devlet iiniversitelerinin ilgili

boliimlerinin altinda yer alan ambalaj tasarimi ders igeriklerinde agirlikli olarak verilen

konular ise asagida siralanmustir;

Ambalaj tanima.

Ambalajin tarihgesi.

Ambalajin grafik tasarim i¢indeki yeri.

Ambalaj malzemeleri.

Ambalaj taslak caligsmalari.

Deseni (tam) raport sistemine gore ¢izme .

Deseni (soter) raport sistemine gore ¢izme.

Etiket ¢esitleri ve bir iirlin i¢in etiket tasarimi uygulamalarinin yapilmasi..
Maket iizerinde ¢alismalarin sunumu.

Kagit ¢esitleri ve gramajlar1 hakkinda genel bilgilerin verilmesi.
Kagit karton ve mukavva dzellikleri.

Cam ambalaj iizeri etiket caligsmalari.

Plastik ve kumas malzeme kullanima.

Kutu ac¢ilim1 hakkinda bilgi.

Renk ayrim ve ¢ikis 6zellikleri.

Tasarimi flekso baskiya uygun hale getirmek.p

2.7. Ambalaj Tasariminin Grafik Tasarim Egitimindeki Yeri

Tasarim egitimi, bireyin estetik diizeyde yetenek ve yaraticiliga sahip olabilmesi ve bu

kazanimla diisiince, duygu ve isteklerini aktarabilmesine olanak taniyan egitimdir. Basarili

bir ambalaj tasarimi i¢in ise kaliteli ve disiplinler arasi bir tasarim egitimi gerekmektedir.

Gorsel iletisim egitimi almis bir grafik tasarimci aldigi tasarim egitimi neticesinde tasarim

ilkelerine uyarak, vermek istedigi mesaji1 gorsel bigimlerle anlatmaya ¢alismaktadir (Diiz,

2012, s. 23-24).

Ambalaj tasariminin bir boliim olarak kabul edilip lisans derecesinde egitim veren “State

University of New York”, boliime 6grenci kabulii i¢in ayn1 tiniversitenin iki yillik iletisim

tasarimi derecesinden mezun olma sartin1 kosarken, Ingiltere’de yiiksek lisans derecesinde
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egitim veren “Sheffield Hallam University” ise, Ogrencilerin programa bagvuru
yapabilmeleri i¢in grafik tasarim, gorsel iletisim tasarimi veya endiistri iirlinleri tasarimi
béliimlerinden lisans derecesine sahip olma sartin1 yerine getirmelerini istemektedir (ilisulu,
2019, s. 201).

Ulkemizde ise ¢ok yakin tarihe kadar ambalaj tasarimma yonelik egitim veren bir boliim
bulunmazken, ilk kez “istanbul Cerrahpasa Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii” 2019
-2020 akademik yilinda “Ambalaj Teknolojileri Tezli Yiiksek Lisans Programi’ni hayata
gecirmistir. Programa kabul i¢in dort yillik lisans basim teknolojileri ve grafik tasarim
mezunu olmak gerekmektedir (printondemand.com.tr) Program igerigi incelendiginde (bkz.
Tablo-3), tasarim, renk ve tiiketici psikolojilerine yonelik i¢erik hazirlanmadigi goriillmekte
olup, dgrencinin mezun oldugu lisans programindan bu ve benzeri tasarim konularina

yonelik bilgi birikimiyle gelmesi gerektigi, kabul sartlariyla ortaya konmustur.

Gerek yurt disinda gerekse lilkemizde, ambalaj tasarimi boliimiine o6grenci kabulii
sartlarindan, grafik tasarim egitimi alinmasmin gerekli oldugu goriilmektedir. Ambalaj
tasariminda hedef kitleye ve iirline yonelik renk, illiistrasyon ve tipografi tercihi, iletisimi
saglayan mesajlarin ¢esitli tasarim unsurlariyla etkili bir sekilde aktarabilmesi i¢in grafik

tasarim ve gorsel iletisim egitimi alinmas1 gerekmektedir.
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BOLUM 3

YONTEM

Arastirmanin bu boliimiinde; arastirma modeli, arastirmanin tasarlanma siireci, 6rneklemi,
verilerin toplama araglar1 ve analizi, arastirmanin gegerlik ve giivenirligine iligkin bilgilere

yer verilmistir.

3.1. Arastirmanin Modeli

Aragtirma nitel ve nicel arastirma yontemlerine dayali olup, iki agsamali1 planlanmistir. Birinci
asamada kuramsal gergeve, ders bilgi paketleri ve sektorden elde edilen goriisleri tam ve
dikkatli bir bi¢imde tanimlamaya yarayan betimsel analiz yontemi (Biiyiikoztiirk, Cakmak,
Akgiin, Karadeniz & Demirel, 2008), ikinci asamada ise deneme modeli kullanilmistir.
Ambealaj unsurlari, tasarim 6geleri, hedef kitle ve {iriin 6zellikleri dikkate alinarak hazirlanan
ambalaj tasarimlarinin, tiiketici satin alma karara olan etkisinin belirlenmesi igin nitel
aragtirma yontemi kullanilmistir. Sektor calisanlarinin tiiketici tercihleri ve tasarim
ogrencilerinin yeterlilikleri hakkindaki goriigleri i¢in yar1 yapilandirilmis goriisme
formundan yararlanilmistir. Ayrica dokiiman analizi kullanilarak Tiirkiye genelinde ambalaj
tasarim egitimi veren devlet tiniversitelerinin, ambalaj tasarimi dersinin ders izlenceleri
incelenmistir.

Aragtirmanin ikinci agamasinda deneysel modelden yararlanilmistir. Alanyazin taramasi ve
ambalaj sektorii uzmanlarinin goriigme formuna verdigi yanitlar ve talepleri dogrultusunda
ambalaj tasarimi ders programi gelistirilmistir. Gelistirilen ders programinin (GDP),
ogrencilerin ambalaj tasarimlarina etkisini belirlemek i¢in 6n test - son test kontrol gruplu
yar1 deneysel desenden yararlanilmistir. Deneme modeli; neden-sonug iligkilerini
belirlemeye ¢alismak amaciyla, dogrudan arastirmacinin kontrolii altinda, goézlenmek
istenen verilerin {iretildigi arastirma modelidir (Karasar, 2012, s. 87). On test - son test

kontrol gruplu modelde ise; yansiz atama ile olusturulmus iki grup bulunmaktadir.
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Bunlardan biri deney, digeri kontrol grubu olarak kullanilmaktadir. Her iki grup i¢in deney
oncesi ve deney sonrasi 6lgme yapilmaktadir. (Karasar, 2012, s. 98).

Arastirmada kullanilan deney deseni ise Tablo 5’de gosterilmistir.

Tablo 5
Deney deseni
Grup On Uygulama Denel Islem Son Uygulama
Deney Grubu Tl GDP T1
Kontrol Grubu T1 MP T1

Aragtirmanin asamalar1 ve modelleri infografik olarak goérsellestirilmistir (Sekil 70).
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3

ASAMADA

ARASTIRMANIN _
ASAMALARI VE MODELI

60 Ogrenci
14 Ambalaj Tasarimi Sektér Uzmani
1 Program Gelistirme Uzmani,
1 Olgme Degerlendirme Uzmani,
2 Grafik Tasarim Alan Uzmani
1 Pazarlama Alan Uzmani

Sekil 70. Arastirmanin asamalar1 ve modeli infografigi
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3.2.Arastirmanin Tasarlanmasi

Bu aragtirma belirlenen yontem cergevesinde faydali bir Ambalaj Tasarim Dersi’nin
gerekliligine yonelik; tiiketici ve 6grenci ihtiyaglarmin belirlenmesi ve planlanmasi,
hazirlanmasi, denenmesi/uygulanmasi ve degerlendirilmesi (giriste ve ¢ikista) olmak {izere

dort asamada tasarlanmaistir.

1. Alanyazin incelenerek tiiketicilerin satin alma kararlar1 ve ambalaj iliskisi, hedef
Kitle - renk psikolojisi ve ambalaj iliskisi belirlenmistir. Tiiketicinin satin alma
karari, ambalaj tasariminin Onemi ve ambalaj sektorliniin grafik tasarim
ogrencilerinden beklentilerini belirleyebilmek icin yar1 yapilandirilmig goriisme
formu hazirlanmistir. Literatiir taramasi, gériisme formunun sonuglari ile Tirkiye
genelinde ambalaj tasarim egitimi veren yiiksekogrenim kurumlarmin mevcut
ambalaj tasarim derslerine ait Bologna bilgi paketleri karsilastirilarak, eksiklikler ve
gereklilikler belirlenmistir.

2. Belirlenen ihtiyaglara gore alanyazin incelemeleri ile egitim programlari ve dgretim,
6lcme-degerlendirme ve grafik tasarim egitimi alanlarinda ¢alisan 5 kisilik uzman
grubun gortisleri ile taslak bir ambalaj tasarimi ders programi hazirlanmistir.

3. Uygulanmaya hazir hale gelen ders programi, ambalaj tasarim dersi alacak olan 30
ogrenci ile uygulanmustir.

4. Ogrenciler tarafindan hazirlanan ambalaj tasarimlari; grafik tasarim egitimi, tiiketici
davraniglari/pazarlama alanlarinda calismalari bulunan {i¢ kisilik uzman grup

tarafindan degerlendirilmistir.

Asagidaki arastirmanin detaylar1 sema ile belirtilmistir.
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* Alanyazin taranmasi
Arastirmanin Planlanmasi 4

*Caligma planinin olusturulmasi

+Bilgi paketlerinin incelenmesi

*Sektor goriiglerinin alinmasi

* Ambalaj Tasarimi Dersi MP degerlendirilmesi
Arastirmanin Hazirlanmasi *Uzman goriislerinin alinmasi ve programin olusturulmasi
*Programin 6n uygulamasinin yapilmasi

+On uygulama sonuglarina gore gerekli degisikliklerin yapilmasi

*Veri toplama araglarinin hazirlanmasi

*Veri toplama araclarinin gegelik ve giivenirlik ¢alismalarinin yapilmasi

*GDP'nin denenmesi i¢in plan yapilmasi
Arastirmanin *Uygulama 6ncesinde dgrencilerin ambalaj tasarimlarini yapmasi

Uygulanmasi / Denenmesi *Deney grubu ile uygulamanin gergeklesmesi

*Uygulama sonucunda dgrencilerin ambalaj tasarimlarini yapmasi

Arastirmanin Degerlendirilmesi

Sekil 71. Arastirmanin ylriitiilme asamalarinin sematik gosterimi
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Sektor beklentilerini
ve dgrencilerin
ambalaj tasarlama
ve titketici

tercihleri hakkinda
yeterliliklerinive
ihtiyaclarim
saptamak.

Sektorde yiiksek
pazar payina sahip
firmalarin tasarim
tercihlerini ve
ogrencilerinden
beklentilerini
belirlemek

Elde edilen
bilgilerden
yararlanilarak
etkili ambalaj
tasarim ders
programini
olusturmak

Programin
ogrenciler
uzerindeki etkisini
belirlemek icin
pilot uygulama
yapmak

Olusturulan ders
programinin
ogrenciler
tizerindeki olumlu
yadaolumsuz
etkisini saptamak

Arastirma
Asamasi

Durum saptama
ve ihtiyac analizi

Etlili Ambalaj
Gereklilikleri

Ders Programinin
Hazirlanmasi

Ders Programinin
Uygulanmas1

Program
Ciktilarinin
Degerlendirilmesi

ARASTIRMA

SUREC

CIZELGESI

Veri Toplama
Arac:

incelenmesi

Universitelerin Ambalaj
Tasarimi ders

pr
incelenmesi

Alanyazin
incelenmesi

Program uygulama
Ders Gozlemleri

Uzmanlara yonelik
dereceli puanlama
anahtarh
degerlendirme
formu

18.02.2019

10.10.2019

05.11.2019

25/02/2020
24/03/2020

25/05/2020

Alanyazin taramasiyla
elde edilen
bilimsel calismalar

Universitelerin
bologna web
sayfalan

Alanyazin taramasiyla
elde edilen
bilimsel calismalar

14Ambalaj sektoria
calisan (firma ydneticisi,
tasarimei ve repro uzmani)

2 Program
gelistirme ,ve
Olgme
Degerlendirme
Uzmani

1Grafik Tasarim
Egitmeni

30 Kontrol
30 Deney
60 Ogrenci

3 Alan Uzmam

Sekil 72. Arastirma siireg ¢izelgesi
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3.3.Arastirmanin Calisma Grubu

Arastirmanin ii¢ ¢alisma grubu bulunmaktadir. flk calisma grubunu, devlet iiniversitelerinin
MYO ve Fakiiltelerinde ambalaj tasarimi egitimi veren 61°1 6n lisans, 56’s1 lisans olmak
tizere toplamda 107 adet programin Bologna sistemlerinde yer alan bilgi paketleri
olusturmaktadir. Bu paketler dokiiman analizi yoluyla incelenmis elde edilen veriler belirtke

tablosunu olusturmada kullanilmastir.

Arastirmanin iKinci ¢alisma grubunu, 14 kisiden olusan ambalaj sekt6riinde gérev yapan 6
tasarimcei, 1 repro uzmani ve 7 iiretim yapan firma yoneticileri olusturmaktadir. E-posta
araciligryla ulasilan katilimcilara, yar1 yapilandirilmig goriisme formu ulastirilmis, cevaplara
cevrimici hizmet veren bir anket gelistirme programi lizerinden erisilmistir. Sektoriin tasarim
ogrencilerinden beklentileri ve tavsiyeleri ders programinin igerigini olusturmada

kullanilmastir.

Arastirmanin {igiincii ¢alisma grubunda ise, 2019 - 2020 egitim yilinda, Sinop ilinde bir
devlet tiniversitesinin Tasarim Boliimii, Grafik Tasarim Programi’nda 6grenim goéren ve
ambalaj tasarim egitimi alan 2. sif grafik tasarim 6grencileri yer almigtir. Bu boliimde
okuyan 60 6grenciden 30’u deney, 30°u kontrol grubunda yer almistir. Aragtirmanin deney
ve kontrol grubu olusturulurken, esit sartlarda egitim alan, ayni egitim ortamini paylasan,
ayn1 alanda fakat etkilesimin en aza indirgenebilmesi i¢in farkl ders saatlerinde egitim goren
tasarim Ogrencileri tercih edilmistir. Deney grubunu 14’i kiz, 16’s1 erkek olmak iizere
toplam 30 6grenci, kontrol grubunu ise 10°u kiz, 20°si erkek olmak iizere toplamda 30

ogrenci olusturmaktadir.

3.4.Veri Toplama Araglari

Yiiksekogretim egitim diizeylerinde faaliyet gosteren Gilizel Sanatlar Fakiiltelerinin ve
Meslek Yiiksekokullarinin Grafik Tasarimi Programlari, Basim ve Yayim Teknolojileri
Programi, Gorsel Iletisim Tasarimi, Endiistriyel Tasarim ve Endiistri Uriinleri Tasarim
Programlarimin Bologna sistemlerinde yer alan “Ambala; Tasarimi” ders igeriklerine
ulagilmigtir. Ders igerikleri bilgi paketi i¢in hazirlanan “Ders Bilgi Paketi Belirtke Tablosu’
ndan yararlanilmistir (Ek 11). Bu tablo yiiz sekiz satir ve yirmi {i¢ siitundan olusmustur. Bu

tablonun satirlarinda, ders igeriklerinde yer verdikleri konu basliklarina, siitunlarinda ise
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ambalaj tasarim egitimi veren programlara yer verilmistir. Universiteler, U1, U2 seklinde

kodlanmus olup, ayn1 iiniversitenin farkli programlari ise U1A, U1B seklinde kodlanmistir.

Tiiketicinin iirlin tercihinde, ambalaj tasariminin etkisinin belirlenmesi ve sektor beklentileri
i¢in yar1 yapilandirilmig goriisme formu, ambalaj sektoriinden ve alanyazin taramasindan
elde edilen bilgilerle olusturulan 5 haftalik ambalaj tasarimi dersi 6gretim programinin,
ogrencilerin ambalaj tasarimlarina olan etkilerini 6l¢ebilmek igin ise dereceli puanlama
anahtar1 ile olusturulmus tasarim degerlendirme formu (Ek 6) ve haftalik kazanim

degerlendirme formlar1 (Ek 4) kullanilmistir

Ders programiin uygulanmasina baslamadan once katilimcilardan ambalaj tasarimi
yapmalari istenmistir. Sonrasinda ise, deney grubuna ambalaj tasarimi ders programina
dayali olarak, iki hafta (8 saat) boyunca standart ambalaj tasarimi egitiminden sonra geriye
kalan 3 hafta (12 saat) kontrol grubundan farkli olarak tiiketici psikolojisi, hedef kitle - renk
iliskisi konular1 anlatilmig, sunum i¢in Mock-Up uygulamasi Ogretilmis, sektor
calisanlarindan ve firma yoneticilerinden elde edilen sonuglar aktarilarak, tiiketicilerin
beklentileri tartisilmistir. Kontrol grubunda ise bes hafta (20 saat) boyunca standart ambalaj
tasarimi egitimi verilmistir. Egitim siiresinin sonunda deney ve kontrol gruplarinda yer alan
ogrencilerden kendilerine verilen gida {iriinii icin yeniden bir ambalaj tasarlamalari
istenmistir. Kendilerine uygulamanin tamamlanmasi i¢in 1 hafta (4 saat) siire verilmistir.
Son olarak ise deney ve kontrol grubundan elde edilen tasarimlar, 3 kisilik grafik tasarim,
tiikketici davraniglar1 ve pazarlama konularinda calismalari olan uzmanlar tarafindan

degerlendirilmistir.

Gruplara uygulanan ders programlarinin haftalik ¢izelgesi ise Sekil 73’de gosterilmektedir.

106



KONTROL GRUBU

- Ogrencilerin ambalaj
tasarimi ile ilgili
hazirbulunuslugunun
ol¢ulmesi

1. HAFTA
Mevcut Program

- Ambalajin tanimi
- Ambalajin gelisim sureci
- Ambalajin cesitleri

DENEY GRUBU

30 Ogrenci

- Ogrencilerin ambalaj
tasarimi ile ilgili
hazirbulunuslugunun
olgulmesi

1. HAFTA
Mevcut Program

- Ambalajin tanimi
- Ambalajin gelisim sureci
- Ambalajin cesitleri

2. HAFTA
Mevcut Program

- Etiketler ve kapaklar
- Ambalajin kullanim alanlan

3. HAFTA
Mevcut Program

- Ambalajin fonksiyonlari
- Ambalajin unsurlari

4. HAFTA
Mevcut Program

- Resim isleme programi
ile ambalaj tasarimi

5. HAFTA
Mevcut Program

- Dijital maket Uzerinde

ann
[Q]a]

ambalajin sunumu

- 5 haftalk standart ders
programinin ardindan
yapilan tasarimlarin
yeterliliklerinin 6l¢ilmesi

2. HAFTA
Mevcut Program

- Etiketler ve kapaklar
- Ambalajin kullanim alanlari

3. HAFTA

Gelistirilmis Program

- Ambalajin fonksiyonlar
- Ambalajin unsurlan

- Renk, illistrasyon, tipografi,
malzeme ve ozel baskinin tuketici
satin alma kararina etkisi

4. HAFTA
Gelistirilmis Program
-Hedef kitle tercihlerinin
ambalaj tasarimi ile iligkisi
- Ambalaj sektorinin
tasanimailardan beklentileri
- Resim isleme programi ile

5. HAFTA
Gelistirilmis Program

- Mock-Up uygulamasi ile

ambalajin sunumu

- 5 haftalk standart ders
programinin ardindan
yapilan tasanmlarin
yeterliliklerinin ol¢ilmesi

Sekil 73: Gruplarin uygulama ve ders programlarinin haftalik ¢izelgesi




Bu programda kullanilacak olan kaynaklar egitim amaglari dogrultusunda toplanmus,
konularin agirliklar1 6grencilerin diizeylerine gore belirlenmistir. Ders igerikleri kontrol
grubu igin standart programi igerirken, deney grubunda hedeflenen kazanimlar i¢in ambalaj
tasarimina yonelik giincel ve teknolojik bilgileri kapsamaktadir. Konu igeriklerine gore
sekillenen gesitli 6gretim yontemleri (soru-cevap, tartisma, demonstrasyon) tercih edilirken,
Ogretim materyali ve kaynaklar haftalik ders igeriklerine gore cesitlilik gdstermektedir.
Laboratuvar ortaminda islenen ders i¢in projektdr, bilgisayar vb. 6gretim ara¢ ve gereglerden
faydalanilmasi planlanmistir. Siirecin her asamasinda 6grencilerin kazanimlarin1 6lgmek
icin haftalik kazanim degerlendirme formlari, 6n ve son uygulamalarini1 degerlendirebilmek
icinse tasarim degerlendirme 6lgegi hazirlanmigtir. Haftalik derslerin dagilimi konusunda
uzman goriislerinden yararlanilmis, planlama sonrasi degerlendirilmistir. Haftalik hedef,
icerik, egitim durumlar ve degerlendirme asamalarina yonelik daha kapsamli bilgi Ek 3’de

sunulmustur.

3.4.1.Ambalaj Sektoriine Yonelik Yar1 Yapilandirilmis Goriisme Formu

Bu form, 2 tasarim uzmani ve 1 pazarlama uzmanmin gorisleri dogrultusunda
hazirlanmistir. Ambalaj sektoriinde yOnetici, tasarimei ve renk uzmani olarak gorev yapan
14 kisilik gruba yoneltilen yar1 yapilandirilmis gériisme formunda, iiriin tercihinde ambalaj
tasarimlarinin satin alma davraniglarina etkisinin incelenmesine fayda saglayacak sekilde,
tilketicinin satin alma karari, sektorde ambalajin tanimu, tiiketicilerin ambalajli {irlinlerde
dikkat ettikleri dzellikler, renklerin, formun, tipografinin ve malzemenin kullanimi ve tercih
sebepleri derecelendirmeli segenekler olarak sunulmus ayrica hedef kitle tercihleri, kalite
imaj1 ve grafik tasarim G6grencilerinden beklentileri ise ac¢ik uglu soru olarak kendilerine
yoneltilmistir. Bu sorulardan elde edilen yanitlar neticesinde, sektoriin beklentilerini

karsilayacak, giincel bir ambalaj tasarim1 ders programi olusturulmustur.

3.4.2. Haftalik Ambalaj Tasarim Dersi Kazanim Degerlendirme Formu

Uzman gorisleri dogrultusunda hazirlanan haftalik ders programinda (Ek 3) yer alan
degerlendirme kismi i¢in hazirlanan haftalik kazanim degerlendirme formlar1 programin
hedef ve kazanimlarimi karsilayacak sekilde hazirlanmistir. Ders sonunda edindikleri

bilgileri, ambalaj tasarim sektdrii ve tiiketici tercihlerine yonelik gortislerini 6l¢ebilmek igin
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bosluk doldurma ve agik uclu sorulardan yararlanilmistir. ilgili degerlendirme formlarina Ek
4’de yer verilmistir. Ayrica 3. Haftada yer alan tipogram konusuna yonelik ise uygulama

istenmis ve uygunlugu degerlendirilmistir. Bu form ise Ek 5’de yer almaktadir.

3.4.3. Tasarim Degerlendirme Rubrigi

Grafik tasarim, tiiketici davraniglar1 ve pazarlama uzmanlarinin goriisleri ile hazirlanmigtir.
Olgek, egitim siirecinin basinda yapilan én uygulamada ve grafik tasarim 6grencilerinin 5
haftalik (20 saat) egitimi ve 1 haftalik (4 saat) uygulama siiresi sonunda yapilan son
uygulamada tasarimlarin uygunlugunun degerlendirilmesi i¢in kullanilmigtir. Hazirlanan
olgek Emre Becer (2008, s. 207-208)’in “Iletisim ve Grafik Tasarim” adli kitabinda yer alan;

e C(Cesitli malzemelerden yapilmis ambalajlarin, sagliga uygunlugu ve iirlini

koruyabilme 6zelligi.

e Kolay acilip kapanabilme 6zelligi.

o FEtiketlerin grafik tasarimi.

e Ambalajin; bigim, tasarim, kolay tasinabilme ve istiflenme 6zelligi.

e Paket ve mukavva kutularin tasarimai,

olarak belirlenen ambalaj tasarimi degerlendirme Olgiitlerinin, arastirmanmn alt
problemlerine ¢6ziim bulacak sekilde zenginlestirilerek, dereceli puanlama anahtari (analitik
rubrik) seklinde olusturulmustur. Ogrencilerin ¢aligmalari, uzmanlar tarafindan dlgekte yer
alan anahtar puanlarin karsilig1 olan “gelistirilmeli”, “iyi” ve “miikemmel” olarak belirlenen
yeterlilik diizeylerine gore degerlendirilmistir. Olgek; malzeme, sekil, renk, illiistrasyon,
tipografi ve sunum olmak {iizere alt1 kategoriye ayrilmis ve toplamda yiiz puan iizerinden
derecelendirilmistir. Katilimcilarin uygulamalari, kategorilere karsilik gelen puanlar

iizerinden degerlendirilmistir. Tlgili forma Ek 6°da yer verilmistir.

3.5. Verilerin Analizi

Universitelerin Bologna sistemleri dokiiman analizi ydntemiyle incelenmis, elde edilen
verilerle Ders Icerikleri Bilgi Paketi Belirtke Tablosu olusturulmustur. Dokiiman analizi ve
tablo olusturulmasi asamasinda alan uzmanlarindan goriis alinarak verilerin dogru sekilde
analiz edilmesi saglanmistir. Universiteler, Ul, U2 seklinde kodlanmis olup, ayni

{iniversitenin farkl1 programlari ise U1A, U1B seklinde kodlanmistir. Yar1 yapilandirilmis
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goriisme formu ile elde edilen sektor verileri, formun yapilandirilmis kismi i¢in SPSS 26
veri analiz programi yolu ile analiz edilmistir. Yapilandirilmamis kismi i¢inse elde edilen
veriler dogrudan infografige donistiiriilmiis, benzer goriisler gruplandirilmistir. Deneysel
boliimde; grafik tasarim, tiiketici davraniglari ve pazarlama uzmanlarinin gorisleriyle
hazirlanmis degerlendirme Olgegi ile, ayn ii¢ kisilik ekip tarafindan, yapilan tasarimlarin
puanlari; alt1 kategoride (malzeme, sekil, renk, tipografi, illiistrasyon ve sunum) toplamda
yiiz puan lzerinden hesaplanmistir. Deney grubu ogrencileri X1, X2 kontrol grubu
ogrencileri ise Y1, Y2 seklinde kodlanmistir. Ogrenci calismalart uzman puanlayicilara
kodlariyla birlikte karisik sirada gonderilmistir. Ogrencilerin alt boyutlardan aldig1 puanlar
toplanarak toplam bir tasarim puani elde edilmistir. Her iki ¢alisma grubu i¢in elde edilen
sonuglar karsilastirilip, taslak programin etkililigi belirlenmistir. Elde edilen ambalaj

tasarimlar1 uzman ekip tarafindan degerlendirilmistir.

3.6. Arastirmanin Gegerlik ve Giivenirligi

Yapilan bilimsel arastirmalardan elde edilen sonuclarin inandiriciligini saglayan en 6nemli
iki oOlciit gegerlik ve gilivenirlik kavramlaridir. Gegerlik ve giivenirlik, yapilan ¢alismanin
uygun ve saglam oldugu konusunda bilgi vermektedir. Uygunluk, gecerliligi desteklerken;
saglamlik ise giivenirlikle iliskilidir (Sencan, 2005, s. 1). Bu arastirmada da gegerlik ve
giivenirligin saglanmasina yonelik bir¢ok 6nemli detaya dikkat edilmis, siirecin basindan

sonuna kadar ciddiyetle ¢alisilarak gerekli onlemler alinmistir.

3.6.1. Arastirmamin Gegerlilik Calismalar:

Gegerlilik; 6l¢iim amacina uygunluk ve dlglim yapilan ana kiitleye genelleme yapabilme
anlamina gelmektedir ve gegerlilik analizlerinde a) siire¢, b) dl¢lim aract ve c) toplanan

veriler tizerinde durulmasi gerekmektedir (Sencan, 2005, s. 2).

Bu arastirmanin inandiriciligimin  saglanmast icin ambalaj tasarim ders programi
gelistirilirken, egitim alaninda uzman kisilerden destek alinmis ve siire¢ plan1 agsamalariyla

birlikte tez izleme komitesine sunularak tartigilmistir.

Uygulama ders giin ve saatlerinde gelistirilmis programin uygulanacagina dair, uygulama
yapilan egitim kurumunca izin belgesi alinmis, uygulamanmn yapildigi ilk ii¢ hafta

fotograflar ve toplanan haftalik kazanim degerlendirme formlar1 yoluyla belgelenmis, son
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iki hafta ise Covid-19 sebebiyle kuruma ait uzaktan egitim sistemi olan “sinuzem” {izerinden
videolar ve 6grencilerin haftalik derse katilimlar1 kayit altina alinmistir. Ayrica egitimler
esnasinda 6grencilere dagitilan haftalik kazanim degerlendirme formlari, sektor uzmanlarina
uygulanan yar1 yapilandirilmis gériisme formlar1 referans olarak saklanmistir. Boylece

arastirmanin aktarilabilirlik ilkesine uygunlugu saglanmistir.

Uygulamanin basinda ve sonunda yapilan 6n uygulama ve son uygulama galigsmalari, kurum
mail adresinden toplanmis, elde edilen veriler tasarim, egitim ve pazarlama konularinda

uzman kisilerin goriisleri ile analiz edilerek sonuglarin inandiriciligi saglanmistir.

Arastirmaci, yaptig1 aragtirmanin siireglerine iliskin tarihleri, siireleri, 6grenme ortamindaki
degisimleri, gruplara yonelik planladigi ders igerigi farkliliklarini, not etmis ve arastirmanin
icerisinde de bu bilgileri tarihleri ve belgeleriyle birlikte sunmustur. Ayrica gelistirilen
ambalaj tasarim ders programi, bundan sonra yapilmasi planlanan g¢alismalara 6rnek teskil
etmesi ihtimaline yonelik; planin tasarlanmasindan degerlendirmesine kadar tiim siireg

asamalariyla birlikte agiklanmugtir.

Arastirmanin deney ve kontrol grubu olusturulurken, esit sartlarda egitim alan, ayni egitim
ortamin1 paylasan, ayni alanda fakat etkilesimin en aza indirgenebilmesi i¢in farkli ders

saatlerinde egitim goren tasarim Ogrencileri tercih edilmistir.

3.6.2. Arastirmamn Giivenilirlik Calismalar:

Bu arastirmanin tutarliliginin saglanmasi i¢in, giivenilebilirlik (dependability) faktorii
altinda yer alan, liggenleme (triangulation) yontemlerinden yararlanilmistir. Calismanin
dinamiklerinin olusturulmasindan, elde edilen sonuglara kadar uzman destegi alinmstir.
Bologna sistemleri incelenirken, ambalaj tasarim1 ders programui tasarlanirken, veri toplama
araglar1 hazirlanirken ve GDP uygulanirken, veri kaynakli tiggenleme teknigi kullanilmig

olup, egitim programlart ve 6gretim alan uzmanlarindan destek alinmustir.

Elde edilen tasarimlarin degerlendirilme asamasinda ise uzman incelemesi (peer
debriefing)‘nden yararlamlmistir. Uzman Incelemesi (peer debriefing) arastirmanin
konusuna yonelik bilgi birikimi olan uzmanlardan, yapilan aragtirmayr tiim yonleriyle
incelenmesini istenmesine dayanmaktadir ve ¢alismanin inandiricilifi konusunda alinacak

onemlerden birisidir (Creswell,2003’den aktaran Baskale, 2016, s. 24).
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Haftalik kazanim degerlendirme dokiimanlari, sektdr goriisleri ve tasarim uygulamalarinin
toplanmas1 agamasinda ise birden fazla veri toplama yonteminden yararlanilmasini saglayan
yontem olarak ti¢genleme teknigi kullanilirken uygulamalarin analizlerinde de aym
teknikten yararlanilmistir. Arastirmaci tarafindan hazirlanan, tez danismani tarafindan
incelenen, program gelistirme ve 6l¢me degerlendirme uzmanlari tarafindan uygun bulunan
degerlendirme rubrigi ile tasarim egitimcisi, tasarim uzmani ve pazarlama / tiiketici
davraniglar1 uzmanindan olusan 3 kisilik uzman ekip, uygulanan program sonunda ¢ikan

verileri degerlendirmislerdir.

Degerlendirmelerin giivenilirliginin saglanmasi i¢in 6n uygulama ve son uygulama elde
edilen 120 6grenci ¢alismasinin her biri ti¢ farkli alan uzmani tarafindan degerlendirilmis ve
hem ayr1 ayr1 elde ettikleri puanlardan hem de ortalamalar1 iizerinden ortak sonuca
varilmigtir. Uzmanlardan elde edilen verilerin giivenirligini belirlemek i¢in Miles-Huberman
(1994)’1n Goriis Birligi Giivenirlik = Gériis Birligi Sayist / Toplam Gériis Birligi + Gortis
Ayriligi Sayisi, kod uyusum formiilii kullanilmis uyusum yiizdesi ise %81 (0.8114583)

olarak hesaplanmustir.

Arastirmanin tutarhilifinin saglanmasi i¢in arastirmaci ve tez danismani fikir aligverisinde
bulunmus ve stirekli olarak isbirligi icinde ¢aligmiglardir. Arastirmanin olugmasinda ve
verilerin toplanmasinda kullanilacak olan her ara¢ ve yontem iglem basamaklariyla birlikte
uzmanlara aktarilmis ve uygunlugu konusunda teyit alinmistir. Arastirmanin bulgularindan
elde edilen sonuglar tez damigmanina gosterilerek onaylanmis, gerekli diizenlemeler

saglanmistir.
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BOLUM 4

BULGULAR

Bu béliimde; arastirmanin problemi ve alt problemlerine karsilik gelecek sekilde, devlet
tiniversitelerinin Ambalaj Tasarim Dersi Bologna igeriklerine yonelik bulgulara, ambalaj
sektorli goriiglerine yonelik bulgulara, Ambalaj Tasarimi GDP’in bes hafta boyunca
ogrencilere ve tasarimlarina olan etkisine yonelik elde edilen bulgulara ve ambalaj tasarim

egitimi verilerine iliskin uzman degerlendirmelerine yonelik bulgular sunulmustur.

4.1. Ders Bilgi Paketlerine iliskin Elde Edilen Bulgular

Devlet iiniversitelerinin yiiksekogretim egitim diizeylerinde faaliyet gdsteren Giizel Sanatlar
Fakiiltelerinin ve Meslek Yiiksekokullarinin Grafik Tasarimi Programlari, Basim ve Yayim
Teknolojileri Programi, Gérsel Iletisim Tasarimi, Endiistriyel Tasarim ve Endiistri Uriinleri
Tasarim Programlarinin Bologna sistemlerinde yer alan “Ambalaj Tasarimi” ders
iceriklerine ulasilarak dokiiman analizi yapilmistir. Calismada 68 devlet {iniversitesinin,
meslek yiiksekokulu ve fakiiltelerde ambalaj tasarimi egitimi veren 61°i on lisans, 56’s1

lisans olmak iizere toplamda 107 ambalaj tasarim programi yer almaktadir.

Derslerin bilgi paketleri incelendiginde ders konularina yonelik standart bir veri giriginin
olmadigi, ders bilgi paketlerinde yer alan basliklarin siralamasinin birbirinden farkli oldugu
goriilirken baz1 programlarin ders igeriklerinin ayni oldugu fark edilmistir. 15 programda
ise ambalaj tasarim dersine iliskin veri girisi yapilmadig1 goriilmistiir. 107 programdan 68’1
ders igeriklerinde “ambalaj tanimi ve tiirleri” gibi temel konulara yer vermezken, yalnizca
22’si “ambalajin tarihi” ne deginmistir. “Renk” konusuna 10 program, “tipografi”
konusuna ise 9 program yer vermistir. 26 program “ambalajin ozellikleri ve formu’ndan
bahsederken, 22’si “ambalajin fonksiyonlari ve donanimi” konularinmi islemektedir. 45
program, ambalajin “malzeme/kapak/etiket” bilgilerine yer verirken, “temel ilkeler” e

yalnizca 4 program deginmistir. 48 program “eskiz” konusuna, 59 program ise “resim
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isleme programlariyla maket ¢izimi” konusuna yer vermistir. Ders iceriklerinde “Baskiya
hazirlik — ozel kesim” konularina 53 program, “maket sunum — katlama/vapistirma”
konularina ise 43 programin yer verdigi gorilmiistiir. Programlardan 4’1 ise igeriklerinde
“maliyet” konusuna yer vermistir. Arastirmanin ana dinamiklerinden olan ve programda
olmasi beklenen ‘“renk psikolojisi” konusuna 3 program, “hedef kitle” konusuna 15
program, “ yenilik¢i ambalaj” konusuna 11 program, varak, lak, gofre gibi “ézel baski
uygulamalar:” konusuna 1 program deginirken, ambalaj1 pazarlama unsuru olarak goren ve
marka degeri ile iliskilendiren program sayisi ise 9 dur. Ambalajin dijital sunumunda
kullanilan “Mock-Up” programina ise yalnizca 1 programda rastlanmistir. Yeterli sayida
olmamasima karsin, programlarinda “hedef kitle” ve “renk psikolojisi” konularina
fakiiltelerin, meslek yliksekokullara gore daha ¢ok yer verdigi, 106 programin ambalajin
sunumu konusunda “Mock-Up” gibi teknolojik yazilimlardan destek almadig1 goriilmiistiir.

Ayrica “tiiketici tercihi ve satin alma karar siireci’ne iligkin bir konu basgligina

rastlanmamustir.

Ders bilgi paketlerine yonelik edilen bulgular Tablo 6°da yer almaktadir.
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Tablo 6

Ders Bilgi Paketi Belirtke Tablosu
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4.2.  Ambalaj Sektorii Goriislerine Yonelik Bulgular

Tasarim Ogrencilerini, sektdr beklentilerine yonelik daha donanimli hale getirebilmeyi
amaclayan ambalaj tasarimi GDP’nin ders igeriklerinin planlanmasi igin sektor
calisanlarinin  goriisleri alinmustir. Satis1 en fazla olan iriinlerinin ambalaj rengi,
kullandiklar1 tipografinin tiirii (italik, diiz vb.), ambalajin formu, ambalajin malzemesi gibi
gelecek tasarimlara referans saglayabilmesi icin belirleyici sorular yoneltilmistir. Bu
iriinlerde 6zel baski renklerine yer verilip verilmedigi ve tirtinii hangi 6zelligiyle (lezzetli,
saglam, aci vb.) lanse ettikleri sorulmustur. icecek ve hijyen iiriinlerinde mavi renk tercih
edilirken, yiyeceklerde kirmizi renge agirlik verdikleri belirlenmistir.

Sektor ¢alisanlarindan alinan tiiketici satin alma tercihleri ve tiiketicilerin en fazla dikkat
ettikleri detaylara yonelik cevaplarin, {irlin gruplarina gore farklilik gosterdigi belirlenirken,
tiikketicinin demografik o6zellikleri ile tercihlerinin kendileri i¢in ¢ok Onemli oldugu
konusunda fikir birligindedirler.

Yoneticiler ve tasarimeilar, tasarimini yaptiklari iirliniin satisa sunulacagi cografyanin ve o
cografyaya ait Kkiltiriin baz1 Ozelliklerine ambalaj tasariminda yer verdiklerini
belirtmislerdir. Uriine ydnelik kalite imajin1 ise, dogru malzeme tercihi, kullandiklar1 baski
renklerinin kalitesi ve 6zel baskilarla sagladiklarini ifade etmislerdir.

Sektorden elde edilen veriler, alt problemler kategorisinde degerlendirildiginde elde edilen

bulgular su sekildedir;
Malzemeye yonelik elde edilen diger bulgular;

- Malzeme o6zellikleri ve baski niteligi ambalaj ilizerinde kalite imaji saglarken
tilkketicinin kalite ve giiven algisini pozitif yonde degistirmektedir.

- Ambalajda kalite imaj1; saglam, tok bir malzeme ile saglanabilmektedir.

- Ambalaj malzemesinin kalitesi ¢ok Onemlidir. Kalitesiz ambalaj malzemeleri,
tasarimlari iyi olsa da tiiketici tarafindan tercih edilmemektedir.

- Farkli ambalaj materyallerinin (inovatif) tercihi, tiriinde kalite algis1 yaratmaktadir.
Ambalajin sekline yonelik bulgular;

- Tiiketici tarafindan kolay ac¢ilip-kapanabilen iiriinler tercih edilmektedir.
- Inovatif tasarimlar, ambalaji siradanliktan kurtarmakta ve iiriinii tercih sebebi haline

getirmektedir.
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Tekrarlanan aligverisi saglamak i¢in, riiniin farklt boyutlarinin tasarlanmasi
onemlidir.
Ambalajin sekli; tiiketicinin yas, cinsiyet gibi demografik o6zelliklerine gore

degiskenlik gostermektedir.

Tipografiye yonelik elde edilen diger bulgular;

Klasik ve kalite imaj1 yaratmak istenen {iriin ambalajlarinda tirnakli yazi kullanilmasi
gerekmektedir.

Cocuklar icin daha serbest ve yuvarlak hatli yazi karakterleri, genglere yonelik
iiriinlerde ise karmagsik harf ve rakam diizenlemelerinden olusan deneysel tipografi
kullanilmaktadar.

Tiiketici zihninde marka ve iirlin imgelemini saglamak i¢in de tipogramdan destek

alinmaktadir.

Renk konusuna yonelik elde edilen bulgular;

Ambalaj tasariminda renk, uyum, ahenk ve kontrastlik unsularina dikkat edilmelidir.
Tiiketicinin dikkatini ¢eken renklerden faydalanmak gerekmektedir.

Renklerin psikolojik etkileri dikkate alinmalidir.

Organik lriin ambalajlart i¢in yesil renk ve tonlari, kalite hissi uyandirmak igin

metalize renkler, light tirlinler i¢in agik pembe ve gri renkler kullanilmalidir.

[lliistrasyon konusuna ydnelik elde edilen diger bulgular;

Karmagik illlistrasyonlar yerine kisa siirede bilgi aktarimi saglayan sade
illiistrasyonlar tercih edilmelidir.

Tiiketicinin i¢inde bulundugu cografya ve kiiltlirii yansitan illiistrasyonlar tasarim
i¢cin 6nemlidir.

Ambealaj illiistrasyonlarindaki itici unsurlar, liriiniin kalitesi ile 6zdeslestirilmektedir.
Cocuk iiriin ambalajlar1 icin renkli ve eglenceli, yetiskinler icin ise daha sade ve

pastel renk tonlarinda illiistrasyonlar tercih edilmelidir.

Baski ¢esitleri ve teknolojileri ile iliskili olarak elde edilen bulgular;

Uriiniin kalitesi ambalajin baskist ile iligkilidir.
Ayni trlintin farkli kutularda farkli renk tonlarina sahip olmas: tiiketici satin alma

karar1 tizerinde olumsuz bir etkiye sahiptir.
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Tiiketici tercihi ve kalite imaj1 i¢in 6zel baski gesitleri (altin yaldiz, Spot UV) tercih
edilmektedir.

Ambalajin baski kalitesi de tiiketici tercihi ile iliskilidir.

Sektoriin tasarim 6grencilerinden beklentisine yonelik elde edilen bulgular;

Elde

Ambalaj'in tiim tiretim proseslerinin, teknik bilgilerine sahip olmasi.

Uretim asamasinda, tasariminin “iiretilemez” damgas1 almamast.

Kurumsal kimlik konusuna hakim olmasi.

Hedef kitleyi tanimasi ve tasarimini bu yonde yapmasi.

Tiiketici algisi ve davranislart konusunda egitim almasi.

Estetik diizeyde fakat kullanilabilen tasarim yapabilmesi.

Ambalajin rafta durusu, iklimlendirme ve c¢evre kosullarini g6z Oniinde
bulundurmasi.

Baski teknolojileri (ofset, gravur, flexo, serigrafi vb.), renk ayrimi ve baski
malzemelerini tanimasi ve gerektiginde tercihini bu yonde kullanmasi.

Uriin 6zelliklerini ve tasima alternatiflerini bilmesi.

Baski eni, yonti, fotosel gibi teknik 6zellikleri tanimasi.

Doypack, zipper gibi teknik ambalaj 6zelliklerini 6grenmesi.

Baski dncesi hazirlik siiregleri ve renk yonetimine hakim olmasi.

Karton ambalaj ve bigak izi (dieline) uygulamalarina yonelik bilgi sahibi olmasi.
Matbaa ile koordineli ¢alisabilmesi.

Tiim iiriin gamlarina yonelik tasarimsal strateji olusturabilmesi.

Ergonomik, depolama ve teshir alanlarinda kendini gosteren, yaratict ambalajlar

yapabilmesidir.

edilen goriis ve beklentiler infografikler yoluyla asagida sunulmustur. infografikte

kendi ambalajlarinda agirlikli olarak kullandiklari renk, form, yazi tipi ve malzemeler

belirtilmistir. Ayrica yilizdelerle ifade edilen kisimlar ise, sektor ¢alisanlarinin konunun

onemine iligkin dereceli degerlendirmelerini, 6zel baski alanindaki (X) isareti ise iiriin

ambalajlarinda lak, spot, varak gibi 6zel baski uygulamalarina yer vermediklerini ifade

etmektedir.
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AMBALAJCA
Igecek Ambalaj Tasarmm
Ceyhun AKGUN

Ambalajm
Mazlemesi

Mavi Ambalajm
Formu

* Uriin ambalajt tasarim

Dark; Blue
Energy Drink

Uriind tanitici bir unsurdur -~ %67
Yasal bilgi talebini karsilar %33
Kullanim kolayligi saglar %67

. R Tuketiciye gliven verir % 67
OZEL BASKI IANITIM Tasima kolayligi saglar % 100

Uriin tiiketicilere Tercih kolaylig saglar % 67
“ezetli” Marka gtivencesi saglar %33 * Ambalaia vénelik
x i dlfz Riski azaltici bir unsurdur %33 'ianl?ﬁa);::; :a
o Uriin cesitliligini saglar %67 il
tanitilmaktacie Urtintin kalite géstergesidir 9% 100 armagunnYe.
Ambealajh Girtin saghikhdir 9% 100 Gnem derecesi
* Uriin ambalaji baskis: ve tamtim 6zelligi Prestij olusturur %67

Tasarimlarinizda hedef kitlenin demografik
ozellikleri ve tercihleri (renk, illiistrasyon vb.)sizin icin nemli midir2
Global drtinler oldugundan énemli degildir.
Clinkd farkl kulttrlere, farkl gelir seviyesine sahip insanlara
ayni (iriinti gotiirdyorsunuz. Herkese gére bir lrtin ortaya
¢ikarinca demografik tirtin niteligi ortadan kalkiyor.
Fakat y6resel irinlerin ambalaji yapilacaksa, yaptiginiz
tasarim o y6renin 6zelliklerini yansitabilir.

Urinu Kogima %100 Kalite imajini ambalaj tizerinde nasil saglarsiniz?

Tekrar Kapanabilme %67 gﬂa{ze;ne c'izedllik/en: v_e.bg:k;lnirelr'g;(ni biitce

Kullanim Kolaylg %67 ogrultusunda en iyisini kullanarak. =

. Tuketici trtind eline aldiginda malzeme niteligini,

Rengi 5 %67 baski efektlerini gorebilir ve 6zel isleme tabi

Dayaniklilig %67 tutuldugunu diistinerek kalite algisint,

Formu %67 gtiven algisini pozitif yénde degerlendirir.

Illistrasyonu %33 = anh

e i B

. 2 aa e s . 0, L4

Flyatl Gevreye Ddndistimil %67 Ambalaj'in tiim dretim proseslerinin teknik bilgilerine

Farkl a"_‘?‘r"i?rda kullanimi - %33 sahip olmalidir. Miisterisine begendirdigi ambalaj,

Okunabilirligi %67 liretim asamasinda URETILEMEZ damgasi yerse giiven

Kolay Taginmasi % 100 sarsilir, kimse bu tasarimciyla calismaz.

EH y!

Ebadi %67 / Kurumsal kimlik konusunda uzman, tiiketici algist
ve davranislari konusunda bilgili, cevre kosullari

ve ambalajin rafta durusu ve iklimlendirme
* Tiikelicilerin sainalma lercihleri ve dikkat ettikleri 6zellikler kosullarini g6z 6niinde bulundurmalidir.

Sekil 74. Sektor gortisleri: Ambalajca - Ceyhun Akgiin - Tasarimet
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Ambalajm

Formu

- Cikolata

# Uriin ambalaji tasarum

OZELBASKI

Uriin tiiketicilere
x “ w a 99
olarak

lambtlmakladiz:

* lrim ambalaji baskis: ve tamtim ézelligi

Uriinii Koruma %100
@ Tekrar Kapanabilme %100
Kullanim Kolayligi %100
Rengi %100
Dayanikliligi %100
Formu %100
. listrasyonu %100
Ambalaj | Malzemesi %100
ve Cevreye Donuistimu %100
Fiyat Farkli amaclarda kullanimi %100
Okunabilirligi %100
Kolay Tasinmast %100

Ebadi 9100/

* Tiikelicilerin satinalma tercihleri ve dikkat ettikleri zellikler

Sekil 75. Sektor goriisleri: Ulker - Tasarimei

ULKER

Cikolatal Gofret
Tasarimer

Plastik
OPP Film
/

AMBALAJA YONELIK TANIMLAMALAR

Urtinti tanitict bir unsurdur 94100
Yasal bilgi talebini kargilar 94100
Kullanim kolayldi saglar %100

Tuiketiciye glven verir %100

Tasima kolayligi saglar %100

Tercih kolayligi saglar %100

Marka gtivencesi saglar %100 *Aribalaiavoncl
Riski azaltict bir unsurdur %100 ja yonlik
Uriin gesitliligini saglar %100 !

Uriintin kalite gostergesidir - 9100 ka . d ve
Ambalajli Griin saghkhdir %100 dnem derecesi

Prestij olusturur %100

J

Kalite imajini ambalaj lizerinde
nasil saglarsiniz?

- Ozel renk segenekleri

- Farkli ambalaj materyalleri

- llgi cekici, istah agictilldstrasyon

ve grafik ogeleriyle

Grafik tasarim mezunlari hangi ambalaj tasarimi

bilgilerine sahip olmahdi?

Dikkat cekici tasanm konusunda
rakiplerden ayrismak adina daha
yaratici calismalar yapabilmelidir.

Ergonomik, depolama -teshir
alanlaninda kendini gosteren, uygun
maliyetli yaratici tirin ambalaji ve
tasarimi yapabilmelidir.

* Goriig Sorusu
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PENTI

Giyim Ambalaj Tasanm

Tasarimer

Agirlikh
Renk

Genis Renk Gamu

Ambalajm
Formu

amm - o

I Camagin.

Urdinii tanitici bir unsurdur
= Yasal bilgi talebini karsilar %67
OZEL BASKI Kullanim kolayligi saglar % 100
R 7 o Tuketiciye gliven verir % 67
Balge:se;l/ld/:llk Ij“m lukeueﬂen;e Tasima kolayligi saglar % 100
el Modern - Sik Tercih kolayhgi saglar % 67
J olarak Marka glivencesi saglar % 100 * Ambalaja yonelik
tantblmaktadhc Riski azalticl bir unsurdur % 100 Tl Lt
- Urun gesitliligini saglar % 100 il
. . o Uriintin kalite géstergesidir 9% 67 U ye.
* Uriin ambalaji baskist ve tamtim 6zelligi Ambalajli tiriin sagiklidir %100 6nem derecesi
Prestij olusturur % 100 /

Tasarimlarinizda hedef kitlenin demografik 6zellikleri ve
tercihleri (renk, illiistrasyon vb.)sizin icin 6nemli midir?

Cocuk trtinleriyse eglenceli illiistrasyonlar tercih ederiz
Yetiskinlere yonelik tiriinlerde daha sade tasarim ve
kabartma ve yaldiz uygulariz. Dolayisiyla hedef kitle

Uriinii Koruma %100 tasarim tercihlerimizi belirler.
TekrarKapanabl!me I Kalite imajini ambalaj iizerinde nasil saglarsiniz?
Kullanim Kolayligi %67
Rengi 9% 100 Kullandigimiz renkler ve 6zel baskilar cogunlukla
Dayanikliligi %100 yqld/z, rasqr/_adrgllmlz ambalajin daha kaliteli
e %100 goriinmesini saglar
Illistrasyonu %67
Malzemesi %100 Grafik tasarim mezun.|a|‘1 ha'mgi arr}balaj tasarimi
'Emmmgl Cevreye Doniisiimii %100 bilgilerine sahip olmalidir?
Farkli amaclarda kullanimi % 100 Tasarladiklari ambalajin kimin begenisine sunulacagini
Okunabilirligi %100 bilmeleri ve buna goére tercihlerde bulunmalar
gerekmektedir. Baski, tasarim ve
fiotay le Niines! A0 estetik konularina hakim olmalar
Ebad -
! % 100/ gerekmektedir.

* Goriig Sorusu

* Tiikelicilerin satinalma tercihleri ve dikkat ettikleri 6zellikler

Sekil 76. Sektor goriisleri: Penti - Tasarimct
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AMCOR
FLEXIBLES

Gida Ambalaji Uretimi

. 7 ;
Genig renk Ambalajin ' Plastik

skalast Formu Kagu

- mauw - kahverengi ) & . Aliiminyum
; S— Metalize
mmmm S
- Kuruyemis * Uriin ambalaji tasanm
- Kahve

AMBALAJA YONELIK TANIMLAMALAR

Urtindi tanitic bir unsurdur -~ 9% 100
Yasal bilgi talebini karsilar % 100
OZEL BASKI Kullanim kolayligi saglar %100
i 7 Tuketiciye gliven verir % 67
- Bolgesel Lak Firmalar her iiriin Tasima kolayligi saglar % 100
- Yaldiz igin farkh Tercih kolayligi saglar % 67
, an Marka givencesi saglar % 100 * ORI T
J MR yap;yor Biski azaltici bir unsurdur % 100 Anm yonc] L
Urdin gesitliligini saglar % 100
B Urtintin kalite géstergesidir 9 100 kmﬂma durumu ve ]
* Urim ambalaji baskisi ve tamtim ozelligi Ambalajli tirtin saghkhidir % 100 6nem derecesi
Prestij olusturur %100

Kalite imajin1 ambalaj tizerinde
nasil saglarsiniz?

Baski kalitesini ve bariyer ézelligini,
paketleme makinasinda verimli
calisilabilirligini sonuna kadar takip

ederek saglhyoruz
Uriinii Koriima %100 Tasarimlarinizda hedef kitlenin demografik
TekrarKa bil ozellikleri ve tercihleri (renk; illiistrasyon vb.)
" exrar Kapanal vme %100 sizin i¢in onemli midir?
Kullanim Kolayligi %100 Miisteri cografyasi ve kiiltiirel 6geler
Rengi %67 Snemli (6rnegin Arap menseili bir triin
Dayanikliligi 9% 100 hazirlanacaksa daha oryantal tasarimlar * Giriig Sorusn
Formu 9% 100 hazirlanir)
Bariver Illtistrasyonu % 100 Grafik tasannm mezunlan hangi ambalaj tasarimi
w ]ﬁv- Malzemesi %100 bilgilerine sahip olmalidir?
ozemgl Cevreye Donisimi %100 - Baski teknolojileri (ofset, gravur, flexo, serigrafi vb.)
ve kley 5 ku - Renk ayrimi, baski malzemeleri
baski Far 'a".‘?‘%rda llanirmi 20100 - Urdinlerin ozellikleri, tirtin raf istif ve tasinma
ka] e Okunabilirligi %100 alternatifleri & 6zellikleri,
itesi Kolay Taginmasi % 100 - Paketleme makinasi teknik 6zellikleri,
Ebadi % 100/ baski eni/ baski yonti/ fotosel gibi teknik ozellikler,
doypack-zipper gibi teknik ambalaj 6zellikleri,
baski éncesi hazirlik stirecleri
* Tiiketicilerin satinalma tercihleri ve dikkat ettikleri ézellikler konularina hakim olmalilar

Sekil 77. Sektor goriisleri: Amcor Flexibles — Repro Uzmani
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_\\

BASAK
AMBALA]J

Metal Ambalaji Uretimi

Agirlikh
Renk

>

Ambalajm
Formu

Metal ambalajl * Uriin ambalaji tasanm
guda ve boya

iiriinlert

Urlindi tanitici bir unsurdur %67
Yasal bilgi talebini karsilar %67
OZEL BASKI Kulanim kolayligisaglar %67
T Tuketiciye gliven verir % 67
- Yaldiz Uriin litkelicilere Tasima kolayligi saglar %67
“Dayarukl” Tercih kolayligi saglar %67
J olarak Mar.l<a guvenFesi saglar %67 * Ambalaja yonelik
Hnitimakiadic EISII-(I amlr.u.:l. l?ll' gnsyrdur %67 ’ laialioa
ran gesitliligini saglar %67
i Uriintin kalite gostergesidir 967 kaulma durumu ve ]
* Urin ambalaji baskis1 ve tamtim 6zelligi Ambealajh tirtin saghklidir %0 6nem derecesi
Prestij olusturur %67

Kalite imajini ambalaj Gizerinde
nasil saglarsimiz?

Miisteri begenisi 6n plandadir.

Clinkii tiiketicinin nabzini onlar

daha iyi tutarlar. Bu nedenle misteri
begeni odakl calismaktayiz.

Grafik tasarim mezunlar hangi ambalaj tasarimi

Uriinti Koruma %67 bilailer hip olmaldi?

TekrarKapanabilme %67 ilgilerine sahip olmalidir?

Kullanim Kolayli %67 Renk yénetiminde cok iyi olmak zorundalar.

Rengi %67 Ayrica matbaa ile koordineli calistiklari icin

. her calistigi firmada oryantasyon egitimi

Dayanikliligi %67 almallar * Gorilg Sorusu

Formu %67

|l|ustmsyot1u il 28 Tasarimlarimzda hedef kitlenin demografik
Tamrhz Malzemes[ o %67 ozellikleri ve tercihleri (ren trasyon vb.)

g Cevreye Dontisimi %67 sizin i¢in 6nemli midir?

Farki amad?rda el ot Gorsellik her zaman 6nemli olmustur. Buna hem

Okunabilirligi %67 muisterilerimiz hem ttiketiciler dikkat etmektedir.

Kolay Taginmasi %67 Tasarimdaki ve ambalajdaki itici unsurlar Griinin

Ebadi %67 / kalitesi ile de 6zdeslestirilmektedir. Bu her zaman

dogru olmasa bile tiiketicideki algi bu yondedir.

O ytizden tasarim hep en 6n plandadir.
* Tiiketicilerin sainalma tercihleri ve dikkat ettikleri 6zellikler 4 G 2

Sekil 78. Sektor goriisleri: Basak Ambalaj — Y onetici
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ANIL
AMBALAJ

Ambalaji Uretimi

Tasarimer

Ambalajin
Formu

L & Gt
* ET se .
B ast Uriin ambalaji tasarim
Hijyen Grubu
OZEL BASKI TANITIM
e Urtindi tanitici bir unsurdur %67
Kabartma | Urtin tiketicilere Yasal bilgi talebini karslar %67
Kaliteli - Hijyenik Kullanim kolayligi saglar %33
J olarak Tiiketiciye gliven verir %33
tamtilmaktaci: Tagima kolaylig saglar %67
Tercih kolayhdi saglar %67
o 5 AL i Marka gtivencesi saglar %67 & sl
* Urim ambalaji baskisi ve tamtim ozelligi Rl Bl %100 4 hnbalatal nrﬁ yonehl;
Uriin cesitliligini saglar %67 K d amalar
Uriintin kalite gostergesidir %67 "h“a" umiye
Ambalajh trtin saghkhdir %67 nem derecesi
Prestij olusturur %67 )

Grafik tasarim mezunlan hangi ambalaj
tasarimi bilgilerine sahip olmalidir?,

Uriinti Koruma %67
Tekrar Kapanabilme %33 Renk yonetimi konusunda
Kullanim Kolaylig %33 hakim olmalari gerekmektedir.
Rengi %67
Dayanikliligt %67 T
B %33 Tasarimlarinizda hedef kitlenin demografik
st %67 ozellikleri ve tercihleri (renk, illiistrasyon vb.)
Mul rasy0|:1u 9267 sizin icin onemli midir?
alzemesl
Tannirh: | cevreye Doniisiimii %67 :Ze'zl‘:n
Farkli amaclarda kullanimi %67 . A% oni
Okunabilirligi %33 - Kontrastlik, zitlk
Kolay Tasinmast %33 tasarimimda dikkat ettigim unsurlardir.

Ebadi %33/

* Goriig Sorusu

* Tiikelicilerin satinalma tercihleri ve dikkat ettikleri zellikler

Sekil 79. Sektor gortisleri: Anil Ambalaj — Tasarimct
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ANIL
AMBALAJ

Gida Ambalaj Tasarim

Tasarum Departman

Ambalajin
Formu

g

- Kigeli O EiYazs/

Script Yaz

* {riin ambalaj tasarmi

AMBALAJA YONELIK TANIMLAMALAR

Urtindi tanitici bir unsurdur %67

= s Yasal bilgi talebini karsilar %67
OZEL BASKI TANITIM Kullanim kolayligi saglar %33

e Tuketiciye gliven verir % 67
U’::“ lukel..lc‘llfre Tasima kolayligi saglar % 67
Besleyici Tercih kolayligi saglar %67
olarak Marka giivencesi saglar % 100 * Ambalaja yonolk
Embimaktadic Biski azalticl bir unsurdur % 100 il amalais,
Urtin gesitliligini saglar % 100
it ) — Uriintin kalite géstergesidir 9% 67 katllma i g ;
Uriin ambalaji baskisi ve tamtim ozelligi Ambalajl tircin sagliklicir %33 énem derecesi
Prestij olusturur %67

Tasarimlarinizda hedef kitlenin demografik 6zellikleri ve
tercihleri (renk; illiistrasyon vb.)sizin icin Gnemli midir?

Kestnlikle 6nemli.
Tasanimlanimizi buna dikkat ederek yapariz.

Uriinii Koruma %67
Eilﬁ':;l}::z?:;g‘e 3:? Kalite imajini ambalaj tizerinde nasil saglarsiniz?
0

Rengi %33 Saglam tok kalin bir ambalaj tizerine dikkat cekici

Dayanikiligi %67 renklerle yaptlmis bir tasarim ile saglanz.

Formu %67

Illistrasyonu %67

o Malzeme5|" S %33 Grafik tasarim mezunlar hangi ambalaj tasarimi

’Elnlmﬂgl Cevreye Donlistimi %67 bilgilerine sahip olmalidir?

Farkli amaclarda kullanimi %67

e Ambalaj élciist, boyut ve renk bilgisine hakim olmast

Okunabilirligi %67 e

Kolay Taginmasi %67 i

Ebadi %67/

* Goriig Sorusu

* Tiikelicilerin satinalma tercihleri ve dikkat ettikleri zellikler

Sekil 80. Sektor goriisleri: Anil Ambalaj — Tasarim Departman Y oneticisi
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ANIL
AMBALA]

Gida Ambalaj Tasarinu

UretimM.. l.. "

Ambalajm
Mazlemesi

Ambalajm
Formu

Urdindi taniticl bir unsurdur
= Yasal bilgi talebini karsilar % 100
OZEL BASKI Kullanim kolayligi saglar %100
e Tuketiciye gtiven verir % 100
U“‘L? lulseu.u,l,ene Tasima kolaylgi saglar % 100
Kaliteli Tercih kolayligi saglar % 100
olarak Marka giivencesi saglar % 100 R Al
tamtlmaktadic RISkl azalticl bir unsurdur % 100 tsirifl aral
L__Jr0n§e§it|iligini saglar %67 leiilina d
i " L Urtintin kalite gostergesidir -~ 9% 100 = AL 3
Uriin ambalaji baskist ve tantim 6zelligi Ambalajli tirtin saghklicir %100 dnem derecesi
Prestij olusturur 9% 100 )

Tasarimlarinizda hedef kitlenin demografik 6zellikleri ve
tercihleri (renk, illiistrasyon vb.)sizin icin 6nemli midir?

Evet énemlidir. Tasarimda renk uyumu
uriine uygun lak, selefon varak pencere gibi

Uriinti Koruma % 100 uygulama nin dogru segilmesi 6nemlidir
TekrarKapanabi!me Llle Kalite imajini ambalaj tizerinde nasil saglarsiniz?
Kullanim Kolayhigi % 100
Rengi 9% 100 Baski kesim katlama - yapistirma
Dayanikiligi %100 varsa ozel uygu./ama.f' . _
=5 %100 Bunlarin kaliteli ve diizgtin olmasi gerekir.
Illistrasyonu % 100
5 Malzemest — il Grafik tasarim mezunlan hangi ambalaj tasarimi
Anlbala]l Cevreye DonlistimU %100 bilgilerine sahip olmalidir?
Farkli amaclarda kullanimi % 100
Okinbilitial %100 Ambalajin albenisi ve
9 Y goze hitap etmesine 6nem vermesi gerekmektedir.
Kolay Taginmasi %100 Kendisini bu yonde egitmelidir.
Ebadi %100/

* Goriig Sorusu

* Tiikelicilerin satinalma tercihleri ve dikkat ettikleri ézellikler

Sekil 81. Sektor goriisleri: Aml Ambalaj — Uretim Miidiirii
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0

Amml;;;{l é;gmﬁlrkh Ambalajm Kagu
~Cilekli | Kirmuzu Formu /' Karton
- Tropikal | Sare - yesil s /
Nane | Mavi-Yegil : e
* Uriin ambalaj1 tasarm Yaz
First Sakiz AMBATAJA YONELIK TANIMLAMALAR

Urtind tanitici bir unsurdur %67
Yasal bilgi talebini karsilar % 100
Kullanim kolayligi saglar %67
ITIM Tuketiciye gliven verir %67
. Tasima kolayligi saglar %67
Uriin litkelicilere Tercih kolayligi saglar %33
“Tometlil Marka guivencesi saglar %67 * Ambalaja yonelik
o Biski azalticl bir unsurdur 9% 100 Al
4 Uriin cesitliligini saglar % 100 ailiad
tamblmaktache Uriniin kalite géstergesidir -~ 9 100 ah S DR
Ambealajl tiriin saglikiidir %0 dnem derecesi
* lrim ambalaji baskis: ve tamtim ézelligi Prestj olusturur %100

Tasarimlarimizda hedef kitlenin demografik
ozellikleri ve tercihleri (renk, illiistrasyon vb.)sizin icin nemli midir2

Kesinlikle nemlidir, Uriinlerin kullanildigi bélgelere gore ambalaj
tasarimiarinin da degistigini, Tirkiye ve yurtdisina Urettigim,

drtinler icin farkhliklar gésterdigini rahatlikla gorebiliyoruz.

Kaldi ki sadece ambalaj degil tercih edilen

lezzetler de degisiklik gdsteriyor.

Uriinii Koruma % 100 Kalite imajini ambalaj iizerinde nasil saglarsiniz?
Tekrar Kapanabilme %67 Kalite imaji ambalajin kalitesiyle de dogru orantilidir.
Kullanim Kolayligi %67 Ddstindin ki bir trdin alacaksiniz ayni drdndn farkl
: kutulan tezgahta farkl renklerde duruyor.

Rengi %33 3 o e O
DavaRKilaT %33 Bu insanlarda hemen kalitesizlik hissi dogurur.

al g Tezgahta ki ambalajlarin bir kisminin kendililiginden
Formu %33 agiimis oldugunu gordugtintizde, bu noktadan
Illistrasyonu %33 sonra grafik tasarimi ne kadar albenili olsa
Malzemesi %67 dahi tiiketici tarafindan tercih edilmez.

Fiyau Cevreye Déniistimii %67

Farkli amaclarda kullanimi %33 Grafik tasarim mezunlari hangi ambalaj tasarimi
Okunabilirligi %67 bilgilerine sahip olmalidir?
Kolay Taginmasi %100 Bizim icin karton ambalaj konusundaki tasarimlari
Ebadi %67 / genel olarak bilmeleri yeterlidir.

* Tiikelicilerin satinalma tercihleri ve dikkat ettikleri zellikler

Sekil 82. Sektor gortisleri: Anil Ambalaj — Ydnetici
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CLOSURELOGIC
Ambalaj Kapag Uretimi

L Ambalajin
Formu

- Yuwarlak O Diiz Yaz

§i§ea bl * Uriin ambalaji tasarm
Talog iiretimi

™M

OZEL BASKI

- T Uriindi tanitict bir unsurdur
- Bolgesel Lak Un‘m lu?gheuil’lere Yasal bilgitalebinikarsilar %100
Yenilikci Kullanim kolayhg saglar % 100
J olarak Tiiketiciye gliven verir %100
Embimaktadic Tasima kolayligi saglar % 100
Tercih kolayligi saglar % 100
. . o Marka gtivencesi saglar % 100 * ia voneli
* Uriin ambalaji baskisi ve tamitim ozelligi Riski azaltici bir unsurdur %100 Amtl::]sﬁ q};(;:f;::
Uriin gesitliligini saglar %100 Tafil N d .
Urtintin kalite gostergesidir 9 100 U macimimuye
Ambalajl tirtin sagliklicir %100 dnem derecesi
Prestij olusturur % 100 j

Urtinti Koruma %100
Tekrar Kapanabilme % 100 Grafik tasarim mezunlari hangi ambalaj
Kullanim Kolayligi % 100 tasarimi bilgilerine sahip olmalidir?
Rengi oiLY Kullanilabilir tasanmlaryapmalari
Dayaniklilgi %100 kesinlikle iyi olacaktir .
Formu %100
Illistrasyonu % 100

. Malzemesi %100 Tasarimlarinizda hedef kitlenin demografik

Flyah Cevreye Doniisimii %100 ozellikleri ve tercihleri (renk; illiistrasyon vb.)

Farkli amaclarda kullanmmi %100 sizin i¢in nemli midir?
Okunabilirligi % 100 Ambalaj endiistrisinde, tiim stireclerde
Kolay Taginmasi %100 miisteri talebi esastir
Ebadi %100/ * Gérilg Sorusu

* Tiikelicilerin satinalma tercihleri ve dikkat ettikleri zellikler

Sekil 83. Sektor goriisleri: Closurelogic — Yonetici
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KURSUN
AMBALA]J

Gida Ambalaji Uretimi

Tasarimer

- Beyaz [ -Siyah :
C)’Icg o Ambalajin Plastik
- INLTTRIZL R &
ormu / Kagl,l
- Tiruncu . - /
- Yegil : s
e Yuvarlak O Diiz Yoz
| Standup-Doypack
= Gl,d(l * Uriin ambalajl lasarm
- Bakliyat
- Tekstil

Urtindi tanitic bir unsurdur -~ 9% 100
Yasal bilgi talebini karsilar % 100
OZEL BASKI Kullanim kolayligi saglar %100
T Tuketiciye gtiven verir % 100
- Yaldiz Uriin tiiketicilere Tasima kolayligi saglar % 100
“Yenilik¢i” Tercih kolayligi saglar % 67
J olarak N.lar.ka ngenFesi saglar % 100 ® ja yonelik
s Rskazaha brursurdur %67 g e
Urdin gesitliligini saglar 9% 100
- Uriintin kalite gostergesidir 9% 100 kmﬂma durumu ve ]
* Urim ambalaji baskisi ve tamtim ozelligi Ambalajli tirtin saglkhidir %100 6nem derecesi
Prestij olusturur % 100

rafik tasarim mezunlan hangi ambalaj
tasarimi bilgilerine sahip olmalidir?
Tiim tirtin gamina hakim olup

tasarimlarina bu yonde sekil vermeliler.

Kalite imajini ambalaj tizerinde

Urtind Koruma sl nasil saglarsiniz?
Tekrar Kapanabilme %100 Tasarimi yaparken hi¢ kullaniimamis renk
Kullanim Kolayligi %100 gecisleri tema ve vektérel zeminler
Rengi % 100 kullaninm. Ekstra olarak gtimdis ve altin
Dayanikliligi 9% 100 yaldiz kullaninm. Marketlerde tiiketicinin * Giriig Sorusn
Formu %67 alismis oldugu ciimleleri yazarim.
llitistrasyonu %100 Tasarimlarinizda hedef kitlenin demografik
i Malzemesi % 100 ozellikleri ve tercihleri (renk, illiistrasyon vb.)
Ambalaji ' ceweye Donissimi %100 sizin igin Gnemli midir?
Farkli amaclarda kullanimi 9% 100 Kesinlikle 6nemlidir. Bir kuruyemis cesidi
Okunabilirligi % 100 yaptyorsam antep fistigi cesidi ise yesil renk
Kolay Tasinmasi %100 agirlkl kullanirim. Badem ise san turuncu bir
kahve ambalaji yapiyorsam kahve bordo siyah ve
Ebadi %67 / kirmizi renk kullaninim. Tekstil cesidi yaptyorsam

logosu 6n planda olacak sekilde logonun

* Tiikelicilerin satinalma tercihleri ve dikkat ettikleri ézellikler tonlarinda renk calisrim.

Sekil 84. Sektor gortisleri: Kursun Ambalaj — Tasarimci
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ISIKLAR
AMBALA]J

Kagit Torba Tasarmm

Ambalajm
Mazlemesi

Ambalajm
Formu

amm D=

Cikolata

o
Beyaz

Urdindi taniticl bir unsurdur
= Yasal bilgi talebini karsilar % 67
OZEL BASKI Kullanim kolayligi saglar % 67
e Tuketiciye gtiven verir % 67
U“‘L‘n lu%eULL}’ene Tasima kolaylgi saglar % 67
x Saglikl Tercih kolayhgi saglar % 67
olarak Marka giivencesi saglar % 67 R Al
tamtlmaktadic RISkl azalticl bir unsurdur % 67 tsirifl aral
L__Jr0n§e§it|iligini saglar % 67 leiilina d
i " L Urtintn kalite gostergesidir 9% 67 = i, Vc,
Uriin ambalaji baskist ve tantim 6zelligi Ambalajli tirtin saghklicir % 67 dnem derecesi
Prestij olusturur % 67 )

Tasarimlarinizda hedef kitlenin demografik 6zellikleri ve
tercihleri (renk, illiistrasyon vb.)sizin icin 6nemli midir?

Yanitlanmamistir

Uriinti Koruma %67
TekrarKapanabi!me g Kalite imajini ambalaj tizerinde nasil saglarsiniz?
Kullanim Kolayhigi %67
Rengi %67 Yanitlanmamistir
Dayanikliligi %67
Formu %67
Illistrasyonu %67
. Malzemesi %67 Grafik tasarim mezunlari hangi ambalaj tasarimi
Flyatl Cevreye DonlistimU %67 bilgilerine sahip olmalidir?
Farkli amaclarda kullanimi %67
Okunabilirligi %67 Yanittanmamustir.
Kolay Tasinmast %67

Ebadi %67/

* Tiikelicilerin satinalma tercihleri ve dikkat ettikleri ézellikler

* Goriig Sorusu

Sekil 85. Sektor goriisleri: Isiklar Ambalaj — YOnetici
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Ambalajm
Mazlemesi

Ambalajm
Formu

Urdindi taniticl bir unsurdur
= Yasal bilgi talebini karsilar % 100
OZEL BASKI Kullanim kolayligi saglar % 67
e Tuketiciye gtiven verir % 100
U“‘L? lulseu.u,l,ene Tasima kolaylgi saglar % 100
x Kaliteli Tercih kolayligi saglar % 100
olarak Marka giivencesi saglar % 100 R Al
tamtlmaktadic RISkl azalticl bir unsurdur % 67 tsirifl aral
L__Jr0n§e§it|iligini saglar % 67 leiilina d
i " L Urtintin kalite gostergesidir -~ 9% 100 = AL 3
Uriin ambalaji baskist ve tantim 6zelligi Ambalajli tirtin saghklicir %0 dnem derecesi
Prestij olusturur 9% 100 )

Tasarimlarinizda hedef kitlenin demografik 6zellikleri ve
tercihleri (renk, illiistrasyon vb.)sizin icin 6nemli midir?

Ambalaj tasariminda renk oldukca énemlidir.

Uriinti Koruma %100
TekrarKapanabi!me s Kalite imajini ambalaj tizerinde nasil saglarsiniz?
Kullanim Kolayhigi % 100
Rengi 9% 100 Kaliteli trtin icin kaliteli ambalaj tasarlanmasi
Dayanikliligi %67 gerekmektedir.
Formu %0
Illistrasyonu %67
. Malzemesi %67 Grafik tasarim mezunlari hangi ambalaj tasarimi

Flyatl Cevreye DonlistimU %100 bilgilerine sahip olmalidir?
Farkli amaclarda kullanimi %67
Okunabilirligi %67 Yanittanmamustir.
Kolay Tasinmast %67

Ebadi %67/

* Tiikelicilerin satinalma tercihleri ve dikkat ettikleri ézellikler

* Goriig Sorusu

Sekil 86. Sektor gortisleri: Isiklar Ambalaj — Tasarimcei
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PLADIS
AMBALAJ

Yildiz Holding
Gida Ambalaj Ureticisi

Yonetici

Ambalajm
Mazlemesi

Ambalajm - Ragu
Formu / - Plastik
- Metal

Vinwrial: O Diiz Yau

Kirmuz
(jZ]wr * Uriin ambalajt tasanm
-Buskiivi
-Cikolata

OZEL
- Kabarima, - Lak O Urtindi tanttict bir unsurdur
e Urtin tilketicilere Yasal bilgi talebini karsilar 9% 100
Kaliteli Kullanim kolayligi saglar % 100
J olarak Tiiketiciye gliven verir %100
tamtlmaktadi: Tagima kolayligi saglar % 100
Tercih kolayligi saglar % 100
fe 5 S Ao Marka gtivencesi saglar % 100 ™ S ssne A
* Uriin ambalajt baskisi ve tamtun dzelligi Riski azaltici bir unsurdur % 100 Amtbaju?f: yonchkc
Uriin gesitliligini saglar % 100 e n]m‘: d amalara
Uriintin kalite gostergesidir %67 poanmimye
Ambalajh trtin saghkhidir %33 onem derecesi
Prestij olusturur %67 /

Grafik tasarim mezunlan hangi ambalaj
tasarimi bilgilerine sahip olmalidir?,

Uriinti Koruma %67
@ Tekrar Kapanabilme %67 - Yanutlanmamistir.
Kullanim Kolayhigi %67
Rengi %67
Dayanikliligi %67 .
Formu %33 Tasarimlarinizda hedef.kltlenlrf d"emograﬁk
(e %67 Bze'll'i kl'e!'i ve terci_hle'rl.(renk, illistrasyon vb.)
e %67 sizin i¢in 6nemli midir?
Kal] [esi Cevreye Donlisimai %33 - Yanitlanmamistir.
Farkli amaclarda kullanimi %33
Okunabilirligi %33
Kolay Tasinmast %33

Ebadi %33/

* Tiikelicilerin satinalma tercihleri ve dikkat ettikleri ézellikler

* Gériig Sorusu

Sekil 87. Sektor gortisleri: Pladis Ambalaj — Yonetici
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4.3.Haftallk Ambalaj Tasarimu GDP’nin Etkisine Yonelik Bulgular

Arastirmada kullanilmak tizere ilk 2 hafta deney ve kontrol grubuna mevcut program
uygulanmis, 3,4 ve 5. haftalarda deney grubu ogrencilerine ambalaj tasarim GDP
uygulanmistir. Her iki grubun program ¢iktilarini analiz edebilmek amaciyla ders sonunda
ortak sorulardan olusan haftalik kazanim degerlendirme formu dagitilmis ve ¢ikan sonuglar
analiz edilmistir. Ayni sorularla hazirlanmis formdan elde edilen sonuglar deney ve kontrol
gruplar i¢in ayr1 basliklar altinda degerlendirilmis, ¢ikan sonuglar infografikler esliginde
aciklanmustir. Katilimer grup ve kodlart ise Tablo 7°de verilmistir. Ayrica veriler kazanim
numaralarina gore analiz edilmistir. Kazanim numaralarina karsilik gelen tanimlamalar Ek
3’de verilmistir. Kazanimlar ise haftalik programdaki kazanim numaralari (K1, K2, ... K12)

ile gosterilmistir.

Tablo 7

Katilimer Grup ve Kodlari Listesi

Grup Kod
X5 - X6 - X7 - X8 - X10 - X13- X15 - X16 - X17 - X19 - X21 - X22 -X23
Deney Grubu (30 kisi) - X24 - X25 - X26 - X27 - X29 - X32 - X33 - X34 - X35 - X36 - X37 -

X40 - X41 - X42 - X43 - X44 - X45

Y3-Y8-Y10-Y11-Y12-Y16-Y17-Y18-Y19-Y20-Y21-Y22-
Kontrol Grubu (30 kisi) Y23-Y24-Y25-Y26-Y27-Y28-Y29-Y30-Y31-Y32-Y33-Y34
-Y36-Y37-Y40-Y41-Y42-Y43

4.3.1. Ambalaj Tasarimi Dersine Yonelik Bulgular — Hafta 1

Ambalaj tasarim dersi birinci haftasinin ilk oturumunda, deney ve kontrol grubunda yer alan
tim katilimcilarin ambalaj tasarim uygulamasit konusundaki 6n bilgileri incelenmis ve
herhangi bir konu islenmeden once kendilerinden “organik ¢ikolata ambalaji” yapmalari
istenmistir. Ikinci ve {i¢iincii oturumda ise deney ve kontrol gruplarina MP uygulanmus;
ambalajin tanimi, ambalajin gelisim siireci ve ambalajin gesitleri konularina deginilmis,
konular hakkinda ppt sunumu ve videolar izlettirilmistir. Sunum ve videolarin ardindan
ogrencilerde olusan algiy1 kontrol etmek amaciyla 30 dakikalik bir soru cevap ve tartisma
ortam1 saglanmigtir (K1-K2). Dersin son oturumunda ise, ambalajin gesitlerine yonelik
detayl bilgiler gorsellerle desteklenerek aktarilmistir (K2- K3). Egitim siiresinde 6grenciler
soru-cevap ve tartisma yontemleriyle aktif tutulmustur. Programin hedef kazanimlar
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kisminda ( Ek 3) yer verilen; ambalajin tanimini yapmak, ambalajin tarihsel gelisimi
hakkinda bilgi sahibi olmak, ambalajin ¢esitlerini saymak, ne ise yaradigini sdylemek ve
ambalajlar1 kategorilerine gore siniflandirmak gibi yetkinlikleri 6lgmek amaciyla dersin
sonunda her iki gruba da bosluk doldurma ve agik uglu sorulardan olusan ortak

degerlendirme formlar1 dagitilmistir.

Ilgili haftaya yonelik tarih, saat ve katilimer grup bilgileri Tablo 8°de, 45’er dakikalik 4’er

oturum sonrasit dagitilan kazanim degerlendirme formlarindan elde edilen bulgular

karsilagtirmali olarak kazanim numaralariyla birlikte Tablo 9’da sunulmustur.

Tablo 8

Birinci Hafiaya Ait Calisma Takvimi
Grup Tarih Oturum Saat
Deney G. 25.02.2020 1 08:15 — 09.00
Deney G. 25.02.2020 2 09:15 — 10.00
Deney G. 25.02.2020 3 10:15-11.15
Deney G. 25.02.2020 4 11:15-12.00
Kontrol G. 25.02.2020 1 20:00 — 20:45
Kontrol G. 25.02.2020 2 20:55 —21:40
Kontrol G. 25.02.2020 3 21:50 — 22:35
Kontrol G. 25.02.2020 4 22:45 — 23:30

Tablo 9

Hafta 1 Kazanim Degerlendirme Formu Analiz Tablosu

K1 — S1 Ambalajin tanmmni yapabilir

misiniz?
Deney G. Kontrol G.

Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Dogru 30 100,0 Dogru 28 93,3
Yanlig 0 0,0 Yanlig 2 6,7
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0
K2 — S2 Ambalajin tarihsel siire¢ igerisinde
yasadigi  gelismeler  hakkinda  neler
ogrendiniz? (Verilen cevaplarin dogrulugu
analiz edilmistir)
Deney G. Kontrol G.

Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Dogru 28 93,3 Dogru 26 86,7
Yanlis 2 6,7 Yanlis 4 13,3
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0
K3 — S3 Ambalajin gesitlerini ve ne ise
yaradiklarini siralayabilir misiniz?
Deney G. Kontrol G.

Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Dogru 30 100,0 Dogru 26 86,7
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Yanlis 0 0,0 Yanlis / Eksik 4 13,3
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0
K4 — S4 Ambalaj gorsellerinin kategorilerini

altlarinda yer alan bosluklara yazar misiniz?

(Gérseller Ek 4 — 1. haftadadir. Dogru cevap

sayisina gore analiz edilmigtir)

Deney G. Kontrol G.

Dogru Sayist Frekans Yiizde Dogru Sayist Frekans Yiizde
5 0 0,0 5 3 10,0
6 2 6,7 6 4 26,7
7 10 33,3 7 8 100,0
8 7 23,3 8 9 30,0
Hepsi 11 36,7 Hepsi 6 20,0
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0

Tablo 9 incelendiginde, “ambalajin tanimi” (n=30 / n=28) , “tarihsel gelisim stireci” (=28
1 n=26), “ambalajin ¢esitleri” (=30 / N=26) ve “ambalaj gorsellerini kategorilerine ayirma
”ya yonelik katilmcilarin verdikleri eksik bilgiler ve bos cevaplar yanlis olarak
degerlendirildigi halde, elde edilen yiizdeler, mevcut programa gore bilgilerin her iki grup
tarafindan da kavranmis oldugunu gdstermektedir. Ayrica her iki gruba aktarilan konularin
ilk iki hafta igin planlanan sekilde esit olmasi sebebiyle diizeylerinin 6ngoriilen sekilde

benzer oldugu tespit edilmistir.

4.3.2. Ambalaj Tasarimi Dersine Yonelik Bulgular — Hafta 2

Ambalaj tasarim dersinin ikinci haftasinin ilk iki oturumunda mevcut program gergevesinde
katilimcilara ambalaj etiket ve kapaklarmma yonelik bilgiler cesitli ambalaj gorselleri
iizerinden verilmistir. Daha sonra ise etiketlere uygulanan baski ¢esitlerinden ve neminden
bahsedilmistir. Ogrencilerin bu konu hakkindaki bilgileri yoklanmigtir (K1-K2). Dersin
ticlinci ve dordiincii oturumunda ambalajin kullanim alanlar1 hakkinda teorik bilgi ve
sektorde kullanim amaglarina yonelik sunum yapilmistir (K3). Katilimecilardan kendi
kullandiklar1 ambalajlarin hangi sektore ait oldugu ve tasarlanma sekilleri iizerinde 30

dakikalik tartisma ortami yaratilmistir. (K4).

Programin hedef kazanimlar kisminda (Ek 3) yer verilen; ambalaj etiketleri, malzemeleri ve
baskist hakkinda bilgi sahibi olmak, iirline uygun ambalaj kapagi se¢mek, ambalajin
kullanim alanlarmi siralamak, kullanim alanlarina gore kategoriye ayirdigi iiriin

ambalajlarindan 6rnekler vermek gibi yetkinlikleri 6lgmek amaciyla dersin sonunda her iki
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gruba da bosluk doldurma ve agik uglu sorulardan olusan ortak degerlendirme formlar

dagitilmistir. Ikinci haftaya ait calisma takvimi Tablo 10°da goriisme formlarindan edilen

sonuglar ise Tablo 11°de verilmistir.

Tablo 10
Ikinci Haftaya Ait Calisma Takvimi
Grup Tarih Oturum Saat
Deney G. 03.03.2020 1 08:15 — 09.00
Deney G. 03.03.2020 2 09:15 - 10.00
Deney G. 03.03.2020 3 10:15-11.15
Deney G. 03.03.2020 4 11:15-12.00
Kontrol G. 03.03.2020 1 20:00 — 20:45
Kontrol G. 03.03.2020 2 20:55 - 21:40
Kontrol G. 03.03.2020 3 21:50 — 22:35
Kontrol G. 03.03.2020 4 22:45-23:30
Tablo 11
Hafta 2 Kazanim Degerlendirme Formu Analiz Tablosu
K1 - S1 Etiket tiirlerinden 3 tanesini
siralaylp, hangi driinler igin uygun
olduklarini yazabilir misiniz? (Dogru cevap
sayisina gore analiz edilmistir.)
Deney G. Kontrol G.
Dogru Sayist Frekans Yiizde Dogru Frekans Yiizde
Sayisi
1 1 3,3 1 0 0,0
2 2 6,7 2 4 13,3
3 27 90,0 3 26 86,7
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0
K1 - S2 Kapak tiirlerinden 3 tanesini
siralaylp, hangi iriinler ig¢in uygun
olduklarini yazabilir misiniz? (Dogru cevap
sayisina gore analiz edilmistir.)
Deney G. Kontrol G.
Dogru Sayist Frekans Yiizde Dogru Sayist Frekans Yiizde
1 0 0,0 1 0 0,0
2 2 6,7 2 2 6,7
3 28 93,3 3 28 93,3
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0
K2 — S3 Asagidaki iriinler ig¢in hangi tiir
kapak secersiniz? (Gorseller Ek 4 — 2.
haftadadwr. Dogru cevap sayist araliklarina
gore analiz edilmigtir)
Deney G. Kontrol G.
Dogru Say Frekans Yiizde Dogru Sayr Aralig Frekans Yiizde
Aralig
1-2 2 6,7 1-2 2 6,7
3-4 28 93,3 3-4 28 93,3
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Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0

K3 — S4 Ambalajin kullanim alanlarindan
kisaca  bahseder misiniz?  (Yanitlarin
dogruluguna gore analiz edilmistir.)

Deney G. Kontrol G.

Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Dogru 24 80,0 Dogru 24 80,0
Yanlis 6 20,0 Yanlis 6 20,0
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0

K4 — S4 Asagidaki ambalajlart kullanim
alanlarina gore isimlendirebilir misiniz?
(Gorseller Ek 4 — 2. haftadadr.)

Deney G. Kontrol G.

Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Dogru 26 80,0 Dogru 16 53,3
Yanlis - - Yanlis 3 10,0
Eksik 4 20,0 Eksik 11 36,7
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0

Tablo 11 incelendiginde, her iki gruba da mevcut programin aktarilmaya devam edildigi 2
haftada kendilerine verilen forumda yer alan K1-S1 sorusunun analizinde katilimcilardan 3
tane etiket tiirli siralamalari istenmis, bu sorunun tamamina deney grubundan n=27, kontrol
grubundan ise n=26 dogru yanit verildigi goriilmistiir. Ayni formda yer alan K1-S2 “Kapak
tiirlerinden 3 tanesini siralayip, hangi tiriinler icin uygun olduklarini yazabilir misiniz? ” ve
K2 — S3 “Asagidaki tiriinler igcin hangi tiir kapak secersiniz?” sorularmin her iki grup igin
frekans ve ylizdeleri esittir. Bu esitlik 2. hafta icin planlanan ortak ders programinin
katilimcilar {izerindeki etki diizeyinin de esit oldugunu gostermektedir. Ikinci haftanin son
sorusu K4-S4’ de ise “eksik” cevaplarin yogunlugu sebebiyle ayr1 bir degerlendirme kriteri
olarak belirlenmis, “yanlis” sayis1 gbz oniinde bulunduruldugunda iki grup arasinda n=3

diizeyinde kiigiik bir fark oldugu tespit edilmistir.

4.3.3. Ambalaj Tasarimi Dersine Yonelik Bulgular — Hafta 3

Ambealaj tasarim dersinin ii¢lincli haftasinda ilk iki haftadan farkli olarak deney grubuna
ambalaj tasartmi1 GDP, kontrol grubuna ise ambalaj tasarim1 mevcut program uygulanmastir.
Ambalaj tasarimimin temel ders konulari ise her iki grupta da esittir. Ambalajin
fonksiyonlari, ilkeleri ve unsurlart her iki grupta da anlatilmis ancak, deney grubuna tasarim
bashgr altinda fazladan “inovatif, interaktif ve akilli ambalajlar” renk baslig1 altinda

fazladan “ambalaj tasariminda kullanilan renkler ve fonksiyonlart ve renk psikolojisi”
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tipografi bashigi altinda fazladan “deneysel tipografi, tipogram ve markalasmada
tipografinin etkisi” malzeme baghigir altinda fazladan “ambalajin baskist ve 6zel baski
cesitleri” ve tim bunlara ek olarak ““ Renk, illiistrasyon, tipografi, malzeme ve ozel baskinin

tiiketici satin alma kararina etkisi” konular1 yer almistir.

Ambalaj tasarimi 3. hafta dersinin basinda, 6grencilerin dikkatini ¢ekmek icin ambalaj
iiretim hattin1 anlatan kisa bir video izletilip, liretilen ambalajlarin fonksiyonlart ilkeleri ve
unsurlar1 hakkinda beyin firtinas1 yapilmistir (K1). Elde edilen sonuglarla ilgili agiklamalarin
ardindan fonksiyon ilke ve unsurlara iliskin alt basliklar ppt sunumu ile verilmistir. Deney
grubuna ek olarak iilkemizde ve yabanci {ilkelerde iretilen interaktif ambalajlar,
iilkemizdeki yayginligi ve tiiketici satin alma karari tizerindeki etkisi hakkinda bilgi aktarimi
yapilmis ve 30 dakikalik tartisma ortami yaratilmistir (K2). Ayrica yine deney grubuna
kendilerine gosterilen ambalajlardan tercihte bulunmalar1 istenmis bu sayede ambalaj
tasariminda kullanilan renklerin fonksiyonlar1 ve psikolojik etkileri hakkinda uygulamali
ornekler verilmistir (K3). Her iki gruba illiistrasyon g¢esitleri (K4) hakkinda bilgiler
aktarilmis, ambalaj illiistrasyonunun reklam illiistrasyonu olduguna dair bilgiler
aktarilmistir. Ancak deney grubuna fazladan hedef kitle yapisina gore illiistrasyon tercihleri
hakkinda bilgi verilmistir (K5) Her iki grupta da, ambalaj tasariminda tipografinin kullanimi
ve Onemi hakkinda ornekler verilerek tartigilmistir (K6). Fakat deney grubuna fazladan
deneysel tipografi bilgisi verilmis, deneysel tipografiyle piyasaya siiriilen ambalaj
tasarimlar1 hakkinda 6rekler verilmesi istenmistir (K7) Yine deney grubunda demonstrasyon
yontemiyle bir tipogram hazirlanmig, markada tipografinin etkisi hakkinda 20dk. boyunca
tartisilmistir (K8). Her iki gruptan da “Gece” kavramina yonelik bir tipogram yapmalari

istenmistir (K9).

Ardindan hem deney hem de kontrol grubunda ambalaj malzemelerinden bahsedilmis,
saglikli, sagliksiz ambalajlar kategorize edilmis ve piyasadaki sagliksiz olabilecek iiriinler

hakkinda tartisilmistir (K10).

Son olarak ise yalnizca deney grubuna 6zel baski cesitleri ve kalite ile iligkisi aktarilmis ve
bu baski c¢esitlerinin tiiketici ilizerindeki etkisi hakkinda tartisilmig (K11), ambalaj
sektdriinde ¢alisan uzmanlarin ve yoneticilerin tiiketici satin alma karar1 iizerinde 6zel baski,

tipografi ve rengin 6nemi hakkinda ilettikleri tavsiyeler aktarilmistir (K12)
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Dersin sonunda hedeflenen kazanimlara yonelik hazirlanan formlar dagitilmig ve
cevaplamalar1 istenmistir. Uciincii haftaya ait calisma takvimi Tablo 12’de, gériisme
formlarindan edilen sonuglar ise Tablo 13’de verilmistir. Yoneltilen sorularin hangi ders

programina ait oldugu (MP / GDP) soru alaninda gosterilmektedir.

Tablo 12

Uciincii Haftaya Ait Calisma Takvimi
Grup Tarih Oturum Saat
Deney G. 10.03.2020 1 08:15 - 09.00
Deney G. 10.03.2020 2 09:15-10.00
Deney G. 10.03.2020 3 10:15-11.15
Deney G. 10.03.2020 4 11:15-12.00
Kontrol G. 10.03.2020 1 20:00 — 20:45
Kontrol G. 10.03.2020 2 20:55 —21:40
Kontrol G. 10.03.2020 3 21:50 — 22:35
Kontrol G. 10.03.2020 4 22:45—-23:30

Tablo 13

Hafta 3 Kazanim Degerlendirme Formu Analiz Tablosu

K1 - S1 Ambalajin fonksiyonlarini ve
unsurlarini siralayabilir misiniz? (MP / ortak)

Deney G. Kontrol G.

Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Dogru 23 76,7 Dogru 28 93,3
Eksik 7 23,3 Eksik 2 6,7
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0
K2 — S2 Teknolojik ambalajlar ve akill
ambalaj indikatorlerinin ne ise yaradigindan
bahsedebilir misiniz? (GDP / deney)
Deney G. Kontrol G.

Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Dogru 25 83,3 Dogru 1 3,3
Yanlis 0 0,0 Yanlis 21 70,0
Eksik 5 16,7 Eksik 8 26,7
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0
K3 — S3 Renklerin fonksiyonlarini ve tiiketici
tizerindeki etkilerini agiklayabilir misiniz?
(GDP / deney)
Deney G. Kontrol G.

Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Evet 28 93,3 Evet 2 6,7
Hayir 0 0,0 Hay1r 7 23,3
Eksik 2 6,7 Eksik 13 43,3
Yanlis 0 0,0 Yanlis 8 26,7
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0
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K4 — S4 Sizce ambalaj illiistrasyonu hangi tiir
illiistrasyon kategorisine aittir?

(MP / ortak)
Deney G. Kontrol G.

Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Dogru 24 80,0 Dogru 30 100,0
Yanlis 5 16,7 Yanlis 0 0,0
Bos 1 3,3 Bos 0 0,0
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0
K5 — S5 Asagidaki illiistrasyonlart hedef
kitleleriyle eslestiriniz. (Gorseller Ek 4 — 3.
haftadadir.) (GDP / deney)
Deney G. Kontrol G.

Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Dogru 30 100,0 Dogru 29 96,7
Yanlis 0 0,0 Yanlis 1 3,3
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0
K6 — S6 Sizce ambalajda tipografi kullanimi
neden 6nemlidir? (MP / ortak)
Deney G. Kontrol G.

Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Dogru 26 86,7 Dogru 19 63,3
Yanlis 0 0,0 Yanlis 11 36,7
Eksik 4 13,3 Eksik 0 0,0
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0
K7 — S7 Deneysel tipografinin hangi
amagclarla kullanilabilecegini belirtir misiniz?
(GDP / deney)
Deney G. Kontrol G.

Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Evet 21 70,0 Evet 0 0,0
Hay1r 3 10,0 Hay1r 30 100,0
Eksik 4 13,3 Eksik 0 0,0
Yanlis 2 6,7 Yanlis 0 0,0
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0
K8 — S8 Tipogram kavrami ile markalagsmada
tipografinin etkisini agiklayabilir misiniz?
(GDP / deney)
Deney G. Kontrol G.

Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Evet 19 63,3 Evet 2 6,7
Hayir 2 6,7 Hayir 25 83,3
Eksik 7 23,3 Eksik 1 3,3
Yanlis 2 6,7 Yanlis 2 6,7
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0
K9 — S9 “Gece” kavramimi kullanarak bir
tipogram olusturabilir misiniz? (Gorseller Ek
5’dedir.) (GDP / deney)
Deney G. Kontrol G.

Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Evet 29 96,7 Evet 10 33,3
Hayir 1 3,3 Hayir 20 66,7
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0
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K10 — S10 Asagida size verilen gida iiriinleri
icin malzeme tiirii belirleyebilir misiniz?
(Gorseller Ek 4 — 3. haftadaduwr.) (MP [ ortak)

Deney G. Kontrol G.

Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Evet 29 96,7 Evet 29 96,7
Hayir 1 3,3 Hay1r 1 3,3
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0

K11 — S11 Ambalajda kullanilan 6zel baski
gesitleri nelerdir? Satin alma ile iliskisi
nasildir? (GDP / deney)

Deney G. Kontrol G.

Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Dogru 26 86,7 Dogru 2 6,7
Yanlis 3 10,0 Yanlis 24 80,0
Eksik 1 3,3 Eksik 4 13,3
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0

K12 — S12 Tiiketicinin satin alma karari
iizerinde etkili olan unsurlart listeleyebilir
misiniz? (GDP / deney)

Deney G. Kontrol G.

Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Dogru 30 100,0 Dogru 9 30,0
Yanlis 0 0,0 Yanlis 10 33,3
Eksik 0 0,0 Eksik 11 36,7
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0

Tablo 13 incelendiginde, MP ve GDP uygulamalari arasinda anlamli farklar oldugu
goriilmektedir. Her iki gruba da MP uygulanarak hedeflenen kazanimlar 6rnek cevaplar
esliginde incelendiginde;

“K1 — S1 Ambalajin fonksiyonlarini ve unsurlarin siralayabilir misiniz? (MP)” sorusuna
deney grubu n=23, kontrol grubundan ise n=28 dogru yanit elde edildigi goriilmiistiir. Ayn1
formda yer alan “K4 — S84 Sizce ambalaj illiistrasyonunu hangi tiir illiistrasyon kategorisine
aittir? (MP)” sorusunda her iki grubun hem ambalaj tasarimi dersinde aktarilan bilgilerden
hem de daha 6nce almis olduklar illiistrasyon dersinden faydalanarak deney grubunda n=24,
kontrol grubunda ise n=30 dogru cevaba erisilmistir. MP ortak derslere yonelik hazirlanan

sorulara kontrol grubunun %20 oraninda daha fazla dogru cevaba eristigi goriillmektedir.

“K6 — S6 Sizce ambalajda tipografi kullanimi neden onemlidir? (MP)” sorusuna deney
grubunun biiyiik bir kisminin dogru cevap verdigi goriilmektedir (n=26) Her ne kadar
“tipografi” ortak baglig1 altinda konu aktarimi yapilsa da, deney grubuna diizenli olarak
hedef kitle ile ilgili bilgi aktarimi yapilmasi ve hedef kitlenin tasarim unsurlarina yonelik

gelistirdikleri duygu durumu hakkinda kontrol grubunun daha az bilgi sahibi olmasi, kontrol
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grubunun tipografinin kullanim 6nemine dair yanlis cevaplara gitmelerine neden olmustur

(n=11).

X6 “Ambalajda tipografi kullamimi diriiniin  yaraticth@ina, daha ¢ok dikkat cekmesine
sebebiyet verir. Aymi zamanda kullanilan font ¢ok onemlidir. Tirnakll yazi karakteriyle bir
tirtiniin kalitesini vurgulayabiliriz”

X13“Ambalajda tipografi iiriinii ilgi ¢ekici yapar. Bazi tiriinleri pahali, bazi iiriinleri ise
eglenceli gosterebilir”

X7 “Ambalajda tipografi kullammu hitap ettigi hedef kitleye gore segilen yazi karakterleriyle
saglanabilir. Tirnakli yazi karakterleri 6zel iiriinler icin tercih edilir. Cocuklarda daha
hareketli yazi tipleri kullanilir. Okunabilirlik a¢isindan da uygun karakterler segilmelidir.
Tipografide hiyerarsi saglanmalidir”

X21“Ambalaj tipografisi tiiketicide degisik alglara sebep olabilir bu nedenle tipografinin
tiriinle bagdasik olmasi gerekmektedir. Tipografi ambalajda gérse solen yaratmada etkilidir.
Bu ¢ok onemlidir ¢iinkii kimi iiriinler yalmzca ambalajina bakilarak satin alinmaktadir.
Tipografi akilda kalicidwr ve her tiriiniin kendine ozgii bir tipografisi olmast onun bir nevi
kimliginin olmasi demektir.”

Bir diger MP sorusu ise “K10 — S10 Asagida size verilen gida iiriinleri i¢in malzeme tiirii
belirleyebilir misiniz? (MP )’dir. Bu sorunun esit diizeyde dogru cevap aldigi
goriilmekteyken (n=29/n=29), deney grubunun, kontrol grubundan farkli olarak daha fazla

malzeme alternatifi sundugu gériilmiistiir (Ornegin; Kraft kagit, cam-pet vb.)
X10 “Siit icin ici cam dis1 pet olan cam-pet tercih ederim. Boylelikle hem saglikli olur hem
de diistiigii zaman kirtimaz”.

X24 “Ekmek i¢in saglikli olan Kraft kagit tercihinde bulunurum”

Ambalaj Tasarim1 GDP’na yonelik hedeflenen kazanimlar incelendiginde ise;

“K2 — S2 Teknolojik ambalajlar ve akilli ambalaj indikatorlerinin ne ise yaradigindan
bahsedebilir misiniz? (GDP) ’sorusuna konuya iliskin olarak yapilan deney grubundan

n=25, kontrol grubundan ise n=1 dogru cevap gelmistir.
X33 “Teknolojik ambalajlarin iiriiniin kullammint kolaylastirdigini soyleyebiliriz. Ambalaj
indikatorleri genellikle gidalarda kullanmilir ve iiriiniin tazeligini gosterir”

X5 “Uriinii secmemize, hakkinda bilgi edinmemize yardimci olur. Mesela etlerin iizerine
konan ozel tazelik olcen kagitla tiriiniin taze ya da bayat oldugunu anlayabiliriz”

X29 “Teknolojik ambalajlar tiiketiciye kolaylik saglar, onlarla iletisime gecer ve iiriin
hakkinda bilgi verme amact giider”

X43  “Ambalaj indikatorleri, dondurulmus iiriinlerde ve ¢abuk bozulabilen gida
ambalajlarinda goriiliir. Uriinii taze tutmaya ¢alisir. Renginden de ne zaman paketlendigi ve
ne kadar omrii kaldigi belli olur™”
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Kontrol grubundan n=8 kisi ise bu sorunun cevabi olarak “teknolojik gelismelerden
vararlanmak” konusunun anlatimi sirasinda kendilerine drnek olarak gosterilen “cam/pet”
ornegini yazmiglardir. Akilli ambalajlar konusuna deginemeden verdikleri bu bilgilerin
yiizeysel oldugu fark edilmistir. Kontrol grubunun eksik cevaplar1 dogru sayildiginda bile
deney grubunun dogru cevap sayisindan yaklagik olarak %60 oraninda daha diisiik oldugu

goriilmektedir.

Benzer sekilde “K3 — S3 Renklerin fonksiyonlarini ve tiiketici iizerindeki etkilerini
acgiklayabilir misiniz? (GDP)” sorusuna da deney grubundan n=28 kisi dogru cevaba

erisirken kontrol grubunda dogru cevap sayisi n=2"dir.

X17 “Her renk kendi iginde bir anlam ifade eder. Tasaruimcimin dogru yerde kullanmasi,
tiiketicinin renklerden etkilenmesi ile iiriiniin satis yapmasina etkendir. Yesil rengin saghgi
temsil etmesi buna bir érnektir”

X19 “Renkler tiiketici tizerinde biiyiik 6neme sahiptir, Siyah ve sart ayni yerde kullaniimaz,
sari-siyah zehri sembolize eder, mor zenginligi, yesil dogalligi, turuncu gengligi...”

X24 “Tasarladigumiz ambalajlar satisa sunulurken hangi kitleye hitap ettigine dikkat
etmeliyiz. Ornegin erkek parfiimii icin pembe ve kirmizi kullanmak yerine, mavi, siyah, yesil
ve tonlarvm kullanmak daha iyi sonug verecektir”

X27 “Sart ve siyah genelde gida ambalajlarda kullanilmaz ¢iinkii insan beyninde zehri ve
tehlikeyi cagristirir. Alkol, enerji icecegi gibi alicimin zararli oldugunun bilincinde olarak
aldigi diriinlerin ambalajlarinda kullanilir. Bunun disinda yesil dogalligi temsil eder ve giiven
verir.”

Yapilan analizde kontrol grubundan bazi katilimcilarin ilgili sorunun renklerin tiiketici
iizerindeki etkisi kismini bos birakarak eksik cevap verdikleri goriilmiistiir (n=13). MP’da
her ne kadar renk konusu islense de, katilimcilarin; rengin tiiketici lizerindeki etkileri

konusundaki bilgileri yetersiz kalmaktadir.

Ancak “K5 — S5 Asagidaki illiistrasyonlart hedef kitleleriyle eslestiriniz. (GDP) sorusunda
verilen illiistrasyonun ambalaja yonelik degil genel bir illiistrasyon ¢esidi olmasi her iki
gruptan da yaklasik sonuglar elde edilmesini saglamistir. (deney grubu n=30 / kontrol grubu

n=29)

I3

Bir diger belirleyici soru ise K7 — S7 Deneysel tipografinin hangi amaclarla
kullanilabilecegini belirtir misiniz? (GDP)” olmustur. Bu soruya deney grubundan n=21
kisi dogru cevap verirken, “deneysel tipografi” nin kontrol grubuna verilmemesi nedeniyle

kontrol grubundan bu soruya dogru cevap alinamamugtir.
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’

X6 “Deneysel tipografi, tirtin siradanliktan kurtarwr .’

X17 “Deneysel tipografiler daha marjinal ¢alismalarda ortaya ¢ikar. Deneysel tipografi
sayesinde tipografi ile iiriin arasinda baglanti kurabiliriz. Biskiividen akan c¢ikolata ile
tipografi olusturmak buna bir érnektir”

X19 “Deneysel tipografi, ambalaj tasaruvminda degisime ve farkliliga gitmek amacgh
uygulanabilir”

X33 “Deneysel tipografi, tipografide tek diizelige, klasiklige karsi ¢tkmaktir”

Benzer durum “tipogram” konusu igin de gegerlidir. Bu konuya yonelik sorulan “K8 — S8
Tipogram kavrami ile markalagsmada tipografinin etkisini agiklayabilir misiniz? (GDP)”
sorusunda karsilik olarak, deney grubundan n=19 kisi soruyu tam olarak, n=7 kisi ise
markalagmadaki etkisi kismini bos birakarak doldururken, kontrol grubundan yalnizca n=2
kisi bu soruya tam cevap vermistir. n=25 kisi ise “tipogrami aciklayamam” “Hayir”
cevaplarint vermistir. Tipki deneysel tipografi gibi tipogram da kontrol grubunca yiiksek

oranda yanitsiz birakilmistir.

X6 “Kullamlan tipogram, markalasmada daha ¢ok dikkat ¢ekme, kolay imaj yaratma ve
yaratict diisiince olugturmayt saglar”

X10 “Tipogram, yazilarin anlamlarini gérsellestirmektir. Ornegin, bir sabun ambalajinda
yaziyi baloncuklar ile olusturabiliriz. Bir¢ok marka tipogram ile baglantilidir”

X21 “Markada tipografinin 6nemi biiyiiktiiv. Kullanilan tipografinin kalitesi, belli bir imaji ve
albenisi bulunmak zorundadir veyahut belli bir mesaji icermelidir. Kullanilan tipografi ozgiin
oldugunda o markanin belirteci haline gelir”

X23 “Diigiinceyi gorsel olarak ifade eder, hafizada tutulmasum saglar ve pazarlamayi
kolaylastirir”

X41 “ Tipogram distinceyi gorsel olarak ifade ettigi i¢in, markanin akilda kalmasin saglar”

Bir uygulama sorusu olan “K9 -S89 “Gece” kavramini kullanarak bir tipogram olusturabilir
misiniz? (GDP) uygulama sorusuna, Deney grubundan n=29 kisi, kontrol grubundan ise 10
kisi dogru tipogram uygulamasi yaparak yanit vermistir (Gérseller; Ek 5 dedir). Kontrol
grubundan Tipogram sorusunu dogru cevaplayamayan 8 Kkisinin tipogram yapabilmis
olmasi, her ne kadar gorsel olarak tipogrami bilse de ambalaj tasarimi1 ve markalagmadaki
etkisine yonelik katkilar1 hakkinda bilgi eksikligi yasadiklarini gostermektedir. Ayrica bu iki
grup bir 6nceki donemde tipografi dersinde tipogram konusunu islemis fakat ambalaj tasarim

dersiyle iliskilendirmemislerdir.
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Belirleyici sorulardan bir diger ise; “KI11 — S11 Ambalajda kullanilan ézel baski gesitleri
nelerdir? Satin alma ile iliskisi nasildir? (GDP)” sorusudur. Bu soruya deney grubundan

eksiksiz dogru verenlerin sayisi n=26 iken, kontrol grubunda yalnizca n=2’dir.

X6 “Sicak gofre, varak, UV, lak baska... Ozel baskilar sayesinde, tirtiniin tercih edilmesi
saglanir. Bu tip baskilar kaliteyi artirir”

X7 “Altin varak, lak, UV, Spot UV, tifdruk baski bunlardan bir kagidwr. Satin almada bu tip
baski ¢esitleri iirtintin kalitesini artirir. Altin varak gibi baski cegitleri miigterinin kendisini
Ozel hissetmesini saglar”

X17 “Sicak baski, lak ve Uv baski ozel baskilardandir. Uriiniin tasarimi kadar baskist da
onemlidir. Yapilan basku ile kaliteyi artirabiliriz”

X21* Gofre, varak gibi baski ¢esitleri iiriintin elit ve kaliteli oldugunu ve miigterinin satin
alarak ozel bir iiriine sahip oldugu hissini uyandirmaktadir”

X40 “Varak, gofie gibi baski cesitleri dzel baskilardir. Ornegin bir iiriiniin kaliteli gériinmesi
icin siyah zemin iizerine altin yaldizli yazi kullanilabilir””

Son olarak, “K12 — S12 Tiiketicinin satin alma karari itizerinde etkili olan unsurlar
listeleyebilir misiniz? (GDP) sorusuna deney grubunun tamami dogru yanit verirken (n=30),

kontrol grubundan yalnizca n=9 kisi dogru yanit vermistir.

X35 Tiiketicinin satin alma karart iizerinde, ambalajin iizerinde yer alan bilgilendirmeler,
illiistrasyonlar, malzemesi, renkleri ve hatta stant dizilimi de 6nemlidir”

X6 Kullanilan tipografi, baski kalitesi, rengi ve malzemesi satin almada etkili olan
unsurlardandir”

X24“ Tiiketici ilk olarak ambalajimin kalitesine, kullanilan tiriin — renk uyumuna, ambalajin
baskisinda kullanilan zengin baski tiirlerine dikkat eder ve bunlar satin almada etkilidir "~

4.3.4 Ambalaj Tasarimi Dersine Yonelik Bulgular — Hafta 4

Uygulamanin dordiincii haftasinda Covid -19 nedeniyle program iceriklerine bagl kalarak
etkilesimli asenkron uzaktan egitim modeline ge¢ilmistir. Deney grubuna ambalaj tasarimi
GDP, kontrol grubuna ise ambalaj tasarimi MP uygulanmistir. Deney grubuna; hedef kitle
tercihlerinin ambalaj tasarim ile iliskisi (K1-K2), ambalaj sektoriiniin tasarimcilardan
beklentileri (K3-K6) konulart GDP kapsaminda verilmis, her iki gruba ise MP kapsaminda

resim isleme programi ile ambalaj tasarimi hazirlama (K4-K5) uygulamasi gosterilmistir.

Ilk oturumda deney grubu dgrencilerinin hedef kitle tercih ve tasarim iliskisine yonelik
tutumlart yoklanmus, gerekli bilgiler hatirlatilarak derse gecilmistir. Hedef kitle tasarim

tercihlerine yonelik arastirmalardan elde edilen bilgiler infografik olarak sunulmus,
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gereklilikleri hakkinda diisiinmeleri saglanmistir (K1-K2) Daha sonra ambalaj sektorii
calisan ve yoneticilerinden edinilen “ambalaj tasarim sektoriiniin tasarimcilardan
beklentileri” hakkinda bilgi verilmis ve eksik yoOnlerinin tespiti hakkinda diistinmeleri

saglanmistir (K3).

Daha sonra bu egitimde kullanilacak olan resim isleme programlari agiklanmistir (CDR, PS,
Al) (K4). Her iki grubun 2. Sinif olmasi ve bu programlara hakimiyetleri sebebiyle yalnizca
ambalaj tasarimi bigak izi (dieline) ve tasarim uygulamalar1 hakkinda fikir verilmistir.
Ardindan demonstrasyon yoluyla bigak izi ¢izimi gosterilmis, iicretsiz bigak izi ¢izim
kataloglar1 ve cd’si verilerek incelemeleri saglanmistir. Olusturduklar1 bigak izi {izerine

ambalaj tasarim uygulama denemesi yapilmistir (K5) (Géorseller Ek 7 ve 8 'dedir)

Deney grubunda Ambalaj Tasarimi GDP kapsaminda tasarlanan ambalaj tasariminin

sektoriin beklentilerini karsilayip karsilamadigi hakkinda tartisilmistir (K6)

Dersin sonunda hedeflenen kazanimlara yonelik hazirlanan formlar dagitilmis ve
cevaplamalart istenmistir. Dordiincli haftaya ait ¢alisma takvimi Tablo 14’de, goériisme
formlarindan edilen sonuglar ise Tablo 15°de verilmistir. Yoneltilen sorularin hangi ders

programina ait oldugu (MP / GDP) soru alaninda gosterilmektedir.

Tablo 14

Dordiincii Haftaya Ait Calisma Takvimi
Grup Tarih Oturum Saat
Deney G. 17.03.2020 1 08:15 - 09.00
Deney G. 17.03.2020 2 09:15 - 10.00
Deney G. 17.03.2020 3 10:15-11.15
Deney G. 17.03.2020 4 11:15-12.00
Kontrol G. 17.03.2020 1 20:00 — 20:45
Kontrol G. 17.03.2020 2 20:55 - 21:40
Kontrol G. 17.03.2020 3 21:50 - 22:35
Kontrol G. 17.03.2020 4 22:45 - 23:30

Tablo 15

Hafta 4 Kazanim Degerlendirme Formu Analiz Tablosu

K1 — S1 Hedef kitle kimdir? Tanimlayabilir misiniz?

(GDP / deney)
Deney G. Kontrol G.

Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Dogru 28 93,3 Dogru 17 56,7
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Yanlis 1 3,3 Yanlig 13 43,3
Eksik 1 3,3 Eksik 0 0
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0
K2 — S2 Hedef kitlenin ambalaj tasarim tercihlerini
siralayabilir misiniz? Tasarima yansima durumu son
uygulamada degerlendirilecektir (GDP/deney).
Deney G. Kontrol G.

Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Evet 21 70,0 Evet 7 23,3
Hayir 2 6,7 Hayir 10 33,3
Eksik 7 23,3 Eksik 13 43,3
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0
K3 — S3 Ambalaj tasarim sektorii sizden neler
beklemektedir? (GDP / deney)
Deney G. Kontrol G.

Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Dogru 22 73,3 Dogru 8 26,7
Yanlis 0 0,0 Yanlig 4 13,3
Eksik 8 26,7 Eksik 18 60,0
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0
K3 — S4 Ambalaj tasarim sektoriiniin beklentilerine
hazir oldugunuzu hissediyor musunuz? (GDP / ortak)
Deney G. Kontrol G.

Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Evet 22 73,3 Evet 13 43,3
Hayir 4 13,3 Hayir 7 23,3
Kismen 4 13,3 Kismen 10 33,3
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0
K4 — S5 Ambalaj tasariminda kullanilan resim igleme
programlarindan hangilerini biliyorsunuz? (MP /
ortak)
Deney G. Kontrol G.

Frekans Yiizde Frekans Yiizde
CDR 4 13,3 CDR 7 23,3
CDR-PS 4 3,3 CDR-PS 3 10,0
PS-Al 9 30,0 PS-Al 10 33,3
CDR-PS-Al 16 53,3 CDR-PS-Al 9 30,0
CDR-PS-INKS.-GIMP 0 0,0 CDR-PS-INKS.-GIMP 1 3,3
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0
K5 — S6 Size verilen “organik ¢ikolata” tirtiniine dair
ambalaj tasarlayabilir misiniz? Tasarim
degerlendirme rubrigi ile olgiilecektir (EK-6) (MP /
ortak)
Deney G. Kontrol G.

Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Evet 30 100,0 Evet 30 100,0
Hayir 0 0,0 Hayir 0 0,0
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0
K6 — S7 Asagidaki su ambalaj tasarimi hakkinda
neler diisliniiyorsunuz? (Gérsel EK 4 — 4. haftadadir.)
(GDP / deney)
Deney G. Kontrol G.
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Frekans Yiizde Frekans Yiizde

Iyi tasarim 7 23,3 Iyi tasarim 15 50,0
K&tii tasarim 23 76,7 Kotii tasarim 15 50,0
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0

K6 — S7 Bu su ambalaji sektdr beklentilerini kargilar
mi? (Gorsel Ek 4 — 4. haftadadir.) (GDP / deney)

Deney G. Kontrol G.

Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Kargilar 4 13,3 Karsilar 11 36,7
Karsilamaz 26 86,7 Kargilamaz 19 63,3
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0

Tablo 15 incelendiginde, dordiincii haftada da ambalaj tasarim1 MP ve GDP uygulamalari
arasinda anlamli farklar oldugu goriilmektedir. Her iki gruba da yaklagik sonuglar elde

edilmesi beklenen MP kazanimlari incelendiginde;

“K4 — S5 Ambalaj tasarminda kullanilan resim isleme programlarindan hangilerini
biliyorsunuz? (MP)” sorusuna her iki grupta da agirlikli olarak kullanilmasi beklenen iig
temel programin (CDR, PS, Al) oldugu goriilmiistiir. Kontrol grubundan n=1 katilimci
digerlerinden farkli olarak iki program (Inkspace, GIMP) adi belirtmistir. Bir diger ortak
soru ise “K5 — S6 Size verilen “organik ¢ikolata” iiriiniine dair ambalaj tasarlayabilir
misiniz? (MP)” uygulama sorusudur. Bu soruya her iki grup katilimcilarin tamami evet
yanitin1 vermislerdir (deney g. n=30 / kontrol g. n=30). Bu sorunun uygulama kismindan
elde edilen Ek 6’da yer alan “Tasarim Degerlendirme Rubrigi” kullanilarak uzmanlar
tarafindan Ol¢iilmistiir. Cikan veriler “Ambalaj Tasarum Egitimi Verilerine Yonelik Uzman

Degerlendirmeleri” baslig1 atinda bu ¢alismanin “144.” sayfasinda yer almaktadir.

Deney grubuna uygulanan ambalaj tasarimi1 GDP kazanimlari incelendiginde ise; “K/ — S1
Hedef kitle kimdir? Tammlayabilir misiniz? (GDP)” sorusuna deney grubundan n=28 kisi
dogru yanit verirken, kontrol grubunda bu soruya n=17 kisi dogru vererek gruplar arasinda
%36,6 fark olusmustur. “K2 — S2 Hedef kitlenin ambalaj tasarim tercihlerini siralayabilir
misiniz? (GDP)” sorusuna bakildiginda ise aradaki farkin %45,7°ye kadar arttig
goriilmektedir. Bu durum kontrol grubundaki katilimcilarin (n=17) bir 6nceki soruda hedef
kitle tanim1 yapmis olmasina ragmen, hedef kitlenin ambalaj tasarim tercihleri hakkinda fikir

sahibi olmadiklarini gdstermektedir.

Sektor beklentilerine yonelik hazirlanan “K3 — S3 Ambalaj tasarim sektorii sizden neler
beklemektedir? (GDP)” sorusuna ise deney grubundan n=22 kisi, kontrol grubundan ise n=8

kisinin dogru yanmit verdigi goriilmektedir. Kontrol grubu cevaplar1 incelendiginde
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katilimcilarin (n=18) “ambalajin baski asamalari, renk bilgisi vb.” beklentilerine yonelik
eksik bilgi verdikleri goriilmiistiir. Dolayisiyla GDP ile deney grubunun kontrol grubundan

sektor beklentilerine yonelik olarak %46,6 oraninda daha bilingli hale geldigi goriilmektedir.

X7 “Tasarimci olarak bizden tasarim programlarimi bilmemizi, baski asamalari, tiiketici
davramslarina hakimiyeti, ambalaj tiirleri, renk bilgisi ve dogru renk tercihi konularinda bilgi
sahibi olmamizi bekliyor.”

X6 “Ambalaj, iiriiniin giysisi gibi oldugundan otiirii Uiketiciyi satin alma eylemine
hazirlamamiz gerekir. Uriiniin piyasada tutunabilmesi tasarimina da bagh oldugu i¢in dikkat
¢ekici ayni zamanda kullanigh, kullanimi kolay olan ambalajlar tasarlamamiz gerekir. Sektor

bizden iiriiniin satisumi tasarumlaryla etkilenerek, bir etkilegsim icinde olarak tasarlamamizi
bekler”

X37 “Teknik bilginin saglam olmasi, iiretilebilen ambalaj tasarimi yapilmasi, baski siireci
tiiketici davranmiglara hakimiyet, ambalaj tiirleri, renk bilgisi ve dogru renk tercihi”

Bir diger GDP sorusu ise “K3 — S4 Ambalaj tasarum sektoriiniin beklentilerine hazir
oldugunuzu hissediyor musunuz? (GDP)” sorusudur. Deney grubu sektor beklentilerini
karsilayabilecek diizeyde oldugunu diisiiniirken, kontrol grubundan da n=13 kisi “evet”
n=10 kisi ise “kismen” cevabin1 vermislerdir. Deney ve kontrol grubu arasinda “sektér

beklentilerine hazir hissetme” konusunda %30 oraninda fark oldugu gériilmektedir.

X37“Evet hissediyorum”
X10 “Haziwr oldugumu hissediyorum”
Y24 Haywr”

Deney ve kontrol grubu katilimcilarina bir su sisesi ambalaj1 gosterilmis (Ek-4, 4.hafta) ve
“K6 — S7 Asagidaki su ambalaj tasarimi hakkinda neler diisiiniiyorsunuz? (GDP)” ve “K6
— 87 Bu su ambalaji sektor beklentilerini karsilar mi? (GDP) sorular1 yoneltilmis, MP
cergevesinde ambalajin malzemesi konusunu ortak almalarina ragmen, deney grubuna
fazladan verilen hedef kitle tercihleri ve sektoriin beklentileri konular1 verilen cevaplarin
oraninda degisime neden olmustur. Deney grubundan n=23 kisi tasarim “kotii/yetersiz”
bulurken, n=26 kisi bu ambalaj “sektoriin beklentilerini karsilamaz” goriisiinde
bulunmustur. Kontrol grubunda ise n=15 kisi tasarimi1 “kétii/yetersiz” bulurken n=19 kisi
tasarim “sektor beklentilerini karsilamaz” olarak goriis belirtmistir. Her iki sorunun

cevabinda da deney ve kontrol grubu arasinda %20 oraninda frekans farki bulunmaktadir.

X40 “Tasarim olarak giizel sik bir tasarim fakat ikincil ambalaji gereksiz buldum, sahsi
fikrimce alicrya hitap ettigini diistinmiiyorum. Bu tiir tiriinler de birincil ambalaj se¢ilmesi
daha dogru olur diye diistiniiyorum. Renk seg¢iminde standart olarak mavi kullantimis huzur
verici ve ferahlatict bir renk ve suyu simgeliyor ancak sektoriin beklentilerini karsilamaz”
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X25 “Tiiketici daha kiigiik ve kullanish bir ambalaj bekler karsisinda bu yiizden alimi fazla
olmaz ve sektor beklentilerini karsilamaz *

X6 “Karsilamaz, tiiketiciyi bilgilendirmesi gerekir”

Y24 “Goze giizel goriinen renkler kullanilmis ve koruyucu bir ambalaj kullanilmis

4.3.5. Ambalaj Tasarim Dersine Yonelik Bulgular — Hafta 5

Uygulamanin besinci haftasinda da program igerikleri dogrultusunda etkilesimli asenkron
uzaktan egitim modeli yardimiyla deney grubuna GDP kontrol grubuna ise MP ders

igerikleri aktarilmistir.

Egitimin bu agamasinda her iki gruba da tasarlanan ambalajlarin sunumunun neden 6nemli
oldugu hakkinda bilgiler paylasilmistir. Kendilerinden dijital maket iizerine ambalaj sunumu
yapmalari istenmistir (K1). Ancak deney grubuna, GDP kapsaminda uygulama igin
kullanilacak olan Mock-Up uygulamasi1 demonstrasyon videosu ¢ekilerek UZEM iizerinden
izlettirilmis ve bu uygulamanin kullanim amagclar1 aktarilmistir (K2). Deney grubu
ogrencilerinden dordiinci haftada tasarladiklar1 ambalajlart mock-up uygulamasina
aktarmalar1 istenmistir. Siire¢ icerisinde programin isleyisi ve kullanimi konusundaki sorular
hakkinda whatsapp tizerinden etkilesime ge¢ilmistir. Mock-Up uygulama gorselleri ise Ek

9’da verilmistir.

Dersin sonunda hedeflenen kazanimlara yonelik hazirlanan formlar dagitilmis ve
cevaplamalar1 istenmistir. Besinci haftaya ait calisma takvimi Tablo 16’da, goriisme
formlarindan edilen sonuglar ise Tablo 17°de verilmistir. Yoneltilen sorularin hangi ders

programina ait oldugu (MP / GDP) soru alaninda gosterilmektedir.

Tablo 16

Besinci Haftaya Ait Calisma Takvimi
Grup Tarih Oturum Saat
Deney G. 24.03.2020 1 08:15 — 09.00
Deney G. 24.03.2020 2 09:15 —10.00
Deney G. 24.03.2020 3 10:15-11.15
Deney G. 24.03.2020 4 11:15-12.00
Kontrol G. 24.03.2020 1 20:00 — 20:45
Kontrol G. 24.03.2020 2 20:55 —21:40
Kontrol G. 24.03.2020 3 21:50 — 22:35
Kontrol G. 24.03.2020 4 22:45—23:30
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Tablo 17

Hafta 5 Kazanim Degerlendirme Formu Analiz Tablosu

K1 — S1 Sizce ambalaj tasariminda sunum neden
6nemlidir? (MP / ortak)

Deney G. Kontrol G.

Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Dogru 29 96,7 Dogru 17 56,7
Yanlis 1 3,3 Yanlig 13 43,3
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0

K2 — S2 Mock—Up uygulamasiin hangi amaglarla
kullanildigini agiklar misiniz? (GDP/deney).

Deney G. Kontrol G.

Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Aciklarim 29 96,7 Agiklarim 15 50,0
Aciklayamam 1 3,3 Aciklayamam 13 43,3
Eksik Agiklama 0 0,0 Eksik Agiklama 2 6,7
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0

K3 — S3 Bir onceki hafta tasarladiginiz ambalaj
tasariminda Mock-Up’tan yardim aldiniz m1? (GDP /

deney)
Deney G. Kontrol G.

Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Evet 30 100,0 Evet 2 6,7
Hayir 0 0,0 Hayir 28 93,3
Toplam 30 100,0 Toplam 30 100,0

Tablo 17 incelendiginde, besinci haftada MP kapsaminda her iki gruba da ambalaj
sunumunun 6neminden bahsedilse de, “K1 — SI Sizce ambalaj tasariminda sunum neden
onemlidir? (MP)” sorusuna; hedef kitlenin begenisi, tasarimda estetik kaygi, tiiketici
tercihleri, satin alma davraniglar1 konularina yonelik egitimi alan deney grubu i¢in %40
oranda pozitif yonde frekans farki olugmustur. Ayrica GDP konusu Mock-Up’a yonelik
hazirlanan “K2 — S2 Mock-Up wuygulamasimin hangi amaclarla kullamldigini agiklar
misiniz? (GDP)” sorusunun verilerine bakildiginda ilgili programin egitimini alan deney
grubundan n=29 kisi, egitim verilmeyen kontrol grubundan ise n=15 kisi programin

kullanim amagclarini agiklayabilmistir.

X6 “Herhangi bir iriiniin veya icerigin ornek icerikler degistirilmesine karsin model
kaybedilmeden tekrar ve tekrar farklt amaclar igin kullamp farkly calismalar meydana
getirilebilir. Mock-up 'lar siklikla daha kaliteli ve marka imaji yiiksek olan gorsel calismalar
ortaya ¢ikartmak icin kullanilir”

X15 “Sunum sirasinda tasarimin ambalajda nasil bir goriintiiye sahip olacagr hakkinda fikir
sahibi olmak ve tasarimin ambalaj icin uyumiu olup olmadigimi 6nceden kestirebilmek igin
kullanmaktayim”

Y11 “Bu konu hakkinda bir bilgim yok maalesef”
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Y22 “Programa dair bir bilgim yok.”

Y41 “Mock-Up'in ne oldugunu bilmiyorum”
Ancak ¢ogu katilimci tarafindan bilinen mockup programindan, ambalaj tasarimi sunumu
asamasinda deney grubunun tamami faydalanirken, kontrol grubundan yalnizca n=2 kisi
faydalanmis, ancak kendilerinden teslim alinan tasarim gorsellerinde mock-up sunumuna
rastlanmamistir. Bu da katilimcilarin uygulamanin isleyisi konusunda egitim almalar

gerektigini gostermektedir.

4.4.Ambalaj Tasarim Egitimi Verilerine Yonelik Uzman Degerlendirmeleri

GDP’nin 6grenci tasarimlarindaki renk, sekil, tipografi, malzeme, ebat gibi unsurlarin hedef
kitle iligkili kullanimi1 ve 3D sunum kriterlerini karsilayabilme diizeyinin tespiti i¢in, deney
ve kontrol gruplarina yonelik 6n uygulama ve son uygulama yapilmistir. Uzmanlar
tarafindan belirtilen kriterlere yonelik “Gelistirilmeli” “Iyi” “Miikemmel” tanimlamalarina
karsilik gelen puanlara gore degerlendirilmis (EK 6), elde edilen sonuglar tablolar halinde

asagida sunulmustur.

4.4.1. Deney Grubunun Ambalaj Tasarimina Yonelik Uzman

Degerlendirmeleri

Deney grubunun ambalaj tasarimlari, uzmanlar tarafindan degerlendirilmis ve elde edilen

veriler Tablo 18’de sunulmustur.

Tablo 18

Deney Grubunun Deneysel Uygulama Oncesi Ambalaj Tasarimlarmma Yonelik Uzman
Degerlendirmesi

Ogrenci  Malzeme  Sekil Sekil Renk Iilliistrasyon Tipografi — Tipografi  Sunum Toplam
Kodu 1 2 1 2

X29 0,0 0,0 3,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 3,30
X08 5.0 5.0 3,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 13,3
X17 6,7 0,0 1,3 0,0 0,0 0,0 0,0 1,3 9,30
X43 5,0 5,0 3,3 3,3 0.0 1,3 0.0 0.0 17,9
X24 5.0 5.0 3,3 6,7 0,0 0,0 0,0 0,0 20,0
X40 0,0 1,7 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 1,70
X25 5.0 5.0 3,3 0,0 0,0 0,0 0,0 5.0 23,3
X33 5.0 5.0 3,3 0,0 0,0 0,0 0,0 1,3 14,6
X22 3,3 3,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 6,6
XO07 0,0 5.0 1,3 3,3 0,0 0,0 0,0 0,0 9,6
X42 5.0 0.0 1,3 0.0 0,0 0,0 0,0 0,0 6,3
X41 5.0 5.0 3,3 10,0 3,3 1,3 0.0 1,3 29,2
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X35 5.0 5.0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

X10 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
X44 5.0 5.0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 3,3 23,3
X27 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
X23 5.0 5.0 3,3 8,3 6,7 1,3 1,3 1,3 32,2
X13 0,0 0,0 1,3 3,3 3,3 0,0 0,0 0,0 11,2
X37 5.0 5.0 1,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 6,3
X21 0,0 3,3 5,0 3,3 10,0 1,3 0,0 0,0 22,9
X34 0,0 3,3 3,3 3,3 6,7 1,3 1,3 0,0 19,2
X15 0,0 5,0 3,3 10,0 3,3 1,3 1,3 5,0 29,2
X26 5,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 10,0 15,0
X32 0,0 1,3 1,3 10,0 0,0 0,0 0,0 0,0 12,6
X06 0,0 5,0 5,0 0,0 0,0 0,0 0,0 5,0 15,0
X36 3,3 3,3 5,0 3,3 6,7 0,0 0,0 0,0 21,6
X19 0,0 0,0 1,3 0,0 16,7 0,0 0,0 0,0 18,0
X16 0,0 0,0 3,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 3,3
X45 0,0 0,0 1,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 1,3
X05 5,0 5,0 3,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 13,3
Ortalama 13,31

Tablo 18 incelendiginde deney grubunun higbir egitim almadan tasarladiklart ambalajlardan
en yiiksek puan1 X23 koduna sahip 6grencinin (32,2) aldig1 goriilmektedir. Deney grubu
ogrencilerinin, 1. simif II donemde; tipografi |, reprodiiksiyon ve renk bilgisi, temel tasarim
egitimi dersleri ve 2. smif I. donemde, grafik tasarimda renk psikolojisi, ve tipografi Il
derslerinde renk bilgisi ve tipografi I dersi almalarmma ragmen bu bilgilerini ambalaj
tasarimlarina uyarlayamamis olduklari tespit edilmistir. Katilimeilar her ne kadar ambalaj
tasarimi ortaya ¢ikarmis olsalar da, tercih ettikleri renk, tipografi, malzeme gibi ambalaj
tasarim unsurlarinin, tiikketicinin satin alma kararina olumlu yonde etki edecek kadar basaril

olmamasi, uzmanlar tarafindan yetersiz olarak degerlendirilmelerine sebep olmustur.

Tablo 19

Deney Grubunun Deneysel Uygulama Sonrasi Ambalaj Tasarimlarina Yonelik Uzman
Degerlendirmesi

Ogrenci  Malzeme Sekil Sekil Renk Illiistrasyon Tipografi Tipografi Sunum Toplam
Kodu 1 2 1 2

X29 50 10,0 50 20,0 20,0 5,0 10,0 10,0 85,0
X08 10,0 10,0 10,0 20,0 20,0 5,0 50 6,7 86,7
X17 10,0 10,0 10,0 20,0 20,0 10,0 10,0 6,7 96,7
X43 10,0 10,0 50 20,0 20,0 10,0 10,0 10,0 95,0
X24 10,0 5,0 6,7 16,7 20,0 10,0 10,0 8,3 86,7
X40 10,0 10,0 10,0 20,0 20,0 10,0 10,0 8,3 98,3
X25 50 10,0 10,0 16,7 10,0 10,0 10,0 8,3 80,0
X33 10,0 10,0 50 20,0 10,0 5,0 5,0 6,7 71,7
X22 10,0 10,0 10,0 16,7 20,0 10,0 10,0 8,3 95,0
Xo7 10,0 5,0 50 20,0 20,0 10,0 10,0 8,3 88,3
X42 10,0 10,0 50 20,0 20,0 5,0 5,0 8,3 83,3
X41 10,0 10,0 50 20,0 20,0 5,0 5,0 6,7 81,7
X35 10,0 10,0 50 20,0 20,0 10,0 10,0 10,0 95,0

156



X10 10,0 10,0 50 20,0 20,0 10,0 10,0 10,0 95,0

X44 10,0 10,0 50 20,0 20,0 5,0 5,0 8,3 83,3
X27 10,0 10,0 50 20,0 20,0 10,0 10,0 8,3 93,3
X23 10,0 10,0 50 20,0 20,0 10,0 10,0 8,3 93,3
X13 100 10,0 10,0 16,7 20,0 10,0 5,0 6,7 88,4
X37 100 10,0 10,0 16,7 20,0 10,0 10,0 10,0 96,7
X21 50 10,0 10,0 20,0 10,0 3,3 3,3 8,3 69,9
X34 10,0 10,0 50 16,7 20,0 10,0 10,0 8,3 90,0
X15 10,0 10,0 50 16,7 20,0 10,0 10,0 6,7 88,4
X26 10,0 10,0 6,7 20,0 20,0 6,7 6,7 6,7 86,8
X32 10,0 10,0 50 20,0 20,0 10,0 10,0 5,0 90,0
X06 100 10,0 10,0 20,0 10,0 6,7 5,0 6,7 78,4
X36 50 10,0 10,0 16,7 20,0 10,0 5,0 6,7 83,4
X19 6,7 10,0 50 16,7 20,0 5,0 5,0 6,7 75,1
X16 10,0 10,0 50 16,7 20,0 5,0 5,0 8,3 80,0
X45 6,7 10,0 6,7 20,0 20,0 5,0 10,0 8,3 86,7
X05 50 10,0 8,3 16,7 10,0 5,0 3,3 5,0 63,3
Ortalama 87,89

Tablo 19°a bakildiginda ise GDP egitiminin 6grencilerin puanlarina 6nemli 6lgiide etki ettigi
goriilmektedir. Tim 6grenciler 6n uygulamada renk, tipografi ve illiistrasyon kullanmiglar
fakat bu unsurlarin hedef kitle ile iligkisi, tercih edilen malzemenin saglikli olusu ve iirline
uygunlugu, 6zel baski renkleri ve teknikleri, 3D sunum, inovatif eklentiler gibi detaylari
ancak GDP egitiminden sonra pekistirmis ve uzman degerlendirmeleri referans alindiginda
tasarimlarina da yansitabildikleri tespit edilmistir. GDP egitimi Oncesi tiim unsurlarin bir
arada degerlendirilmesiyle simif ortalamast 13,31 iken GDP egitimi sonrast sif
ortalamasinin 87,89’a ¢iktig1 goriilmektedir. On uygulama ve son uygulama puan farkli en
fazla olan X27 kodlu 6grenci 6n uygulamada 0 puan alirken, puani son uygulamada 93,3¢
ulagsmustir (Sekil 88).

Sekil 88. Deney grubundan puan farki en fazla olan X27 kodlu 6grenciye ait 6n uygulama—
son uygulama ambalaj tasarim gorseli
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X27 kodlu 6grencinin aldig1 sonuglar asamalr olarak incelendiginde;

Malzeme kategorisinde, 6n uygulamadan 0,0 puan alirken, son uygulamadan 10,0 tam puan
aldig1 goriilmiistiir. Teknolojik sunum programi yardimiyla, kagit tiirti, baski ¢esidi gibi bir
takim ambalaj 6zelliklerini rahatlikla aktarabilmis, uzmanlar 6n uygulamada belli olmayan
ambalaj malzemesi konusunda fikir sahibi olmuslardir. Ayrica aldigi malzeme, {iriin ve
tiiketici iligkisi ders iceriklerinden yola ¢ikarak saglikli ambalaj malzemesi olan Kraft kagidi
tercih etmistir. Uzmanlar tarafindan bu asama “sectigi malzeme hem iiriinii koruyabilir hem

de sagliklidir” seklinde degerlendirilmistir.

Sekil 1 (rahat tasimaya elverisli boyut) kategorisinde, 6n uygulamadan 0.0 puan alirken, son
uygulamada 10,0 tam puan aldigi goriilmiistiir. Bu kategoriden elde edilen puanda yine
teknolojik sunum yaziliminin etkisinin oldugu fark edilmistir. Uzmanlar 6n uygulamada
boyutsuz bir goérselin ortalama 6l¢iisiinti tahmin edemezlerken, son uygulamada ambalajin
seklini iist diizey puanla derecelendirmiglerdir. Uzmanlar tarafindan bu agsama “Tasarlanan
ambalajin hem bi¢im ve boyutlar1 rahat tasimaya elveriglidir hem de raf diizenlemesi ve
sergilenmeye miisaittir” seklinde degerlendirilmistir.

Sekil 2 (Yenilik¢i ambalaj) kategorisinde, 6n uygulamadan puan alamazken, son
uygulamadan 5,0 puan almigtir. Uzmanlar tarafindan bu asama “Tasarlanan ambalajin
degisik amagclar i¢in kullanilabilme 6zelligi yoktur, fakat rahat agilip kapanabilir” seklinde

degerlendirilmistir.

Renk kategorisinde incelendiginde; 6n uygulamadan 0,0 puan alan 6grenci, renk psikolojisi
egitimi sonrasi, 20,0 tam puan almistir. Organik {irlin ambalaj1 i¢in tercih edilen yesil rengi,
cikolatayr yansitan kahverengi ile birlikte kullanmis, saglikli gida iriinlerinde kullanilan
kraft kagit tercihini de renk ile aktarabilmistir. Bu asamada 6grencinin hem renk psikolojisi
konusundan hem de mock-up uygulamasindan faydalandigi goriilmiistir. Uzmanlar
tarafindan bu agama " secilen renkler tiiketicinin dikkatini ¢ekmeye yeterlidir ayrica renkler
ve 0zel baski ¢esitleri (metal folyo, hologram vb.) iirlin kimligini de basariyla yansitmigtir”

seklinde degerlendirilmistir.

Illiistrasyon kategorisinde incelendiginde; on uygulamadan 0,0 puan alirken, son
uygulamadan 20,0 tam puan aldig1 goriilmiistiir. Heniliz tasarim egitimi almadan, hedef kitle
ve Uriin 6zelliklerini tanimadan tasarladig1 ambalajda illiistrasyon tercihini yapamazken, son

uygulamasinda ¢ikolata illiistrasyonuna yer vermistir. Uzmanlar tarafindan bu asama

158



“ambalajda kullanilan illistrasyon hem hedef kitleye (yas, cinsiyet) uygundur hem de

irliniin icerigini yansitmistir” seklinde degerlendirilmistir.

Tipografi 1 (Okunakli ve dikkat ¢eken) kategorisinde incelendiginde; 6n uygulamadan 0,0
puan alirken, son uygulamadan 10,0 tam puan aldigi gériiliistiir. Ogrencinin, ambalaj
tasarimi dersinde kendilerine gosterilen, dikkat ¢ceken ve okunakli tipografi drneklerinden
faydalandig1 goriiliirken, uzmanlar tarafindan bu asama “kullanilan tipografi okunakli ve

dikkat ¢ekicidir ayrica zemin rengine uyum saglayabilmistir” seklinde degerlendirilmistir.

Tipografi 2 (yaz1 karakteri, hedef kitle, renk iligkisi) kategorisinde incelendiginde; 6n
uygulamadan 0.0 puan alirken, son uygulamadan 10,0 tam puan aldigi gorilmiistiir.
Ogrencinin, ambalaj tasarimi ders programinda yer verilen tipografi, renk, zemin, iiriin ve
hedef kitle konularin1 tasarimina aktarabilmis oldugu goriilmiistiir. Uzmanlar tarafindan bu
asama “kullanilan yazi1 karakteri hedef kitle i¢in uygundur ve tipografide hedef kitlenin renk

tercihi goz 6ntinde bulundurulmustur” seklinde degerlendirilmistir.

Sunum kategorisinde incelendiginde; 6n uygulamadan 0,0 puan alan 6grencinin son
uygulamadan 8,3 puan aldig1 goriilmiistiir. Bu puanla birlikte uzmanlardan ikisinin ¢alismay1
“tasarlanan ambalaj tasariminin hem gorsel sunumu hem de yararlandigr uygulamanin

kabiliyeti sunum i¢in yeterlidir” seklinde degerlendirmesine neden olmustur.

Ambalaj Tasarimi1 GDP egitimi alan 6grencilerin 6n uygulama, son uygulama farkina iliskin

olarak tasarim karsilastirmalarindan bazilar1 asagidaki gibidir.

NOYY ()

TAM FINDIKU
CIKOIATA

Sekil 89. X29 kodlu 6grenciye ait on uygulama — son uygulama ambalaj tasarim gorseli
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Sekil 90. X44 kodlu 6grenciye ait on uygulama — son uygulama ambalaj tasarim gorseli

4.4.2. Kontrol Grubunun Ambalaj Tasarimina Yoénelik Uzman

Degerlendirmeleri

Kontrol grubunun ambalaj tasarimlari, uzmanlar tarafindan degerlendirilmis ve elde edilen

veriler Tablo 20°de sunulmustur.

Tablo 20
Kontrol Grubu (MP) On Uygulama Analitik Derecelendirme Uzman Puanlamasi

Ogrenci  Malzeme  Sekil Sekil Renk Illiistrasyon Tipografi ~ Tipografi ~Sunum Toplam

Kodu 1 2 1 2

Y21 0,0 5,0 3,3 0,0 3,3 1,3 0,0 0,0 12,9
Y40 0,0 5,0 3,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 8,3
Y08 1,3 1,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 2,6
Y42 0,0 5,0 5,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 10,0
Y37 5,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 5,0
Y27 5,0 6,7 3,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 15,0
Y33 3,3 0,0 0,0 0,0 10,0 0,0 0,0 0,0 13,3
Y25 5,5 0,0 3,3 0,0 0,0 1,3 0,0 0,0 9,6
Y23 3,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 3,3
Y28 5,5 3,3 1,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 9,6
Y11 0,0 0,0 3,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 3,3
Y16 1,3 5,5 1,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 2,6
Y17 3,3 5,5 33 133 0,0 0,0 0,0 0,0 24,9
Y20 0,0 0,0 1,3 3,3 0,0 0,0 0,0 0,0 4,6
Y19 0,0 0,0 1,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 1,3
Y30 5,5 5,5 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 10,0
Y22 0,0 5,5 0,0 3,3 0,0 0,0 0,0 0,0 8,3
Y32 1,3 5,5 1,3 3,3 0,0 0,0 0,0 0,0 10,9
Y36 0,0 0,0 0,0 3,3 6,7 0,0 0,0 0,0 10,0
Y43 1,3 0,0 1,3 10,0 10,0 1,3 1,3 1,3 26,5
Y24 0,0 0,0 1,3 3,3 0,0 0,0 0,0 0,0 4,6
Y12 0,0 0,0 1,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 6,3
Y31 0,0 0,0 0,0 3,3 3,3 1,3 1,3 0,0 9,2
Y41 1,3 0,0 1,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 2,6
Y26 1,3 0,0 0,0 10 3,3 0,0 0,0 0,0 14,6
Y18 0,0 0,0 1,3 133 3,3 1,3 0,0 0,0 19,2
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Y03 0,0 0,0 13 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 1,3

Y34 0,0 0,0 3,3 3,3 3,3 0,0 0,0 0,0 9,9
Y29 0,0 1,3 1,3 0,0 10,0 0,0 0,0 0,0 12,6
Y10 0,0 5,5 3,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 8,3
Ortalama 12,28

Tablo 20 incelendiginde kontrol grubunun higbir egitim almadan tasarladiklari
ambalajlardan en yiiksek Y43 koduna sahip 6grencinin 26,5 puan aldig1 goriilmektedir.
Kontrol grubu 6grencilerinin de tipki deney grubu Ogrencileri gibi bir baska derste daha
onceden almis olduklar1 renk ve tipografi egitiminin ambalaj tasarimlarina uyarlayamamis
olduklar tespit edilmistir. Katilimcilar her ne kadar ambalaj tasarimi yapmis olsalar da,
tercih ettikleri renk, tipografi, malzeme gibi ambalaj tasarim unsurlarinin, tiiketicinin satin
alma kararina olumlu yonde etki edecek kadar basarili olmamasi, uzmanlar tarafindan

yetersiz olarak degerlendirilmelerine sebep olmustur.

Tablo 21
Kontrol Grubu (MP) Son Uygulama Analitik Derecelendirme Uzman Puanlamasi

Ogrenci  Malzeme Seki Sekil Renk Illiistrasyon Tipografi ~ Tipografi ~ Sunum Toplam

Kodu 11 2 1 2

Y21 00 55 0,0 0,0 5,5 5,5 0,0 0,0 15,0
Y40 33 55 55 10,0 10,0 5,5 0,0 0,0 38,3
Y08 00 6,7 3,3 10,0 0,0 5,5 5,5 0,0 30,0
Y42 00 6,7 3,3 10,0 0,0 5,5 5,5 0,0 30,0
Y37 83 55 1,7 0,0 10,0 5,5 5,5 0,0 35,0
Y27 55 6,7 3,3 133 0,0 0,0 0,0 0,0 28,3
Y33 55 55 0,0 20,0 20,0 5,5 5,5 5,5 65,0
Y25 55 0,0 55 10,0 0,0 5,5 5,5 0,0 30,0
Y23 55 0,0 0,0 0,0 0,0 5,5 5,5 0,0 15,0
Y28 55 55 3,3 10,0 0,0 0,0 0,0 0,0 23,3
Y11 10,0 55 5,5 0,0 10,0 0,0 0,0 10,0 40,0
Y16 55 8,3 0,0 0,0 0,0 5,5 5,5 0,0 23,3
Y17 55 10,0 5,5 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 20,0
Y20 55 55 0,0 0,0 0,0 5,5 5,5 0,0 20,0
Y19 55 8,3 0,0 0,0 20,0 0,0 0,0 0,0 33,3
Y30 55 6,7 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 11,7
Y22 00 55 5,5 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 10,0
Y32 83 33 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 11,6
Y36 55 6,7 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 11,7
Y43 55 10,0 55 10,0 0,0 0,0 0,0 5,5 35,0
Y24 55 6,7 5,5 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 16,7
Y12 55 55 55 10,0 6,7 3,3 0,0 0,0 35,0
Y31 55 83 3,3 10,0 0,0 0,0 0,0 0,0 26,6
Y41 6,7 83 3,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 18,3
Y26 55 83 3,3 20,0 10,0 5,5 55 55 56,6
Y18 55 10,0 55 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 20,0
Y03 6,7 10 3,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 20,0
Y34 6,7 83 5.0 0,0 6,7 0,0 0,0 0,0 26,7
Y29 50 10,0 50 20,0 10,0 1,3 1,3 0,0 52,6
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Y10 50 8,3 3,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 16,6
Ortalama 27,18

Tablo 21’e bakildiginda ise Ambalaj Tasarimi MP egitiminin &grencilerin puanlarina
Ambalaj Tasarimi GDP egitimine oranla daha diisiik etki ettigi goriilmektedir. Tiim
ogrenciler 6n uygulamada renk, tipografi ve illiistrasyon kullanmislar fakat bu unsurlarin
hedefkitle ile iliskisi, tercih edilen malzemenin saglikli olusu ve iirline uygunlugu, 6zel bask1
renkleri ve teknikleri, 3D sunum, inovatif eklentiler gibi tiiketici satin alma kararina etki
eden 6nemli detaylarin MP egitimi ile saglanamadigi goriilmiistiir. MP egitimi 6ncesi tiim
unsurlarin satin alma ile iligkili kriterler ile degerlendirilmesiyle sinif ortalamasi 12,28 iken

MP egitimi ile ancak 27,18’a ¢iktig1 goriilmektedir.

On uygulamada tercih ettigi renk sayesinde en yiiksek puani (24,9) alan Y17 kodlu
ogrencinin, son uygulamada renk tercihini ve zemin kontrasth@mi degistirmis olmasi
puanimin diismesine sebep olmustur (Sekil 91). Bu durum renklerin rastgele degil, bilingli

olarak tercih edilmesi gerektigini gdstermektedir.
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Sekil 91. Y17 kodlu 6grenciye ait 6n uygulama (soldaki), son uygulama (sagdaki) tasarim
gorseli

Genel tabloya bakildiginda ise deney ve kontrol grubu arasinda 6n uygulamada 1,03, son

uygulamada ise 60,71 puan farki tespit edilmistir.
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BOLUM 5

TARTISMA ve SONUC

Bu arastirmanin amaci, “Uriin tercihinde ambalaj tasarimlarimin satin alma davranislarina
etkisinin belirlenmesiyle olusturulan ambalaj tasarimi GDP’mn etkililigi nasildw?”
sorusuna cevap aramak ve ambalaj unsurlari, tasarim 6geleri, 6zel baski ¢esitleri, hedef kitle
ve iriin ozellikleri dikkate alinarak hazirlanan ambalaj tasarimlarinin, tiiketici satin alma
kararina olan etkisini belirlemek, grafik tasarim &grencilerinin, ambalaj tasarimi
gelisimlerini saglamaya yonelik bir ders programi gelistirmek, uygulamak ve Ogrenci
basaris1 tizerindeki etkisini belirlemektir. Bu nedenle ilk olarak 6n lisans/lisans
programlarinin ambalaj tasarimi ders izlenceleri, hedef kitlenin satin alma kararlarina etki
eden unsurlar, ambalaj tasarim sektoriiniin tasarim Ogrencilerinden beklentileri, tasarim
ogrencilerinin Ambalaj Tasarimi MP ve Ambalaj Tasarim1 GDP etkisinde haftalik durum
farklarinin tespiti ve son olarak ise Uzman goriislerinden yola ¢ikarak, GDP’nin 6grencilerin
ambalaj tasarlamaya yonelik gelisimlerini nasil etkiledigine iliskin bulgular, alt problem

basliklar1 altinda tartigilmistir.

5.1. On Lisans / Lisans Programlarimin Ambalaj Tasarim Ders izlenceleri

On lisans/lisans programlarinin ambalaj tasarimi ders bilgi paketleri incelendiginde elde
edilen bulgulara dayali olarak standart bir veri girisinin olmadigi, ders bilgi paketlerinde yer
alan bagliklarin siralamasinin birbirinden farkli oldugu, 15 programda ise ambalaj tasarim
dersine iliskin veri girisi yapilmadig bilgisine ulagilmistir. Bulgular1 degerlendiren alan
uzmanlari, ambalaj tasarimi ders igeriklerinin yeni konu basliklariyla giincellenmesi
gerektigi, veri girisi yapilmayan programlarin ise Ogrencilerin haftalik ders takiplerini
yapabilmeleri i¢in veri girisi yapilmasi gerektigini diistinmektedir.
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Konu bagliklar1 ve programlara dagilimlar incelendiginde 107 programdan 68’inin ders
iceriklerinde “ambalaj tanim1 ve tiirleri” gibi temel konulara yer vermedigi, yalnizca 22’sinin
“ambalajin tarihi” ne degindigi, “Renk” konusuna 10 programin, “tipografi” konusuna ise 9
programin yer verdigi goriilmiistiir. 26 programin “ambalajin 6zellikleri ve formu’ndan
bahsettigi, 22’sinin “ambalajin fonksiyonlari ve donanimi” konularini isledigi fark
edilmistir. 45 programin, ambalajin “malzeme/kapak/etiket” bilgilerine yer verdigi, “temel
ilkeler” e yalnizca 4 programin degindigi, 48 programin “eskiz”” konusuna, 59 programin ise
“resim isleme programlariyla maket ¢izimi” konusuna yer verdigi goriilmiistiir. Ders
iceriklerinde “Baskiya hazirlik — 6zel kesim” konularina 53 programin, “maket sunum —
katlama/yapistirma” konularina ise 43 programin yer verdigi goriilmiistiir. Programlardan
4’liniin igeriklerinde “maliyet” konusuna yer verdigi, “renk psikolojisi” konusuna 3

[3

programin, “hedef kitle” konusuna 15 programin, “ yenilik¢i ambalaj” konusuna 11
programin, varak, lak, gofre gibi “6zel baski uygulamalar’” konusuna 1 programin yer
verdigi fark edilmistir. Ambalaji pazarlama unsuru olarak goéren ve marka degeri ile
iliskilendiren program sayisinin ise 9 oldugu belirlenmistir. Uzmanlar konu basliklarinin
giincellenmesi gerektigi, haftalik iceriklerin daha zengin konu bagliklariyla hazirlanmasi
gerektigi, dgrenciler tarafindan bilinmesi gereken ilke, fonksiyon, tasarim unsurlari, gibi
temel ambalaj tasarim konularina ve bu konulara ek olarak renk psikolojisi, hedef Kkitle,

yenilik¢i ambalaj, 6zel baski uygulamalar1 gibi konu bagliklarina da ders igeriklerinde yer

verilmesi gerektigini belirtmislerdir.

Ders igeriklerinde “Hedef kitle” ve “renk psikolojisi” konularina fakiiltelerin, meslek
yiiksekokullara gore daha ¢ok yer verdigi goriilmiistiir. Uzmanlar bu bulguya iligkin olarak
on lisans / lisans egitim diizeyi fark etmeksizin ilgili konulara daha fazla yer verilmesi

gerektigini belirtmislerdir.

Ambalaj sunum yazilimina iliskin konu baghigima (Mock-Up) yalnizca 1 programda
rastlanmasina yonelik olarak uzmanlarin goriisii ise, ambalaj tasarim dersinin son haftasinda
ogrencilerin tasarimin etkili sunumunu saglayan teknolojik bir programdan yararlanmasi

gerektigi yoniindedir.
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5.2.Ambalaj Tasarimina Etki Eden Unsurlar ve Sektor Beklentileri

Etkili bir ambalaj tasarim egitim programina iliskin ihtiyaclar ve ambalaj tasarimina etki
eden unsurlarin 6nemi / gerekliligine ait bulgular; ambalaj tasarim sektoriiniin goriisleri ve

ogrenci goriisleri de dikkate alinarak desteklenmistir.

1. Ambalajin tasarimu ile ilgili olarak;
a. ambalajin malzemesi,
b. ambalajin sekli,
c. ambalajin tipografisi,
d. ambalajin rengi,
e. ambalajin illiistrasyonu,
f. ambalaj tasariminda kullanilan metal folyo, hologram ya da varak, tiiketicilerin
satin alma davranislarinda etkili midir?
g. ambalajin sunum asamasinda teknoloji entegrasyonu (modelleme) gerekli midir?
h. ambalaj tasarim sektoriiniin tasarim 6grencilerinden beklentileri nelerdir?
alt problemlerine yonelik hazirlanan bagliklar altinda, elde edilen bulgular sirasiyla

tartisilmastir.

1. Ambalajin Malzemesi:

Ambalaj ve etiket sektorii, ¢esitli ambalaj malzemesi ve baski tekniklerine ev sahipligi
yapmaktadir. Ancak, tasarimc1 bu malzemeleri ne kadar iyi tanir ve 6zelliklerini tasarimina
prestij katma kaygisiyla tercih ederse projeye o kadar olumlu katki saglamis olmaktadir
(Akgilin, 2013, s:12). Diiz (2012)’e gore de tasarimcinin malzeme ve teknik bilgiler
konusunda yeterli donanima sahip olmasi gerekmektedir. Boylece farkli markalar arasindan
dikkat ¢ceken ambalajlar iiretilebilecektir. Ayrica iirlinlerin kaliteli ambalajlarla sunumu igin,

ambalaj tasarimcisinin iyi bir tasarim egitimi almasi gerekmektedir (Diiz, 2012, s. 50).

Bu c¢alismada 6grencilerin malzeme konusunda iyi bir egitim alabilmeleri i¢in ambalaj
sektorii uzmanlarinin tavsiyelerinden elde edilen bulgular; malzeme tercihinin etkili ambalaj
tasarimima olanak tanidigima, malzemenin kalite hissi uyandirdigina ve tiiketicilerin
ambalajin malzemesinden etkilenerek satin alma davraniginda bulunduguna isaret

etmektedir.
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Sandallioglu & Secer (2019) tiiketici tercihlerine yonelik yaptiklari ¢alismada, tiiketicilerin
meyve suyu ambalajinda aradiklari en 6nemli 6zelligin dayanikli, saglam, kaliteli ve geri
doniisebilen ambalaj malzemeleri oldugunu belirtmistir (Sandallioglu & Seger, 2019, s. 15).
Alago6z & Ekici (2009)’de ambalajda ilk dikkat ¢eken unsurun, ambalajin malzeme tiirii ve
kalitesi oldugu sonucuna varmistir (Alagéz & EKici, 2009). Dolayisiyla, bu ¢alismada sektor
calisanlarinin ambalaj malzemesine yonelik verdikleri tavsiyelerin, Alagéz & Ekici(2009)
ile Sandallioglu & Secer (2019)’in ¢alismalarinda yer alan tiiketici gruplariin beklentileri

ile benzestigi goriilmektedir.
Ogrenci haftalik kazanim analizlerine baktigimizda ise,

MP kapsaminda verilen egitimde kontrol grubu dgrencileri ambalajin malzemesi konusunda
viizeysel bir bilgi diizeyine ulasabilirken, deney grubu ogrencileri GDP ile tiiketici
tercihlerini dikkate alarak, saglikli, inovatif (Cam-pet | kraft kagit) ya da geri doniisebilen
ambalaj malzemelerine yéneldikleri goriilmiistiir. Tasarim oOgrencilerinin  ambalajin
malzemesi konusunda tiiketici tercihleri ve teknolojik yenilikler hakkinda siirekli

giincellenen programlarla donatilmaya ihtiya¢ duyduklar: tespit edilmistir.

Arastirmada ulasilan bulgulara goére MP ile ambalajin malzemesi hakkinda egitim alan
tasarim 6grencileri satin almada belirleyici olan malzemenin “tiiketici tercihleri” tizerindeki
etkisi konusunda bilgi sahibi olamamaktadir. Kendilerine verilen iirlinlere uygun ambalaj
malzemesi tercih etmeleri istendiginde Ambalaj Tasarimi GDP egitimi alan 6grencilerin
tilketici sagligini dikkate alan ve estetik begenilerini karsilayan ambalaj malzemelerine

yoneldikleri goriilmiistiir.

Giliniimiizde yalnizca {iriinii kaplayan bir sarmal olmaktan ¢ok ote saglikli ve geri
dontisebilen ambalaj malzemesinin tercihi 6nemli bir husus haline gelmistir. Dervis & Isir
(2019)’da, aragtirmasinda tasarim egitimi alan Ogrencilerin siirdiiriilebilirlik konusunda
yetersiz egitim aldiklarini tespit ettiklerini ve geri doniislim gibi kavramlarin ders

iceriklerine eklenmesi gerektigini belirtmiglerdir (Dervis & Isir, 2019, s. 221).

2. Ambalajin Sekli:

Bu arastirma, tiiketicilerin yasi, cinsiyeti gibi demografik o6zelliklerin farkli iiriin
sekillerinden etkilenmeye neden oldugunu ortaya koymustur. Bayanlar daha yuvarlak hatli

formlara ilgi duyarken, erkek tiiketiciler i¢in kdseli ve keskin formlar tercih edilmektedir.
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Kolay tasinabilecek ebatlar, deneme boylari, diisiik fiyata gelen ekonomik boylar tiiketicinin

beklentilerine ve satin alimina iliskin olarak hazirlanan ambalaj stratejileridir.

Sektorden elde edilen bulgularda dikkat ¢eken “ambalajin kolay agilip kapanabilir olmas1”
gerektigi, Alagéz & Ekici (2009)’nin yaptiklar1 arastirmada da yer almaktadir.
Arastirmalarma gore erkek tiiketicilerin, actiktan sonra kullanmayacaklari {iriin i¢in
ambalajin yeniden kapanmasi konusunda yiiksek beklenti i¢erisinde oldugu tespit edilmistir

(Alagdz & EKici, 2009, s. 93).

Oz & Kazak (2016) tarafindan yapilan ¢alismada ise, hizli tiiketim asamasinda tiiketicilerin
ambalajlarin kolay kullanilabilir olmasin1 6nemsedikleri ortaya ¢ikarken, birbirine benzer
tasarlanan iiriinleri karistirdiklar1 belirlenmistir. Bu nedenle ambalajlarin tiiketiciyi en az
ugrastiracak sekilde tasarlanmasi ve igletmelerin iiriinleri seklen birbirinden ayirt edilmesini

saglayan marka stratejileri gelistirmeleri dnerilmistir (Oz & Kazak, 2016, s. 54).

Ayrica sektor calisanlarindan elde edilen “ambalajin seklinin demografik ozelliklere gore
degiskenlik gosterir” bulgusu, Ayar’in ambalajin sekline yonelik tiiketici tercihleri ¢aligmasi
ile ortiismektedir. Ayar (2008) ¢alismasinda 20-29 yas grubu lise ve liniversite mezunlart,
Ogrenci ve ev hanimlar1 kavanoz ambalaji tercih ederken, 15-19 yas grubu ile ilkdgretim, 30
yas tizeri yiiksek lisans-doktora mezunlarinin ve yliksek gelir sahiplerinin tiip ambalajlari

tercih ettikleri sonucuna ulagilmistir (Ayar, 2008, s. 128).

Bu arastirmada yer alan sektor beklentilerinin, diger arastirmalardaki tiiketici tercihleri ile
ortlismesi, Ogrencilerin Ambalaj Tasarimi GDP egitimi sirasinda aldiklar1 sektor
beklentilerine yonelik egitimin, giivenilir ve faydali bilgiye ulagsmalar1 agisindan 6nemini

desteklemistir.
Ogrenci haftalik kazanim analizlerine baktigimizda ise,

Katilmcilar MP ile sekil ve ebat kavramlarim tamimlayabilmiy fakat tiiketici satin alma
tercihi ile iligkilendirememis olduklar tespit edilmistir. Ambalaj Tasarimi GDP egitimi alan
katilimcilar MP egitimi alan katitlimcilardan farkli olarak inovatif ambalaj kavrami, tiiketici
tercihleri ile iligkisi hakkinda hem yazili olarak aktarabildikleri, hem de tasarimlarina
yansutabildikleri goriilmiistiir. Inovatif ve akilli ambalajlara yonelik gruplar arasi farkin,
deney grubu porzitif olmak iizere %60 diizeyinde oldugu, MP katilimcilarinin biiyiik
cogunlugunun kare ya da dikdortgen formlarmi kullandigi, GDP ogrencilerinin ise farkl
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olarak; doypack gibi ayakta durabilen, iiriiniin i¢ini gésteren pencereli ambalaj formlarina

yoneldikleri tespit edilmistir (Sekil 92).

Sekil 92. Farkli formlardan hazirlanan deney grubu 6grenci ambalaj tasarim gorselleri

3. Ambalajin Tipografisi:

Arastirmada dikkat ¢eken bulgulardan birisi de, kontrol grubu 6grencilerinin ambalaj
tasariminda kullanilan iki 6nemli kavram olan “deneysel tipografi ve tipogram” kavramlari
hakkinda fikir beyan edemiyor olmalaridir. Ancak, Ambalaj Tasarimi GDP ile dgrenciler

ilgili kavramlari markalagma ile iligkili olarak 6rnekleriyle tanimlayabilmektedir.

Ozellikle, tipografinin tiiketici zihninde marka olusumu ve imgelem yaratma konusuna
yonelik elde edilen bulgular, Geng & Arslanbas (2018)’in arastirma bulgular ile
benzesmektedir. S6z konusu arastirmada 25 {iniversite dgrencisi ilizerinde uyguladiklar
deneyde, katilimcilarin tek tipografik logodan yola c¢ikarak, markanin hangi {iriin
kategorisinde yer alabilecegi, kalite ve giivenilirligi, pahali ya da ucuz olma durumu ile ilgili
marka hakkinda yorum yapabildikleri gozlemlenmistir (Geng & Arslanbasg, 2018, s. 635)
Bu arastirma, marka ile tipografinin tiiketici tarafindan iligkilendirildigi bulgusu ile

ortiismektedir.

Bu arastirmada, her iki grubun daha once tipogram dersi almis olmasina ragmen, kontrol
grubunun tipografinin kullanim onemine dair yanlis cevaplar verdigi goriilmiistiir. Bu
durum her ne kadar gorsel olarak tipogram kavramini bilseler de ambalaj tasarim dersine
uyarlanmadiginda ve markalasmadaki etkisine yonelik bilgi verilmediginde etkili

olamayacagini géstermektedir.
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4. Ambalajin Rengi:

Gorsel iletisimin en 6nemli araglarindan birisi renk, psikolojik ve fizyolojik etkileri olan bir
tasarim O6gesidir. Renkler, satis ortaminda gorsel olarak dikkat ¢ekip ve tiiketicinin {iriine
yonelmesini saglarken, aligveris ortamimnin renkleri de dahil olmak {izere tiiketici

davranislarma etki etmektedir (I¢li & Copur, 2008, s. 31).

Yazict (2009) yaptig1 bir aragtirmada tiiketicilerin iirlinii sadece ambalajin rengine bakarak
satin almadiklar1 fakat alistiklar1 iirlinlerin ambalajinin degistirildiginde {irtinii satin
almaktan vazgegtiklerini, rengin markay1 ayirt etmekte fayda saglarken tatlari ayirt etmeye
yaramadigini diistindiikleri sonucuna ulasirken, Tekinarslan & Dal (2019), tiiketicilerin
ambalaj lizerindeki renklerden etkilendikleri, renklerin iriiniin tiiketici hafizasinda yer
etmesine olanak tanidigi boylelikle marka ayrimi yapabildikleri sonucuna ulagmislardir

(Tekinarslan & Dal, 2019, s. 172; Yazici, 2009, s. 125).

Shoja (2017) ¢ikolata ambalajlari iizerine yaptig1 arastirmada, basarili illiistrasyon ve ¢ekici
renk kullaniminin, {irinlerin pazarda miisteri tarafindan tercih edilmesini sagladigi sonucuna

ulagmistir (Shoja, 2017, s. 99).

Bu arastirmadan elde edilen bulgular ise Shoja (2017) ile Tekinarslan & Dal (2019) ‘in
yaptiklart arastirmalarla benzesmektedir. Bulgular; ambalajin renginin tiiketici tercihi igin
onemli bir etken olduguna, etkisinin hedef kitlenin demografik 6zelliklerine gére degiskenlik
gosterebilecegine, dogru secilen rengin iirlinii kaliteli gosterebilecegine, tliketicinin

kalabalik raflarda aligkin oldugu iiriinii kolayca bulabilmesini saglayacagina yoneliktir.

Ogrenci ¢alismalari incelendiginde, deney grubu égrencilerinin organik ¢ikolata ambalaji
icin, dogallig1 ve gurme yiyecekleri temsil eden yesil, kahverengi ve metalize renklerden
yararlandiklar: goriiliirken, kontrol grubunun; kirmizi, mor, turuncu, siyah gibi daha genis
renk skalast kullandig fark edilmistir (Sekil 93). Bu sonu¢ Ambalaj Tasarimi GDP egitimi
alan o6grencilerin  renklerin psikolojik etkileri hakkinda bilingli hale geldiklerini

gostermektedir.
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Sekil 93. Deney ve kontrol grubu agirlikli renk tercihleri (GDP /MP)

5. Ambalajin Hliistrasyonu:

Arastirmadan elde edilen bulgular ambalaj illiistrasyonunun tiiketicinin satin alma kararinda
etkili bir unsur oldugudur. Fakat bazi hususlara dikkat edilmesi gerektigi saptanmigtir.
[liistrasyon kodunun hedef kitle kodu ile uyusmas gerekmektedir. Yani hedef kitlenin yast,
cinsiyeti, kiiltiir diizeyi, kiiltiirel farkliliklar1 ambalajda kullanilacak illiistrasyon tercihini
belirleyecek dinamiklerdendir. Ogrencilerin mezun olduktan sonra bilgilerini pratige
doniistiirecegi ambalaj sektoriinden elde edilen bulgular da bu yondedir. GDP egitimi alan
ogrencilerin caligmalarinda, tirline ve hedef kitleye uygun illiistrasyonlar1 tercih ettikleri

gorilmiistiir.

Bu ¢alismanin ambalaj illiistrasyonlarina yonelik elde edilen bulgular, Akengin, Ersan,
Cicekli & Tugrul (2018) yapmis oldugu aragtirmada illiistrasyon tercihinin hedef kitleye
uygun yapilmasi gerektigi sonucu ile benzesmektedir. Arastirmacilar, International Bottled
Water Association’in yaptig1 arastirma agiklamalarindan 6rnekler sunmuslardir. S6z konusu
arastirmada; 29 adet su sisesi tasarimi ¢ocuk, bebek, liiks ve spor gibi farkli hedef kitlelerin
renk, form, illiistrasyon oOzelliklerine gore incelenmis; bebekler icin pastel tonlarda

illiistrasyonlar tercih edildigi, cocuklar i¢in canli renkler, ¢izgi film ve animasyon
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karakterlerden olusan illistrasyonlar kullanildigi, saglik i¢in mavi/yesil renk tonlarinda

dinamik ¢izgiler kullanildig1 belirtilmistir (Akengin, Ersan, Cigekli & Tugrul, 2018, s. 82).

6. Ozel baski (metal folyo, hologram ya da varak) ve baski kalitesi:

Arastirmadan elde edilen bulgular ambalajda kullanilan 6zel baski cesitlerinin tiiketicide
iirine yonelik kalite algisi uyandirdigina, kendilerini giivende ve 0Ozel hissettirdigine
yoneliktir. Arastirmada 6zel baski cesitlerinin 6nemi incelenirken, baski kalitesinin de
onemli bir detay oldugu fark edilmistir ¢iinkii kotii bir baski, tiikketicide {iriiniin kalitesiz ve
giivenilmez oldugu hissini uyandirmaktadir. Ambalaj sektoriinde de baskinin kalitesine ve

0zel baski ¢esitlerine yonelik hassas davrandiklari ve 6nem verdikleri tespit edilmistir.

Tasarim Ogrencilerinin baski ¢esitleri ve baski teknolojileri hakkinda fikir sahibi olmasi
gerektigine yonelik Polat (2012)’in yaptigi c¢alismada, “Ambalaj tasarimcilarinin baski
teknolojilerini bilmeleri gerekmiyor. Sadece tasarlamalar1 yeterlidir” ifadesine yoOnelik
olarak katilimci cevaplarindan, %90 oraninda ders kapsaminda baski teknolojilerinin
ogretilmesi gerektigi, %85’lik oranda ise baski teknolojilerinin bilinmesinin tasarimecilarin

mesleki basarilarina olumlu katkilar yapacagi sonucuna ulasmistir (Polat, 2012, s. 319).

Ogrenci haftalik kazanim analizlerine baktigimizda ise,

MP egitimi alan 6grencilerin, ozel baski ¢esitlerini siralayamadiklari, GDP egitimi alan
ogrencilerin hem bu uygulamalar: rahat¢a swralayabildikleri, hem de tiiketici ve renk
psikolojisi bilgilerini aktarirken, altin yaldiz, gofre gibi 6zel uygulamalarin kalite ile iliskili
oldugunu ve tiiketici satin alma kararinda etkili oldugunu bildikleri tespit edilmistir. Ayrica
deney grubu ogrencilerin bu bilgilerini uygulamaya da aktarabildikleri, ¢alismalarinda

metalize renk tercihinde bulunduklar: gériilmiistiir (Sekil 94).

Sekil 94. “Ozel bask1” renklerinden olusan deney grubu dgrenci ambalaj gorselleri
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Baski ¢esitleri ve teknolojilerine yonelik olarak MP egitimi alan tasarim Ogrencilerinin
tasarim ¢iktilar1 Polat (2012)’1n aragtirma sonuglari ile eslesmekteyken, Ambalaj Tasarimi
GDP egitimi alan 6grencilerin egitim sonunda bu konuya iliskin daha donanimli olduklar

sonucuna ulasilmstir.

7.Sunumda Teknoloji (Modelleme) Entegrasyonu ve Akilli Ambalaj Eklentileri:

Arastirma sonuglari, her iki grubun da ambalajin sunumunun 6nemi hakkinda fikir
belirttiklerini fakat tasarimin firmalara (miisteriye) sunumu ic¢in kullanilan modelleme
programinin (Mock-Up) tanim1 ve faydas1 hakkinda yalnizca Ambalaj Tasarimi1 GDP egitimi

alan 6grencilerinin bilgi aktarimi yapabildiklerini gostermektedir.

Glinlimiizde bircok grafik tasarim {iriiniiniin baski 6ncesi fiziksel denemesini olanakli hale
getiren Mock-Up, ayn1 zamanda tasarlanan iriiniin market raflarindaki durusunu 6nceden
kestirmeye yaramaktadir. Olas1 tasarim hatalarini en aza indiren ve miisterinin beklentilerini
saglayip saglayamayacagi konusunda gorsel harita ¢izen programin, ambalaj tasarim egitimi

programlarinda yer almadig1 goriilmiistiir.

Ogrenci galigmalarma bakildiginda ise, Ambalaj Tasarrmi GDP 6grencilerinin teknolojik
entegrasyonlar sayesinde, tasarim diisiincelerini rahatga 3D haline getirebildikleri ve akilli

ambalaj teknolojisinden de faydalandiklar1 tespit edilmistir (Sekil 95) .

-

Sekil 95. “NFC ve QR Kod” teknolojisinden yararlanan deney grubu 6grenci ambalaj gorseli
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8.Sektor Beklentileri:

Ambalaj tasarimi egitiminde etkili olacag: diislinlilen GDP’nin hazirlanma agamasinda,
ogrencilerin alacaklar1 egitimin kalitesi ve c¢alisma hayatinda uygulanabilirliginin

saglanmasi i¢in ambalaj sektor beklentileri tespit edilmistir.

Tasarim Ogrencilerinin donanimli olmalart gereken konulara iligkin olarak genel olarak,

tasarimcilarin 6grencilerden beklentileri;

. Renk bilgisi ve rengin tiiketici demografik 6zelliklerine gore tercih edilmesi gerektigi

. Dogru tipografi kullanima,

Repro uzmanlarmin beklentileri;

. Renk ayrimi,
. Baski ¢esitlerini tanimalart,
. Baski makinasi ve teknik 6zelliklerinin bilinmesi,

Yoneticilerin beklentisi ise;

. Tasarlanan ambalajin liretilebilmesi oldugu goriilmiistiir.

Polat (2012) yaptig1 calismada, sektér uzmanlarinin, sektdrde gorev yapan grafik tasarim
mezunlarinin sektoriin ihtiyaglarini karsilamada yetersiz oldugu goriisiinii savunduklarini
ortaya koymustur (Polat, 2012, s. 321). Dursin (2016) ise arastirmasinda, grafik tasarim
boliimii ders igeriklerinin piyasadaki 1§ alanlarina uyumu hakkinda yapmis oldugu
calismada, iceriklerin yeterli oldugu ancak pratige doniistirmede ve miisteri ile iletisim
kurmada sikint1 yasandigini belirtmistir (Dursin, 2016, s. 217). Bu ¢alisma Polat (2012) ve
Dursin (2016)’in arastirma sonuglari ile paralellik gostererek, mevcut ambalaj tasarim ders
iceriklerinin sektor beklentilerini karsilayacak diizeyde olmadigini ortaya koymakta,
Ambalaj Tasarimi GDP icerigi referans alinarak ders programlarmin sektor beklentilerini

karsilar sekilde giincellenmesi gerektigini gostermektedir.

5.3.GDP’nin Ambalaj Tasarimina Etkisi

Tiiketici tercihleri, hedef kitle ozellikleri, renk psikolojisi, inovatif ambalaj tasarimlari,
sunumda teknolojik eklentiler ve sektor beklentilerine yonelik gelistirilen GDP’nin
ogrencilerin ambalaj tasarimlarina olan etkisi, uzman degerlendirmelerinden elde edilen

sonuglara gore belirlenmistir.
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Ogrencilerin ambalaj tasarrmi GDP 6ncesi ve sonrasi gelistirdigi ambalaj tasarimlarina

iligkin olarak;

a. secilen malzeme ve liriin

b. olusturulan sekil ve iiriin

c. kullanilan tipografi ve {iriin/zemin

d. segilen renk ve hedef kitle iligkisi nasildir?

e. metal folyo, hologram ya da altin varak efekti gibi 6zel baski
uygulamalarindan yararlanmis midir?

f. tasarimin etkili sunumu agisindan farklilik gostermekte midir?

alt problemlerine yonelik hazirlanan bagliklar altinda, elde edilen bulgular sirasiyla

tartisilmistir.

1. Secilen Malzeme ve Uriin Iliskisi

Ambealaj tasariminda kullanilan malzemelerin ¢evre ile dost olusu, tiiketicilerin satin alma
kararina etki eden unsurlardan bir digeridir. Goziibiiyiikk (2015) yaptig1 ¢alismayla bu
genellemeyi desteklemektedir. Arastirmaciya gore tiiketiciler ¢cevre dostu malzemelerden
iiretilmis ambalaj1 satin aldiklarinda ¢evreye daha az zarar verdiklerini diislinmekte ve satin

alma karar1 vermektedirler (Goziibiiyiik, 2015, s. 118).

Bu ¢aligsmada organik iiriin ambalaji1 tasarimi yapan 6grencilerden MP egitimi alan kontrol
grubunun, tasarimlarinda malzemenin ne oldugunun anlasilmasina yonelik gorsel bir etki
olusturamadigr ve biiyiik ¢ogunlugunun kagit/karton ambalaj malzemesi tercih ettikleri
tespit edilirken, GDP’nin organik {irlin imaj1 saglayabilmek i¢in cogunlukla kraft kagitlardan
yararlandiklar1 goriilmiistiir. Organik iirlinlerin saglikli imaj1 saglayabilmesi, ancak onu
saran ambalajin saglikli olmasi ile miimkiindiir. Bu nedenle uzmanlar tarafindan verilen
puanlar da dikkate alindiginda iriin ile iligkili malzeme tercihinde GDP egitiminin pozitif

etkisi oldugu goriilmektedir.

174



B | e
L
, ' P
a n Ghuten, Lakior, Soys. Trans Yadiar, Kaths ve
eg St

CIKOLATA EneriDegert  t38kcal
o

a A

Sekil 96. “Kraft kagit / karton” malzeme tercihinde bulunan deney grubu 6grenci ambalaj
gorselleri

2. Olusturulan Sekil ve Uriin Iliskisi

Organik iiriin ambalajina yonelik katilimcilar tarafindan tercih edilen sekiller kontrol grubu
icin genellikle kare/dikdortgen iken, Ambalaj Tasarimi1 GDP egitimi alan 6grenciler silindir,
doypack, dikdortgen ve kare formlarindan yararlanmiglardir. Bu durum 6grencilerin tiikketici
tercihlerini g6z onlinde bulundurduklarinda daha farkli ambalaj sekillerine yoneldiklerini
gostermektedir. Ayrica MP egitimi alan dgrencilerin tasarimlarini, 3D olarak sunamamalari
yaptiklari ambalajlarin sekil ve formlarinin uzmanlar tarafindan tespit edilememesine neden
olmustur. Oysaki ambalajin sekli, tiikketicinin satin alma asamasinda dikkat ettigi dnemli bir
tasarim unsurudur ve iirlin ile iligkili olmas1 gerekmektedir.

Ayar (2008)’1n yaptig1 bir arastirmada, tiip ambalaj tercih eden sag jolesi kullanicilarinin,
kavanoz ambalaj kullanicilarina gore tirline daha fazla para vermeyi kabul ettigi sonucuna
ulagmistir (Ayar, 2008, s. 126). Bu sonug¢ ambalajin seklinin, iirlinlin fiyatindan daha 6nemli
oldugunu gostermektedir. Bu sebeple Ambalaj Tasarimi GDP egitimi ile 6grencilerin,
tasarimlarinda ¢ok daha farkli ambalaj sekillerine yer vererek, bu 6nemli tasarim stratejisine

yonelik daha donanimli hale geldiklerini gostermektedir.

3. Kullamilan Tipografi ve Uriin/Zemin/Hedef Kitle Iliskisi

GDP egitimi alan katilimcilarin 6n uygulamalarinda, okunakliligin azalmasina neden olan
majiskiil script yazilarin yerini, miniskiil script ya da majiskiil sans serif ya da serif diiz
yazilara biraktig1 goriiliirken bu durumun MP egitimi alan 6grencilerde degismedigi fark
edilmigtir. Diger taraftan 6grenci ¢calismalar1 incelendiginde ise, her iki grubun da uygulama
siresinin kisitli olusu nedeniyle {iriine yonelik tipogram olusturma yoluna gitmemis

olduklart goriilmektedir. Marka olusturmada, ayr1 ve detayli bir ¢alisma siirecine ihtiyag
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duyuldugundan, katilimcilar ya hali hazirda var olan bir markaya yonelmeyi ya da tipogram

ozelligi bulunmayan bir marka dizayni yapmayi tercih etmislerdir.

4. Secilen Renk ve Hedef Kitle Iliskisi

Aragtirmada, deney ve kontrol grubunun 6n uygulamalarinda renklerin psikolojik etkileri ve
hedef kitle iligkisinin dikkate alinmadig1 goriilirken, son uygulamada Ambalaj Tasarimi
GDP egitimi alan deney grubunun “organik ¢ikolata ambalaji” i¢in yogunlukla “yesil ve
kahverengi” tonlarini tercih ettigi gozlemlenmistir. Yesil tiriiniin dogal olduguna atifta
bulunurken, kahverengi ise ¢ikolata ile iligskilendirilmistir. Kontrol grubu son uygulama

ambalaj tasariminda, renklerin psikolojik etkilerini dikkate alan tasarimlar iretememislerdir.
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Sekil 97. GDP egitimi almis bir 6grenci ¢alismasi1 gorseli

4, Metal Folyo, Hologram ya da Altin Varak Efektlerinin (Ozel Baski Uygulamalari)
Kullanimi

Deney ve kontrol grubunun 6n uygulamalarinda metal folyo tercih etmedikleri, etseler de
tasarimda gosteremedikleri goriilmiistiir. Ancak Ambalaj Tasarimi GDP ile egitim alan
deney grubu 6grencilerinin bu 6zel baski gesitlerinin tiiketici tarafindan tiriiniin kalitesi ile
iliskilendireceginin bilincine vardiklari, son uygulamada yiiksek oranda 06zel baski

cesitlerinden yararlandiklari tespit edilmistir.

5. Tasarimin Etkili Sunumu
Her iki grup da, tasarimin sunumu hakkinda egitim alsalar bile uygulamaya koymalari igin
programa ihtiya¢ duymaktadir. Bu arastirmada 6grencilerin GDP egitimi kapsaminda Mock-

Up programi ile daha yaratic1 3D sunumlar ortaya ¢ikarirken, MP egitimi alan kontrol grubu
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dikdortgen ve kare formunda 2D sunumlar hazirlanmiglardir. GDP kapsaminda verilen
modelleme egitimi sayesinde uzmanlar, ambalajin malzemelerini ve baski cesitlerini
rahatlikla degerlendirebilmis ve puanlamalar deney grubunun lehine olacak sekilde artmustir.
Bu calismada Polat (2012)’1n ¢alismasindan farkli bir sonuca ulasilmistir. Polat (2012),
“sektorde ¢aligan Grafik Tasarim mezunlarinin, sektor ihtiyaglarina uygun 3D ambalajlar
tasarlamakta basarilidir” sonucuna ulagirken, yapilan bu ¢alismada, 3D sunum/modelleme
konusuna yer verilmeyen standart ambalaj tasarimi ders igeriklerinin (MP) 6grencinin 3D

ambalajlar tasarlama becerilerini gelistiremedigi sonucuna varilmistir.
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BOLUM 6

ONERILER

Arastirmanin sonuglarina dayali olarak verilecek oneriler; ambalaj tasarim dersine yonelik
Oneriler ve gelecekte yapilacak olan arastirmalara yonelik Oneriler olacak sekilde asagida

sunulmustur.

6.1. Ambalaj Tasarim Dersine Yonelik Oneriler

1. Ambalaj tasarimi ders iceriklerinin yeni konu basliklariyla giincellenmesi, veri girisi
yapmayan programlarin ise 6grencilerin haftalik ders takiplerini yapabilmeleri ve bilgi

sahibi olabilmeleri i¢in ilgili alanlar1 doldurmalari 6nerilmektedir.

2. Haftalik icerikler daha zengin konu basliklariyla hazirlanmali, 68renciler tarafindan
bilinmesi gereken ilke, fonksiyon, tasarim unsurlari, gibi temel ambalaj tasarim
konularina ve bu konulara ek olarak renk psikolojisi, hedef kitle, yenilik¢i ambalaj, 6zel
bask1 uygulamalar1 gibi konu basliklarina da ders igeriklerinde yer verilmelidir. Ayrica
On lisans ve lisans egitim diizeyleri arasinda ambalaj tasarim ders programlarinin

iceriklerine yonelik fark bulunmamalidir.

3. Ambalaj uygulama projesi istenen haftanin ders igeriginde, 6grencilerin tasarimin etkili

sunumunu saglayan Mock-Up gibi teknolojik programlara yer verilmesi 6nerilmektedir.

4. Ambalaj tasarimi egitimi veren kurumlarin, bu arastirmada tasarlanan “Ambalaj

Tasarimi Gelistirilmis Ders Program1” ndan (Ek. 3) yararlanmalar1 6nerilmektedir.
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6.1.1. Ogretim Elemanlarina Yénelik Oneriler

1. Arastirmaya katilan deney ve kontrol grubu 6grencileri, verilen bilgileri almaya hazir ve
kendilerini ambalaj tasarim konusunda gelistirmeye isteklidirler. Ogretim elemanlari
sektor beklentilerini, teknolojik gelismeleri ve ilgili derse ait diger giincel gelismeleri

takip etmeli ve diizenli olarak ders igeriklerini giincellemelidir.

2. Ogrencilerin ambalajin bask1 dncesi ve sonrasi siireglerine hakim olabilmeleri i¢in

Ogretim elemanlarinin da;

- Baski oncesi ve sonrast,

- Renk yonetimi,

- Renk psikolojisi,

- Hedef kitle tercihi,

- Tiiketici tercihi,

- Satin alma karar siireci

- Teknolojik entegrasyon ve dijital modelleme / sunum konular1 hakkinda donanimli

olmalar1 ve ders programlarinda bu konulara yer vermeleri dnerilmektedir.

3. Ogretim elemanlar1, dgrencilerin daha 6nce aldiklar1 tipografi, renk egitimi, temel
tasarim, renk psikolojisi egitimi gibi temel konular1 ambalaj tasarim dersine uyarlayarak
bir kez daha anlatmalidirlar. Ornegin; logoda kullanilan yesilin giivene, gida
ambalajinda kullanilan yesilin liriiniin organik olduguna ve deterjanda kullanilan yesilin

cevre dostu olduguna atifta bulunmasi gibi.

4. Ambalajin sunumu i¢in giincel modelleme programlarini takip etmeli ve ambalaj tasarim

dersinde 6grencilerin faydalanmalarini saglamalidirlar.

5. Ambalaj tasariminda 6grencilerin marka olusturma konusunda ¢aba sarf etmedikleri,
tipogram bilgilerini uygulamaya aktaramadiklar1 goriilmiis nedeninin ise kendilerine
verilen siirenin yeni bir marka yaratmak icin yeterli gelmemesi oldugu tespit edilmistir.
Dolayisiyla 6gretim elemanlari, ambalaj tasarim uygulamasina baglamadan en az iki
hafta 6nce, bir marka gelistirmeleri i¢cin 68rencilere siire tanimal1 ve sonrasinda ambalaj

tasarim uygulamasina gegmelerini istemelidirler.

6. Ambalaj tasarimi siirekli gelisen ve tilkemizde de onemli bir sektor haline gelmesi

dolayisiyla derse giren 6gretim elemanlari, bu gelisimleri takip edebilmesi ve sektoriin
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degisen ihtiyaclarina yonelik dersi giincelleyebilmesi icin, sektor temsilcileriyle mesleki

ortamda siklikla bir araya gelebilirler.

6.1.2. Tasarim Ogrencilerine Yonelik Oneriler

1. Tasarim ogrencilerinin, etkili bir ambalaj tasarimi ortaya g¢ikarabilmeleri i¢in hedef
kitleyi, tercihlerini ve renklerin psikolojik etkilerini tanimalari, tiiketici satin alma
kararlarina etki edecek faktorleri bilmeleri ve ambalajlar1 bu 6nemli faktorlere dikkat

ederek tasarlamalar1 6nerilmektedir.

2. Tasarimlarinin baski sonrasi nasil goriinecegine iligkin fikir sahibi olabilmeleri i¢in

sunum programlarindan en az birini 6grenmelidirler.

3. Inovatif / akilli ambalaj teknolojilerini takip etmeli, tiiketici ile etkilesim kurabilecek bu

eklentilerden faydalanabilmelidir.

4. Kalite imajina destek veren altin varak yaldiz gibi 6zel baskilar1 tanimali, gurme yiyecek

ambalaj1 tasarimlari i¢in koyu renk ve metalize baskilardan yararlanabilmelidir.

5. Light iirlinlere yonelik ambalajlarda genellikle acik pembe ve gri renk kombinasyonu

kullanildigindan tasarimlarini bu renkleri dikkate alarak olusturabilirler.

6. Sari-siyah renk kombinasyonunu zehri temsil ettigi i¢in gida lirlinlerinde tercih etmekten

kaginmalidirlar.

7. Kiiltiirlere yonelik sembol, renk ve illiistrasyonlar1 tanimali ve kiiltiirel iiriinlerde bu

unsurlardan faydalanmalidirlar.

8. Ambalajin yalnizca baski 6ncesi agamalarina degil iiretim proseslerinin teknik bilgilerine
de sahip olmalari, tasarladiklar1 ambalajlarin estetik olmasinin yam sira iiretilebiliyor

olmasi1 gerekmektedir.

9. Ambalaj tasariminda tercih edecegi renk, tipografi gibi unsurlar1 firmanin kurumsal

kimligini de dikkate alarak belirlemelidirler.

10. Tiiketici egilimleri konusunda kendilerini daha donanimli hale getirmeli, edindikleri

bilgileri ambalaj tasarimlarina uygulayabilmelidir.

11. Tasarim Ogrencisi tasarlayacagi ambalajin iklimlendirme, ¢evre kosullar1 ve rafta

durusunu da dikkate almalidir.
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12.

13

14

15

16

17

18.

Ambalaj baski teknolojileri (ofset, flekso, serigrafi vb.) renk ayrimi ve baski

malzemelerini tanimal1 ve gerek duydugunda tercihlerini bu yonde kullanmalidir.

. Tasarlayacag triin hakkinda (hedef kitlesi, tadi, fiyati, satisa sunulacagi cografya vb.)

detayli bilgiye ulagmali, tasariminda tercih edecegi renk, tipografi, illiistrasyon,

malzeme gibi unsurlar1 bu detaylara gore tercih etmelidir.

. Ambalajin baski eni, yonii, fotosel gibi teknik &zelliklerini ve doypack, zipper gibi

ambalaj ¢esitlerini tanimalidir.

Ambalajin baski oncesi hazirlik siirecleri (bicakizi/dieline hazirlama vb.) ve renk

yonetimi konularina hakim olmalidir.

Ambalaj tasarlama siirecinde matbaa ile koordineli caligsabilmeli, firsat buldukca
ambalajin hayata gecme siirecine taniklik edebilmek icin iiretim tesisleri ziyaret

edilmelidir.

. Tiim tirlin gamlarina yonelik tasarimsal strateji olusturabilmeleri, hangi renk, malzeme,

tipografi ve illiistrasyonun hangi tirlinler i¢in tercih edilecegi konusunda giinceli takip

ederek bilgilerini tazelemeleri 6nerilmektedir.

Tasarimlarinin ergonomik, depolama ve teshir alanlarinda dikkat ceken, yaratici

ambalajlar olmasina dikkat etmeleri 6nerilmektedir.

6.1.3. Fakiilte Dekanliklari, Yiiksekokul Miidiirliikleri ve Yiiksekogretim

Kuruluna Yonelik Oneriler

Universitelerde 6gretim elemanlarmin ambalaj tasarimi ile ilgili mesleki gelisimlerinin
saglanmasina yonelik sayilarinin az oldugu fark edilen “7Tasarim Uygulama ve
Arastirma Merkez’leri ¢ogaltilabilir. Bu merkezler 6gretim elemanlarinin tasarim
derslerinde eksik hissettikleri konulara yonelik gerekli egitimler verip, yeterliliklerini
degerlendirebilir. Ogretim elemanlar1 cesitli 6diil ve sertifikalarla birlikte daha
donanimli olmalari igin tesvik edilebilir.

Sayis1 yalnizca bir adet olan ambalaj tasarimi boliimii gogaltilabilir ve bu boliimlerde

lisanstistii egitim imkan1 saglanabilir.

Ulkemizde gelecek vadeden sektorlerden biri olan ambalaj tasarimi ile ilgili

yiiksekdgretim kurumlarindaki ders programlarinin, sektor temsilcileri ve ilgili STK yla
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6.2.

birlikte hareket edilerek, sektdriin ihtiyaclarini karsilayabilecek elemanlar yetistirilmek

tizere biitlin yiiksekdgretim kurumlarinda ortak, giincel bir program olusturulabilir.

. Stirekli kendini gelistiren ve giin gectikge biiyiliyen, istihdam alani oldukca genis bir

sektor olan ambalaj tasarimina 6grencilerin dikkatini ¢ekebilmek igin, ilgili fakiilte
dekanliklar ve yiiksekokul miidiirliikleri, kariyer planlama etkinliklerinde dgrencilerle

ambalaj sektorli temsilcilerini mutlaka bulusturmalidir.

. Yapilacak mesleki gezilerde, tercih listesinde ambala;j iiretim tesislerine yer verilmesi

Onerilmektedir.

Gelecekte Yapilacak Olan Arastirmalara Yonelik Oneriler

. Ambalaj Tasarim1 GDP’nin etkililigine yonelik olarak, 6grenci tasarimlarinin gergek

birer ambalaj malzemesine basilip, market ortaminda tiiketici tercihine sunularak

programin sahadaki etkililigi 6lgtilebilir.

. Ambalaj Tasarimi GDP egitiminde deney grubunun ambalaj sektorii ihtiyaclarimni

tanimalar1 i¢in sektdr calisanlarina yonelik olarak yar1 yapilandirilmig goriisme formu
kullanilmis, edinilen sonuglar aktarilmistir. Gelecekte tasarlanacak programda Ambalaj
Tasarimi GDP kapsaminda ders siiresi i¢inde sektor ¢alisanlartyla bulusturulup, yiiz
ylize soru cevap yolu ile merak ettikleri tiim sorularin cevaplarina erigebilmeleri

saglanabilir.

3. Tasarim 6grencilerinin ambalaj tasarimi siiregleri gdzlemlenecekse, marka olusturmalari

icin daha uzun siire kullanmalar1 saglanabilir.
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Ek 1: Ambalaj Sektoriine Yonelik Hazirlanan Yar1 Yapilandirilmis Goriisme Formu

Uriin Tercihinde Ambalaj Tasanimlarinin Satin Alma

Davranislarina Etkisinin incelenmesine Yonelik Bir Arastirma

Sayfa 1

Sayin Katihme;

Bu gdrls formu; Gazi Universitesi Glzel Sanatlar Egitimi Anabilim Dali / Resim-is Egitimi Biim Dal tarafindan yarGtdlen * Urin Tercininde
Ambalaj Tasanmlannin Satin Alma Davranislanna Etkisinin Incelenmesi Ve Ambalaj Tasanmi Dersinde Bir Uygulama * konulu Doktora tezinin
uygulama kismi ile ilgilidir. Bu form ambala] tasanm uzmanlan ve dretici firmalann yoéneticileri tarafindan doldurulacaktir. Arastirma; ambalaj
tasanmlannin tiketicinin satin alma karan Gzerindeki etkisinin belirlenmesine yonelik yapilan ¢alismalardan, Gretici firmalann tiketiciye yonelik
tasanmsal tutumlanndan ve uzman gdrislerinden yola ¢ikilarak hazrlanmig bir ambalaj tasanm egitimi programinin, tasanm 6grencilerine
yonelik, olasi olumiu etkilerini agija ¢ikarmay! amaclamaktadir

Anketi olusturan sorulan cevaplandirmak siphesiz cok kiymetli zamaninizin bir kismini alacaktir. Ancak is dinyasi ile Gniversite arasindaki
lligkileri gUclendirmek ve elde edilen sonuglardan ortaklaga yararlanmak digincesi ile yardime! olacaginizn Umit etmekteyiz.

Verecediniz destek icin simdiden tesekkirlerimizi sunanz

YONERGE

- 1. Bolimde gdris sorusu yer almaktadir. Cevaplardan sizce énemli olanini isaretleyiniz.

= 2 Bolimde size verilen agik dnermelere katilip katimadiginiz: belirtiniz. Katildiginiz énermeleri ise 6nem derecesine gdre numaralandinniZ
= 3. Bolimde Orunlerinize yonelik haziranan sorulan cevaplayiniz

= 4. Bolimde ise acik uclu sorular bulunmaktadir. Konuya iliskin fikrinizi belirtiniz.

Saygllanmizla;

Hatice BAHATTIN CEYLAN
(Gazi Universitesi GUzel Sanatiar E§itimi Anabilim Dall / Resim-I E§itimi Bilim Dal Doktora Ofrencisi)

Asagidaki gdrev tanimlarindan size uygun olani isaretleyiniz. *

O Tasanmeci

() Uretici Firma Yoneticisi

O Diger |

Firma Adi *

Calistfiniz ya da yéneticisi oldugunuz Firmanin adini yaziniz

Uretici Firma Y&neticisi iseniz hangi kategorideki iiriinlerin {iretimini saghyorsunuz? *

Tasanmecl iseniz hangi kategorideki rinlerin ambalaj tasanmini yapiyorsunuz?

Giyim

O
() e
O
O

Diger |
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Tiiketicilerin satin alma karan dzerinde agagidakilerden hangisi 6nemlidir?

Cevaplardan sizce dnemli olanini isaretieyiniz

I\: ) Fiyah
(:} Ambalajl
'C;' Taninirhg
{:} Diger
BOLUM 2

Ambalaja yonelik tanimlamalara katiliyor musunuz? Katildigimiz tanimlamalarin dnem dereleri nelerdir?

Size verilen agik Gnermelere katilp katimadiinz belirtiniz. Katildiginiz 6nermeleri ise énem derecesini isaretleyiniz.

Uriing tanitict bir
unsurdur

Yasal bilgi talebini
karsilar

Kullamim kolayhidi
saglar

Tuketiciye glven
verir

Tasima Kolaylig
sajlar

Tercih kolayli@i saglar

Marka glivencesi
saglar

Riski azaltici bir
unsurdur

Mal farkiilagtirmasi
sajlar

Uriindin kalite
gostergesidir

Ambalajll Gran
saglikdir

Prestij olusturur

Onemiilgi

Katiimiyorum - - +
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Tiiketicilerin ambalajli tUriinlerde dikkat ettikleri &ncelikli 6zellikler nelerdir?

Size verilen acik dnermelere katiip katimadifiniz belitiniz. Katildiginiz dnermeleri ise 6nem derecesine gore derecelendiriniz.

Onemlili
Katiliyorum Katiimiyorum e

Uriind koruma Gzellii

Tekrar kapanabime Y I

ozellig

. _/'_'\_ ra - Y

Kullanim kolaylig ) )

. ./-_ s _.\.

Rengi { )

e s _.\.

Dayanikiiigi )

Formu

ilistrasyonu

(Resimlemesi)

Malzeme tird

Cevreye dondsimla
olmasl

Farkl amaclar igin
kullanilabilirligi

Yazilann okunabilir

olmasi S

Kolay tasinabilir e ) y Y

olmasl - s, y
' Fay - 5,

Ebadi I () \

Anketin yansini tamamladiniz bile. Tesekk(r ederiz

Gelecek balimde yalnizea Uretim yapt§iniz kategorideki sorulan cevaplayiniz. (Gida, Kozmetik vb.)
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BOLUM 3

Satis oram yiiksek olan iiriin grubunuzu tanimlayiniz.

Sut, ekmek, cips, cikolata, corap, sabun, deodorant vb.

Urliniintiziin tiiketiciler tarafindan bilinen adi nedir?

Uriiniiniiz hangi yoniiyle taninmaktadir?

() sagiki
() Kaltel
() Besleyici
() organik
() Lezzeti
.:::. Dayanikh
() Modern/gik
() Yenilikgi
() Diger|

Ambalajimzin agirhkh rengi hangisi / hangileridir?

| | Beyaz

| | siyah

| Kirmiz
|| Mmavi

| | san
|| Turuncu
[ | Mor

| vesil

[ Diger|

207



Ambalajimzin formu nasildir?

Kosel

Yuvarlak

Ambalajimizda kullanilan yazi tirl nedir?

Dz Yaz
Edik-ltalik Yaz

El Yazisi / Script Yaz

Ambalajinizda 6zel baski bulunuyor mu?

Kabartma
Bolgesel Lak
Yaldiz

Bulunmuyor

Diger

Ambalajinizin malzeme tiirii nedir?

Cam
Plastik
Kagit / Karton

Metal

Diger

Anketin son bélimindesiniz.
Bu bélim sizlerin deferli gorislerinden yararlanabilmemiz icin oldukca onemlidir.
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BOLUM 4

Tasarimlarinizda hedef Kitlenin demografik dzellikleri ve tercihleri (renk, illiistrasyon vb.) sizin i¢in dnemli midir?

Konuya iligkin fikrinizi belirtiniz.

Uriinlerinizin kalite imajin1 ambalaj iizerinde nasil saglarsimiz?

Konuya iliskin fikrinizi belirtiniz

Grafik tasarim mezunlaninin hangi ambalaj tasarimi bilgilerine sahip olmalarini istersiniz?

Konuya iligkin fikrinizi beliriniz.

Anketiniz tamamlanmigtir.
Katiim sadladiginiz icin tesekkirlerimizi sunanz.
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Ek 2: Ambalaj Tasarim GDP Tasaris1

DERSIN AYRINTILARI

Yariyil Kodu
4 GRF214
Dersin Dili

Dersin Diizeyi
Boliimii / Program
Dersin Amaci

Dersin Icerigi

Adi T+U Kredi AKTS
AMBALAJ TASARIMI 4 4 3
Tiirkge
Onlisans

GRAFIK TASARIM PROGRAMI

Bu ders 6grencilere, ambalajin 6nemi ve nasil tasarlanmasi gerektigi hakkinda bilgi
vermeyi, ambalaj unsurlari, tasarim 6geleri, hedef kitle ve iiriin 6zelliklerini dikkate
alarak ambalaj tasarlamay1, ayn1 zamanda 6grencilerin bulundugu egitim
kurumundan mezun olup ambalaj tasarim sektoriinde gorev alacak nitelikli elemanlar
olarak yetigsmelerini hedeflemektedir.

1. Ambalajin Tanimi
2. Ambalajin Gelisim Siireci
3. Ambalajin Cesitleri
a) Birincil Ambalaj (Ig Ambalaj)
b) ikincil Ambalaj (D1 Ambalaj)
¢) Yiikleme ya da Nakliye Ambalaji
4. Etiketler ve Kapaklar
5. Ambalajin Kullanim Alanlar1
a) Gida Sektoriinde Ambalaj
b) Kimya Sektoriinde Ambalaj
¢) Giyim — Tekstil — Deri Sektoriinde Ambalaj
d) Elektrik — Elektronik Arag¢ Sektoriinde Ambalaj
d) Diger Sektorlerde Ambalaj
6. Ambalajin Fonksiyonlari
a) Koruma
b) Kolaylik
¢) Tutundurma
d) Bilgi Verme
e) Miktar ve Fiyat Ayarlama
f) Uriin Imajim Etkileme
g) Reklam Yapma
7. Ambalajim Ilkeleri
a) Uriiniin Korunmasim Saglamak
b) Gereksiz Maliyet Artislarina Neden Olmamak
c) Malzemeleri Amaca Uygun Kullanmak
d) Rasyonellikten Ayrilmamak
e) Teknolojik Gelismelerden Yararlanmak
f) Satis1 ve Kullanimi Kolaylastirmak
8. Ambalajin Unsurlari
a) Ambalajin Sekli
b) Ambalajin Ebadi
¢) Ambalajin Tasarimi
- Inovatif Ambalajlar
- Interaktif Ambalajlar
- Akilli Ambalaj indikatorleri
d) Ambalajin Rengi
- Ambalaj tasariminda kullanilan renklerin fonksiyonlart
- Rengin Psikolojik Etkileri
e) Illistrasyon
- Reklam Tlliistrasyonu
f)  Ambalajin Tipografisi
= Deneysel Tipografi
= Tipogram (Typogram)
o Markalagsmada Tipografinin Etkisi
g) Ambalajin Malzemesi (Plastik-Cam-Metal-Ahsap-Kagit)
h) Ambalajin Baskis1 ve Ozel Baski Cesitleri (Lak, Gofre, Varak)
9. Renk, Illiistrasyon, Tipografi, Malzeme ve 6zel baskinin tiiketici satin alma
kararina etkisi
10. Hedef kitle tercihlerinin ambalaj tasarimu ile iligkisi
11. Ambalaj sektoriiniin tasarimcilardan beklentileri
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12. Resim isleme programi ile ambalaj tasarimi hazirlama
13. Mock Up Programui ile ambalaj sunuma hazirlama

=7

DERS KAYNAKLARI, OGRETIM ORTAMI ve MATERYALLER

Kaynaklar Emre BECER “Ambalaj Tasarimi

Gavin AMBROSE / Paul HARRIS “Tipografinin Temelleri “

Gavin AMBROSE / Paul HARRIS “Grafik Tasarimda Tasarim Fikri
Gavin AMBROSE / Paul HARRIS “Grafik Tasarimin Temelleri
Adnan TEPECIK “Grafik Sanatlar

Sefer DARICI “Bilingalt1 Reklamecilik ve Iletisim Teknikleri

Emre BECER “Modern Sanat ve Yeni Tipografi®

Giiltekin ERDAL “ Etkili Ambalaj Tasarimi

Ogretim Ortamu Bilgisayar Laboratuvari
Materyaller Projektor
Bilgisayar

Ambalaj Tasarimi Bigak Izleri CD’si
Program CD’leri (Adobe Photoshop — Corel Draw — Adobe Illustrator Mock-Up)

Matematik ve Temel Bilimler %
Miihendislik Bilimleri %
Miihendislik Tasarimi %
Sosyal Bilimler %
Egitim Bilimleri %
Fen Bilimleri %
Saglik Bilimleri %
Alan Bilgisi %100

PLANLANAN OGRENME — OGRETME AKTIiVITELERiI VE METODLARI
Dikkat Cekme

Gudileme

Gozden Gegirme

Derse Gegis

Demonstrasyon

Bireysel Ogrenme Etkinlikleri

Ozet

DEGERLENDIRME ETKINLIKLERI

On uygulama  : Ogrencilerin derse baglamadan dnce ambalaj tasarlama diizeyleri belirlenir
Son uygulama  : Teorik anlatimin sonunda kendilerinden, belirlenen iiriin i¢in beklenen diizeyde ambalaj tasarimini
yapmalari istenir.

DEGERLENDIRME OLCUTLERI

Tasarim degerlendirme rubrigi.

OGRENCi KAZANIMLARI / HEDEF ve DAVRANISLAR

1. Ambalaj maketi tasarimi ve 6zelliklerini bilir
2. Ambalaj eskizi ve 6n ¢aligmalart yapabilir
3. Ambalaj ¢alismasini baskiya hazirlayabilir
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Ek 3: Haftahlk Ambalaj Tasarim Gelistirilmis Ders Program (Koyu renkle yazilanlar deney grubuna ek olarak anlatilmistir.)

Egitim Durumlan
Hafta | Siire Hedef icerik (Ogretme — Ogrenme Siirecleri) Degerlendirme
Ambalaj tasarimi uygulamast ile
katilimcilarin tasarim uygulamast hakkindaki
hazirbulunusluklar1 ~ yoklanir. Kendilerine
herhangi bir bilgi aktarilmadan ambalaj | Ambalaj tasarim
. tasarimi yapmalari istenir. yeterliliklerinin
K1. Ambalajin tanimini yapar Ambalajin Tanimi (K1) kontrolii igin tasarim
K2. Ambalajin tarihsel gelisimi Ambalajin tanim, ge!isi‘m sireci ve gesitleri | degerlendirme  rubrigi
hakkinda bilei sahibi olur. ) o hakkinda teorik bilgi verme _ama_cl.y.la kullanilir. ON
& Ambalajin Gelisim Siireci (K2) hazirlanan ppt sunumu ve videolar izlettirilir. | UYGULAMA
1 180 dk. K3. Ambalajin ¢esitlerini ve ne ise Bu sunum ve videonun iizeri.n.d en 6gren§i}erde .
. . o olusan genel alg1 kontrol edilir. Bunun i¢in 30 | Kazanim 1, 2, 3 ve 4 igin
yaradiklarint soyler. Amb;%aJln.IC'eAsltl;:rll (_K3_K4) dakikalik bir tartigma ortami saglanir. (K1-K2 | 6grencilere verilen ders
K4. Tasarlayacagt ambalajlar | - n(l.l'lnflll A FT; ?aj ) hakkinda donitler
kategorilerine gore siniflandirir RN ; ; yazmalarmi  saglayan
& & : - Yiikleme ya da Nakliye Ambalaji | paha sonra gesitleri hakkinda daha detayl | haftalik kazanim
bilgiler gorseller iizerinden egitime devam | degerlendirme  formu
edilir. (K3-K4) dagitilir  ve toplanir.
Egitim siireci igerisinde 6grenciler soru-cevap | Yazilanlar analiz edilir
ve tartigma yontemleriyle aktif tutulur. ve degerlendirilir.
K1. Ambalaj etiketleri, etiket | Ambalaj Etiketleri ve Kapaklar (K1- | gatilimcilara ambalaj etiketleri ve kapaklar
malzemeleri ve baskist hakkinda | K2) hakkinda  bilgiler, ambalaj  gdrselleri
bilgi sahibi olur. - Etiket gesitleri iizerinden kavratilir. Ardmdan etiketlere | Kazanim 1,2, 3 ve 4 igin
- Etiket malzemeleri ve baskisi uygulanan baski ¢esitlerinin  Oneminden | &grencilere verilen ders
K2.Uriinler igin uygun ambalaj | - Ambalaj kapak ve baskisi bahsedilir. Ogrencilerin bu konudaki bilgileri | hakkinda doniitler
kapagini seger. - yoklanir. (K1-K2) yazmalarimi  saglayan
2 180 dk. Ambalajm Kullanom Alanlar (K3- haftalik kazanim
K3. Ambalajin kullanim alanlarin1 | K4) Ambalajin kullanim alanlar1 hakkinda genel | degerlendirme  formu
siralar. - Gida teorik bilgi ve sektérde kullanim amaglar1 | dagitiir ve toplanir.
- Kimya lizerine sunum yapilir. (K3) Yazilanlar analiz edilir
K4. Kullanim alanlarma gore | - Giyim — Tekstil - Deri Kullandiklart ambalajlarin hangi sektore ait | ve degerlendirilir.
kategoriye ayirdigt urin | - Elektrik, Elektronik Araglar oldugu ve nasil tasarlandig1 hakkinda 30dk.Iik
ambalajlarindan 6rnekler verir. - Diger tartisma ortami yaratilir. (K4)
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180 .

K1. Ambalajin fonksiyonlarin ve
unsurlarini listeler.

K2. Teknolojik ambalajlarin ve
akillh ambalaj indikatorlerinin
ne ise yaradigim aciklar.

K3. Renklerin fonksiyonlarini
ve tiiketici tizerindeki
etkilerinin farkina varir.

K4. Ambalaj illiistrasyonunun,
reklam illiistrasyonu oldugunun
farkina varir.

K5. Hedef kitlenin yapisina gore
illiistrasyon secimi yapar.

K6. Ambalajda tipografinin
O6nemini kavrar.

K7.  Deneysel tipografinin
kullanim amacimin  farkina
varir.

K8. Tipogram (Typogram)
kavramm ile markalasmada
tipografinin etkisini
iliskilendirir.

K9. Kendisinden istenen bir
kavram hakkinda tipogram

olusturabilir.

Ambalajin Fonksiyonlar1 (K1)

Koruma

Kolaylik

Tutundurma

Bilgi Verme

Miktar ve Fiyat Ayarlama
Uriin Imajin1 Etkileme
Reklam Yapma

Ambalajin Ilkeleri (K1)

Uriiniin Korunmasini Saglamak

- Gereksiz Maliyet Artislarina
Neden Olmamak
- Malzemeleri amaca uygun
kullanmak
- Rasyonellikten ayrilmamak
- Teknolojik gelismelerden
yararlanmak
- Satis1 ve Kullanimi
Kolaylastirmak
Ambalajm Unsurlar1 (K1)

Sekli

Ebadi

Tasarim (K2)

+  inovatif ambalajlar

+  interaktif ambalajlar

* Akl ambalaj
indikatorleri

Rengi (K3)

*  Ambalaj tasariminda
kullanilan renklerin
fonksiyonlar:

* Rengin psikolojik etkileri

[lliistrasyonu

+  Reklam {lliistrasyonu (K4-

K5)

Ogrencilerin konuya dikkatlerini cekmek icin
ambalaj liretim hattin1 anlatan kisa bir video
seyrettirilir. Uretilen ambalajlarin
fonksiyonlari, ilkeleri ve unsurlari hakkinda
kisa bir beyin firtinast yapilir. (K1)

Sonuglar tizerinden konuya iliskin agiklamalar
yapilir.

Ardindan bu fonksiyonlar, ilkeler ve unsurlara
iliskin alt basliklar ppt sunumu ile aktarilir.
Ulkemizde ve dis iilkelerde iiretilen
interaktif ambalajlar, bu ambalajlarin
iilkemizdeki yaygmmhgi ve tiiketici satin
alma kararn iizerindeki etkisi hakkinda 30
dk. ik tartisma ortam yaratilir. (K2)

Kendilerine gosterilen ambalajlardan
tercihlerde bulunmalar1 istenerek ambalaj
tasariminda kullanilan renklerin fonksiyonlari
ve psikolojik etkileri hakkinda uygulamali
ornekler verilir. (K3)

Illiistrasyon cesitleri (K4) hakkinda bilgiler
aktarilir. Ambalaj illistrasyonunun reklam
illiistrasyonu oldugu hakkinda bilgi aktarimi
yapilir.

Hedef kitlenin yapisina gore illiistrasyon

tercihleri hakkinda bilgi verilir.
Kendilerine verilen hedef kitle
tammmlamalan ile illiistrasyonlar:

eslestirmeleri istenir. (K5)

1- Kazanim 1, 2 ,3,4,6,
7, 8, 10, 11,12 i¢in
ogrencilere verilen ders

hakkinda doniitler
yazmalarimi  saglayan
haftalik kazanim
degerlendirme  formu
dagitilir  ve toplanir.

Yazilanlar analiz edilir
ve degerlendirilir.

2- Kazanmm 5 icin
hedef Kkitle yapisina
uygun illiistrasyon
secimi yaptirithr ve
tasarim degerlendirme
rubrigi ile uygunlugu

analiz edilir.

3- Kazammm 9 igin
ogrencilerin tipogram
(typogram)
uygulayabilirligi
analiz edilir.
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K10. Uriinlere goére uygun
ambalaj malzeme tiirlerini listeler.

K11. Ambalajlarda kullanilan
baski ¢esitlerini malzeme tiirleri
ile iliskilendirerek derleyebilir.

K12. Tiiketicinin satin alma
karar1 iizerinde etkili olan
unsurlan listeler.

Tipografisi (K6-K7-K8-K9)

»  Deneysel Tipografi
e Tipogram
« Markalasmada

Tipografinin EtKisi
Malzemesi (K10-K11)
*  Plastik, cam, metal, ahsap,
kagit)
Ambalajim Baskist ve Ozel
Baski1 Cesitleri (Lak, Gofre,
Varak) (K11)

Renk, illiistrasyon, tipografi,
malzeme ve 0Ozel baskinin
tiilketici satin alma kararina
etkisi (K12)

Ambalaj tasariminda tipografinin kullanimi ve
onemi hakkinda ornekler verilerek tartigilir.
(K6)

Deneysel tipografi hakkinda bilgi aktarim
yapilir. Deneysel tipografiyle piyasaya
siiriilmiis ambalaj ornekleri hakkinda
ornekler vermeleri istenir. (K7)

Demonstrasyon yontemiyle bir tipogram
(typogram)  hazirlamr. Markalasmada
tipografinin etkisi hakkinda 20 dk boyunca
tartisilir. (K8)

Ogrencilere kavramlar verilir ve bu
kavramlara uygun bir tipogram yapmalari
istenir. (K9)

Ambalaj malzemelerinden bahsedilir.
Saglikli, sagliksiz ambalajlar kategorize edilir

ve piyasadaki sagliksiz olabilecek {iriinler
hakkinda tartigilir. (K10)

Ozel baski cesitleri (varak vb.) cesitleri ve
kalite iliskisi kurulur ve tiiketici iizerindeki
etkisi hakkinda bilgi aktarinm yapilir.
(K11)

Ambalaj sektoriinde calisan uzmanlarin ve
yoneticilerin tiiketicinin satin alma karari
iizerinde ozel baski, tipografi ve rengin
onemi hakkinda ilettikleri tavsiyeler
ogrencilere aktarilir. (K12)
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180dk.

K1. Hedef
oldugunu tanir.

kitlenin  kim

K2. Hedef kitlenin ambalaj
tasarimi tercihleri hakkinda
edindigi bilgileri tasariminda

uygulayabilir.

K3. Kendilerini  ambalaj
tasarim sektoriiniin
beklentilerine yonelik

gelistirmeye istekli olur.

K4. Ucretli ve iicretsiz resim
isleme programlarini tanir.

K5. Resim isleme programiyla
ders icerigine uygun bir ambalaj
tasarimi hazirlar.

K6. Ders icerigine uygun,
dijital ortamda hazirlanan bir
ambalaj tasarimim sektoriin

beklentilerini karsilayip
karsilamadigi hakkinda
tartisir.

Hedef  kitle  tercihlerinin
ambalaj tasarmm ile iliskisi
(K1-K2)

Ambalaj sektoriiniin
tasarimcilardan  beklentileri
(K3-K6)

Resim isleme programi ile

ambalaj tasarimi hazirlama (K4-
K5)

Dersin girisinde ogrencilerin hedef Kkitle
tercihleri ve tasarim iliskisine yonelik
tutumlar1 yoklamir ve bilgiler tazelenir.
Verilen hatirlatma bilgileriyle birlikte
derse gecilir. Hedef Kitlelerin tercih
ettikleri tasarimlar hakkinda yapilan
arastirmalardan elde edilen Dbilgiler
infografik olarak projeksiyon yardimiyla
siifa yansitilir. Gereklilikleri hakkinda
15 dk.lik bir tartisma ortamm hazirlanir
(K1-K2)

Ardindan ambalaj tasarim sektoriiniin
tasarimcilardan  beklentileri hakkinda
bilgi aktarinn yapilir ve Kkendilerinin
tamamlamalar: gereken yonleri hakkinda
diisiinmeleri saglanmir. (K3)

Bu egitimde kullanilacaklari resim isleme
programlari agiklanmir (CDR, PS, Al) . (K4)

Programlart  kullanmay1 bildikleri igin
yalnizca ambalaj tasarimi bigak izi ve tasarim
uygulamalar1  hakkinda  fikir  wverilir.
Demonstrasyon yolu ile bigak izi ¢izimi
gosterilir. Kendilerine bigak izi katalogu ve
cd si verilerek tasarlamak istedikleri bigak
izini se¢meleri istenir. Sectikleri bigak izi
tizerine ambalaj tasarimi uygulama denemesi
yapilir. (K5)

Tasarlanan ambalaj tasariminin sektoriin
beklentilerini karsilayip karsilamadig:
hakkinda tartisilir.(K6)

1- Kazammm 1 icin
ogrencilere  yonelik
hazirlanan  kazanim
degerlendirme formu
dagitilip,
degerlendirilir.

2- Kazammm 2 icin

konunun o6grencinin
tasarimina  yansima
durumu tasarim

degerlendirme rubrigi
ile olciiliir.

2- Kazanim 3, 4 ve 6
icin 6grencilere yonelik
hazirlanan haftalik
kazanim degerlendirme

formu dagitilip,
degerlendirilir.
3- Kazanim 5’in

degerlendirilmesi  igin
tasarim degerlendirme
rubrigi uygulanir.
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180.

K1. Ambalaj tasarim i¢in sunumun
Onemini kavrar.

K2. Mock-Up uygulamasinin ne
amacla kullanildigin aciklar.

K3.  Mock-Up uygulamasim
kullanarak tasarladigi ambalaji
dijital ortamda sunuma hazir
hale getirir.

Mock-Up

(K1-K2-K3)

uygulamasi
ambalaj sunumu hazirlama

Egitimin bu  asamasinda  tasarlanan
ambalajlarin  sunumunun neden Onemli
oldugu hakkinda bilgiler paylasilir. Dijital
maket {izerinde ambalaj sunumu yapmalari
istenir. (K1)

Uygulama i¢in kullanilacak olan Mock-Up
uygulamasindan bahsedilir. Labaratuvar
icerisinde, projeksiyona baglanms
bilgisayar yardimiyla kisa bir uygulama
yapilarak kullamm amaglar1 iizerinde
bilgiler paylasilir. (K2)

Ogrencilerden  bir  onceki  hafta
tasarladiklar1  ambalajlar mock-up
uygulamasina aktarmalar istenir. (K3)

1- Kazanim 1 ve 2 i¢in
ogrencilerden o giin
verilen ders hakkinda
doniitler  yazmalarin
saglayan  giinliiklerle
goriisleri toplanir.

2-  Kazammm 3’iin
degerlendirilmesi i¢in
tasarim
degerlendirme rubrigi
kullanilir.

Ambalaj tasarim
yeterliliklerinin

kontrolii i¢in tasarim
degerlendirme  rubrigi
kullanilir. SON

UYGULAMA
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Ek 4: Haftahk Kazamim Degerlendirme Formlari

Hafta 1
Tarih ood /2020
Ogrenci Kodu:  X01
Siire 30 dk.
K1. S1. Ambalajin tanimin1 yapabilir misiniz?
K2. S2. Ambalajin tarihsel siire¢ icerisinde yasadigi gelismeler hakkinda neler
ogrendiniz?
K3. S3. Ambalajin ¢esitlerini ve ne ise yaradiklarini siralayabilir misiniz?
Cesitleri Ne ige yarar?
K4. S4. Asagidaki ambalaj gorsellerinin kategorilerini, altlarinda yer alan bogluklara

yazar misiniz?




Hafta 2
Tarih o 02020
Ogrenci Kodu: YOl
Siire 30 dk.
K1. S1. Etiket tiirlerini siralayip hangi {irinler i¢in uygun olduklarini yazabilir misiniz?
K1. S2. Kapak tiirlerini siralayip hangi iiriinler i¢in uygun olduklarini yazabilir
misiniz?
K2. S3. Asagidaki tirtinler i¢in hangi tiir kapak tercih edersiniz?
L d 2
A
=
Pl
| 7=
K3. $4. Ambalajin kullanim alanlarindan kisaca bahseder misiniz?
K4. S4. Asagidaki ambalajlart kullanim alanlarina gore isimlendirebilir misiniz?
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Hafta o3

Tarih D e2020

Ogrenci Kodu: Y01

Siire : 30dk.

K1. S1. . Ambalajin fonksiyonlarini ve unsurlarini siralayabilir misiniz?

K2. S2. . Teknolojik ambalajlar ve akilli ambalaj indikatorlerinin ne igse yaradigindan
bahsedebilir misiniz?

K3. S3. . Renklerin fonksiyonlarin1 ve tiiketici tizerindeki etkilerini agiklayabilir
misiniz?

K4. S4. . Sizce ambalaj illiistrasyonu hangi tiir illiistrasyon kategorisine aittir?

K5. S5. :Asagidaki illiistrasyonlar1 hedef kitleleriyle eslestiriniz. (Cocuk, Geng,
Yetiskin)

K6. S6. . Sizce ambalajda tipografi kullanim1 neden 6nemlidir?
K7.S7. : Deneysel tipografinin hangi amaglarla kullanilabilecegini belirtir misiniz?
K8. S8. . Tipogram kavrami ile markalagsmada tipografinin etkisini agiklayabilir misiniz?
K9. S9. : “Gece” kavramini kullanarak bir tipogram olusturabilir misiniz?
K10. S10. . Asagida size verilen gida lriinleri i¢in malzeme tiirii belirleyebilir misiniz?
Stit
Ekmek
Cikolata
Aycicek yagi
Ambalajda kullanilan 6zel baski ¢esitleri nelerdir? Satin alma ile iliskisi nasildir?
K11. S11.
K12. S12. . Tiiketicinin satin alma karari tizerinde etkili olan unsurlar1 listeleyebilir misiniz?

219



Hafta D4

Tarih D e2020

Ogrenci Kodu: Y01

Siire : 30dk.

K1. S1. : Hedef kitle kimdir? Tanimlayabilir misiniz?

K2. S2. . Hedef kitlenin ambalaj tasarim tercihlerini siralayabilir misiniz?
Tasarima yansima durumu son uygulamada degerlendirilecektir.

K3. S3. : Ambalaj tasarim sektorii sizden neler beklemektedir?

K3. $4. . Ambalaj tasarim sektoriiniin beklentilerine hazir oldugunuzu hissediyor
musunuz?

K4. S5. : Ambalaj tasariminda kullanilan resim isleme programlarindan hangilerini
biliyorsunuz?

K5. S6. . Size verilen organik ¢ikolata iiriiniine dair ambalaj tasarlayabilir misiniz?
Tasarim degerlendirme rubrigi ile él¢iilecektir. SON UYGULAMA

K6. S7. : Asagidaki su ambalaj tasarimi hakkinda neler disiiniiyorsunuz? Sektor

beklentilerini karsilamakta midir?
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Hafta 5

Tarih D e2020

Ogrenci Kodu: YOl

Siire : 30dk.

K1. S1. . Sizce ambalaj tasariminda sunum neden 6nemlidir?

K2. S2. : Mock—Up uygulamasinin hangi amaglarla kullanildigini agiklar misiniz?
K3. S3. : Bir 6nceki hafta tasarladiginiz ambalaj tasariminda Mock-Up’tan yardim

aldiniz mi1?
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Ek 5: Hafta 3 Deney ve Kontrol Grubu Tipogram Gorselleri

DENEY GRUBU KONTROL GRUBU

G55D
night

» L)%y
“ .
/ % /

GECE

-]

p
Ogrenci tipogram Ogrenci tipogram
calismasi calismasi
yapamamistir. yapamamustir.

\H
,H

Ve N
? Ogrenci tipogram
| - calismasi
1 r 1 yapamamistir.

|
|
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Ek 6: Tasarim Degerlendirme Rubrigi

PERFORMANS DUZEY1

Gelistirilmeli

Iyi

Miikemmel

-Sectigi malzeme saglhiga uygun goriiniiyor fakat
{iriinii koruyamaz. (5p)

Malzeme Sectigi malzeme sagliga uygun olmadigi Sectigi malzeme hem {iriinii koruyabilir hem
bi iiriinii de k (0 de sagliklidir. (10
(10p) gibi driinii de koruyamaz. (Op) -Sectigi malzeme {irlinii koruyabilir fakat saglikli ¢ saglikhdir. (10p)
degildir. (5p)
Bi¢im ve boyutlari hem rahat tasimaya -B1g13n Ve boygtlan rahat taslmaya.l. ely er1sul'1d1'r fakat Tasarlanan ambalajin hem bigim ve boyutlari
ARSI . ) raf diizenlemesi ve sergilenmeye miisait degildir. (5p) Dl
elverisli degildir hem de raf diizenlemesi ve £ diizenl . 1 isaitken bici rahat tagimaya elveriglidir hem de raf
sergilenmeye miisait degildir (Op) “Raf diizenlemesi ve sergi ehmeye l‘I'luS:alt en bigim ve diizenlemesi ve sergilenmeye miisaittir. (10p)
boyutlari rahat tagimaya miisait degildir. (5p) ‘
Sekil
(20p) -Tasarlanan  ambalajin  degisik amaglar igin
kullanilabilme o6zelligi yoktur (Yenilik¢i degildir)
Tasarlanan ambalajin degisik amaglar i¢in fakat rahat agilip kapanabilir. (S5p) Ambalaj degisik amaclar igin kullanilabilir,
kullanilabilme 06zelligi yoktur (Yenilik¢i yenilikgidir. Ayni zamanda rahat agilip
degildir) . Rahat a¢ilip kapanamaz. (Op) -Tasarlanan ~ ambalaj  degisik  amaglar  i¢in kapanabilme 6zelligi vardir.(10p)
kullanilabilir,  yenilik¢idir ~ fakat rahat agilip
kapanamaz. (5p)
Secilen  renkler titketicinin  dikkatini Secilen renkler tiiketicinin dikkatini ¢eker fakat hem Segilen renkler tiiketicinin dikkatini cekmeye
Renk ¢cekemez ayrica renkler ve (kullanildiysa) N o 1 N ol
- S renkler hem de ozel baski cesitleri (metal folyo, yeterlidir ayrica renkler ve 6zel baski gesitleri
(20p) ozel baski gesitleri(metal folyo, hologram 1 tees s AV
o g hologram vb.) iiriin kimligi ile uyusmamaktadir. (10p) (metal folyo, hologram vb.) {irlin kimligini de
vb.) iriin kimligini yansitamamistir. (0p.)
bagariyla yansitmigtir. (20p.)
-Kullanilan illiistrasyon hedef kitleye uygundur fakat
lliis frasyon Ambalajda kullanilan illiistrasyon hedef rlinin igerigini yansitmamaktadur. (10p) Ambalajda kullanilan illiistrasyon hem hedef
(20p) kitleye (yas,cinsiyet) uygun degildir ayrica Kullanilan  illiistrasyon  iiriiniin _ icerigini kitleye (yas,cinsiyet) uygundur hem de

tirtiniin igerigini de yansitmamaktadir. (0p)

yansitmaktadir fakat hedef kitleye uygun degildir.
(10p)
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Tipografi
(20p)

Kullanilan tipografi okunakli ve dikkat
¢ekici degildir ve zemin rengine uyum
saglayamamugtir. (Op)

-Kullanilan tipografi okunaklidir fakat dikkat cekmez
ayrica zemin rengine uyum saglayamamistir. (5p)

-Kullanilan tipografi dikkat c¢eker, zemin rengine
uyum saglamistir fakat okunakli degildir (5p)

dikkat
uyum

Kullanilan tipografi okunaklt ve
cekicidir ayrica zemin rengine
saglayabilmistir. (10p)

Kullanilan yazi karakteri ve tipografi rengi
hedef kitleye uygun degildir. (Op)

Kullanilan yazi karakteri hedef kitle i¢in uygundur
fakat tipografide hedef kitlenin renk tercihi géz ardi
edilmistir. (5p)

Kullanilan tipografi rengi hedef kitle i¢in uygundur
fakat yazi karakteri hedef kitleyi yansitmamaktadir.

(5p)

Kullanilan yazi karakteri hedef kitle igin
uygundur ve tipografide hedef kitlenin renk
tercihi g6z 6niinde bulundurulmustur. (10p)

Sunum
(10p)

Tasarlanan ambalaj tasarmminin  gorsel
sunumu ve yararlandigi uygulamanin
kabiliyeti sunum i¢in yeterli degildir. (Op)

Kullanilan uygulama sunum i¢in yeterli degildir fakat
tasarimi kismen sunuma hazir hale getirmistir. (5p.)

Tasarlanan ambalaj tasariminin hem gorsel
sunumu hem de yararlandigi uygulamanin
kabiliyeti sunum igin yeterlidir (10p)

TOPLAM PUAN
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Ek 7: Deney Grubu Bigak izi Gorselleri
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Ogrenci calismasi
teslim
alinamamistir
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Ek 8: Kontrol Grubu Bigak izi Gorselleri
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Ek 9: Deney Grubu (GDP / Son Uygulama) Ambalaj Tasarim Uygulamalari
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Ek 10: Kontrol Grubu (MP / Son Uygulama) Ambalaj Tasarim Uygulamalari
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Ek 11: Ders Bilgi Paketi Belirtke Tablosu
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U1
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U3

U4 A

Us A
U5 B
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U7

U8
9.

U10 A
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U12 A
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U15

Ul6 A
Ul7 A

U18

U9 A
020
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