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OZET

Endiistri devriminin getirdigi toplumsal degisiklikler sonucunda yiiksek sanat
bir tiiketim nesnesi haline doniismiis, yiiksek sanat giindelik hayatin icersinde
yer almaya baslamistir. Popiiler Kkiiltiiriin toplum icindeki yansimalar1 ve
begenilerin degismesi sonucunda popiiler mimarlk iiriinleri ortaya cikmaya

baslams ve giderek yayginlasmustir.

Son yillarda turizm yapilari mimarhk icin ayricahkhi bir oOzgiirlesme alam
haline gelmis, popiiler Kkiiltiir ve tiiketim Kkiiltiiriiniin mimarhk ortamma

yansimalarinin en ozgiir ifade edildigi yapi gruplari olmustur.

Bu calismada, popiiler Kkiiltiiriin mimarhk ortamina yansimalarina deginilerek,
ozellikle 1980 yillar1 sonrasinda iilkemizde gerceklestirilen turizm yapilarindaki
popiiler Kiiltiir ve tiiketim Kkiiltiiriiniin etkisi sonucu ortaya cikan turizm

yapilar: degerlendirilmektedir.

Bilim Kodu : 802.1.100
Anahtar Kelimeler : Popiiler kiiltiir, tiikketim, temah otel, turizm,
Sayfa Adedi : 103

Tez Yoneticisi : Ogr. Gor. Dr. Adnan AKSU



THE REFLECTIONS OF POPULAR CULTURE ON TOURISM
STRUCTURES : ACCOMMODATION BUILDINGS POST 1980
(M.Sc. Thesis)

Emel CELIiK

GAZi UNIVERSITY
INSTITUTE OF SCIENCE AND TECHNOLOGY
November 2008

ABSTRACT
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1. GIRIiS

Ronesans’tan moderne varan siirecte, 6zellikle 18. yiizyil aydinlanma doneminden
baslayarak kiiltiirel, sosyal ve teknik alanda devrim niteliginde degisimler meydana
gelmistir. Endiistri devriminin getirdigi toplumsal degisiklikler dogrultusunda
insanlarin giindelik yasantisi degismis, bu degisim is yasantisina da yansiyarak, is
verimini arttirmak icin verilen dinlenme zaman ile “bos zaman” (leisure time)
kavrami ortaya c¢ikmistir. Bu kavramla bireylerin oyalanabilecegi bir takim
diizenlemeler eglence ve sanat alaninda bas goOstermistir. Endiistri devriminin
etkisiyle kitle iiretimi artmuis, tiikketim faydaciliktan uzaklasarak arzularin tatmini

yoniinde degisen bir olguya doniismiistiir.

Teknolojik gelismeler ve endiistri devriminin yeni bir toplumsal yapi yaratmasi
sonucu, tiretim ve tiikketim etkinliklerinin artmasi, sanat ve buna paralel olarak da
kiiltiir tirtinlerinin metalagsmasina yol agmistir. Bu gelismeler dogrultusunda yiiksek
sanat bir tiiketim nesnesi haline doniismiis ve giindelik hayatin icersinde yer almaya
baslamistir. Popiiler kiiltiiriin toplum i¢indeki yansimalar1 ve begenilerin degismesi
sonucunda popiiler mimarlik iirlinleri ortaya cikmaya baglamis ve giderek

yayginlagmistir.

Popiiler kiiltiir, halka ait anlamindan, endiistri devriminin etkileri sonucu toplumsal
doniisiimlerle birlikte herkes tarafindan sevilen ve secilen anlamina dogru bir seyir
izlemistir. Estetiklestirilmis giindelik hayat, tiiketim tarzlarinin degisimi ve yiiksek
sanatla halk arasindaki ayrimin ¢okmesi gibi 6zellikleriyle, hayatin bir¢ok alaninda
doniisiimlere yol agan popiiler kiiltiir, 1960’11 yillarda yayginlik kazanmistir. Herkes
tarafindan kabul edilen evrensel bir tamimi bulunmayan popiiler kiiltiir, farkli
ideolojik cevreler tarafindan farkli yaklasimlarda ele alinmistir. Ancak, popiiler
kiiltiiriin cabuk kullanim ve hizhi tiiketim kiiltiirii oldugu ideolojik c¢evrelerce kabul

edilmistir.

Bireylerin bos zaman etkinligi olan turizm faaliyetleri de popiiler kiiltiiriin

yansimalari sonucunda hizli tiikketilen bir olgu haline gelmis ve degisim gostermistir.



Bu degisim, icinde farkli heyecan ve aktiviteleri barindiran saglik, termal, yat,
kruvaziyer, kongre, kis, dag ve su sporlari, yayla ve doga, inan¢ turizmi gibi
alternatif turizm tiirleriyle turizmin cesitlenmesini sagladig1 gibi, turizm yapilarinda

da doniigiimlere yol agmistir.

Bireyin bos zaman etkinliklerinin arasinda yer alan turizm, rutinden ve planh
yasamdan kagma etkinligidir ve her birey i¢in farkli motivasyon tasimaktadir.
Giinliik hayatin siradanhigindan kurtulmak isteyen birey alternatif deneyimler
yasamak ister. Her ne kadar turizm etkinligi rutinden kurtulmak icin bir kagis olarak
goriilse de, birey arzu, istek ve beklentilerinin karsilanabilmesi amaciyla seyahat
programimi planlamakta ve turizmi programli bir etkinlige doniistiirmektedir. Turizm
sektorii de, destinasyonlara talebi arttirabilmek igin popiiler begeniye seslenen
imajlarla 6n plana ¢ikmaya calismaktadir. Bireyin popiiler begeniler cergevesinde
bicimlenen arzu ve isteklerinin karsilanmasi, tercih edilme, fark yaratma gibi
nedenlerle ¢esitli temalarla bireye deneyimler sunulmaktadir. Bu dogrultuda, popiiler
imgelerin, gostergelerin ve imajlarin gercekligin yerini aldigi hizla tiiketilen
mekanlar olusturulmaktadir. Turizm yapilart mimarlik i¢in ayricalikh bir 6zgiirlesme
alan1 haline gelmis ve popiiler kiiltiiriin mimarlik ortamina yansimalarinin en 6zgiir

ifade edildigi yap1 gruplar1 olmustur.

Bu gelismeler ¢ercevesinde, tez caligsmasi kapsaminda; popiiler kiiltiiriin Tiirkiye’de
turizm yapilarina yansimalari sonucunda meydana gelen degisim incelenmektedir.
Bu dogrultuda, tezin ikinci boliimiinde; oncelikle turizm kavrami tanimlanarak,
turizmin tarihsel evrimi, lilkemizde turizmin gelisimi ve izlenen politikalar ele
almarak, kitle turizminin ortaya ¢ikmasi ve teknolojik olanaklarin artmasiyla birlikte

turizmde goriilmeye baslanan popiiler kiiltiir etkileri degerlendirilmektedir.

Tezin {i¢iincii boliimiinde; iilkemizde insa edilen turizm yapilarinda meydana gelen
degisikligin nedenlerinden biri olarak goriilen popiiler kiiltiir kavraminin tanimlar1 ve
popiiler kiiltir yaklasimlar1 ele alinmaktadir. Popiiler kiiltiiriin  daha iyi
anlagilabilmesi amaciyla tiikketim tarzlarinin  degismesi, giindelik hayatin

estetiklestirilmesi ve yiiksek sanat ile halk arasindaki ayrimin ¢okmesi gibi popiiler



kiiltire ait ozelliklere deginilerek kuramsal cerceve hazirlanmakta ve popiiler
kiiltiiriin mimarliga yansimalarindan bahsedilmektedir. Postmodernizmin ortaya
ciktigr yillarda yayginlik kazanan popiiler kiiltiiriin postmodernizmle iliskisi, popiiler
kiiltiir etkisiyle ortaya ¢ikan “pop art” akimi ve popiiler kiiltiir mimarlik etkilesimi
aciklanmaya calisilmistir. Ayrica, popiiler kiiltiir etkisinde bireylerin degisen turizm
tercihlerine deginilerek, popiiler kiiltiiriin mimariye yansimalarinin turizm
yapilarinda goriilen doniistiiriicii etkileri degerlendirilmektedir. Bu kapsamda da,
popiiler kiiltiiriin turizme yansimalarinin gozlendigi en etkili 6rnekler arasinda yer

alan Las Vegas ve Disneyland Parklar incelenmektedir.

Tezin dordiincii boliimiinde; Tiirkiye’de popiiler kiiltiiriin  turizm yapilarina
yansimalar1 degerlendirilmektedir. Ulkemizdeki koklii turizm calismalari 1950°1li
yillar gibi ¢ok gec bir tarihte baglamis ve 1980’li yillarda turizmin gelismesi cesitli
yontemlerle tesvik edilmistir. Turizm yatinmlarinin tegvikiyle birlikte tatil amaclh
konaklama tesislerinin sayis1 hizla artmis ve Tiirkiye, Akdeniz sahillerinin 6nemli bir
turizm merkezine doniligmiistiir. Yiiriitiilen turizm politikalar cercevesinde 1982

yilindan sonra Tiirkiye turizm pazarinda kitle turizmi destinasyonu haline gelmistir.

Bu donem aym zamanda iilkemizde tiiketim tercihlerinin degistigi ve popiiler
kiiltiiriin etkilerinin goriilmeye baslandigi donemdir. Tiirkiye’de Cumhuriyet’in ilk
yillarinda toplum dinamiklerinin heniiz olusmamasi, yani ekonomik altyapinin
yetersiz olmasi nedeniyle, popiiler kiiltiiriin olas1 etkileri ancak 1980’li yillardaki
toplumsal iiretim iliskileri ve ekonomik alandaki gelismeler dogrultusunda yayginlik

kazanabilmistir.

Giiniimiizde bir¢ok iilke ekonomisinin onemli girdilerinden biri haline gelen turizm
faaliyetlerine talebin artmasi nedeniyle iilkeler arasindaki rekabet de giderek artmis
ve turizm gelirlerinden elde edilen payin artmasi i¢in ¢esitli arayislara gidilmistir.
Dogal, kiiltiirel, sosyal ve tarihi olgular gibi turizmin birincil ¢ekiciliklerini olusturan
degerlerin yanm sira turizmin ikincil cekicilikleri arasinda yer alan altyapi, yatak,

tanitim faaliyetleri ile de fark yaratilmaya ¢aligilmaktadir.



Konaklama tesislerinin sayisi hizla artarken kendi mimari tarzim1 da yaratmaya
calismistir. Insanlarin degisen tatil ihtiyaglari, beklentileri cercevesinde, popiiler
begeniye hizmet eden turizm yapilarinda, tesis imajin1 giiclendirmek adina 6ncelikli
olarak otantik degerler mimarligin malzemesini olusturmustur. Yatirnmlarin belirli
bir doygunluga ulagsmasi sonucunda hem farklilik yaratmak ve tercih edilmek, hem
de degisen turist beklentileri ve tercihlerini karsilamak i¢in, mimarlik hizli bir anlam
ve imaj akisi i¢inde yer almis ve mimari bicim metalagarak tiiketim nesnesi haline

gelmistir.

Tiirkiye’de 1980 sonras1 popiiler kiiltiir etkisinde bicimlenen konaklama yapilar
incelenirken, tesiste imaj olusturmaya yonelik yiizey elemanlarinin kullanilmasi ve
zamanla yapmin  kendisinin  igaret haline gelmesi tez kapsaminda

degerlendirilmektedir.

Bu c¢ercevede, popiiler kiiltiir etkisinde bicimlenen turizm yapilarn iki grupta
incelenmektedir; otantik degerleri kullanarak bi¢imlenen yapilar; belirli bir tema
cercevesinde bicimlenen yapilar. Turizmin tesvik edildigi 1980’li yillardan,
1990’1arin sonuna kadar, dis kabuk iizerine farkli baglamlara ait mimari elemanlarin
giydirilmesiyle otantik degerleri kullanarak bigimlenen bir¢ok konaklama tesisi
bulunmaktadir. Ancak, bu tez kapsaminda bu yapilarin en somut ornekleri arasinda

yer alan Club Aldiana, Club Mega Saray, Club Alibey incelenmistir.

1990’1arin sonlarindan itibaren ise turizm yapilar1 belirli bir tema cercevesinde
bicimlenmeye baslamistir. Bu kapsamda insa edilen konaklama tesislerinin biiyiik
cogunlugunun taklide dayanmakta, tarihi degerler basta olmak {izere, herkes
tarafindan bilinen, iletisim araclarimin siklikla referans gosterdigi, sevilen popiiler
imgeler tema olarak secilmektedir. Tez kapsaminda belirli bir tema cergevesinde
bicimlenen yapilar olarak tanimlanan konaklama tesislerinin bicimlenmesinde etkili
olan tasarim yOntemi tez kapsaminda tartismaya acilmis ve taklide dayali temali

oteller ve analojiye dayali temali oteller olarak bir siniflandirma yapilmistir.



1980 sonrasi Tiirkiye’de farkli zaman dilimlerinde insa edilmis konaklama
tesislerinden ornekler verilerek yiiriitiilen ¢alismada, veri toplama yontemi olarak,
gozlem, literatiir aragtirmasi, konaklama tesislerinin internet sayfasi kullanilmis,
temal1 otel olarak insa edilen bir¢ok konaklama tesisinin mimar1 Hasan Sokmen’in

profil kitabindan yararlanilmstir.

Tezin sonu¢ boliimiinde ise; iilkemizde son yillarda insa edilen turizm yapilarinda

goriilen popiiler kiiltiir etkileri iizerine bir degerlendirme yapilmaktadir.



2. TURKIYE’DE TURIiZMIiN GELiSiMi VE iZLENEN POLITiKALAR

2.1. Turizm Kavram

Endiistri devriminin getirdigi toplumsal degisiklikler, insanlarin is yasantisindaki
degisim, bu degisim sonrasinda is verimini arttirmak icin verilen bosluklar ve ulagim
olanaklarinin artmasiyla birlikte, dinlenme ve gezme amaciyla seyahat etme kavrami
ortaya ¢ikmis ve turizm hareketleri olugsmustur. Turizm s6zciigii ilk kez 19. yiizyilda

bazi Ingilizler’in Avrupa’ya yaptiklar1 yolculuklar i¢in kullanilmaya baslanmistir.

Turizm kavramina iliskin yapilan c¢alismalar XIX. Yiizyilin sonlarina kadar
uzanmaktadir. Guyer — Feuler tarafindan 1905 yilinda ilk turizm tanimi yapilmistir.
Guyer-Feuler’e gore turizm, gittikge artan hava degisimi ve dinlenme gereksinmeleri,
doga ve sanatla beslenen goz alici giizellikleri tanima istegine; doganin insanlara
mutluluk verdigi inancina dayanan ve oOzellikle ticaret ve sanayinin gelismesi ve
ulagim araclarinin kusursuz hale gelmelerinin bir sonucu olarak uluslarin ve
topluluklarin birbirlerine daha ¢ok yaklagmasina olanak veren ‘modern’ c¢aga 6zgii

bir olaydir [Kozak ve ark., 2006].

Cagdas turizm kavraminin tanimi, Isvigreli ekonomistler Prof. Dr. Walter Hunziker
ile Prof. Dr. Kurt Krapf tarafindan; “Siirekli kalisa doniismemek ve gelir saglayici
hicbir ugrasida bulunmamak kosulu ile yabancilarin gegici siire kalislarindan dogan
olay iliskilerinin tiimii Turizm’dir.” seklinde tamimlanmistir. Bugiin de gecerliligini
koruyan bu tanima gore, turizm, belirli kosullar altinda olusan olay ve iligkilerin bir

tiriintidiir [Eralp, 1983].

Toskay [1978] ise turizmi insanlarin devamli ikamet ettikleri, calistiklar1 ve her
zamanki olagan ihtiyac¢larini karsiladiklart yerlerin disina seyahatleri ve buralardaki,
genellikle turizm isletmelerinin iirettigi mal ve hizmetleri talep ederek, gegici

konaklamalarindan dogan olaylar ve iligkiler biitiiniidiir seklinde tanimlamstir.



Toskay’in tanimina gore; bir seyahat ve konaklamanin turizm olay1 olarak sayilip

sayillmayacagini belirlemek i¢in su kriterleri getirmektedir,

1. Seyahatin devamli ikamet edilen, ¢alisilan ve giinliik olagan ihtiyag¢larin saglandigi
yerler disina yapilmasi,

2. Konaklama sirasinda genellikle turizm kesimi isletmelerinin irettigi mal ve
hizmetlerin talep edilmesi,

3. Konaklamanin geg¢ici olmasi [Toskay, 1978].

Bu tamimlar disinda, turizmi ekonomik, sosyal ve psikolojik yonleriyle
degerlendirilerek yapilmis bir¢ok tamima rastlamak miimkiindiir. Ancak, turizm
kavraminin tamiminda, ‘seyahat’, ‘konaklama’ ve ‘gelir elde etmeme’ baslica yer

alan unsurlardir.

Bu kapsamda, 1980°li yillarda AIEST (Uluslararas1 Bilimsel Turizm Uzmanlari
Birligi) tarafindan ‘turizm’ terimi yeniden diizenlenmistir. Bu diizenleme ile turizm,
insanlarin devamli ikamet ettikleri, ¢alistiklar1 ve her zamanki olagan ihtiyaclarim
karsiladiklar1 yerlerin disina seyahatleri ve buralardaki, genellikle turizm
isletmelerinin irettigi mal ve hizmetleri talep ederek, gecici konaklamalarindan

dogan olaylar ve iliskiler biitiiniidiir [Kozak ve ark., 2006].

2.2. Turizmin Tarihsel Evrimi

Robert Mcintosh, “Tourism, Principles, Practices, Philosophies” adli kitabinda,
Stimerlerin seyahati ilk kesfedenler olarak nitelenebilecegini belirtmistir. Ciinki,
onlar parayi, yaziy1 ve tekerlegi bulanlar olarak kabul edilmektedir. Boylece,

seyahatlerin tarihinin M.O. 4000 yillarinda basladig1 s6ylenebilir [Toskay, 1978].

Modern anlamda turizm olay1r Eski Yunan’da daha yogun ve belirgin bir bicimde
goriilmeye baslanmistir. Mesala, M.O. 700 yillarinda Olimpiyat Oyunlarinin
baslamasiyla spor miisabakalarina aktif olarak katilmak veya yalmz seyretmek

amactyla bugiin de goriilen sportif turizm olay1 ger¢eklesmistir. Yunanh tarih¢i ve



cografyact Heredot M.O. 480-421 yillar1 arasinda iilkesinin ilk turist ve

seyyahlarindan biri olmugtur.

Romalilarin da zevk icin seyahat eden ilk turistler oldugu bilinmektedir. Roma
imparatorlugu vatandaglari, daha dogrusu Romali asiller Misir’a, Yunanistan’a,
Anadolu’ya yaygin olarak seyahat etmislerdir. Romalilar’in zevk, saglik, gorev ve
ticaret amaci ile ¢ok yogun bicimde seyahat ettikleri, turizmin bu dénemde cok

gelistigi sOylenebilir.

Orta cagda, sosyal, ekonomik ve siyasi sartlar seyahat yogunlugunun azalmasi
sonucunu dogurmustur. Eski Yunan ve Roma Imparatorlugu doneminde goriilen
zevk, eglence, dinlenme turizminin yerini degisik amagclarla yapilan seyahatler
almistir. Orta cagda dinsel hareketler 5Snem kazanmustir. Ornegin Kuzey Avrupa’dan
Orta Dogu’ya Hacli Seferleri sirasinda gidis ve doniis giizergahi {iizerindeki
topluluklarla etkilesime yol acmis ve kitalararasi nitelikte dinsel amaclh turizm

seyahatleri baglamistir.

Ortacagda dikkat geken bir difer gelisim ise, kitalararasi ticarettir. ipek Yolu
izerinde yapilan bu ticaret ve bundan kaynaklanan iliskiler, Bat1 Avrupayi; Orta

Dogu-Tiirkiye-Iran iizerinden gecerek Hindistan ve Cin’e baglamistir.

Cografi kesiflerde orta cagda turizmin gelisimine énemli katki saglamislardir. Marco
Polo’nun 1271-1295 yillan arasinda Asya’ya yaptigi seyahatler, Kristof Kolomb’un
1492°de Amerika Kitasina, daha sonra Vasco de Gama’nin 1498’de Umit Burnu
etrafindan Hint Denizi’ne, ve nihayet 1520’de Macellan’in denizden yaptigr ilk

diinya turlar1 yeni seyahat yorelerinin ortaya ¢ikmasina yol agmustir.

Ronesans’la birlikte Italya’daki kiiltiirel gelisme bu iilkeye bir akimin dogmasina yol
acmugtir. Kiiltiirel turizmin tipik Ornegini teskil eden seyahatler uzun siire devam
etmistir. Her y1l cok sayida dgrenci, sanatkar, ilim adami Italya’ya, 6zellikle Roma

ve Floransa’ya gelmeye baslamistir.



Ozet olarak, orta cagda turizm hareketleri cesitlenmis ve din, saglik, dinlenme,
yabanci iilke ve insanlarin taninmasi ve arastirilmasi, macera hevesi, yeni seyler
O0grenme amaci, estetik zevki, politik toplantilara katilma ve temaslarda bulunma,

tabiattan zevk alma turizm hareketlerini artirmistir.

Yeni caglarin ilk doneminde zevk igin, tatil icin seyahat, toplumun elit tabakasina ait
bir 6zelliktir. Toplumun elit tabakasina mensup kiiciik bir sinif egitim, resmi gorev
veya zevk i¢in seyahat etmekte, bunun yani sira tacirler de is amaci ile seyahatler

yapmaktadir.

XVIIL yiizyilin sonlarina dogru, turizm hareketlerinde Endiistri Devriminin etkisi
goriilmiis ve XIX. yilizyilda ortaya c¢ikan igveren sinifi asiri calisma sebebiyle

dinlenme ihtiyaci hissetmeye baslamigtir.

Turizme katilanlardan ilk grup feodal donemden bu asra kadar gelen zenginler, yeni
kapitalist simif ve bazi serbest meslek sahipleridir. Daha sonra bu gruba yiiksek
devlet memurlari da katilmiglardir. Orta derecedeki devlet memurlar, eger
gayrimenkul gelirleri var ise, tatil yapabiliyorlardi. I. Diinya Savagindan hemen 6nce,
ticretli tatilin yayginlasmasinin da etkisiyle orta dereceli memurlar ve bir kisim biiro
elemanlari, orta sinifa mensup kiiciik tiiccar ve zanaatkarlar tatil yapabilecek duruma

gelmislerdir [Toskay, 1978].

XIX. yiizyilda teknolojik gelismeler sonucu ilk tren hatt1 25 Eyliil 1825’te Stockton-
Darlington arasinda hizmete acilmistir [Loschburg, 1998]. Tren seferlerinin
baslamasi ve yayginlagmasi, ulasimin hizlanmasii ve yolcu kapasitesinin artmasini
saglayarak Orgiitli turizmin olusmasina yol a¢cmistir. XIX. Yiizyll boyunca bos
zaman kavrami sehirde yasayan insanlarin zihninde yer etmis, yillik izin, calisma
sartlarindan biri haline gelmeye baslamistir. Ulasimda demiryollarinin kullanilmaya
baglamasiyla ulasimin hizlanmasi ve ucuzlamasi sonucunda daha genis toplumsal
siniflar seyahat etme imkani bulmus ve ‘seyahatin demokratiklesmesi’ni saglamistir.
Teknolojik gelismeler dogrultusunda meydana gelen bir diger yenilikte buharh

gemilerin seyahat amach kullanilmasi ile deniz ulagiminin hiz kazanmasidir. Bu
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donemde gerceklesen turizm alanindaki en Onemli gelismelerden bir digeri ise,
modern turizmin ve seyahat acentasi sektoriiniin temelini atan Thomas Cook’un 1841

yilinda ilk paket turu gerceklestirmesidir [Loschburg, 1998].

XX. Yiizyilin baslangicindan giiniimiize kadar diinya, iki biiyiik savas yasamistir. L.
ve II. Diinya Savaslari toplumlarin hayat: iizerinde ¢ok yonlii etkiler yapmustir. Once,
savaslar ve savas Oncesi siyasi gerginliklerin seyahat giivenligini azaltmasi,
seyahatleri giiclestirmesi, turizmin Onemli sartlarindan olan serbestlik ve hiirriyet

havasini ortadan kaldirmig ve turizmi olumsuz etkilemistir [Toskay, 1978].

Ancak, I. ve II. Diinya Savaginin bazi etkileri de turizm olaymnin savag sonrasi
yillarda daha hizli gelismesi sonucunu dogurmustur. I. Diinya Savasinda motorlu
araglar ¢cok yaygm bir bicimde kullamilmistir. Savastan sonra bu araclar hakkinda
bilgisi olan genis bir kitle, ulastirma vasitas1 olarak motorlu araglarin kullaniminin
yayginlagsmasinda etkili olmustur. Aym sekilde, II. Diinya savasinda da hava
kuvvetleri biiyiik rol oynamistir. Savas sonrasi sivil havaciligin hizli gelisiminde
savasta bu alanda calisan teknik elemanlarin bollugunun olumlu etkisi goriilmiistiir.
Esasen, XX. Yiizy1l turizmine ulastirma acisindan damgasint vuran motorlu kara

tasitlar1 ve havayollar1 olmustur [Toskay, 1978].

Ulasim olanaklariin artmasi, seyahat 6zgiirliigiintin taninmasi, ticretli tatil hakkinin

saglanmasi cagdas turizm anlayisini olusturmustur.

Turizm faaliyetlerine katilmak isteyen insanlara hizmet etmek {izere cesitli
yapilanmalar olugsmus, talebin olusumunu gerceklestiren seyahat oOrgiitleri
cesitlenerek, seyahat acentalar1 ve tur operatorliigii olarak nitelikli hizmet vermeye

baglamiglardir.

2.3. Tiirkiye’de Turizmin Gelisimi ve izlenen Politikalar

Ulkemizdeki koklii turizm galigmalart 1950°1i yillar gibi cok geg bir tarihte baslamis

ve 1980’li yillarda turizmin gelismesi ¢esitli yontemlerle tesvik edilmistir.
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Turizm yatinmlarinin tegvikiyle birlikte Tiirkiye, Akdeniz sahillerinin 6nemli bir
turizm merkezine doniigmils ve tatil amagh konaklama tesislerinin sayis1 hizla
artmistir. Bu siirecte insanlarin tatil ihtiya¢ ve beklentileri de degismis ve dinlenme
kavraminin yerini eglence ve aktiviteler almis, bu da turizmin cesitlenmesine sebep

olmustur.

Ulkemizde turizmin gelisimini 4 dénemde incelemek miimkiindiir. Turizmin fark
edilmedigi 1950 oncesi donem, turizmin fark edilmeye baslandigr 1950 ile 1980
yillar1 aras1 donem, turizmin cesitli tesviklerle desteklendigi ve yayginlastig
1980’den 2000 yilina kadar siire gelen donem ve 2000 yil1 sonrasindan giiniimiize

kadar siire gelen donem.

1950 Oncesi Tiirkiye’de Turizmin Gelisimi

Tarihte Osmanli Devleti'ndeki ilk onemli turizm olaylari, Aya Irini Kilisesi’nin
1846’da Askeri Miizeye doniistiiriilmesi, 1863’te Sergi-i Umumi-i Osmani adli
ulusal fuarin acilmasi ve aynm: yil Istanbul’da bir seyahat acentasinin kurulmasidir

[Toskay, 1978].

Sonrasi iilkenin i¢inde bulundugu savas siirecinde yabanci ziyaretgiler, yetkililer
tarafinda siipheyle karsilanmistir. Cumhuriyetin ilaniyla birlikte, ulusal politikalarin

belirlenmesi siirecinde, turizm politikalar1 ¢cok 6nem kazanamamaistir.

1923 yilinda Atatiirk’iin emri ile daha sonra Turing ve Otomobil Kurumu adini
alacak olan Seyyahin Cemiyeti’nin kurulmasi, Tiirkiye’de turizmle ilgili hareketin
baslangic1 kabul edilmektedir. Ozellikle Istanbul’a gelen turistler i¢in konaklama
olanaklar1 sunmakta olan bu kurulus, turizm destinasyonlarinda fiyat listelerini
diizenlemek, tur rehberlerinin egitimi, toplantilar, kongreler, konferanslar tertip
etmek gibi gorevleri yerine getirmis ve 10 yil siire ile turizm faaliyetlerinden sorumlu

olarak gorev yapmistir [Tezcan, 2004].
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1934 yilinda vyiiriirliige giren 2450 sayili Nesriyat Propaganda ve Turizm Isleri
Yasasi ise Devlet diizeyinde orgiitlenmenin ilk adimidir. Bu yasa ile turizm isleri,
Iktisat Vekaleti Dis Ticaret Dairesine bagl olarak calisacak Tiirk Ofisine
birakilmistir [Kozak ve ark., 2006]. 1937 yilinda bagimsiz bir statiiye kavusan soz
konusu biiro, 1939°da ticaretten sorumlu Bakanligin bir parcasi olmus ve 1940
yilinda “Turizm Dairesi” olarak Basin Genel Miidiirligii altinda 6rgiitlenmistir. 1949
yilinda isim degistiren yapilanma Basin Yayin ve Turizm Genel Miidiirliigii halini

almustir [Tezcan, 2004].

Bu dénemde iilkemizde turizmin gelisimi adina 6nemli bir yol kat edilmemis olsa da,

anilan siiregte orgiitlenmis ilk turizm hareketlerinin temelleri atilmaya baglanilmistir.

1950-1980 Yillar1 Arasi Tiirkiye’de Turizmin Gelisimi

Tiirkiye’de turizmin fark edilmesi 1950’ler gibi ¢ok gec bir tarihe rastlamaktadir. Bu
donemde, turizm yatirimlarini artirmak adina devlet, uluslararasi standartlara uygun
konaklama tesisleri yapmaya yonelmis, bu sekilde 6zel sektor i¢in model niteliginde

yatirrmlarin 6nii agilmistir.

Devletin bu amacla kurdugu Emekli Sandigi, tasarimdan yapilisina,
dekorasyonundan isleyisine kadar 6zel sektore 6rnek teskil edecek Istanbul Hilton,

Istanbul Tarabya, Izmir Biiyiik Efes ve Biiyiik Ankara Otelleri insa etmistir.

24.03.1950 tarihli ‘“Turizm Miiesseseleri Tesvik Kanunu’ ile turizm yatirimlan ele
almmis ve 1953 yilinda ¢ikarillan ‘Turizm Endiistrisi Tesvik Kanunu’ ile turizm

politikasinin ana hedeflerinin saptanmas1 amaclanmistir.

Kanunun turizm sektoriindeki onemi, turizm faaliyetlerini bir politika cercevesinde
yonetebilmek adina mevzuat anlaminda atilmis ilk adim niteliginde olmasidir.
Kanunun getirdigi yenilik, turistik tesislerde belirli standartlarin ve servis kalitesinin

saglanmasina yonelik “Belgeleme Sistemi”dir. Bu sistem ile;
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e Turistik tesislerde cagdas standartlara ulagmak,

e Benzer tip ve siniftaki konaklama tesisleri i¢in ayn1 kosullarin gelistirilmesi,

® Yeni bir fiyat kontrol sistemi gelistirilmesi,

e Yatinmcilar tarafindan gerceklestirilecek konaklama vb. tesisler icin arag, gerec,
donanim, servis vb. konularda kontrol listesi olusturulmasi,

® Turizm faaliyetleri i¢in tegvikler (6r: turizm kredileri) saglanmasi,

hedeflenmistir [Tezcan, 2004].

Bu donemde yasanan bir diger onemli gelisme ise, devlet tarafindan tesvik edilecek
yatinmlara verilerek kredilerin kaynagimi olusturmak iizere, 1955 yilinda Bakanlar
Kurulunun 23.06.1995 tarih ve 4/5413 sayili Karar ile Tiirkiye Turizm Bankasi
A.S.’nin kurulusudur. Turizm Bankast A.S.’nin kuruldugu tarihten itibaren, turizm
tesisleri kurmak ve isletmek ve yatinmlarin tesviki ve yonlendirilmesi olmak iizere

iki ana gorevi bulunmaktadir.

1961 yilinda Devlet Planlama Teskilatinin kurulmasiyla birlikte turizm de, hizmet
sektorlerinin bir alt dali olarak Kalkinma Planlarinda yer almistir. Kalkinma Planlari

turizm sektoril i¢in su amaclari ortaya koymustur:

e Turizm kaynaklarinin iilke ekonomisine ve ddemeler dengesine olan katkilarinin
artirilacak sekilde kullanimu,

e Ulkemize gelen turist sayisini, ortalama kalis siirelerini, harcama miktarlarini
arttirmak,

e Kitle turizmine uygun yatirimlar tegvik etmek,

® Yabanci sermayeyi 6zendirmek,

e Calisan niifusun tatil olanaklarinin artirtlmas,

¢ Ulkenin turizm kaynaklarinin koruma- kullanma dengesi altinda kullanima,

e Turizm egitimi politikasini belirlemek,

e Turizm istatistiklerini saglikli hale getirmek,

e Turizmde 6ncelikli yoreleri belirlemek,

e Tanmitim faaliyetlerine agirlik vermek,
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e Tegvik ve kredi politikalarin1 yonlendirmek,

® Turizmi ¢esitlendirmek tiim yila yaymak [Tung ve Sac, 1998; Olali, 1984].

1963- 1967 yillar1 arasinda yiiriirliige giren Birinci Bes Yillik Kalkinma Plam ile,
ilkenin 6demeler dengesi aciginin kapatilmasinda turizmden daha fazla yararlanmak,
zengin, dogal ve tarihi kaynaklardan yararlanmak, gerekli yatirimlar1 yapmak,

tanitim faaliyetlerine agirlik vermek amaglanmgtir.

Bu hedefler dogrultusunda, tatil kdyleri ve dogal parklar planlanmis ve diger
tilkelerle turizm anlagmasi yapilarak turizm pazarinda arzin ve talebin belirlenmesine
yonelik arastirmalar yapilmistir. Ancak biitin bu cabalarin sonucunda, turizm

gelirleri beklenen seviyelere ulagamamustir [Olali, 1984].

1963 yilinda isim degistiren Bakanlik, Turizm ve Tanitma Bakanligi adi altinda
faaliyet gostermeye devam etmis, turizm yatinmlarinin belgelendirilmesine ve
standardizasyonuna iligkin her tiirlii sorumlulugu iizerine almistir. Devletin turizm
sektoriine olan yakin ilgisinin gostergesi olarak, Bakanlik sektorde yonlendirme,
destek, koordinasyon ve yonetim faaliyetlerini yliriitmiis ve Turizm Enformasyon

Ofisleri ile denizagir1 biirolar agmistir [Tezcan, 2004].

1968-1972 yillar1 arasinda yiiriirliige konan Ikinci Bes Yillik Kalkinma Planinda, ilk
planin uygulamalarinin fiziksel planlamanin olmamasi nedeniyle
gerceklestirilemedigi gdz oniinde bulundurularak, ulusal fiziki planlamanin {izerinde

durulmustur.

IL. Bes Yillik Kalkinma Planinin amaclar arasinda [Olali, 1984];

e Uluslararasi turizm gelirlerini, gelen turist sayisin1 ve ortalama tiikketim oranlarini
artirmak,
® Yerli turizmi gelistirmek,

e Oncelikli alanlarda kitle turizmi faaliyetlerini tesvik etmek,
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¢ Bu faaliyetleri finansal ve yasal yonlerden desteklemek,

e Turizm faaliyetlerini tanitmak,

e Kamu sektorii araciligi ile altyapr sistemlerini iyilestirmek,

e Ozel sektorii bagkaca turizm yatirimlari hususunda tesvik etmek,

yer almaktadir.

S6z konusu amaglarin gergeklestirilmesi adina, Canakkale- Balikesir il sinirindan,
Antalya- Mersin il simirina kadar 3 km. derinligindeki kiyr seridi, Bakanlar Kurulu
Karart ile 1969 yilinda Turizm Gelisim Bolgesi ilan edilerek, kitle turizminin

gelisimine olanak taninmistir [Tezcan, 2004].

1973-1977 yillar1 arasinda yiiriirliige konan Ucgiincii Bes Yillik Kalkinma Plani ile,
dig turizmi, i¢ turizmi ve sosyal turizmi gelistirmek, tanitma, organizasyon ve
denetim faaliyetlerini kitle turizmi esaslarina gore yiiriitmek temel hedeftir. Bu
hedeflere ulasmak amaciyla, turizm yatinm ve isletmeciliginde dis ve i¢ turizm
talebine uygun bicimde 6zel sektore agirlik verilmesi planlanmigtir. Turizmin hizla
gelistigi alanlarda arazi kullanim ve tesis altyapisi iliskilerini diizenlemek, otel ve
rekreasyon tesislerinin diizensiz olarak gelismesini Onlemek amaciyla fiziksel
planlama ¢aligmalarina devam edilmesi ongoriilmiistiir. Bunlarin yaninda kiyilarin,
turistik ve ulusal park niteligindeki alanlarin toplum yararina kullanilmasim ve
korunmasim saglayacak mevzuatin hazirlanmasi ve sosyal turizmin gelismesi de

planin temel amaglar1 arasinda yer almistir [Kozak ve ark., 2006].

Bu plan dogrultusunda, tarihi ve dogal degerleriyle yiiksek turizm potansiyeline
sahip olan alanda turizm faaliyetlerini yaymak amaciyla Giiney Antalya Turizm
Gelisim Projesine baslanmistir. Bu projede amag, yabanci turistlerin konaklama
ihtiyacina hizmet edecek ve bu esnada Tiirkiye’'nin kitle turizmindeki toplam yatak

sayisini artiracak bir gelisimin saglanmasidir.

Dordiincii Bes Yillik Kalkinma Planinin 1978 yilina yetistirilememesi nedeniyle,

1978 yilina 6zel bir program hazirlanmistir. Bu programda yer alan turizmle ilgili
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diizenlemeler; Tiirkiye’nin dogal ve tarihi, kiiltiirel zenginliklerini degerlendirerek
halka saglikli dinlenme olanaklar1 saglamak amaciyla planlama ¢aligsmalarina 6ncelik
verilmesi, turizm sektoriiniin gelismesine iliskin uzun donemli hedeflerin
organizasyonuna ve bunun mekanla iligkisini belirleyen “Turizm Sektorii Ana
Politikas1” caligmalarina hiz verilmesi, kiyr kanununun cikartilmasi i¢in ¢aligmalar
yapilmasi, organize turizm bolgeleri saptanmasi, tanitma, pazarlama ve enformasyon
hizmetlerinde esgiidiim saglanmas1 ve Tiirkiye’ye yonelik bir tanitma kampanyasi

baslatilmasidir [Kozak ve ark., 2006].

II. Dénemin son 6nemli olay1 IV. Bes Yillik Kalkinma Plani’dir (1979-1983). Planin
ana hedefi ise turizmin, kitle turizmi 1518inda miimkiin olan en hizli sekilde
gelistirilmesi ve bu sekilde de en fazla doviz girdisinin saglanmasidir. Yabanci
yatirimcilar ile turizmde egitimin onemi ve turizm bdlgelerinin gelisimi, Kalkinma

Planinda vurgulanan hususlardir.

Yiiriirliige giren ilk dort kalkinma planlarina bakildiginda, temel turizm politikasi
olarak kitle turizminin benimsendigi goriilmektedir. Ancak, kitle turizmine olan tiim
yonlendirmelere  ragmen, kitle turizmine  yonelik  fiziki  yatirimlarin
gerceklestirilememis olmasi ve turizm yatirimlarina yonelik altyap1 ve beraberinde
tistyapinin gerceklestirilmemis olmasi nedeniyle basarili olunamamigtir. Dénem
sonunda, toplam yatak sayisina bakildiginda, Istanbul Marmara Bolgesini 1. siraya
tagirken, Marmara Bolgesini Ege ve Akdeniz Bolgeleri izlemektedir. Bu durum ise
yatinmlarin kitle turizminden ziyade sehir otelleri iizerinde yogunlastigini

gostermektedir [Kozak ve ark., 2006].

Bu donemde, turizmin amagclar1 ve araglan saptanmaya calisiimig ve Devlet, Emekli
Sandigi, Turizm Bankast vb. kurumlar ile sektdrde baskin konumda yer almistir.

Bununla birlikte 6zel sektoriin de siirece dahil olmasi yoniinde caligmalar yapilmistir.
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1980 Sonrasi Tiirkiyve’de Turizmin Gelisimi

Bu doénem icerisinde, Tiirkiye’de 6nemli bir gelisme hizi yakalanmis, birkag yillik
siire icerisinde turistik arz kapasitesi, elde edilen doviz ve gelen yabanci sayilarinda

bilyiik artis saglanmistir.

1980 sonrasinda iilkede turizmin gelismesi cesitli yontemlerle tesvik edilmistir. Bu
alanda atilan en 6nemli adim 16.03.1982 tarih ve 17635 sayili Resmi Gazetede

yayimlanarak yiirtirliige giren 2634 sayili Turizmi Tesvik Kanunudur.

1970’lerin sonu ile Tiirkiye’de turizm endiistrisi biiyiik capta degisim gostermis ve
6086 sayili Kanun’un bu degisime ayak uyduramadigi ortaya cikmistir. Yeni

diizenlemeyi gerektiren hususlar ise [Tezcan, 2004]:

e Ustyapiya iliskin yeterli derecede yatinm bulunmamakta olup, bu durum da
kapasite eksikligi ve talepte baskiy1 beraberinde getirmektedir. Bu nedenle, 6zel
sektor yatirimlarini zorlastiran hususlari ortadan kaldiracak yasal diizenlemelere
ihtiya¢ bulunmaktadir.

® 6086 sayili yasa ve ilgili yonetmelikleri Kiiltiir ve Turizm Bakanligina sektorii
yonlendirecek yetkiyi saglamamaktadir. Herhangi bir politikayr veya programi
uygulayacak yasal enstriimanlar eksiktir. Gerek kamudan gerekse 6zel sektdrden
turizm faaliyetleri ile ilgili kurumlar ortaya ¢ikmistir, ancak aralarinda ciddi bir
koordinasyon eksikligi bulunmaktadir. Bu nedenle Bakanligin koordine etme
konusundaki yetkisi tanimlanmalidir.

e Turizm yatinmlan ig¢in uygun (plam1 olan, altyapisi tamamlanmig, uygun
biiyiikliikte ve uygun fiyatta) arazilerin yatirimcilar tarafindan temini zor
olmaktadir. Ayrica hazine arazilerinin kiralanmasinda da biirokratik engellerle

karsilagilmaktadir.

Yukarida belirtilen hususlarin yatirimlar1 ve dolayisiyla turizm gelisimini aksattigini

diisiinen idare, 2634 sayili Kanun’un yiriirliige girmesi ile turizm sektoriiniin belli
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bagl sorunlarina ¢6ziim bulmustur. Kanunun amact; turizm sektoriinii diizenleyecek,
gelistirecek, dinamik bir yap1 ve isleyise kavusturacak tertip ve tedbirlerin alinmasini

saglamaktir.

Bu donemde, ithal ikamesinden serbest piyasa ekonomisine gecis siirecinde, kamu
arazilerinin turizm yatirimcilarina 49 yilligina tahsisi basta olmak iizere sektdre son
derece cazip tesvikler sunulmustur. Bu tesviklerden bazilar sunlardir [Kiiltiir ve

Turizm Bakanligi, 2006]:

e Yatirim indirimi,

e Tegvik kredileri,

e Vergi indirimi,

e Finansman fonu,

® Tegvik primleri,

® Turizm gelistirme fonundan yararlandirma,

e Diisiik faizli ve uzun donemli turizm kredileri,

e Kamu arazilerinin turizm yatirimlari icin yatirimcilara tahsisi,
® Yabanci personel ve sanatkar calistirabilme,

e Giimriik muafiyeti.

S6z konusu tesviklerin 1s18inda, turizm gelisimi rekor seviyeler kaydederek,
Tiirkiye’yi OECD iilkeleri arasinda en hizli turizm gelisimi gosteren iilkeler arasina
yerlestirmistir. 1983 yilindaki 66 000 yatak kapasitesi 1991 yilinda 192 000 yataga
yiikselmis, bu siire¢ zarfinda turizm gelirleri 10 kat ve gelen turist sayisi ise 4 kat

artmustir [Tezcan, 2004].

1985-1989 yillan arasinda yiiriirliige giren Besinci Bes Yillik Kalkinma Planinda,
ilkenin dogal, tarihi ve kiiltiirel varliklarinin turizm amacgli degerlendirilmesi, dogal
ve cevre degerlerinin turizm amagh kullanimi, korunmalan ile turizm gelistirme
stratejilerinin entegrasyonunun saglanmasi ilkeleri yer almaktadir [Kozak ve ark.,

2006].
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1990’11 yillarin basindan itibaren turizm politikalarinda degisimler yasanmaya
baglanmistir. Kiy1 alanlarindaki artan baskiyr hafifletmek amaciyla Ege ve Akdeniz
Bolgelerinde yapilacak turizm yatirimlar igin verilen tesvikler durdurulmus, ayrica

Istanbul, Kapadokya gibi destinasyonlarda ise en aza indirilmistir.

Ancak, turizm yatinmlariin iilkenin Ege ve Akdeniz kiyilar1 disindaki alanlarina
kaydirilmas1 ve turizmin cesitlendirilmesi kapsaminda, rafting, trekking, kayak,
yayla gibi alternatif turizm tiirlerinin 6n plana ¢ikarilmasi cabalarn, 6zel sektor
yatinmlariin bu alanlara kaydirilamamasi nedeniyle basarili olamamistir. Bununla
birlikte uluslararast ve i¢ turizm talebinin en yogun oldugu Akdeniz ve Ege

Bolgelerinde de turizm yatirnmlarinda ciddi bir diisiis yasanmistir.

Turizm yatirnmlarimin kitle turizmiyle birlikte alternatif turizm ¢esitlerine ve farkli
yatinm alanlarina yonlendirilmesi ¢alismalari, 1990-1994 yillan arasinda yiiriirliige
giren Altinci Bes Yillik Kalkinma Planlarinda da kendini gostermektedir. Bu planda,
turizmin ¢esitlendirilmesi amaciyla gerekli tesviklerin uygulanmasi, turizm altyap1 ve
listyapt kalitesinin arttirilmasi, tarihsel ve fiziksel g¢evrenin korunmasina 6zen
gosterilmesi, seyahat acentelerinin tesvik edilmesi, turizm mevsimini uzatmayi
amagclayan Onlemlerin alinmasi, aile pansiyonculugunun ve sosyal turizmin tesvik

edilmesi amaclanmistir [Kozak ve ark., 2006].

VI. Bes Yillik Kalkinma Plani ile, 1994 yilinda turizm gelirlerinin 4 488 milyar$’a,
toplam ziyaret¢i sayisinin 7,4 milyon kisiye ve de belgeli yatak sayisinin 350 000
yataga ulagsmasi oOngoriilmiistiir. VI. Kalkinma Plan1 ile bircok hedef ortaya
konmasina ragmen, gerek teknik altyap1 ve ulasimda, gerekse tanitim, pazarlama ve
seyahat acentelerinin isleyisinde ve en 6nemlisi ise yatak kapasitelerinde eksiklikler

bulunmaktadir [Tezcan, 2004].

1996-2000 yillan arasinda yiiriirliige giren Yedinci Bes Yillik Kalkinma Plam ile de,
turizmin cesitlendirilmesi, cografi dagiliminin iyilestirilmesi ve turizm mevsiminin

uzatilmasina iligkin hedefler belirlendigi goriilmektedir. Dogal ve kiiltiirel degerlerin
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siirekli kullaniminin saglanmas1 ve korunmasi, tanitma ve pazarlama c¢aligmalarinin

tesvik edilmesi de diger amaglar arasinda yer almaktadir.

Bu planin diger planlardan farki, bu planla birlikte yatak sayisinin arttiritlmasi degil,
mevcut {ist yapinin verimli kullanilmasinin amaglanmasidir. Bu da, tilkedeki yatak

kapasitesinin yeterli diizeye ulastiZinin gostergesidir.

Donemin 6nemli faaliyetleri arasinda yer alan 1. Turizm Suras1 20-22 Ekim 1998
tarihleri arasinda diizenlenmis ve sektor temsilcileri, akademisyenler, sivil toplum
kuruluslarinin temsilcileri ve Turizm Bankalhigi calisanlarinin katilimiyla turizm
sektoriiniin problemleri iizerinde mutabik kalinan fikirler, Sura Kararlar1 olarak ilan

edilmistir [T.C. Turizm Bakanligi, 1998].

2000 Yili Sonrasinda Tiirkiye’de Turizm

2001-2005 yillar1 arasinda yiiriirlige giren VIII. Bes Yillhik Kalkinma Plam ile,
turizm pazarlamasina daha fazla 6nem verilmesi, fiziksel ¢cevrenin, sit alanlarinin ve
tarihi mekanlarin korunmasi, turizmin cesitlendirilmesi ve kiiciik ve orta olgekteki
kuruluslarin desteklenmesi konularinda yogunlasildigi gozlenmektedir. Bu plan
donemiyle ilgili olarak dikkat ¢eken politikalar arasinda, iilkenin rekabet giiciiniin
gelistirilmesi, degisen tiiketici tercihlerinin dikkate alinmasi, yerel halkin turizmle
ilgili kararlara katilminin saglanmasi, Turizm Sektorii Ana Plani’nin gegilmesi,
mevsimlik yogunlagsmanin azaltilmasi gibi konular bulunmaktadir [Kozak ve ark.,

2006].

Tiirkiye’de turizm sektoriiniin kitle turizmine dayanmasi nedeniyle, turizm
yatirimlan biiyiik bir cogunlugu kiyida gerceklestirilmistir. 1970’lere dayanan turizm
gelisim projeleri ile sahil bolgeleri, yogun yatirim siireclerine dahil olmuslar, kiyilar,
geri bolgelerden kopuk olarak gelismislerdir. Kitle turizmi ekonomik girdi saglarken
yapisal, dogal, kiiltiirel ve tarihsel ¢evre, sosyal hayat ve toplumsal acidan
carpikliklar1 beraberinde getirmis, turizm olgusu icerisinde dogal ve tarihi degerlere

ilgisiz bir ekonomik kazang elde etme anlayis1 olusmustur.
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VI, VII ve VIII. Bes Yillik Kalkinma Planlarinin genel politikalar1 arasinda turizm
faaliyetlerinin cesitlendirilerek, tiim yila yayilmasi1 ve turizm aktivitelerinin deniz-
kum -giines faaliyetlerinden Gteye gotiiriilmesi yer almaktadir. Ancak I. Turizm
Surasi da dahil olmak iizere, VI. ve VII. Kalkinma planlarindaki kararlar, ilgili

kurum ve kuruluslarca yeterince desteklenemediginden uygulanamamustir.

Bu kapsamda Turizm sektoriinde sorunlarin ele alindigi II. Turizm Suras1 12-14
Nisan 2002 tarihleri arasinda diizenlenmis ve 58. ve 59. Hiikiimetlerin Acil Eylem
Plan1 ile de sektorde yeni agilimlara gidilmesi gerektigi resmi olarak ortaya
konmustur. Acil Eylem Planinin 6zellikle turizm sektorii i¢in O6nemi, yatirim
kosullariin iyilestirilmesi, kamu sektoriindeki karar verme siirecinin kisaltilmasidir.
Acil Eylem Planinda, Tiirkiye'nin turizm potansiyeli kullanilarak, diinya turizm
pazarinda 6nem kazanan fuar, kongre, spor ve kiiltiir turizmlerinin gelistirmesi ve bu
sayede de kitle turizminin sahip oldugu oneme haiz, destekleyici iiriinler yaratilmas,
ozel statiilii “Turizm Kentleri’nin uygulamaya gecirilerek, bu kapsamda yabanci
yatirimcinin miilk edinebilmesi icin gereken yasal diizenlemenin yapilmasi iizerinde
durulmustur. Turizmde II. Hamle Dénemi olarak adlandirilan yeni siirecte, turizmde
yeni yonelimler goz Oniinde bulundurularak, destinasyon yOnetimi, biitiinciil
planlama yaklagimlar ile Turizmi Tesvik Kanunu’'nda degisiklikler yapilarak 4957
sayili Turizm Tegvik Kanununda Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun yiiriirlige

girmistir.

4957/2634 Sayili Turizmi Tesvik Kanunu uyarinca Kiiltiir ve Turizm Bakanhigi,
hikkiimetin acil eylem planinda da yer verilen “Turizm Kentleri’nin hayata
gecirilmesini ve yeni bir yatirim tesvik politikasin1 uygulamayi teminen “Kiiltiir ve
Turizm Koruma ve Gelisim Bolgeleri ve Turizm Merkezleri”nin ilan1 ve planlanmasi

amaciyla yetkili kilinmistir.

Kiiltiir ve Turizm Koruma ve Gelisim Bolgeleri sadece bir sinir belirleme islemi
olmayip aymi zamanda sdz konusu siirlar icinde yapilacak planlama, tahsis gibi
yetkilerin de onceden belirlenmis hedefler ve ilkeler dogrultusunda kullanilmasini

icermektedir.
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Kiiltiir ve Turizm Koruma ve Gelisim Bolgeleri ve Turizm Merkezlerinin tespitinde;
ilkenin dogal, tarihi, arkeolojik ve sosyo-kiiltiirel turizm degerleri, kis, av ve su
sporlar1 ve saglik turizmi ile mevcut diger turizm potansiyeli dikkate alinmaktadir.
4957 sayilh Kanun ile degisik 2634 sayili Turizmi tesvik Kanunu uyarinca belirli
potansiyele sahip alanlarda, Kiiltiir ve Turizm Koruma ve Gelisim Bolgeleri
taniminda da ifade edildigi ilizere koruma-kullanma dengesinin kurularak sektorel

kalkinmay1 ve planli gelisimi saglamak ana hedeftir.

2007-2013 yillarim1 kapsayan IX. Kalkinma Planinda turizmin yarattig1 katma deger,
istthdam ve doviz girdisi ile Tiirkiye ekonomisinin son 20 yilda 6nemli atilim
kaydeden sektorlerinden biri oldugu, turist sayisi ve doviz gelirlerindeki artis ile
diinyada en c¢ok turist kabul eden iilke siralamasinda Tiirkiye’'nin 12. ve turizm
gelirlerinde ise 8. sirada yer aldigi belirtilmektedir [T.C. Basbakanlik Devlet
Planlama Teskilatt Dokuzuncu Kalkinma Plani, 2006].

Bu planda, turizm potansiyeli olan ancak bugiine kadar degerlendirilememis
yorelerde turizm gelisimi ongoriilerek, sosyal ve ekonomik kalkinmanin saglanmasi,
sektorle ilgili tiim yatirmmlarin dogal, kiiltiirel ve tarihi degerleri kollayici, koruyucu
ve gelistirici bir yaklasim igerisinde olmasi, yeni kapasite yaratilmasi yerine mevcut
iiriiniin kalitesinin artirilmasi, destinasyon yonelimli turizm gelisimi ile golf, kis, dag,
termal, yat, kongre ve eko turizm ile saglik hizmetleri turizminin desteklenmesi
belirtilmekte ve 2013 yili itibariyle, tilkemizi ziyaret eden turist sayisinin 38 milyona,
belgeli toplam yatak sayisinin 1,3 milyona ve turizm gelirlerinin 36,4 milyar $’a

cikarilmasi hedeflenmektedir.

Ulkemizde turizm alanindaki gelismelere bakildiginda, 1980°li yillarin dinlenme
amagh turizm i¢in Onemli atilmlarin yapildigi ve turizm yatirimlarinin
desteklenerek, turizm alaninda s6z sahibi olunabilmesi icin gerekli alt ve iist yapinin
olusturulmasi cabalar1 goriilmektedir. Bugiin gelinen noktada ise, kitle turizminin
agirlikli olarak yer aldig1 kiyida yeterli yatak kapasitesine ulasilmasi nedeniyle, yeni
yatak olusturmak yerine mevcut olanlarin kalitesinin arttirilmasi ve turizm

yatirimlarinin, alternatif turizm yatirimlarina yonlendirilmeye calisilarak, turizmin
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cesitlendirilmesi, 12 aya yayilmasi ve turizm gelirlerinin arttirilmasinin hedeflendigi

goriilmektedir.

2.4. Turizmin Gelisiminde Popiiler Kiiltiir Etkileri

Uryy’nin farkli toplum bigimleri ile yolculuk tarzlarini simiflandirdigi semasinda
turizm gelisimi 3 dalga halinde okunur. i¢inde bulundugumuz donem ise dordiincii

dalga olarak belirtilmektedir [Urry, 1999].

Bu ii¢ dalga; 15. yiizyilda kesiflerle baslayan seyahatler; elit sinifin statii isareti
olarak yaptifi seyahatler ve devaminda demiryollarinin kurulmasiyla seyahatin
kitlesellesmeye baslamasi; 20. yiizyilda, teknolojinin ilerlemesiyle birlikte farkli
ulasim olanaklarinin artmasi ve toplum yasantisinda meydana gelen degisiklerin

seyahatlere yansimasidir ve turizmin gelisimindeki belirli doniim noktalaridir.

Birinci dalgada, modern anlamda turizm olgusu heniiz olusmamustir. Bireylerin farkl
amaglarla seyahatleri turizm olarak adlandirilmakta ve bu seyahatler turizm

kavraminin ortaya cikist olarak nitelendirilmektedir.

Ikinci dalga, baslangicta sadece elit simifin statii isareti olarak yaptig1 seyahatlerin,
ulagim olanaklarinin artmasiyla demokratiklesmeye baslamast ve seyahatin
kitlesellesmeye  basladigt  donemdir. Bu donemde, seyahat edenlerin
konaklayabilecegi modern anlamda konaklama tiiniteleri yani biiyiikk oteller insa
edilmeye baglanmistir. Bir diger gelisme ise seyahatin planli olarak
gerceklestirilmesidir. Belirli bir program c¢ercevesinde paket turlar diizenlenmeye

baslamustir.

Urry’nin 3. dalga olarak betimledigi donemde turizm hareketlerinde popiiler kiiltiiriin
etkileri kendini gostermeye baslamistir. Popiiler kiiltiiriin hizla yayilmasiyla, yeni
yasam sekilleri, aligkanliklar ve begeniler olusmus, bunun beraberinde iletisim
araglart ve tiiketim kiiltiirii “insan”1 ve onun ihtiyag¢larin1 yeniden tanimlamistir. Bu

dogrultuda turizm de yeniden tanimlanmis, gelisen toplumlardaki refah seviyesinin
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artis1, calisma dig1 bos zamanin ortaya cikis, icretli tatillerin artis1 ve tatil siirelerinin
uzamasi, artan ulasim olanaklariyla birlikte uzun mesafelere seyahat edebilme
dolayisiyla uluslararas1t turizmin yayginlagmasi kitle turizminin gelisimini

saglamistir.

Modern anlamda tatil kavrami bireyin is ortamindan, trafikten ve sehir yasantisindan
kacma istegi ile bos zaman etkinlikleri arasinda yer almaktadir. Bireylerin planh
yasamdan kacis hayalini temsil eden bu siire¢, planlanarak programli bir etkinlige

dontismekte ve planlhilig1 arkada birakamamaktadir.

Tatil kavrami her birey i¢in farkli bir motivasyon tasir. Toplumda iistlendigi rolden
bir siireligine de olsa siyrilmak, giindelik hayatin siradanligindan ve tekrarindan
uzaklagsmak isteyen birey, cesitli arayiglarla alternatif deneyimler yasamak
istemektedir. Turizm sektorii, bireye cesitli temalarda deneyim goriiniimii sunarak
bireyin beklentilerini karsilama yoluna gitmektedir. Mimarlik da bu deneyimlerin
yasanabilecegi mekanlar1 iireten bir ara¢ haline gelmistir. Turistin gérmek istedigi,
gostergeler ve imajlarin gercekligin yerini aldigr turistik mekanlar tretilmeye

baslanmustir.

Popiiler kiiltiir etkisiyle bicimlenen turizm kavraminda iizerinde durulmasi gereken
bir diger noktada, tatil programi cercevesinde bireyin toplumsal kimliginden
siyrilmasidir. Birey, turist olarak, alternatif deneyimlerin sunuldugu temali
mekanlarda olmak istedigi ya da Onerilen kimlige biiriintir. Tatil mekanlari, parasi

olan her birey i¢in goriilecek ve goriiniilecek yerlerdir.

Burada mimarliga diisen gorev ise, mekanin, anlamlarin yeniden diretilmesi ve
deneyim c¢esitliliginin arttirilmasi i¢in ara¢ haline getirilmesidir. Gostergeler ve
imajlar icleri bosaltilarak gosteri mekani olusturulmaya calisilir ve mekan

metalastirilarak tiiketime sunulur.

Yirminci yiizyildan itibaren deniz, hava ve demiryolu gibi farkli ulasim olanaklarinin

artmast sonucunda cografi devinim demokratiklesmis ve seyahatin yapilacagi yer
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giderek onem kazanmistir. Bu dogrultuda, turizm destinasyonlar1 da bir moda haline
gelmistir. Destinasyona talebin arttirilabilmesi icin turistik iirtinlerin ¢esitlendirilmesi
ve giiclendirilmesi icin imaj olusturmak oldukga popiiler hale gelmistir. Konaklama
tesislerinde farkli imajlar benimsenmeye baglanmig, popiiler olani sunmayi
hedefleyen cesitli temalarla tasarlanmig tatil mekanlari, eglence organizasyonlari,
cesitli sov ve gosteriler, animasyonlarla turizm, tiikketerek haz alinan bir eyleme

doniigsmiistiir.

Uryy’e gore, post turist 6zne, yerinden kisa siireli, riskli, macerali ya da merakli
giidiilerle ‘oyun’ i¢in uzaklasan ve hazzi arayan Bauman’in oyuncusudur. Ciinkii bir
cok simge ve teknolojik imaj akisi ile simiile edilmis hareket Oriintiileri bir yandan
turizmi Oteki alanlardan ayrimsizlastirmakta diger yandan turizmi ‘her yerde ve

hicbir yerde kilmaktadir’ [Urry, 1999].

Her ne kadar Urry, bugiin i¢inde bulundugumuz ve dordiincii dalga olarak
betimlenen dénemin turizmin sonu oldugunu iddia etse de, Diinya Turizm Orgiitiiniin
tahminlerine goére, 2020 yilinda %4,1 bilylime ve yaklagik 1,6 milyar uluslararasi
turist olacagi ongoriilmektedir [Tezcan, 2004]. 3. dalga olarak betimlenen donemde
goriilmeye baglayan popiiler kiiltiir etkileri, etkin olarak hissedilmeye baslanmistir.
Turizmde kirilma noktasi olarak nitelendirilen bu donemde, popiiler kiiltiiriin aldatici
niteliginin giincel olaylar ve insanlar tizerindeki doniistiiriicii etkisi ve giindelik
hayatin estetiklesmesi gibi toplumsal doniisiimler turizm ve seyahat tercihlerini
degistirmis ve turizmin ¢esitlenmesine neden olmustur. 1980’li yillarin sonuna kadar
kitle turizmine talep fazla iken, 6zellikle 90’1 yillarin basinda deniz- kum —giines
aktivitelerine olan talep zayifliklar gostermeye baslamistir. Bu kapsamda, uzun
yillardir kitle turizmine hizmet eden turizm odaklarimin, kitle turizmi agisindan
sikintilar yasamakta oldugu da kabul edilmektedir. Kitle turizminin doygunluk
noktasina geldigi ve yeni acilimlara gitmeyen turizm destinasyonlarinin diinya
turizmindeki pazar paylarm kaybetme noktasinda oldugu Diinya Turizm Orgiitiince

kabul edilmektedir [Tezcan, 2004].
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Bu dogrultuda, kitle turizminin yerini farkli heyecan ve aktivitelerin aldig1 saglik
turizmi, termal turizmi, yat turizmi, kruvaziyer turizmi, kongre turizmi, kis ve dag
sporlari, yayla ve doga turizmi, inang turizmi gibi alternatif turizm tiirleri almistir.
Degisen tiiketici tercihleri ve egilimlerinde deniz — giines — kum olarak adlandirilan
kitle turizmi azalan bir ivme ile artig gosterirken, yeni turizm aktiviteleri olusturmaya
yonelik alternatif turizm tiirlerine ilgi glinden giine artmaktadir. Kitle turizminin
hicbir zaman tamamen talep dis1 kalmast miimkiin olmamakla birlikte turizm
pazarindan alacagl paym kiiciilecegi degisen tiiketici tercihleri ve gelismeler

cercevesinde goriilmektedir.

Sonug olarak, turizmde kirilma noktasi olarak nitelendirilen bu dénemde bireylerin
turizm ve seyahat tercihleri degiserek alternatif turizm tiirleri ortaya ¢ikmis, turistik
iriinlerin ¢esitlendirilmesi ve giiclendirilmesi icin imajlar olusturulmus, turizm
tilketerek haz alinan bir eyleme doniigmiistiir. Tim bu degisimlerin nedeni ise,
giindelik hayatin estetiklegsmesi, tiiketim tarzlarinin degismesi ve yiiksek sanatla halk
arasindaki ayrimin ¢okerek, yiiksek sanata iliskin degerlerin giindelik yasama dabhil
edilmesi gibi popiiler kiiltiire ait 6zelliklerin toplumsal yapida meydana getirdigi
degisimler olarak goriilmektedir. Bu nedenle, popiiler kiiltiiriin turizm alanindaki
dontistiiriicii etkilerinin daha iyi anlasilabilmesi icin bir sonraki boliimde popiiler

kiiltiir kavram1 degerlendirilmektedir.
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3. KAVRAM OLARAK POPULER KULTUR

3.1. Popiiler Kiiltiir Tanmimlar:

Kiiltiir, Tiirkiye Dil Kurumu sozligiinde; “Tarihsel, toplumsal gelisme siireci icinde
yaratilan biitiin maddi ve manevi degerler ile bunlar1 yaratmada, sonraki nesillere
iletmede kullanilan, insanin dogal ve toplumsal ¢evresine egemenliginin Olc¢iisiinii
gosteren araglarin biitiinti, hars, ekin; Bir topluma veya halk topluluguna 6zgii
diisiince ve sanat eserlerinin biitiinii;, Muhakeme, zevk ve elestirme yeteneklerinin

O0grenim ve yasantilar yoluyla gelistirilmis olan bicimi.” olarak tanimlanmistir.

Erdogan ise Kkiiltiirii, belli bir toplulugun belli zaman ve kosullarda {iretim

bicimindeki sosyal kisiligidir, diye tanimlamaktadir [Erdogan, 1999].

Popiiler kelimesi, baslangicta Latince ‘popularis’ten tiireyerek halka ait anlamina
gelen hukuki ve siyasal bir terimdir ve aym1 zamanda asagr (low) ya da degersiz
(base) anlami da igermektedir [Cagan, 2002]. Popiilerin sonradan hakim olan anlami
ise yayginca tercih edilen ya da cok begenileni ifade eden modern anlamlarinin
icinde, begenilmek icin hesapli bir ¢aba gostermeyi de icermektedir. Ancak, 19.
yiizyilda bayagr ve begeni icin hesaplilik anlami Olmemis olmasma ragmen,
popiilerin tamiminda bir perspektif degisikligi meydana gelerek, popiilerlik halkin
izerinde giic kurmak isteyenler agisindan degil, halk agisindan olumlu bir kavram

olarak kullanilmaya baslanmistir [Cagan, 2002].

Popiilerin en klasik anlami halka ait olandir. Fakat giiniimiizde bu kavram “bircok

kisi tarafindan sevilen veya se¢ilen” anlaminda kullanilmaktadir [Erdogan, 2004].

Yukaridaki tanimlarda goriildiigli iizere popiiler kelimesi ‘halka ait’ anlamindan

“bir¢ok kisi tarafindan sevilen veya tercih edilen” anlamina dogru bir seyir izlemistir.

De Certeau popiiler kiiltiirii, sistemin sagladiklariyla idare etme sanati olarak

tammmlamustir [Fiske, 1999].
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Gans yiiksek kiiltiirii ve popiiler kiiltiirii soyle tanimlamaktadir;

“Yiksek kiiltir ve popiiler kiiltiir ideal tipler ya da stereotiplerdir. Bunlar aym
zamanda, Almanca orjinalindeki Kultur ve Massenkultur ayriminin Amerikan
uyarlamalaridir ve cogunlukla “kiiltiir” ve “kitle kiiltiirii” olarak cevrilirler. Masse ya
da mass (kitle), yoksul ve egitimsiz siniflar1 tanimlamak i¢in Avrupa’da kullanilan,
eski bir sosyoloji ve siyaset bilim terimidir” [Gans, 1974].

Ozbek ise, popiiler kiiltiirii iki temel anlamda ele almaktadir. Bunlardan biri, Hall’un
ticari anlam diye niteledigi yaygin olarak tiiketilen, begenilen digeri ise halka ait,

halk icin yapilandir [Ozbek, 2000].

Popiiler kiiltiriin  herkes tarafindan kabul edilen evrensel bir tanimlamasi
bulunmamakta olup, farkli ideolojik cevrelerin getirdigi c¢esitli tanimlar
bulunmaktadir. Ayn1 veya benzer ideolojik ¢evreler i¢inde bile ortak kabul goren bir
tanima rastlamak miimkiin degildir. Storey, farkli ideolojik cevreler tarafindan

getirilen popiiler kiiltiire iligkin tanimlar1 alt1 farkli grupta toplamaya calismistir;

- Bircok kisi tarafindan sevilen veya secilen,

- Yiiksek kiiltiir olduguna inandigimiz seyin ertelenmesi,

- Kitle kiiltiirii,

- Halkin icinden c¢ikan halkin kendi kiiltiiri,

- Yiiksek kiiltiirle iktidar miicadelesi,

- Postmodernizm c¢ercevesinde yiiksek kiiltiirle popiiler kiiltiir arasindaki farkin

kaybolmasi, seklindedir [Storey, 2000].

Popiiler kiiltiir kavrami iizerine yapilan incelemelerde, bu kavramin ¢ok eskilere
dayandign goriilmektedir. Oktay, Tiirkiye’de Popiiler Kiiltiir adli kitabinda; “her
donemde, donemin iiretim bi¢imi olanaklar1 c¢ercevesinde, dagitim, yayim ve
kullanim araclarinin yapisinin belirledigi sinirlar icinde bir 6zgiin sanat bir de

kitlelerin begendigi bir sanat varolagelmistir.” demektedir [Oktay, 1993].

Yoneten ve yonetilenlerin farkl kiiltiirlere sahip oldugunun ilk farkina varanlardan

ve bu farkliligi kuramsal bir cerceveye oturtmaya calisanlardan birinin Aristoteles
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oldugu biliniyor. Ozgiir yurttaslarla alt islerde caligmak zorunda olanlarm ayni
kiiltiirel etkinliklerde bulunamayacagina dikkati ¢ceken Aristoteles, Politika’da miizik
egitimi sorununu tartisirken, ‘“calismamak calismaya yegse ve calismanin eregi
buysa” dedikten sonra, zorunlu ve yararli olmadigi icin miizigi bos zaman
etkinliklerinin en {stiinii sayar. Ancak Aristoteles, yiikksek miizigin alt islerde
calisanlarca anlagilmasinin ve tiiketilmesinin zor oldugunu da 6zellikle belirterek alt
sinif iiyeleri i¢in daha eglendirici bir miizige izin verilmesini ve bu tiiriin hos

goriilmesini ister [Oktay, 1993].

McGregor, popiiler kiiltiiriin herhangi bir toplumdaki elit, yiiksek, aristokrat
kiiltiirden ayn diistiniilemeyecegini, her seye ragmen Aydinlanma caginda oldugu
gibi, bazi aristokrat toplumlarda bu iki kiiltiir arasinda suni bir ayrim yaratildigini

belirtmektedir [Cagan, 2002].

Aydinlanma cagindan Once siiregelen popiiler kiiltiir sadece toplum igindeki sinif
ayrimini tanimlar. Aydinlanma c¢agi ve endiistri devrimi ile birlikte toplum diizeninde
onemli farkliliklar olusmustur. Bos zaman kavraminin ortaya ¢ikmasiyla birlikte
egitimsizlerin ve calisanlarin oyalanabilecegi bir takim diizenlemeler eglence ve
sanat alaninda bag gostermistir. Sonug olarak yiiksek gelir diizeyine sahip ve egitim
almis azinlik yiiksek kiiltiirii olustururken, egitimsiz veya yeterince egitim alamamais,
gelir seviyesi diisiik insanlar popiiler kiiltiirii olugturmus ve toplumda kiiltiir ayrimi
bas gostermistir. Endiistri devrimiyle beraber kitle tiretimine baslanmasi da popiiler

kiiltiiriin yayginlagsmasina yol agcmistir.

3.2. Popiiler Kiiltiir Yaklasimlar:

Popiiler kiiltiir izerinde yapilan incelemede, popiiler kiiltiiriin ii¢ farkli yaklasimla ele

alindig1 goriilmiistiir;

1.Toplumu yiiksek kiiltiir ve algak kiiltiir ayrimu ile degerlendiren yaklasim,
2.Egemen sinif ile tabi sinif arasindaki iliskiye dayanan yaklasim

3.Kiiltiir endiistrisine ve tiikketime dayali yaklasim
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3.2.1. Toplumu yiiksek Kkiiltiir ve popiiler kiiltiir ayrim ile degerlendiren

yaklasim

Bu yaklasim popiiler kiiltiirii, kitle kiiltiiriiyle aym olarak ele alir ve isler; popiiler
kiltiir, yiiksek ve alcak kiiltiir ikilemi tartismasi icinde incelenir. Yiiksek kiiltiir
Bati’nin klasik ve aristokrat kiiltiirii ve gelenegi olarak nitelendirilen yiiksek kiiltiir

ile alcak kiiltiir olarak nitelenen popiiler kiiltiir karsilagtirilir [Erdogan, 1999].

Toplumu yiiksek kiiltiir ve popiiler kiiltiir ayrimi ile degerlendiren yaklasimda,
popiiler kiiltiir nicelik ve nitelik arasindaki iliskiye dayanarak ele alinmaktadir.
Nicelik ve nitelik arasinda ters orantili bir gidis oldugu, dolayisiyla da niifusun
cogunlugu tarafindan paylasilan popiiler Kkiiltiiriin nitelikten, yani kaliteden
yoksunlugu savunulur. Teknolojik gelismeler nedeniyle kitlesel iiretim i¢in oldukca
elverisli bir ortam olusturmasi, popiiler kiiltiiriin de bu teknolojik cogaltma ortaminda

hizla yayginlasan kitlesel bir olgu olduguna deginilir [Glingor, 1999].

Ancak diger bazilari ise niceligin, nitelige karsit olamayacagini, dolayisiyla da boyle
bir iddiamin anlamsiz oldugu goriisiinii ©ne siirerler. Uzerinde bir uzlagma
saglanamamasina karsin vurgulanan temel nokta, popiiler kiiltiiriin 6zde toplumda

genis bir paylasim alanina sahip oldugudur.

Herbert J. Gans de popiiler kiiltiirii bu yaklasimla ele alanlardandir. Gans toplumu
yiiksek kiiltiir ve popiiler kiiltiir olarak ikiye ayirmistir. Toplumun seckin olmayan
kesimini bir kitle olarak degil, siniflar ve katmanlar olarak gérmektedir. Bu siniflarin
ve katmanlarin, paylastiklar1 estetik degerler ve begeniler ¢ercevesinde ayri ayri
popiiler kiiltiirler olustugu ve yiiksek kiiltiiriin de bunlardan bir tanesi oldugunu
diisiinmektedir. Ona gore popiiler dilde ii¢ begeni kiiltiirii vardir: Asil, orta/siradan ve

kiiltiirsiiz [Gans, 1974].

Gans, Amerika’da ve oteki heterojen toplumlarda, ¢esitli niifuslar ve cikar gruplari
arasinda yasanan, kaynaklarm kullantmi ve iktidar konularindaki savasimlarin

yalmizca iktisadi ve siyasal alanlarla simrli olmadigi, Kkiiltiirel konulara da



31

dayandigim1 belirterek, yliksek Kkiiltiiriin egitimli katilimcilar1 ile popiiler kiiltiirii
yegleyen toplumun geri kalaninin biiyiik bir boliimiiyle karsi karsiya geldigini ifade
etmektedir. Bu savasta yiiksek kiiltiiriin savunuculari, hem onu tiiketen bireylere hem
de toplumun biitiiniine zararl etkileri olan bir kitle kiiltiirii oldugu gerekgesiyle

popiiler kiiltiire saldirmaktadirlar [Gans, 2005].

Ancak kiiltiir savas1 yalmizca yiiksek ve popiiler kiiltiirler arasinda gegmemektedir.
Aslinda bu savas, iyi yasamin dogasi, 0zellikle toplumda hangi kiiltiiriin ve kimin
kiiltiirinin - egemen olmas1 gerektigi hakkinda bir c¢ekismedir. Bu agidan
bakildiginda, savas ayni zamanda bir smmf catismasi: Kkiiltiirlintiin kiiltiirsiize,
egitimlinin egitimsize, uzmanlarin siradan insanlara ve daha varsillarin daha az

varsillara saldirmasidir [Gans, 2005].

Yiiksek kiiltiriin egitimli katihmcilar1, popiiler kiiltiirii yegleyen toplumun geri
kalaninin biiyiik bir boliimiiyle karsi karsiya gelmistir. Bu savasta yiiksek kiiltiiriin
savunuculari, hem onu tiiketen bireylere hem de toplumun biitiiniine zararh etkileri
olan bir kitle kiiltiirii oldugu gerekgesiyle popiiler kiiltiire saldirmaktadirlar [Gans,

2005].

Aslinda bu savas, iki kiiltiiriin de egemenlik ve iktidar savasidir. Toplum i¢indeki
simif catigmasimi ortaya koyar. Kiiltiirlintin kiiltiirsiize, egitimlinin egitimsize,

uzmanlarin siradan insanlara ve varsillarin daha az varsillara saldirmasidir.

3.2.2. Egemen smif ile tabi simf arasindaki iliskiye dayanan yaklasim

Ikinci yaklasimda, popiiler kiiltiir kavram toplumsal yap1 ve iliskiler cercevesinde
incelenmistir. Popiiler kiiltiir halkin malidir, halkin iginden ¢ikmistir. Tabi ve
gii¢siizlerin kiiltiirii olmas1 nedeniyle egemenlik altina alma ve tabi kilma giiclerinin
izlerini tagir. Aym1 zamanda da egemen sinifa bagkaldir1 niteligini tasir. Bu yiizden

kendi i¢inde celiskilidir.



32

Popiiler kiiltiir tabiler ile giicsiizlerin kiiltiiriidiir, bu yiizden de icerisinde daima
toplumsal sistemimizin, dolayisiyla da toplumsal deneyimimizin merkezinde yer alan
egemenlik altina alma ve tabi kilma giiclerinin izlerini, iktidar iligkilerinin

gostergelerini tasir [Fiske, 1999].

Bu yaklagimda, tabi ve egemen sinif, kiiltiir endiistrisinin sagladiklar1 kaynaklarla
kiiltiirlerini olusturabilirler yani popiiler kiiltiir bir endiistri haline gelerek kar
politikas1 cercevesinde egemen sinif tarafindan iiretilebilir. Ancak, secim halkindir,
kiiltiir endiistrisi tarafindan sunulan iirtinii kullanip kullanmamak egemen ve tabi
sinifin yani popiiler kiiltiir kullanicilarinin kendi secimi ve begenisidir. Fiske [1999],
Popiiler Kiiltiirii Anlamak adli kitabinda de Carteau’nun goriislerine de yer vererek,

popiiler kiiltiir ve tiiketim iligkisini su sekilde ifade eder:

“Popiiler kiiltiir, giindelik yasam ile kiiltiir endiistrileri {iriinlerinin arasindaki ortak
kesimde halk tarafindan olusturulur, onlara dayatilmaz; yukaridan degil igeriden,
asagidan dogar. Popiiler kiiltiir, sistemin sagladiklaryla idare etme sanatidir (de
Certeau, 1984). Sistemin ister kiiltiirel isterse maddi metalar sagliyor olmas1 gercegi
tek basina, bu metalarin tiiketim siirecinin, insanlar1 endiistri baronlarinin insafina
terk edilmis tek tip bir kitle olarak metalastiran bir siire¢ diye layikiyla
betimlenebilecegi anlamina gelmemektedir” [Fiske, 1999].

Fiske’ye gore endiistri toplumlarinda popiiler kiiltiir kendi 6ziiyle celiskilidir. Bir
yandan, popiiler kiiltiir bir endiistri haline getirilirken — metalar kendi ekonomik
cikarlarimin  pesinde kosan kar giidiimli bir endiistri tarafindan {retilip
dagitilmaktadir. Gergi 6biir yandan popiiler kiiltiir halkin mali olmasina malidir ama
— halkin biiyiik ticari basarisizliklara siiriikkledigi sayisiz filmin, plagin ve diger
iriinlerin gosterdigi gibi — halkin ¢ikarlar ile endiistrinin ¢ikarlar1 bir degildir.
Popiiler kiiltiire doniisen metanin ayni zamanda halkin ¢ikarlarint da temsil etmesi
gerekir. Popiiler kiiltiir titketim degildir, kiiltiirdiir — toplumsal sistem igerisinde
anlamlar1 ve hazlar1 yaratan, onlar1 dolasima sokan etkin bir siirectir: Kiiltiir,
endiistrilesmis de olsa, metalarin alinip satilmasi cercevesine Oyle adamakilli

betimlenemez [Fiske, 1999].
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Fiske, kiiltiirii yasayan canli bir siire¢ olarak tamimlamakta ve yalnizca kendi i¢inden

gelisecegini, digsaridan ya da yukaridan dayatilamayacagini belirtmektedir.

“... Popiiler kiiltiirii yaratan halktir, kiiltiir endiistrisi degil. Kiiltiir endiistrilerinin
elinden gelen tek sey, cesitli halk olusumlarinin kendi popiiler kiiltiirlerini yaratma
siirecinde kullanabilecekleri ya da reddedebilecekleri bir metinler ya da kiiltiirel
kaynaklar dagarcig iiretmektir’[Fiske, 1999].

Popiiler kiiltiiriin olusmasinda, sadece onu olusturan kiiltiirel metalar degil, halkin
bunlan kullanma bi¢imi de 6nem tagir. Cok biiyiik biitcelerle hazirlanan bir film halk
tarafindan begenilmeyerek izlenmeyebilir. Bu nedenle, popiiler kiiltiir tiiketim
kiltiirii degil, kiiltiirdiir. Toplumun tercih sebebi, sunulan metanin popiiler olmasi
degil, onlarin begenisini yansitmasidir. Uriin endiistrilesmis olsa da tiiketim kiiltiirii

icinde tamimlanmasi miimkiin degildir.

3.2.3. Kiiltiir endiistrisine ve tiiketime dayal yaklasim

Uciincii yaklagim, endiistri devriminin etkisi ile Kkitle iiretiminin artmasina
dayanmaktadir. Bu yaklasimda popiiler yaygin olarak begenilen ve tiiketilendir.
Popiiler kiiltiir, pazar tarafindan pazarda tiiketim i¢in sunulan iiriinlerin tiiketilmesini
tesvik eder. Yani tiiketim kiiltiiriinii destekler. Siirekli degisimle sermayenin

siirdiiriilebilirligini saglar.

Popiiler kiiltiirii halk kiiltiiriinden farkli géren bu yaklasimda, popiiler kiiltiiriin halk
kiiltiiriiniin aksine kendilerini kullanan toplumsal olusumlarca iiretilmemis kiiltiirel
kaynaklardan elde edildigini savunulur. Ciinkii popiiler kiiltiir endiistri araciliiyla
iretilip dagitilan metalardan olugsmakta ve ekonomik acgidan siirdiiriilebilir olmasi

icin ¢esitli toplumsal olusumlara hitap etmektedir.

Popiiler kiiltiire olumlu yaklasan Fiske bile, popiiler kiiltiiriin halk kiiltiiriiyle
kiyaslandiginda kisa siirede siliniveren, oldukca kisa Omiirli bir kiiltiir oldugunu

gormustur.
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“Popiiler kiiltiir, halk kiiltiiriiniin aksine, gelismis sanayilesmis toplumlar tarafindan
tiretilir, karmasik, genelde de celiskili bi¢imlerde deneyimlenir. Toplumsal iliskilere
iliskin deneyimlerimiz makrodan mikroya dogru uzanan bir dogrultu iizerinde
hareket eder” [Fiske, 1999].

Erdogan, popiiler kiiltiirii bir “cabuk kullanim ve hizli tiikketim” kiiltiirii olarak
tanimlamaktadir. Bunun nedenini ise popiilerligin tanimini yapan giic merkezindeki

kayma olarak ac¢iklamaktadir [Erdogan, 2004].

“Diiniin popiileri (halk ozani, halk 6ykiisiinii, halk agitin1) giinliik pratikleriyle iireten
ve tamimlayan giic halkti. Bugiin popiileri iireten ve tanimlayan gii¢, popiiler adi
alinda mal ve biling satis1 yapan moda, oyuncak, turizm, kiiltiir ve eglence
endiistrilerdir” [Erdogan, 2004].

Bu yaklasimda, popiiler kiiltiiriin, kiiltiir endiistrileri ve sermaye giicii tarafindan
olusturuldugu iddia edilir. Popiiler kiiltiiriin yonlendiricileri kendi maddi ¢ikarlarina
hizmet etmeyen hicbir {iriinii ki bu iiriin halk tarafindan sevilse bile
popiilerlestirmezler. Bu nedenle de elestirilirler. Ornegin toplumumuz halk

kiiltiiriinde 6nemli bir yere sahip saz popiilerlesmemistir.

Oktay da popiiler kiiltiirii bu yaklasimla incelemistir. Sinifli toplumda kiiltiirel
goriingiiler, son kertede egemen sinifin diisiincelerince iist-belirleniyor olsalar bile,
sOmiiriilen ve yonetilen kesimler (siniflar) yine de kendi umut ve oOfkelerini dile
getiren triinler vermeyi de bu umut ve 6fkeyi hem popiiler kiiltiire hem {ist kiiltiire
sizdirmay1 da basarirlar. Ancak bu sizmadaki manipiilatif yan, siirekli olarak ortaya

cikarilmak geregini dogurur [Oktay, 1993].

Ne var ki giiniimiiziin toplumunda, bu arada diinya kapitalist sisteminin periferisinde
kapitalistlesmeye calisan Tiirkiye’de somiiriilen siniflarin dogrudan {iretebildigi
kiltiirin  egemen smif(lar)in ideolojisince giidiimlendirildigi ve alt gruplarin
kiiltiiriinde icerili olan kendiliginden muhalif 6gelerin 6ziimlenip edilgenlestirildigi

de agiktir [Oktay, 1993].
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Popiiler kiiltiiriin tanimlarina halka ait anlamindan yaygin olarak tercih edilen ve
sevilen anlamina dogru bir seyir izledigi goriilmektedir. Evrensel bir tanimi
bulunmayan popiiler kiiltiir farkli ideolojik ¢evreler tarafindan farkli yaklasimlarla
ele alimmistir. Bu ¢alisma kapsaminda ise popiiler kiiltiir, gdstergelerin, anlamlarin ve
sanatsal degerlerin ici bosaltilarak yeniden anlamlandirilmasi baglaminda kiiltiir

endiistrisine ve tiiketime dayali yaklasim cercevesinde ele alinmaktadir.

3.3. Popiiler Kiiltiire Ait Ozellikler

Boliim baglangicinda, popiiler kiiltiiriin  farkli ideolojiler cercevesinde farkli
anlamlarda kullamldig1, aynmi ideolojiyi paylasan ¢evrelerde bile ortak kabul goren bir
tanmima rastlamilmadigi belirtilerek, popiiler kiiltiire yaklagimlar belirli  bir
siniflandirma cercevesinde anlatilmaya calisilmisti. Konunun daha iyi ifade
edilebilmesi icin, popiiler kiiltiiriin icerigini olusturan ve yayginlasarak hayatimizda
kapsamli bir yer tutmasima neden olan tiiketim kavrami, gostergelerin ve anlamlarin

hizl1 dolagimlar1 ve halkla yiiksek sanat arasindaki iligki aciklanmaya ¢aligilacaktir.

3.3.1. Tiiketim tarzlarmin degismesi

Tiiketim teriminin en erken tarihli kullanimlarindan biri Raymond Williams’in
“Keywords” adli kitabinda, tahrip etmek, harcamak, israf etmek anlaminda
kullanilmigtir [Featherstone, 1996]. Odabasi ise tiiketimi, belli ihtiyacimizi tatmin
etmek i¢in bir iiriinii ya da hizmeti edinme, sahiplenme, kullanma ya da yok etme
olarak tamimlamis, bu eylemi yapan bireyi ise tiiketici olarak tamimlamistir [Odabas,

1999].

Tiiketim kiiltiirii, 1950lerin sonlar1 ve 1960larin baslarindan itibaren kavramsal
olarak ele alinmaktadir. Sermayenin akigkanligim arttirarak, uluslararasi bir nitelik
kazanmas1 ve buna bagli olarak ekonomi, siyaset, kiiltiir gibi pek cok alanda
kiiresellesmenin yasanmasit ashinda yeni bir olgu olmayip, 18.yiizy1l endiistri
devrimiyle birlikte baslamistir. Ancak, 20.yiizyilin ikinci yarisindan itibaren sermaye

dolasiminin hiz1 ve niteligi farkli bir kiiltiirel olusuma yol agarak, sadece metalarin
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tilketilmesi degil, beraberinde imajlarin ve anlamlarin tiiketilmesine dogru yol
almigtir. Endiistri evrimi sonucunda artan kitle iiretimi, tiiketimi faydaciliktan

uzaklastirarak arzularin tatmini yoniinde degisen bir olguya doniistiirmiistiir.

Gelismis kapitalizmin yeni orgiitlenme bigimini, kapitalizmin erken donemlerinden
ayiran en onemli olgu, kiiresellesen kapitalizmde vurgunun iiretimden tiiketime
donmesi, her tiirlii toplumsal ve ekonomik iligkinin tiiketim merkezli bir soylem
tizerine kurulmasidir. Ozellikle 60’larla beraber toplum bilimlerinde, tiiketim
kavramini ve tiiketime dayali toplumsal yapilanmayi temel alan bir sdylemin
gelismesi tesadiif degildir [Yirtici, 2002]. Erken donem kapitalizmde {iiretimi

ihtiyaclar belirlerken, ge¢c donem kapitalizmde kar belirlemektedir.

Baudrillard’a gore giiniimiizde tiiketim, dogal ihtiyaclarin mal ya da hizmet
araciligiyla tatmin edilmesi olarak degil, kodlar ve kurallar ile diizenlenmis kiiresel
ve tutarll bir gostergeler sistemi olarak yorumlanmalidir. Bu sistemde, ihtiyac ve
hazlarin olumsal diinyasinin, dogal ve biyolojik diizenin bir toplumsal degerler ve
siniflandirmalar diizeni almistir. Gergek ihtiyaclar ile sahte ihtiyaglar arasinda
ayrimin ortadan kalktig: tiikketim toplumunda, birey tiikketim mallar1 satin almanin ve
bunlar sergilemenin toplumsal bir ayricalik getirdigine inanir. Ihtiyag artik tikel bir

nesneye duyulan ihtiyacgtan ¢ok, bir farklilasma ihtiyacidir [Baudrillard, 2004].

Tiiketim toplumunun etkisiyle bireylerin kimlik edinme sorunlar1 ortaya ¢ikmistir.
Birey yaptig1 is ve ugraslariyla degil, sahip olduklariyla deger kazanmaktadir. Bu

nedenle de farkli ve 6zel olmak igin tilkketmektedir.

Tiiketim bireyin ozgiir etkinligi degildir. Birey, hem ihtiyaglar sisteminin iireten ve
yonlendiren iiretim diizeninin, hem de bir gosterge olarak tiiketim mallarinin
kazandirdig1 gorece toplumsal prestiji ve degeri belirleyen anlamlandirma diizeninin
zorlamasi altindadir [Baudrillard, 2004]. Birey tiikettigi olciide deger kazanir, prestij
ve statii kazanmanin yolu digerlerinde olmayani elde etme ya da digerlerinden geri

kalmamaktir. Bu kapsamda tiiketim, insan ihtiyaclarinin giderilmesine yonelik
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faydaci egiliminden uzaklasarak, insanin kim olmak istedigine yonelik bir olgu

haline doniigmiistiir.

Giiniimiiz Bat1 toplumlarinda kiiltiir alaninin genel bir genisleme gdstermesi sadece
kiiltiir tirtinleri ve enformasyon piyasasinin genisledigini isaret etmekle kalmaz, ayni
zamanda giiya maddi bir edim olan meta aligverisi ve tiiketiminin giderek yaygin
kiiltiirel imajlarin (reklam, iiriinlerin teshiri ve promosyonlarla yayilan imajlarin)
dolayimindan ge¢cmesini ve boylece gostergelerin tiiketilmesinin ya da mallarin
simgesel boyutlarindan elde edilen tatminin en 6nemli kaynag haline gelmesini
isaret eder [Baudrillard, 2004]. Bu baglamda tecriibelerin ve hazzin tiikketilmesine
agirlik veren bos zaman tiiketimi bigimlerinin (konulu parklar, turistik merkezler,
eglence merkezleri gibi) dikkat cektigine ve yiiksek Kkiiltiir tiikketiminin daha
geleneksel bicimlerinin (miizeler, galeriler gibi) daha genis bir izler kitleye hizmet
vermek iizere yenilendigine ve bdylece kutsal patikada yer alan (canonic), hale sahibi
sanatin ve egitici-bicimlendirici iddialarin 6nemlerini yitirerek seyirsel, popiiler,
zevk verici ve dolaysizca erisilebilir olanin ©ne c¢iktigina isaret edilebilir.

[Featherstone, 1996].

3.3.2. Giindelik hayatin estetiklestirilmesi

Modern toplumsal yasamin olusturdugu kiiltiirel ortamla birlikte, tiiketim artmig
olup, arzunun kaliciligimin saglanabilmesi i¢in estetik sunumlarla desteklenmistir.
Kitle iletisim araclariyla gorselligin artmasinin da etkisiyle tiiketim imgeleri ve
alanlan tiretilmis, giindelik hayat ve sanat arasindaki sinirlar bulaniklasarak, estetik
Ogeler tiikketimin desteklenmesi icin ara¢ haline gelmistir. Bu gelismeler
dogrultusunda sanat, endiistri tasarimi, reklam ve bunlarla ilintili imaj {tretim

sektoriine hizmet etmeye baglamistir.

Kiiltiiriin siradanlagsmasi ve sanatin giindelik hayatin yasanmishgina indirgenmesi,
yaratmadan iiretmeye kadar yeni bir alanin olugsmasina neden olmustur. Williams,
yaratmanin bireye atfedilen tanrisal bir yetke, yeniden iiretmenin ise, tek yaratma

anindan uzaklasarak, sayisiz kez yinelenebilme becerisi oldugunu belirtmektedir.
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Yiiksek Kkiiltiirle iligkilendirilmis ¢ogu artefaktin, sanatsal bir ¢alismadan (art work),

tiriine (product) doniigsmesi artik ka¢inilmazdir [Sargin, 2003].

Popiiler kiiltiiriin  yayginlasmasinda ©Onemli bir yer tutan giindelik hayatin

estetiklestirilmesi olgusu ii¢ anlamda ele alinmaktadir [Featherstone, 1996]:

e Sanat ile giindelik hayatin arasindaki sinirlarin yok olmast,
e Hayatin bir sanat eserine doniistiiriilmesi,
e Cagdas toplumdaki giindelik hayatin dokusunu dolduran gostergelerin ve imajlarin

hizl1 akis1.

Giindelik hayatin estetiklesmesinde, ¢agdas toplumdaki giindelik hayatin dokusunu
dolduran gostergelerin ve imajlarin hizli dolasimi, tiikketim kiiltiiriiniin geligmesi

merkezi bir yer tutar.

Bu siirecin teorilesmesinde; Lukacs, Frankfurt Okulu, Benjamin, Haug, Lefebvre,
Baudrillard ve Jameson tarafindan ¢esitli yollardan gelistirilmis olan Marx’in meta
fetisizmi teorisinden epey yararlanilmistir. Adorno’ya gore miibadele degerinin artan
tahakkiimii yalnizca ‘sey’lerin orijinal kullanim degerini ortadan kaldirip bunun
yerine soyut miibadele degerini koymakla kalmiyor, ayn1 zamanda metay1 ikincil
kullanim degeri, Baudrillard’in sonradan ‘gosteri degeri’ (sign value) dedigi seyi

edinmesine elverecek sekilde serbest birakiyordu [Featherstone, 1996].

Baudrillard ise, giindelik hayatin estetiklestirilmesiyle birlikte sanatin ayr1 bir kapali
gerceklik olmaktan c¢iktigini belirtmektedir. Sanat iiretime ve yeniden iiretime dahil
olmakta, dyle ki her sey, giindelik ve banal gerceklik bile ayni nedenden otiirii sanat

gostergesine eklenerek ve estetik hale gelmektedir [Featherstone, 1996].

Postmodernizmle ve giindelik hayatin estetiklestirilmesiyle ilintilendirilen figiirel

boyutlarin bircogu, ucusan imajlarin baglantisiz ardisikligi, duyumsamalar,
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duygularin denetimsizligi ve farklilasmanin bozulmasi Orta Cagin karnavallarinda

gozlemlenebilir [Featherstone, 1996].

Mutlu, popiiler Kkiiltiiriin kaynaginin aranacaksa, insanin hazciliginda ve
oyunculugunda aranmasi gerektigini belirtmektedir. Yasamak, ister bu diinyay1 6biir
diinya icin bir sinav olarak gorenler acgisindan, ister egemenlik miicadelesi olarak
gorenler acisindan sikintili, acili ve ciddi bir tecriibedir. Karnavallar ve senlikler ise
bu ciddi durusu tehdit etmektedir. Mutlu, popiiler kiiltiiriin de i¢inde, sabit goriinen
her seyi tehdit edebilecek unsurlar barindirmasi nedeniyle Bakhtin’in karnavalesk

kavrami arasinda baglanti kurmaktadir [Mutlu, 2001].

Bakhtin, karnavalesk kavramini ortacagin senliklerinin 6zelliklerinden hareketle
gelistirmistir, panayirlarin ikili rolii bulunmaktadir [Featherstone, 1996]; birincisi
ulusal ve uluslararas1 piyasalarla baglantili olmasi nedeniyle ticari miibadelelerin
gerceklestigi acik pazaryeri uzami, ikincisi ise yerel, senlikli, komiinal ve gercek
diinyadan kopuk olmasidir. Bu dogrultuda panayirlar, sadece yerel geleneklerin
muhafizlart olmayip, farkli Kkiiltiirlerin cakismasi yoluyla popiiler gelenegin
doniistigii  bolgeler haline gelmis [Featherstone, 1996] ve insan ruhunu
ozgiirlestirdikleri gibi sonunda kokli toplumsal degismelere de yol agmislardir

[Mutlu, 2001].

Robert Stam, Bakhtin’in karnaval kuramim “baskici toplumsal yapilarin gelecekte
yikilacagim simgeleyen ve bu iitopya i¢in gerceklestirilen kostiimlii prova” olarak

tanimlamistir [Mutlu, 2001].

Bakhtin’in karnavalesk kuramiyla popiiler kiiltire bakildiginda, popiiler kiiltiiriin
iliskileri, gelenekleri, toplumun kutsal sayilan degerlerini tehdit edici unsurlar

icererek, tartismaya actig1 goriilmektedir.

Giindelik hayatin estetiklestirilmesi Baudelaire, Benjamin ve Simmel tarafindan
modern kent hayatinin bir pargasi olarak ele alinmistir. Benjamin’in “Pasajlar” adli

eserinde, 19.yiizyilda, Paris’in yeni kapali carsilari, tiikketim kiiltiirliniin “riiya



40

alemleri” olarak tanimlanmaktadir. Marx’1in meta fetisizmi olarak adlandirdig1 yeni
biiyiik magazalar ve kapali carsilar, mallara birer fetismiscesine tapinilan

tapinaklardir.

Kent manzarasinin mimari, ilan panolari, magaza vitrinleri, reklamlar, ambalajlar,
sokak levhalart ve bu uzamlarda hareket eden cisimlesmis kisiler (degisen
derecelerde moda giysiler, sa¢ bicimi, makyajla donanmis ya da bedenlerini
kendilerine 0zgii tsluplarla hareket ettiren bireyler) yoluyla giindelik hayat
estetiklestirilmistir. Sennett, 1850’lerde agilan Paris’in ilk bilyiik magazasi Bon
Marche’nin vitrininde sergilenen tencere ve tavalarla estetik etki yaratilmaya
calisildiginmi anlatir. Vitrinde, istiridye kabuklari, mercan boncuklar, palmiyeler vb.
kullanilarak bir Giiney Pasifik adas1 diizenlenmistir. Riiya alemlerinin tasarlanmasina
yardime1 olan reklam, pazarlama, tasarim, moda, ticari sanat, mimari ve gazete gibi
alanlar, estetik egilimlerin ve duyarliliklarin kiiltiir aracilar1 olarak kamunun yeni
isluplar ve begeniler konusun da egilmesine yardimci olmaktadir [Featherstone,

1996].

Endiistri devrimi sonrasinda sanatin yanilsama yaratma giicii, orijinal bir eser olarak
otoritesi, “hale”’sinin kaynagi endiistriye kaymis ve boylece bir kitle kiiltiirii tiretmek

izere resim reklama, mimari teknik miihendislige, el sanatlar1 ve oymacilik ise

endiistriyel sanatlara doniigmiistiir.

&

Resim 3.1. Bon Marche 1867 [sandiegoedu, 2008]
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Baudelaire de, 19. yilizyilin ortalar1 ve sonlarindaki biiyiik kentlerin modern
tecriibelerini giindelik hayatin estetiklestirilmesi iizerinden agiklamaya caligsmistir
[Featherstone, 1996]. Paris’teki modaya uygun hayatin degisen debdebesi,

“flaneurler”, hayatlarini sanat eserlerine doniistiirmeye ugrasan “ziippeler”’le sanatin,

modern senaryolar yakalamaya calistigim belirtmektedir.

Resim3.2. Choiseul Pasaji [flickr, 2008]

Jameson ise giindelik hayatin estetiklestirilmesi konusunda {iizerinde durulmasi
gereken bir diger 6nemli teorisyendir. Jameson giindelik hayatin estetiklestirilmesini
iki perspektif iizerinden incelemektedir; gercekligin imajlara doniisiimii, zamanin bir

dizi simdi haline gelmesi.

Gergekligin imajlara doniisiimii, Baudrillard’in simiilasyon teorisiyle Oortiiserek,

gercekle imaj arasindaki ayrimin yikilmasina isaret etmektedir.

Baudrillard, gostergelerin hizli akigim1 giiniimiizde konulu parklarda, aligveris
merkezlerinde, otellerde vb. mekanlarda karsimiza ¢ikan simiilasyon diinyas1 olarak

yorumlamaktadir. Simule etmek, sahip olunmayan seye sahipmis gibi yapmaktir.
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Fakat simule etmek “—mis gibi yapmak™ degildir. Baudrillard; hastaymis gibi yapan
kisinin yataga uzanip insanlar1 hasta olduguna inandirmaya calistigini, bir hastaligi
simule eden kisinin ise kendinde bu hastaliga ait semptomlarin goriildiigii kisi

oldugunu ornekleyerek konuya agiklik getirmistir [Gozdasoglu, 2001].

Jameson, zamanin bir dizi simdi haline gelmesini, Lacan’in sizofreni tanimindan
yararlanarak aciklamistir. Bu olgu, gercek ve imaj arasindaki ayrimin yikilmasiyla
birlikte gosterge ve imajlarin bir anlatisal ardisiklik olusturulacak bigimde birbirine
zincirleme kapasitesinin eksikligini ve tarih duygusunun, ge¢mis, gelecek, simdiki

zaman iligkisinin yitirilmesini vurgulamaktadir [Featherstone, 1996].

Kaplan’da MTV’yi bu baglamda incelemistir. MTV’de tiirlerin ve yiiksek sanatin,
popiiler ve ticari bi¢imlerin harmanlanmasiyla tarih uzamsallastirilir, estetik
hiyerarsiler ve gelismeler cokertilir. MTV, klip sanatgilarimin smirlart ve tarih
duygusunu bulandirmak iizere farkli donemlere ait film tiirlerini ve sanat
hareketlerini yagmaladiklar1 zaman dis1 bir simdide varoluyor gibi goriinmektedir

[Featherstone, 1996].

3.3.3. Yiiksek sanat ve halk arasindaki ayrimin ¢cokmesi

Yiiksek sanat ile halk arasindaki ayrimin ¢okmesini amaglayan ve pop artin cikis

noktasini olusturan ilk hareket ‘Dadaizm’dir.

1920°1i yillarda ortaya ¢ikan Dadaizm karsi-sanat (anti-art) kavramini gelistirerek
geleneksel sanat kavramini sorgulamis, sanatin alisilagelen formlarm, giizellik
anlayisini, konu nesnelerini ve algilama bicimlerini yikmaya cabalamistir.
Osterwold’a gore Dadaizm hareket yada darbe, sarsinti ana fikri iizerine kuruludur

[Gozdasoglu, 2001].

Dadaizm’in en Onemli temsilcilerinden olan Marcel Duchamp, L.H.0.0.Q. adh

calismasinda geleneksel sanat kavramini yikmig ve yiiksek sanatin en 1iyi
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orneklerinden biri olan Leonardo da Vinci’nin Mona Lisa portresine biyik ve sakal

cizmistir.

LHO G5,

Resim 3.3. Marcel Duchamp, L.H.0.0.Q [studio, 2007]

Dadaizm, sanatin tiim akildis1 niteliklerini vurgulamak ve sanati geleneksel teknik ve
gereclerden kurtarmak amaciyla (kiibistlerin gelistirdigi) kolaj tekniginden ve hazir

nesnelerden yararlanmistir [Aritan, 1997].

Hazir nesne kavrami, seri mallarin islevinden bagimsiz, farkli bir anlamda
kullanilmasina isaret eder. Objelerin farkli amacla kullanilmasi ve bunun sonucunda
objenin bir sanat iiriinii haline gelmesi arasindaki iligski, 1950 ve 1960’larda diinya

capina yayilmis olan Pop Art tarafindan kurulmustur.

Featherstone "a gore Pop Art, kurumsallagsmis sanata, miizelere ve galerilere, elestirel
akademik begeni hiyerarsisine, sanat eserlerinin sinirlart cizilmis teshir nesneleri

olarak kutsanmasina kars1 bir saldin baglatmaktir [Featherstone, 1996].
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Dinamik, sansasyonel olma ve patlama yaratma seklinde tanimlanabilen pop
sozcligiiniin kattign anlamlar1 da yiiklenen ve Ingiltere/Amerika ¢ikish oldugu
goriilen Pop Art; giderek daha cok kaliplasmaya baslayan soyut Modern’e karsi
somut, aynen aktarici, figliratif egilimi canlandirmaktadir. Bu egilimi siire¢ icinde
one cikan Popiiler, giderek Amerikan merkezli popiiler kiiltiirden biiyiikk Olgiide
beslenen sezgisel, simgesel, tecimsel, eglendirici ve ikonografik nosyonlarla
birlestirmistir. Tiim bunlarla amaglanan toplumdan uzaklastigi diisiiniilen sanati
yeniden toplumla uzlastirmak, hatta aynen kabul edilen (!) giindelik yasami sanatin

kendisi haline getirmektir [Aritan, 1999].

1950-1970 yillar1 arasinda Andy Warhol, Jasper Johns, Tom Wesselman, Roy
Lichenstein, Claes Oldenburg, James Rosenguist, Robert Rausenberg, Geoege Segal
tarafindan gelistirilen Pop Art plastik sanatlarin bir ¢cok dalinda; giindelik objeleri
baglamindan kopararak yeni bir gerceklik icinde kurgulama anlamina gelen kolaj
teknigini, grafik yontemleri, reklam sloganlarini, enstalasyonlar1 ve fotografi

kullanarak kendi dilini yaratmistir.

Resim 3.4. Andy Warhol’un calismalar1 [allposters, 2007]

Pop Art’in babasi olarak bilinen Andy Warhol, 1962 senesinde New York’ta agtig1

sergide Elvis Presley’in, Marilyn Monroe’nun ve daha bir¢ok iinliiniin portrelerinden
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eserler yaratmig, Warhol’un eserlerine temel aldigi orijinal fotograflar serigrafi
teknigiyle rengarenk cogaltilmigtir. Warhol’un iinlenme siireci bu sergi ile

hizlanmustir.

Pop Art, modern ¢aga ait bir endiistriyel iiriinii (Coca Cola), medyatik bir mitosu
(Marilyn Monroe) ya da anonimlik baglaminda popiiler, klasik donemin yiiksek
kiiltiir alanina dahil bir imgeyi (Mona Lisa), baglamindan kopararak kendine
malzeme olarak secebilmektedir. Sanat ve kapitalist sistem icinde, egemen veya
popiiler kiiltir alanlarinda dolamima girmis gostergeleri degis tokus etmektedir.
Warhol bu imgeleri, ¢cogaltarak ya da abartarak daha once goriinmedikleri kadar
farkl1 goriilmelerini saglayan bir ifade kullanmigtir. Cogalma, siradanlastirma, ya da
yiiceltme Pop Art’in araclaridir. Sanat, bir yandan sanat, bir yandan da {iretici bir

makine haline gelmektedir [Baudrillard, 2002].

Popiiler kiiltiirii konu alan bir sanat anlayiginin gelisiminde énemli rol oynayan Pop
Art’la sanatin, kutsal, dokunulmaz, ender olma 6zellikleri ile dikte edici tavrin yerini
az sorgulayici, az elestirel, tiiketimci ve eglendirici 6zellikler almig, sanat eserinin
degerinin teknik miikemmellik ve uyumdan zamaniistii, tiim zamanlara hitap
etmesinden kaynaklandigi goriisii yikilmis ve sanatin hayatin bir pargasi olmasi

gerektigi fikri 6ne ¢cikmistir [Gozdasoglu, 2001].

3.4. Popiiler Kiiltiiriin Mimarhga Yansimalari

18. yiizyll aydinlanma doneminden itibaren Kkiiltiirel, sosyal ve teknik alanda
meydana gelen degisiklikler sonucunda mimarlik alaninda da doniisiimler meydana
gelmis ve ekonomik ve seri yapim sistemleri, islevin onceligi ile geometriye dayanan

tasarim anlayis1 mimarlik ortaminda kag¢inilmaz hale gelmistir.

19. yiizy1l mimarisinin eklektik ve revivalist iislubuna tepki olarak, yeni ¢agin kendi
mimarisini yaratmast gerekliligi ile modern mimarlik ortaya ¢cikmistir. Aydinlanma
felsefesindeki din ve iktidarin yerine, siradan insant merkeze koyan modern

mimarlar, endiistri devrimi sonucu ortaya ¢ikan yeni malzeme ve teknik imkanlarin
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mimarliga da yansitilmas1 geregini savunmuslar; bu amagla, siislemeden arinmis,
geometrik- piirist formlara dayali yeni bicimleri islevsel olduklari gerekgesiyle
benimsemislerdir. Bu cer¢evede yeni bicimleri, tarihten kopmanin da bir ifadesi

saymuislardir.

19601 yillarin basinda modernizm, tekdiize, sikici ve her yere ayni ¢dziimii dnermesi
nedeniyle elestirilmistir. Farkli kiiltiir yapisindaki daha genis kitlelere ulasabilme
arzusuyla mimarlik alaninda yiiksek ve algak kiiltiirlerin hemen hepsini kapsayacak
ortak bir dil kullanilmaya baglanmistir. Popiiler kiiltiiriin toplum icindeki yansimalari
ve begenilerin degismesine dayali olarak gelisen bu siirecte popiiler mimarlik

tiriinleri ortaya ¢ikmaya baslamis ve giderek yayginlagmustir.

Popiiler kiiltiiriin mimarhiga yansimalari sonucunda bi¢im icerikten uzaklasarak,
mekanin pazarlanmasi icin 6nemli bir ara¢ haline gelmistir. Baska bir ifadeyle

mimari bi¢im mekanin tiiketilmesi i¢in ara¢ olarak kullanilmistir.

Popiiler mimarlik olarak nitelendirilebilecek bu gelismelerdeki etken hareketler

modern mimarlik elestirileri, Pop Art ve konulu ¢evrelerdir.

Modern mimarligin, diger endiistri iiriinleri gibi mimarlig1 da bir obje olarak
gormesi, islevsellik, sadelik, fonksiyonun bicimlendirdigi form ve evrensellik gibi
ozellikleri nedeniyle toplumun sosyal ve kiiltiirel olusumunu goéz ardi ederek her
durum icin aym ¢6ziimii onermesi halk ile iliskisini zayiflatmis ve postmodernist

mimarliga yoneltmistir.

Kohler ve Hassan’a gore, “postmodernizm” terimi ilk olarak Federico de Onis
tarafindan 1930’1lu yillarda modernizme kars1 kiigiik capta bir tepkiyi anlatmak igin
kullanilmistir. ‘Postmodernizm’ terimi Rauschenberg, Cage, Burroughs, Barthelme,
Fiedler, Hassan ve Sontag gibi gen¢ sanatgilar, yazarlar ve elestirmenlerce miize ve
akademide kurumsallasmasindan o&tiirii reddedilen ‘titkenmis’ yiiksek modernizmin
oOtesinde yer alan bir hareketi anlatmak iizere kullanildig: tarih olan 1960’11 yillarda

New York’ta popiilerlik kazanmistir. Terim 1970’li ve 1980’li yillarda mimaride,
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gorsel sanatlar ve sahne sanatlarinda daha genis bir kullanima erigsmis ve o yillardan
sonra sanatsal postmodernizme iligkin teorik aciklamalar ve gercekler arayisi
postmodernlik konusundaki daha genis tartismalar1 icerecek sekilde genisleyip Bell,
Kristeva, Lyotard, Vattimo, Derrida, Foucault, Habermas, Baudrillard ve Jameson
gibi teorisyenlerin ilgisine mazhar olduk¢a Avrupa ve ABD arasinda aktarilmistir.
Sanatlar baglaminda postmodernizmle ilintilendirilen merkezi 6zellikler: Sanat ve
giindelik hayat arasindaki sinirin silinisi ve yiiksek kitle kiiltiirii/popiiler kiiltiir

arasindaki hiyerarsik ayrimin ¢okiisiidiir [Featherstone, 1996].

Ik modern mimarlik elestirisi 1947 yilinda Alison ve Peter Smithson, Alison van
Eyck, Jacob Bakerna, Georges Candilis gibi mimarlardan kurulan Team 10 Grubu
tarafindan gergeklestirilmistir. Team 10 evrensellik yerine yerellik, mekan yerine
yer, zaman yerine durum, yasama-eglenme-calisma-ulagim gibi islevlere gore
zonlara ayrilan kent anlayisi yerine ev-sokak-mahalle-kent gibi toplu yasamin
hiyerarsik 6gelerini 6n plana cikaran, insan iligkilerini kurmaya ¢alisan bir yaklagimi

savunmuglardir [Dostoglu, 1995].

Postmodernizmle ilgili yapilan ¢alismalara bakildiginda yazar sayisinca farkli tanim
oldugu goriilmektedir. Tanyeli, postmodernist mimarligin bir dili olmagim ve en
onemli postmodernist savin, mimari bi¢imlerin nedensiz ve keyfi oldugunu One

siirmektedir [Tanyeli, 1990].

Alint1 ve benzetme tekniklerini kullanan, bigim repertuari olan tarihi yeniden
inceleyen, kiiltiirii hatirlamakla ugrasan, mimarideki her tiir ¢ekicilik ve hileciligi
kabul eden postmodernizm, ¢ok sesliliktir. Ancak bu sdylemin tek ortak noktasi
modern mimarliga kars1 ¢ikmaktir. Postmodern mimarlikta ge¢misle bagin tekrar
kurulmasiyla birlikte mimarligin anlam bulacagi diisiiniilmekte, kolay begeni
olusturmak i¢in yapiya anlam yiiklenmekte, bi¢imin yerini figiir almakta veya gecmis

isluplarin dili kullanilmaktadir.
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Jencks’e gore, postmodernizm ile;

“Cogulculugun kapis1 acildi; tarih igeri alindi, gelenek igeri alindi; retorik,
ikonografi, renk, konvansiyon, heykel, hatta o pek korkulan siisleme igeri alindi”
[Jameson vd., 1990].

Jenks’in de ifade ettigi gibi postmodern mimarlik ¢okluk ve 6zgiirliigii amaglar. Bu
ozellikleriyle postmodern mimarlik, giindelik hayatin goriiniimlerinden ¢ekinmeyen,
hazlara, zevklere Onem veren tarziyla siradanhigi, karmasikligi, celiskiyi
yadsimayarak, popiiler kiiltiir alamyla iliski kurar. Bu nedenle de, postmodern
mimarligin 6nemli temsilcileri arasinda yer alan Michael Graves, Robert Venturi,
Robert Stern ve Frank Gehry gibi mimarlar popiiler mimarliga iliskin bir¢ok {iriin

veren mimarlar arasindadir.

Steele, popiiler mimarligi, 19. yiizyila temellendirerek incelemis ve popiiler
mimarinin ilk driinlerinin, 1886 ile I.Diinya Savasi’min baslangici arasindaki
donemde, Newyork Coney Island’da insa edildigini belirtmistir. Philadelphia
Sergisi’nden taginan Brezilya ve Japon Pavyonlar1 ve 34 odali fil bi¢cimindeki otel
Steele tarafindan popiiler mimarlik iiriinleri olarak ornek gosterilmistir [G6zdasoglu,

2001].

Modern mimarligi sorgulayan ilk Orneklerden biri, Venturi’nin 1966 yilinda
yaymlanan Mimarlikta Karmagiklik ve Celiski adli kitabidir. Venturi, modern
mimarligin islevci estetik anlayisini ve birbirinin benzeri mimari bi¢imleri
elestirmektedir. Mimari 6genin saf degil, melez olanini, temiz ve agik¢a ifade edilen
degil de, karisik ve belirsiz olanini, ilging oldugu kadar, gerektiginde sikici olanini,
tasarlanmig olandan c¢ok alisilagelmis olanini, dislayandan c¢ok uyusanini, basit
olandan ¢ok bolca yinelenmis olanini, agik bir biitiinliiktense karisik bir canlilifi

tercih etmektedir.

Venturi ve cevresi, romantik ve popiilist yaklagimlarla, diger postmodern

mimarlardan ayrilmaktadir [Evren, 2004]. Venturi ve cevresi, iletisim arayisi
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baglaminda ve popiiler kiiltiir alanmma kendine o6zgii yaklasimlariyla, popiiler

mimarliga iliskin bir¢ok iiriin vermislerdir.

19601 yillarin baginda modernizm, artik pek cok kimse icin sikici ve ilgi ¢ekici
olmadig1 bir donemdedir. Bu donemde Venturiler, Las Vegas 6rneginde mimarligin

popiiler durumunu ele almislardir.

Las Vegas kenti, Amerika Birlesik Devletleri’nin Nevada eyaletinde demiryolu
tizerinde kiiciik bir kasaba iken, kumarin yasal hale gelmesiyle birlikte hizli bir
gelisim gostermistir. Kentte 91 numarali cadde iizerinde biiyiik oteller ve gazinolar
acilmis ve cadde eglence merkezi haline gelmistir. Amerikan mimarisinin ¢olde bir
sanat gelistirdigini ilk kez ortaya koyan Tom Wolfe, “Las Vegas’tan Okumalar” adli
eserinde ticari bantta var olanin binalar, agaclar degil, isaretler ve semboller

oldugunu vurgulamistir [Bagkaya, 2001].

Las Vegas’ta gosterilen yapinin Oniine gecmis, mimari kalite mekansal ya da
bicimsel basar1 degil dekorasyondan kaynaklanmigtir. Las Vegas’ta, ortaya ¢ikan bu
durum Amerikan kent mimarisini agiklamak iizere, ticari bulvar, otoyol mimarlig
baska bir deyisle “pop mimarlik” adi altinda literatiire girmistir. Popiiler kiiltiiriin
yansimasiyla anlatisal, ikonografik ve figiiratif yiizey elemanlari mimari yapilarda
sikca goriilmeye baslanmis, postmodernizmin gec¢misi silerek simdiki zamana

yonelimi, sadece simdiki zamandan olusan diinyas1 yapilara damgasini vurmustur.

Resim 3.5. Las Vegas, The Strip [allposters, 2007]
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Las Vegas’ta mimari kimlik miisteri ile iliski kurabilmek icin farkli bir anlam
kazanmugtir. Isiklar, neonlar ve reklam tabelalar1 ile dikkat ¢ekmek ve daha fazla
miisteri kazanmak hedeflenmis ve hangarlar siislenerek farkli bir mimari yap1 ortaya

konulmustur.

Bugiin ise Las Vegas’ta farkli bir mimari anlayis gelismis, hangarlarin siisleri, yani
neon lambalar ve reklam panolarinin yerine binanin kendisi bir isaret haline
gelmistir. Ticari banttaki doniigiim sadece tabela 6lgceginde degil, yapi dlgeginde de
gerceklesmistir. Postmodernizmin getirdigi yeni tasarim anlayisiyla yapinin dig
kabugunun icten kopmasi ile sadece imajin 6n plana oturdugu, tarihe gonderme
yapan, nostaljik Ogelerin yeni olana uyarlanmasiyla gosteri mimarliginin {iriinleri

ortaya ¢cikmistir.

Gosteri mimarliginda kullanilan imajlar herkes tarafindan bilinen, sevilen, popiiler
olandir. Herkes tarafindan bilinen, iletisim araglarinin siklikla referans gosterdigi

tarihi degerler de gosteri mimarliginin baslica objeleri arasinda yer almaktadir.

Gosterge mimarlig1 turizm yapilarinda ayricalikli bir dzgiirlesme alani, deneysellik
zemini olusturmustur. Daha 6nceki donemlerde de bir¢cok analojik iiriin sergilenmis
olmasina karsin popiiler kiiltiir ve tiikketim kiiltiiriiniin etkisiyle turizm yapilarinda

temal otel kavrami 1950’11 yillarda Las Vegas’ta ortaya ¢ikmistir.

Las Vegas’ta insa edilen yapilar, birbirinden tamamen bagimsiz imgeler, isaretler ve
mimari modellemeler icermekte, farkli cografyalarda yer alan bir cok mekana iligkin
bilgiyi kopyalayarak bireye sunmaktadir. Luxor piramidi seklindeki cam otel, New
York gokdelenlerinin kopyasi, Titanik otel ilk akla gelebilecek ornekler arasinda
olup, buradaki yapilarin yer ve zamanla iliskisi bulunmamaktadir. Bu yapilar her
yer’in ve her zamanin mekanlaridir. Bu dogrultuda yapilarin yer ve zaman iliskisinin

bulunmamasi da gosteri mimarlhiginin baslica 6zellikleri arasindadir.



51

L e

1k L ! ;,‘ \ H
S
- g ‘.1;15]11"“!"”: | Y

J Al

L Y v Y

Resim 3.7. Caeser’s Palace [allposters, 2007]

Las Vegas’la birlikte ortaya cikan temali yapr kavrami, kopyacilik, gercekten
kopukluk, hayal iiriinleri ve ge¢misin tekrart mimarlik ortaminda elestirilere neden
olmustur. Bu yaklagimla, mimari ikinci plana atilarak, mekansal ve bicimsel basari

yerine gorsellik 6n plana ¢ikarilmis ve reklamcilik mimarinin oniine ge¢cmistir.

Modern sonrasi mimarligin 6nemli alt ¢evrelerinden birini olusturan popiiler kiiltiirle
biitiinlesme olgusu, {izerine oturdugu sinir tanimaz serbestlik i¢inde, yalmizca giinliik
mutluluklara hizmet etmekle kalmayip, mimari bicim mekanin tiikketilmesi i¢in arag

olarak kullanilmaya baslanmustir.
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Postmodern mimarlik, farkliliklarin vurgulanmasi, giindelik yasama ait gostergeler
sisteminin mimarligin bi¢cim repertuarina dahil edilmesi, kentin determinist
(belirlenimci) bir planlamanin {iriinii olarak kurulmasi yerine, farkli sosyal ve
kiiltiirel gruplarin bir araya geldigi bir mozaik olarak algilanmasi gibi tiiketim

toplumu kavramu ile ortiisen bir sdylem gelistirmistir [ Yirtici, 2002].

Popiiler kiiltiirin - mimarhik alaninda yaratti§i doniigsiimlerden biride konulu
cevrelerdir. Gottdiener, konulu cevreleri, asil amaglar iiriin yada hizmet satmak olan
ticari yerlerin kilik degistirmesi olarak degerlendirmektedir. Bu kilik degistirme, bir
yandan kisiyi tiiketime tesvik ederken, bir yandan da sunduklar1 metalarla mekansal

bir deneyim onermektedir [Gozdasoglu, 2001].

Steele, ilki 1851°de Londra’da Cristal Palace olmak iizere, 1851-1900 arasinda
diizenlenen yaklastk 40 fuart giinimiiz konulu cevrelerinin atalar1 olarak
degerlendirmistir. Buna 6rnek olarak, 1983’te Chicago’da F.L.Olmsted tarafindan
tasarlanan World’s Colombian Exposition, bir su birikintisi ¢evresinde diizenlenmis,
fuarda ulasim gondollarla ve raylar iizerinde hareket eden platformlardan olusan
hareketli yaya kaldirimlariyla saglanmistir. Fuarda celik ve ahsap striiktiirler, al¢1 ve

cimentoyla kaplanarak tas izlenimi uyandiracak sekilde boyanmistir [Gozdasoglu,

2001].

Popiiler kiiltiirtin, mimarhik alaminda yarattigi doniisiimlerin  somutlastirilmasi
kapsaminda irdelenecek en ©nemli Orneklerden biri 1950’li yillarda ilk olarak
faaliyete gecen ve Amerikan Popiiler eglence diinyasini mekansal diizlemde etkin

bicimde yansitan Disneyland Parklaridir.

[Iki 1955 yilinda, California’da acilan Disneyland’in amaci, savastan cikan
Amerikalilar1 bir siireligine gerceklerden koparip mutlu etmektir. Tehlikeli, giiney
denizlerinin mekansal atmosferinin canlandirildigi  Adventureland, Disney
karakterlerinin animatif figiirlerinin yer aldigi Fantasyland, Amerikan tarihinin
onemli isimlerini, Mark Twain ve Tom Sawyer’1 tanitan mekansal kurgularin yer

aldig1 Frontierland, sanal uzay yolculuklarinin canlandirildigi Tomorrowland ve
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eglence merkezi konumundaki Mickey’s Toontown olmak iizere 5 ayr1 temali parkla
birlikte “Uyuyan Giizel”’in ikonografik satosunun bulundugu Main Street U.S.A.
caddesi, hayaletli evlerin yer aldigi New Orleans Meydani, magazalar ve restoranlar

temel etkinlik mekanlar1 olarak 6ne ¢ikmaktadir [Aritan, 1999].

New Orleans

Resim 3.9. Disneyland Florida [flickr, 2008]
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Popiiler Amerikan eglence kiiltiiriiniin fantastik metodlarla mekanlastirildigi
Disneyland’in ve Walt Disney’in oliimiiniin ardindan 2. Park ta 1964°te Florida’da
acilmigtir. Walt Disney World’de, Disneyland’daki mekansal etkinlikler
zenginlestirilerek tekrarlanir, ancak Disneyland’dan farkli olarak burada R.AM.
Stern, H. Hollein, M. Graves gibi mimarlar tarafindan 6zellikle 80’lerden sonra insa
edilmis, Popiiler/Postmodern sembolik iletiler sunan bigimlere, yiizeylere sahip cok
sayida otel ve tatil koyii binas1 da yer almistir. ilerleyen siirecte 3. Olarak Tokyo’da

ve 4. olarak ta Paris’te Disney Parklar1 kurulur [Aritan, 1999].

Disneyland’de bulunan mekanlarda, mesajin acik ve net olmasi, insanlarda herhangi
bir siipheye yer vermeyecek kadar agik ve aleni bir bigimde yansitilmasi
hedeflenmistir. Olcek ve perspektif ile oynamak, minyatiir mahalleler yapmak vb.

araglar kullanilarak gercek yerine gercegi gibi goriinen insa edilmistir [Akcan, 1996].

Walt Disney’in 0Oliimiinden sonra yerine gecen Michael FEisner’in istekleri
dogrultusunda, eglence amagh tasarlanan lunapark fonksiyonu gerceklestirmek icin
inga edilen binalar disinda, otellerden ofis yapilarina, animasyonlarin yapildigi is
merkezlerinden itfaiyeye kadar i¢inde bir¢cok fonksiyonu barindiran bir koloni kent
projesi hazirlanmistir. Disneyland Sirketinin amaci insanlart giinlilk yasamda da

rilyada gibi yasatmaktir.

Disneyland’in Disneyland disina tasinma projesi olarak da adlandirilabilecek bu
siirecte Graves’in Swan ve Dolphin Otelleri bas1 ¢ekmektedir. Swan Otelde, ¢ok
uzaktan da goriinebilecek sekilde yerlestirilmis dev boyutlu kugularin yan1 sira deniz
kabuklar1 da dekorasyon 6gesi olarak kullanilmistir. Dolphin Otelde ise binanin

tepesine dev boyutta bir balik ve havuz vazolar yer almaktadir.
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Resim 3.11. Dolphin Otel [swandolphin, 2008]

Otellerin temalarimi aleni bir bigimde okutan binalarin tepelerine yerlestirilmis dev
kugu, yunus, muz kabugu figiirleri, deniz kabugu cesmeleri, cephede renkli dalga
motifleri, palmiye agac1 ve yapraklar seklinde kolonlar ve bagliklari, balo odasinda
sahil temasi, lokantada tavandan sarkan karton baliklarla, tiiketim kurallarina hizmet

icin bilingli olarak tasarlanmistir [Akcan, 1996].
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Graves’in Disney Diinyasi’ndaki bir diger yapisi da, Kalifornia’da 1986 yilinda
gerceklestirilen Team Disney Binasi’dir. Yedi Ciiceler’in heykellerini binanin

cephesine yerlestiren Graves, bu yapida sanal ile gercegi bir arada kullanmigtir.

Resim 3.12. Team Disney Binasi [blufftonedu, 2008]

Disneyland diinyasinin imajinin olusmasinda rol alan bir diger mimar da Robert
Stern’dir. Florida Orlonda da yer alan Disney Merkez Yapisinin cephesi tarihin farkl
donemlerinden alintilar yapilarak dekore edilmis, Mickey Mouse figiirleri de i¢i bog

olarak mavi bir zemin iizerinde binanin cephesine islenmistir [Kubat, 1996].

Disneyland’de yer alan yapilardaki sanallik, mimari bir tercih olmaktan ¢ok tiiketim
toplumunun bir pargasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Burada 6ncelikli amag¢ yapinin
tiketim degerini artirmak icin sanatsal degerler yerine pazarlama tekniklerinin
mimariye aktarilmasidir. Bu cercevede, Disneyland modern sonrasi mimarligin
onemli alt ¢evrelerinden birini olusturan popiiler kiiltiirle biitiinlesme olgusunun
izerine oturdugu sinir tanimaz serbestlik iginde, tiiketim kiiltiiriine hizmet ederek,
onun bir pargasi haline gelmistir. Estetik anlayis1 ise yapinin yada iiriinlerinin daha

kolay pazarlanmasini saglayacak bir arac haline gelmistir.

Dolayisiyla, Disneyland mimarhgi, giderek icinde bulunulan modern sonrasi durum
ve tiiketim toplumunun kiiltiirii ile biitiinlesme icin mimarligin mesrulagtirdig1 bir

egilim olarak kabul gormiistiir [Glizer, 1994].
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Popiiler mimarligin gelisimindeki bir diger onemli etken ise sanat ile halk arasindaki
iliskinin kurulmasim1 saglayan ve sanati giindelik yasama indirgeyen Pop Art

akimudir.

Richard Hamilton, David Hockney, Jasper Johns, Claes Oldenburg, Tom Wesselman
ve Ozellikle Andy Warhol gibi isimler tarafindan gelistirilen Pop-Art plastik
sanatlarin bir ¢cok dalinda; giindelik objeleri baglamindan kopararak yeni bir
gerceklik i¢inde kurgulama anlamina gelen kolaj teknigini, grafik yontemleri, reklam
sloganlarini, enstlasyonlar1 ve fotografi kullanarak kendi dilini yaratir. iste bu dil
zamanla kendi icinde de cesitli doniisiimler gegirmeye baslayan mimarhigr biiyiik

Olctide etkiler [Aritan, 1999].

Pop Art, ortaya ¢ikisim1 1956 tarihinde Londra’da yapilan “This is Tomorrow” sergisi
ile ilan eder. Bu sergide yer alan, Alison ve Peter Smithson (Team 10) gibi
mimarlarin hedefi, mimarhigin diger kiiltiirel sistemler ile s6zde koparilmis iliskisini
yeniden kurmak ve modernist mimarlarin kendi mesleklerini konumlandirmayi tercih
ettigi ‘yiiksek kiiltlir’ alanindan, popiiler kiiltiir ve giinliik hayata yonelmektir. Team
10’nun manifestosu, mimarligin ve insanin giiciine inanarak, dogal hayata tutkuyla,
diisiince sisteminin karmasikligini farkindalikla, hayatin kendisinden dokunmus bir

mimarlik yaratmaktir [Evren, 2004].

Bu sergide yer alan, Alison ve Peter Smithson (Team 10) gibi mimarlarin hedefi,
mimarligin diger kiiltiirel sistemler ile sézde koparilmis iliskisinin yeniden kurulmasi
ve modernist mimarlarin kendi mesleklerini konumlandirmay1 tercih ettigi yiiksek
kiiltiir alanindan, popiiler kiiltiir alanina ve giindelik hayata yonelmektir. Team 10’in
manifestosu, mimarligin ve insanin giiciine inanarak, dogal hayata tutkuyla, diisiince
sisteminin karmasikligin1 farkindalikla, hayatin kendisinden dokunmus bir mimarlik

yaratmaktir [Agrest, 1998; Evren, 2004].

Pop Art ile mimarligin etkilesiminde rol oynayan isimlerden Alison ve Peter
Smithson’in Edwardo Paolozzi’le actigr “Paralel Life & Art” sergisi bu akimin

mimarliktaki ilk etkilerinden biri olarak degerlendirilmektedir.
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Popiiler kent kiiltiiriinii ele alan Bagimsizlar Grubu'nun da iki {iyesi olan
Smithsonlar, amaclarin1 “Pop Art’in mimarliktaki temellerini kurmak” olarak ifade
etmislerdir. Bu amag¢ dogrultusunda, ozellikle bazi i¢ mekan diizenlemelerinde
egzotik sonbahar yapraklarindan Afrika masklarina kadar cesitli (el isi ya da hazir
tiretilen) giindelik nesneleri kolaj teknigiyle bir arada kullanmislardir. Smithsonlar’in
calismalarinda Pop Art’a ait ozelliklerden; giindelik hayata ve siradan nesnelere
verilen onem ve Oncelik karsiligin1 bulmustur. Fakat Pop Art’in tiiketimci tarafi bu
caligmalarda etkili olmamistir. Smithsonlar’in calismalarinda Pop Art’in sahip

olmadig elestirel bir tavir vardir [Aritan, 1999; Gozdasoglu, 2001].

Pop Art’in mimarlikla iligkisinin baska bir boyutu ise Archigram’dir. 1961 ile 1974
yilar1 arasinda Warren Chalk, Peter Cook, Dennis Cropton, David Grene, Ron
Herron ve Michael Webb tarafindan olusturulan grup, alisilmig kaliplarin disina
cikarak, tiim degerleri yadsiyip varolan olusumu sorgulayarak mimari iiriinler ortaya
koymus, petrol aritma tesisleri, temel savi fabrikalar1 ve ugaklar1 olusturan

teknolojiyi mimarlik alaninda da kullanarak yapilar iiretmislerdir.

Archigram popiiler kiiltiiriin tam i¢cinde konumlanmig, diinya {izerinde
sabitlenmeksizin siirekli devinen ‘Walking City’ler, bir otomobil gibi siirekli yedek
parcalarla yenilenen makinevari ‘Plug-in City’ler, bir anda kurulup bir anda
coziiliveren ‘Instant City’ler, ‘Inflatable Suit-Home’lar tasarlamislardir [Tanyeli,

1998].

Archigram islevden bagimsiz ve siirekli degisebilen Ozgiir mekan anlayisiyla
mimarligi ve kenti, bir tilketim nesnesi olarak degerlendirmistir. Tanyeli,
Archigram’1 mimarlik tarihinde gercegin ve gercegin temsilinin yerine simiilasyonu

ortaya koyan ilk yaklasim olarak degerlendirmektedir [Tanyeli, 1998].

Pop Art’in etkisi Venturi’nin ¢alismalarinda da acikca goriilmektedir. ‘Thousand
Oaks Center’ binasindaki Amerikan bayrak bi¢imli platformda Pop Art sanatgisi
Jasper Johns’un ‘The Flag’ adli eserinin etkisi aciktir. Bir baska 6rnek ise ‘Best

Showroom’ icin tasarladiglr cephede Warhol’un ‘Flowers’ adl1 eserinin etkisidir. Bu
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on cepheyle binay1 daha canli ve cekici kilmayr amaglayan Venturi Pop Art’in

sembolik ve eglendirici dzelliklerini kullanmigtir [Aritan, 1997; Gézdasoglu, 2001].
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Resim 3.16. Best Showroom [allposters, 2007]

Bu arada ele alinan siirecte Venturi kadar etkili olmasa da R. AM. Stern’in
yaklagimi, Ozellikle tiiketim sarayr imajini, satilan drlinlerin  ikonografik
sembolleriyle donatilan neredeyse i¢ mekandan bagimsizlastirilmis bir mask
cepheyle iletmeye calisan Best Show Room 6neri projesi ve 80’lerde Postmodernizm
konsepti i¢inde yer aldigim gordiigiimiiz baska bazi mimarlarin erken donem {iiriinleri

ayn1 baglamda ornek olarak verilebilir [Aritan, 1999].

Ozet olarak, popiiler kiiltiir 1950°1i yillarda yayginlik kazanmaya baglamistir. Farkli
ideolojik ¢evreler tarafindan farkli yaklasimlarla ele alinan popiiler kiiltiir, bu calisma
kapsaminda kiiltiir endiistrisine ve tiiketime dayali yaklasim cercevesinde ele
alimmig, bu dogrultuda popiiler Kkiiltiiriin igerigini olusturan ve yayginlasarak
hayatimizda kapsamli bir yer tutmasina neden olan tiiketim kavrami, gostergelerin ve
anlamlarin hizli dolasimlar1 ve halkla yiiksek sanat arasindaki ayrimin ¢okiisii gibi

ozelliklerine deginilmistir.

Tiiketim kavraminin faydaciliktan uzaklasarak, arzularin tatmini yoniinde bir olguya
doniismesi ve bireylerin tiikettikleriyle deger kazanmasiyla birlikte, imajlarin ve
anlamlarin 6nem kazandigr goriilmektedir. Tiiketimin arttirillmast ve arzunun
kaliciliginin saglanabilmesi i¢in estetik 0geler ara¢ haline gelmistir. Giindelik hayat
ve sanat arasindaki sinirlarin kaybolmasi seklinde betimlenebilecek olan “giindelik
hayatin estetiklesmesi” sonucunda, gostergeler ve imajlarin hizli dolasimi, nesnelerin

kendi gercekliginden uzaklasarak, farkli anlamlar kazanmasina yol agmistir. Popiiler
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kiiltiiriin yayginlik kazanmasiyla birlikte ortaya ¢ikan bu degisimler mimarlik
alaninda doniisiimlere yol a¢mis popiiller mimarlik {riinleri giderek yayginlik

kazanmstir.

Bireyin popiiler begeniler cercevesinde bicimlenen arzu ve isteklerinin karsilanmasi,
tercih edilme, fark yaratma gibi nedenlerle, cesitli temalarla bireye deneyimler
sunmaya calisan turizm sektorii, popiiler imgelerin, gostergelerin ve imajlarin
gercekligin yerini aldigi hizh tiikketilen mekanlar olusturmaya baslamistir. Las Vegas
ve Disneyland oOrneklerinde de goriildigii gibi, turizm yapilart mimarlar igin
ayricalikli bir 6zgiirlesme haline gelmis ve popiiler kiiltiiriin mimarlik ortamina

yansimalarinin en ozgiir ifade edildigi yap1 gruplar1 olmustur.
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4 TURKIYE'DE POPULER KULTURUN TURIZM YAPILARINA
YANSIMALARI

Ulkemizde turizm tesisleri, 18.06.2005 tarih ve 25849 saylli Resmi Gazetede
yayimlanarak  yiiriirliige giren  “Turizm  Tesislerinin  Niteliklerine  ve
Belgelendirilmesine Dair Yonetmelik” ile tanimlanmis ve bu Yonetmelik’te turizm

tesisleri;

e Asli konaklama tesisleri; oteller, moteller, tatil koyleri, pansiyonlar, kampingler,
apart oteller, hosteller olmak iizere,

® Yeme-igme ve eglence tesisleri; lokantalar, kafeteryalar, eglence yerleri olmak
lizere,

e Saglik ve spor tesisleri; termal tesisler, saglikli yasam tesisleri, ylizme havuzlari,
spor tesisleri, golf tesisleri olmak iizere,

e Kongre ve sergi merkezleri;

e Rekreasyon tesisleri; eglence merkezleri, temali parklar, giiniibirlik tesisleri, kig
sporlar1 ve kayak merkezleri mekanik tesisleri olmak iizere,

¢ Kirsal turizm tesisleri; ciftlik evi-kdy evi, yayla evi ve dag evi olmak iizere,

e Ozel tesisler,

seklinde yedi boliime ayrilmistir.

Tez kapsaminda degerlendirilen turizm yapilar1 bu simiflama igersinde asli
konaklama tesisleri arasinda yer almaktadir. Anilan yonetmelikte, konaklama
tesisleri, asil fonksiyonlar1 geceleme ihtiyacini saglamak olan, bunun yaninda yeme-
icme, eglence ihtiyaclan icinde yardimci ve tamamlayici birimleri de biinyelerinde

barindiran tesisler olarak tanimlanmistir [Resmi Gazete, 2005].

Ulkemizde turizm yapilarinin planlama ve tasarimi asamasinda mimari akimlar,
moda, siireklilik ve cesitlilik goz oniinde bulundurulmakla birlikte, sosyo-ekonomik

ve sosyo-kiiltiirel faktorlerinde etkisi olmustur.
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4.1. Popiiler Kiiltiir Etkileri Oncesinde Turizm Yapilari

19. yilizyila gelininceye kadar konaklama islevi hanlar ve Kkervansaraylarla
gerceklestirmektedir. ipek Yolu, Baharat Yolu ve Kral Yolu gibi onemli ticaret
yollan iizerinde yer alan Anadolu’da, yolcularin barinak, sigimma gibi ihtiyaclarini

karsilamak iizere hanlar ve kervansaraylar insa edilmistir.

Modern anlamda konaklama tesisleri ise 19 ylizyilda gerceklestirilmeye baslanmistir.
Bu yiizyilda Osmanli Devletinin ticari, kiiltiirel, ekonomik ve politik alanlarda
yabanci devletlerle iligkilerinin yogunlagmasi sonucunda, sehri ziyaret edenlerin de
sayist artmis, bu durum sehirdeki konaklama tesislerinin sayisinin ¢ogalmasina

neden olmustur.

Tiirkiye’de modern anlamda gerceklestirilen ilk otel 1882 yilinda, Wagonlit
(uluslararas1 yatakli ve yemekli vagonlar) tarafindan getirilen misafirlerin
agirlanmasi icin yaptirilan Pera Palas Oteli’dir. 120 oda ve 200 yatakli bu tesis ile
1914 yilinda yapilan Tokatliyan Oteli, Avrupa ve Ortadogu’nun o donemdeki en liiks
otelleri olarak bilinmekteydi [Altun, 2005].

E
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Resim 4.1. Pera Palas Oteli [perapalas, 2007]
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Resim 4.2. Tokatliyan Oteli [tarabyatarihi, 2007]

20. yiizyilin basindan itibaren iilkemizde Birinci Ulusal Mimarlik akimi etkili
olmustur. Bu akim icerisinde tasarlanan yapilarda, klasik Osmanli iislubunun ortaya
koydugu bicimler yeni yapilarda uygulanarak ulusal bir mimarlik sergilenmeye
calisgtlmigtir. Bu yapilarda, kemerli pencereler, kubbeler, genis sacaklar, bakisik

diizenlemeler, siisleme dgeleri gibi bi¢cimler kullanilmistir.

Bu donemde gerceklestirilen konaklama yapilarinda da ulusal mimarlik akimi etkili
olmustur. Basta Vedat Tek ve Mimar Kemalettin bu iislubun 6nde gelen isimleri
arasinda yer almaktadir. Ankara’da yapilan Ankara Palas Oteli, Bursa Celik Palas
Oteli, izmir’de Ege Palas Oteli, Eskisehir’de Turing Oteli donemin 6zelliklerini

yansitan turizm yapilari arasinda yer almaktadir.

Cumbhuriyetin ilaniyla birlikte Osmanli Devleti’nin izlerinin silinerek, yeni bir kimlik
yaratma arayislar1 mimarhik alaninda da etkilerini gostererek, Birinci Ulusal

Mimarlik anlayisinin gézden diigmesine neden olmustur.

1930’1u yillara gelindiginde, bir taraftan ulusal akim devam ederken bir taraftan da
iilkeye gelen yabanct mimarlarin etkisiyle uluslararasi anlayista yapilar yapilmaya

basglanmustir.
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Tiirkiye’de turizmin yeni fark edilmeye baslandigt donem 1950-1980 yillar
arasindadir ve turizm yapilarinda etkin olarak kullanilan iislup iiniversalizm yani

uluslararasi iisluptur.

Universalizmin sozliikk anlami olarak “evrensellik, evrensel tasvibin diginda herhangi

bir otorite tanimayan goriis tarzi seklinde” tanimlanmistir [Tosun, 1999].

Modernizmin bir alt kavrami olarak da degerlendirilebilen {iniversalizm, mimarlikta
evrensel degerlerin kullanilabilirligini, biitiin bolgesel ve yerel degerlerden iistiin
tutarak uygulamaktadir. Bu agidan bakildiginda, uluslararasi iislup, eski iisluplar
yeniden canlandirmaya yani eski iisluplara ait bicimlerin kullanilmasina karsi

cikmaktadir.

Ikinci Diinya Savas1 sonrasinda modern mimarlik hareketi gelismekte olan iilkelerde
onemli statii sembolii olan prestij binalarin1 da etkilemistir. Biiyiik otel ve turizm
kompleksleri de prestij yapilar1 arasinda yer almaktadir. Ayrica, bu donemde turizm
yapilarinin iiniversalist bir yaklagimla planlamasi, iilke i¢in yabanci ziyaretgilere
kars1 prestij saglamakla birlikte, turizmin yeni gelismekte oldugu bir ortamda gelen

ziyaret¢i agisindan da uluslararasi bir ortamin varligi giiven hissi dogurmaktadir.

Resim 4.3. Hilton Oteli [mimarlikmuzesi, 2007]
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Ulkemizde turizmin gelisiminde de onemli bir doniim noktas1 olarak kabul edilen
Hilton Oteli bu iislubun 6nemli temsilcileri arasinda yer almaktadir. Sedat Hakki
Eldem tarafindan tasarlanan ve Emekli Sandiginca 1954 yilinda, 6zel sektore inga
ettirilen Istanbul Hilton Oteli, saf, sade, siisten arindirilmis cephe diizenlemesiyle

rasyonel formdan olugmustur.

Biiyiik Ankara Oteli ve Istanbul Sheraton Otelleri ise 1960-1970 yillarmin énemli
yapilarindandir. Kemal Aru, Hande Suher, Tekin Aydin, Yal¢in Emiroglu, Erol
Altay, M. Ali Handan tarafindan tasarlanan Istanbul Sheraton Oteli de (Ceylan
Intercontinental) prizmatik formu ile {iniversalizm iislubu ic¢inde yer alan ornekler
arasindadir. Bu yapida ““agisal plastisite” mevcut olup, irrasyonel ozellikler igerir

[Tosun, 1999].

Resim 4.4. Istanbul Sheraton Oteli [mimarlikmuzesi, 2008]

1950-1980 yillar1 arasinda yapilan diger Onemli turizm yapilan ise, Fatih Uran
tarafindan projelendirilen The Marmara ve Efes Oteli, Kadri Erdogan tarafindan
tasarlanan Istanbul Tarabya Oteli, Rana Zipci, Ahmet Akin, Emin Ertan grubu

tarafindan tasarlanan Yesilkoy Cinar Otelidir.
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Do6nemin turizm yapilarina bakildiginda, bircogunun kent merkezinde yer aldigi ve
kitle turizminin etkilerinin iilkemizde heniiz goriilmedigi asikardir. Ikinci Diinya
Savasi sonrasinda Amerika’dan baslayarak yayginlasan kitle turizmi, 1980’lerde

Tiirkiye’ye ulasmistir.

Ancak, gelen turist profilindeki degisimler ve turistin beklentileri dogrultusunda,
tiniversalizm iislubu etkisini kaybetmis ve tasannmcilar farkli arayislara

yonelmislerdir.

Kullanicilar, geldikleri yorenin otantik 6zelliklerini yasamak, mimarlar ise ¢evresel
verileri dislamadan, modern teknolojiyi de kullanarak, kendi sosyo-kiiltiirel
cevrelerinin bir uzantist olan yeni bir ortam yaratmak istemislerdir [Uniigiir ve Unlii,

1989].

Bu kapsamda mimarlik ortaminda kendine yer edinen rejyonalizm, bolgeselcilik ya
da ¢evre koruma oOziine dayanmaktadir. Rejyonalizm, temelde belirli bir yer ve
zamana Ozgli malzeme, teknik Ozellik, organizasyon, estetik ve bina kurgusuna
iliskin normlar1 arastirmakta ve cevreyi bunlara dayali olusturmaya ¢aligmaktadir

[Cosan, 1993].

Rejyonalizm yani bolgeselcilik, modern mimarlik eyleminin getirdigi anlayisa karsi
cikmaktadir. Ciinkii modern mimarlik, kendi gelistirdigi bicim dilinin tiim diinyaya
uygulanabilir oldugunu 6ne siirerek, toplumlar arasi, kiiltiir, iklim vb. farkliliklarin

oldugunu g6z ardi etmistir.

Bu dogrultuda rejyonalizm, bolgeye ait yerel degerlerle ulusal mimarligin
biitiinlesmesini icermektedir. Yani bir toplumun tarih boyunca olusan yasam bicimi,
orf, adetler ve yapim tekniklerinin mimarlik ortamina yansilatilarak yeni iiriin ortaya

konmasidir.

Rejyonalist yaklagim, postmodern mimarlik diisiincesine yaklasan 6zellikler gosterse

de birbirinden farkli kavramlardir. Ciinkii postmodern mimarlik, ge¢misin dilini
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tekrarlarken, dogrudan bi¢cim aktarmakta, yeni bir senteze ulagsmak icin gecmis
formalarin analizini ve yorumunu yapmaktadir. Rejyonalizm ise, tutum ya da
tislubun belirli bir yore, yer ya da bolgeye 6zgii olmasinm1i amaglar. Bu nedenle
rejyonalizm, vernakiilarizmle ortiigmektedir. Vernakiilarizm, mimaride de siradan,
halkin yapmaya ve gormeye alisik oldugu, adsiz (anonim) mimari anlaminda

kullanilmaktadir [Kuban, 1996].

Vernakiilerizmde, mimarin egemenligine tabi olmayan bir yapim siire
bulunmaktadir. Eski deneyim zenginliginin siirmesi, yaptiranin yapim siirecine
egemen olmasi ve ustalarin ne yapacaklarindan mal sahibinin de haberdar olmasi,

vernakiilerin 6zellikleri arasinda yer almaktadir [Kuban, 1996].

Ulkemizde, rejyonalist mimarhik ornekleri arasinda sayilabilecek turizm yapisi
oldukga azdir. Tatil koyleri gibi kiiciik birimlerden olusan yapilarda geleneksel konut
mimarisine gondermeler yapilabilirken, biiyiikk Olcekli yapilarda, ©Ornegin, otel

yapilarinda kervansaray gelenegi siirdiiriillememistir.

Bu yaklagimla planlanan tatil koylerinde kismen de olsa bdlgenin tipolojik
ozelliklerini yansitan, otantik Ozellikler sergileyen binalar ya da bina gruplan
bulunmaktadir. Ancak, tatil kdylerinin konaklama iinitelerinde basarili sayilabilecek
bu yaklasim, tesisin ortak mekanlarinda kendini gosterememistir. Ornegin, lobide
dekoratif amacli yoresel motiflerle yapilan siislemeler rejyonalizmin amacina ulasan

bir tutum sergilememektedir.

Tuncay Cavdar ve Birlesmis Mimarlarin Kemer Tatil Koyii, Turgut Cansever’in
Demir Tatil Koyii ve Bodrum Datca Aktur Tatil Koyii bu yaklagimin ornekleri

arasinda yer almaktadir.
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Resim 4.5. Demir Tatil Koyii [arkitera, 2008]

4.2. Popiiler Kiiltiiriin Turizm Yapilarina Yansimalari

Tiirkiye’de Cumbhuriyet’in ilk yillarinda ekonomik alanda devletgilik yaklagiminin
benimsenmis olmasi ve burjuva siifinin devlete karsi uzlagsmaci tavirlar1 nedeniyle
popiiler kiiltiiriin olasi etkileri ¢ok fazla etkili olmamistir. Bu nedenle popiiler kiiltiir,
asil yayginlik alanini 1980’li yillardaki toplumsal iiretim iligkileri ve ekonomik

alandaki gelismeler dogrultusunda bulabilmistir.

Turizm yapilart mimarlik i¢in, ayricalikli bir 6zgiirlesme alani, deneysellik zemini
olmustur. 1980’li yillarla birlikte turizmin tesvik edilmesi ve yayginlagmasi
sonucunda kitle turizmi tercih edilir hale gelmis, farkli mimari egilimler ve

akimlarda pek cok tesis insa edilmistir.

Ulkemizde 1980’1 yillardan sonra, popiiler mimarh@n yansimalari turizm
yapilarinda goriilmeye baslamis, postmodernizmin ilk etkileri yapilarda kendisini
gostererek yerellik tasarimin Oncelikli malzemesi haline gelmistir. 2000’1 yillarda
ise, yerellik kavrami goz ardi edilerek, zamandan, mekandan bagimsiz kimliksiz

turizm yapilari ortaya ¢cikmaya baslamistir.
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Tanyeli (1995) turizm yapilarinin tasariminda goriilen bu yaklasimi su ifadelerle

anlatmaktadir;

“Mimarlik tarihgileriyle elestirmenlerinin acik olarak pek az dile getirdigi, ama
zihinlerinden de pek az cikardiklar1 adeta saplantisal bir yargilart var: Turizm
mimarisi 19 uncu yiizyildaki baglangicindan beri mimarlik diinyasinda tavizlerin en
kolay verildigi, dolayisiyla da, periferik ve az ciddi sayilan bir bolgedir [Tanyeli,
1995].”

Kuban ise, turizmin bir panayir, bir Disneyland, bir sirk ¢igirtkanligi, kaygisiz bir
eglence yaninda oldugunu, bunlarin da turistik yap1 tasariminin temel boyutlar
oldugunu belirtmektedir. Kuban’a gore turizm yapilarinin tasariminda egemen olan
egilim reklam panosu tiiriinden mimaridir. Turistin yemek, icmek, dans etmek, hosca
vakit gecirmek gibi beklentilerini karsilamak i¢in mimar, diger yapi tiirlerine gore

daha 6zgiir bicimsel denemeler yapabilmektedir [Kuban, 1995].

Giiniimiiz insaninin bir reklam diinyas1 i¢inde yasadigmni, bu durumu hi¢ de
yadsimadigini, belki de bdyle bir ortam aradigr diisiinebilir. Kendine cekmek,
sasirtmak, heyecan vermek, beklentiler yaratmak, hem olaganiistii olmak, hem de
olaganin rahathigini, siradanligini, insam ezmeyen, insanla birlikte olan nesnel
niteliklerini tagityan mimari bir ¢evre yaratmak, turizm mimarisinin genel gecer
egilimidir. Baska bir deyisle turizm endiistrisinin kitle halinde oradan oraya
gotiiriilen insanlara sunmak istedigi mimari imge, bu nitelikleri tasimak zorundadir

[Kuban, 1995].

Bu kapsamda, 1980’lerden sonra konaklama tesisleri tasariminin temel kriteri ‘turisti
mutlu etmeye ve beklentilerini karsilamaya yonelik cevreler yaratmak’ ile
‘begenilme’ olmustur. Begenilme ya da begenilmeme kuskusu ve farkli olma bir
kimlik sorununa doniigmiis, yaratilan yapay kimlik ise ¢ogu tatil koyiinii kimliksiz

kilmustir [Inceoglu, 2004].

Turizmin kendi degeriyle, donemin sosyal, kiiltiirel, ekonomik degerlerinin ortiismesi

sonucunda turizm yapilarinin tasariminda cesitlilik ve 6zgiirliik 6n plana ¢ikmistir.



71

Bu kapsamda turizm yapilar1 tasariminin temel mantigi kiiltiirel gegmis ile popiiler

degerlerin birlestirilerek mimarligin tiikketime yonelik aracsallagtirilmasidir.

Bu donemden sonra yapilan binalarin biiyilk cogunlugu, estetik degerden uzak,
tiketim toplumunun degerlerine gore kendini tamimlayan, aldatici etkileri olan
yapilardir. Turizm yapilari seyir objesi haline doniismiis, kisa siirede eskitilip
tilketilecek birer nesneye doniigsmiislerdir. Yerellik kavrami turizmin Oncelikli
tilketim malzemesi haline gelerek cografi bir gerceklik olmaktan ¢ikmis, sanallik,
yapay kimlik olusturmada bir pazarlama teknigi olarak karsimiza ¢ikmaya

baslamustir.

Ulkemizde dogal ve tarihi degerleriyle biiyilk bir turizm potansiyelini icinde
barindiran Antalya’da, 2000’li yillara gelindiginde, konaklama tesisi sayisinin
artmasi ve yogun rekabet ortaminda fark edilme ve tercih edilme arzusuyla birlikte,
popiiler kiiltiir ve postmodernizmin iiriinii olan eglence ve gdsterinin on planda
tutuldugu ‘temali otel’ kavrami ortaya ¢ikmistir. Bu akimin turizm yapilarina
yansimasi baglangic asamasinda dis kabuk {izerine farkli baglamlara ait mimari
elemanlarin giydirilmesiyle olugsmus daha sonra ise popiiler imajlarin birebir

kopyalanmasiyla devam etmistir.

Bu cercevede, popiiler kiiltiir etkisiyle bicimlenen turizm yapilar;

¢ Otantik degerleri kullanarak bi¢imlenen yapilar,

e Belirli bir tema cercevesinde bicimlenen yapilar,

olmak {iizere iki grupta incelenmektedir. Belirli bir tema cercevesinde bi¢imlenen
yapilarda ise iki tiirli yaklasim goriilmektedir; taklite dayali temali yapilar ve

benzesime dayali temal iiriinler.
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4.2.1. Otantik degerleri kullanarak bicimlenen turizm yapilari

Ulkemizde 1950’1i yillarda gegerli olan iiniversalist yaklasgtm ve sonrasinda
benimsenen rejyonalist yaklagimlarin tek baglarina uygulamalarinin yetersizligi, yeni
turizm politikalarinin biitiinlestirici istemleri, integre bir yaklasim olan sinkretizmi

1980’1i yillarda giindeme getirmistir [Uniigiir ve Unlii, 1989].

Sinkretizm, genel anlamda iislup kansikligidir [Hasol, 1988]. Kavramin temeli,
icinde bulundugu kiiltiir grubunun geleneksel degerleriyle, yeni elemanlarin sentezini
olusturmaktir. Tasarimci degisen diinyada 6z elemanlardan (O Kkiiltiir grubunun
fiziksel ve sosyal niteliklerini tasiyan ve destekleyen), cevresel elemanlardan (O
kiiltiir grubunun ¢evresinde her zaman degisebilecek olan), yeni elemanlardan (O
kiiltiir grubuna akiiltiirasyon siirecine girer) olusan ii¢ farkli sistem elemaninin
anlaml1 bilesimini yaratmak durumundadir. Bu baglamda turizm planlamasi o kiiltiir
grubu biinyesinde yer alan; 6z elemanlari, cevresel elemanlar, yeni elemanlar
arasinda yeni imgelerle koprii kuran bir felsefe tabanina oturmalidir [Uniigiir ve

Unlii, 1989].

Sinkretizm akimi dogrultusunda planlanan turizm yapilarma bakildiginda,
postmodernist mimarlik yaklasiminin egemen oldugu goriilmektedir. 1980’1i yillarda
turizm yatinnmlarinin tesvikiyle birlikte Tiirkiye, Akdeniz sahillerinin 6nemli bir
turizm merkezine doniigmils ve tatil amagh konaklama tesislerinin sayis1 hizla
artmistir. Tiirkiye’nin turizm pazarinda kitle turizm destinasyonu haline gelmesiyle
birlikte de, degisen tatil ve ihtiyac beklentileri dogrultusunda turizm yapilar
mimarlik icin ayricalikhi bir 6zgiirlesme alam1 haline gelmis ve postmodernizm

turizm yapilarinda genis bir uygulama alani bulmustur.

Postmodernizm’in iilkemizde bu denli genis uygulama alanina sahip olmasinin
nedeni; bu hareketin elestirdigi modernizmin, Uluslararasi Uslup Donemi disindaki
tim gecmis ve simdiki donemlerle yeniden bag kurmasi ve postmodernizmin
mimarlik ortaminda yarattigt ¢ok seslilik ve serbestlik anlayisinin, ‘yerellik’

temalarim da kapsamasidir.
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1980 sonrasi turizm yapilarinin tasariminda etkili olan postmodern hareketin imaj

olusturmaya yonelik 3 davramsi goriilmektedir [Ozer, 1990]:

e Gecmisin mimari dilini tekrarlamak,
® Yeni bir senteze ulagsmak i¢in gegmis formlarin analizi ve yorumu,

¢ Her seyin karikatiiriinii icerir etki veren farkli bir durum yaratmak.

1980 yili sonrasinda, turizm yatinmlarinin ¢esitli yontemlerle tesvikiyle birlikte, tatil
amacgh konaklama yapilarinin sayisinda biiyiik bir artis yasanmistir. Bu siirecte,
insanlarin tatil ihtiya¢ ve beklentileri de degismis ve dinlenme kavraminin yerini
eglence ve aktiviteler almistir. Bu dogrultuda, turizm yapilarinin tasariminda da

temel kriter, turistin memnun edilmesi ve beklenen ¢evrenin yaratilmasi olmustur.

Bu donemin yapilarinin en belirgin 6zelligi, yerellik kavraminin, turizmin 6ncelikli
tilketim malzemesi haline getirilmesidir. Turizm politikalarindaki degisim sonucu
kitle turizminin benimsenmis ve ‘her sey dahil’ sistemiyle birlikte otantik degerler
turizm yapilarinin tasarimda biiyiik yer tutmaya baslamistir. Gergekten de turistin,
yakin cevredeki birkac sit alamini ziyaret etmek disinda Tirkiye’ye geldigini
amimsatacak tek sey konakladigi mekandir. Bu nedenle de, pazarlama stratejileri
dogrultusunda mevcut imajlar somiiriillerek turiste sunulmustur. Bu kapsamda,
yerellik cografi bir gercek olmaktan cok, kurulmus bir sanallik, yapay kimlik

olusturmada bir pazarlama teknigi olarak ele alinmistir.

Cumbhuriyet’in ilk yillarindan itibaren ulusallik ve evrensellik kutuplar1 arasinda
gidip gelen mimarlik i¢in postmodernizmin tekrar giindeme getirdigi “yerellik”
temasi, kimlik sorununa alternatif ¢6ziim arayanlar i¢in de uygun zemin yaratmis,
mimarinin icinde yaratildigi, hizmet ettigi toplumun, yorenin {iiriinii olmasi ve

toplumsal devamliligin saglanmasi gerektigi goriisiine dayandirilmistir.

Tanyeli, bu ¢abalar1 egzotik imaj kaygisi olarak yorumlamaktadir. Batili iilkelerden

gelen turistlerin, Dogu’nun her seyiyle farkli, garip ve yabanci bir diinya olusturdugu
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diisiincesini  desteleyecek sekilde, develere bindirilmesi, halk oyunlariyla
karsilanmasi, salvarli ve fesli garsonlarin hizmet etmesi egzotik imaj yaratma
kaygisinin iiriinleridir. Burada mimara diisen gorevde, egzotizmin dekorunu

kurmaktir [Tanyeli, 1990].

Mimari tasarimlarda, ister bilincli olarak postmodernist, isterse egzotik imaj yaratma
adina olsun, otantik degerlerin kullanilmasi, kullanic1 ve isveren beklentileri
dogrultusunda miimkiin olmakla birlikte, bunun yapilabilmesi i¢in Oncelikle
yaratilmak istenilen imajin tarihsel malzemesini iyi tanimak gerekmektedir. Yoksa,

yaratilmak istenilen imaj ancak ‘kitsch’ olarak tanimlanabilir.

Bu kapsamda da, Harun Ozer’in Club Aldiana Tatil Koyii, bir teras ¢atinin iizerine
birka¢ kubbe ve cati atilmasi ve cepheye pseudo-mukarnaslar yerlestirilmesi ile
hangi kiiltiir gelenegine mal edilecegi bilinmeyen bir mimariyle insa edildigi

yoniinde elestirilmektedir [Tanyeli, 1990].

Resim 4.6. Club Aldiana Side [etstur, 2008]

Bir cok turizm yapisina imzasin1 atmis olan Tuncay Cavdar da otantik degerlerden
tasarimlarinda faydalanmigtir. Tuncay Cavdar, isverenler tarafindan oviilerek turizm
mimari olarak adlandirilirken, entelektiiel kesim tarafindan da alt-orta sinif turistlerin
giincel zevklerine verdigi taviz nedeniyle elestirilmektedir. Cavdar, cagdas turizmin
panayirlasma egilimini en iyi anlayan mimarlardan biri olarak nitelendirilmektedir

[Kuban,1995]. Tuncay Cavdar’in bu donemde ortaya koymus oldugu bircok turizm
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yapisina deginilebilir. Ancak, bunlar arasinda yer alan Mega Saray, mimarin turizm

yapist tasarlamadaki genel egilimini ortaya koymaktadir.

Resim 4.7. Club Mega Saray [Santur A.S. arsivi, 2007]

Antalya Belek’de yer alan Mega Saray, isteyenin istedigini yaptig1 ve zaman iginde
olusan Las Vegas kargasasimi bir kerede yaratan en u¢ Orneklerden biri olarak
nitelendirilebilir [Kuban, 1995]. Tatil koyiiniin tasariminda, organik halkalardan
olusan, inisli ¢ikigh, girmeli ¢cikmali konut dizileri, arenalar, acik hava tiyatrolari, Cin
kopriileri, dairesel tapinaklar, sahneler, tenteler, serbest striiktiirler, bin bir ¢esit cati

bicimiyle bol fantezili bir sahne dekoru yer almaktadir [Kuban, 1995].

Resim 4.8. Club Mega Saray [Santur A.S. arsivi, 2007]
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Bu doénemde turizm alaninda ortaya konulan mimarlik iiriinlerine bakildiginda
amacin, araglar ve bi¢imler aracilifi ile insanlari sagirtmak, alisik olunmayan farkli
bir ¢evre yaratmak ve mimarlik araciligi ile pazarlamay1 ve rekabeti kolaylastirmak
oldugu goriilmektedir. Bu amaca ulasabilmek icinde iilkenin kiiltiir zenginligi

tasarima yansitilarak, tesis imaji giiclendirilmeye calisilmistir.

Ulkenin kiiltiir zenginligini tasarimda kullanarak tesis imaji olusturma cabalar
Manavgat’ta yer alan Club Alibey Tatil Koyii’'nde de goriilmektedir. Tesis, Selguklu

ve Osmanl yapilarinin mekansal ve bi¢cimsel 6zellikleri kullanilarak tasarlanmisgtir.

Tesisin konaklama iiniteleri, kervansaray-han tipolojisinden esinlenerek, kiitlelerin
ici bosaltilmis, avlu etrafinda konaklama birimlerinin yer aldigi kare formlardan
olusturulmustur. Bu birimlerin dig ylizeyleri ise, geleneksel Tiirk Evi imgeleri
arasinda yer alan ancak, yoresel tipolojiye uymayan cumba, kornis ve sacaklarla

hareketlendirilmistir.

Resim 4.9. Club Alibey Tatil Koyii Konaklama Birimleri
[Giirok Tur. Ve Madencilik A.S. arsivi, 2007]

Tesisin ¢ars1 kompleksinde, geleneksel carsi tipolojisinden yararlamilarak, bedesten
olusturulmaya calisilmis, resepsiyon binasi, konak goriiniimiinde bi¢imlendirilmis,

havuz basinda yer alan lokanta binasinda da arkadlar, baklavali siitun basliklari,
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seramik kapli Galata Kulesi imitasyonlar1 ve ilk donem Osmanli cami yilizey

organizasyonlar1 gibi pek ¢ok bi¢imsel alint1 bir arada yer almistir.

i in®-
Al _

Resim 4.10. Club Alibey Tatil Koyii Giris Kapis1 ve Lokanta
[Giirok Tur. Ve Madencilik A.S. arsivi, 2007]

4.2.2. Belirli bir tema cercevesinde bicimlenen turizm yapilari

2000°1i  yillara gelindiginde turizm yapilarinda postmodernizmle  bile
aciklanamayacak yeni bir dénem baglamigtir. Mimari bicimlendirmede otantik
degerlerin kullanildig1 oteller ve tatil koyleri farkli bir konsept olmaktan ¢ikmus,
artan tesis sayisi ve beraberinde yatak kapasitesi 6zellikle kitle turizmine hizmet eden
kiy1 bolgelerinde farklilik yaratmayi gerektirmistir. Bu donemde yaratilan imajlarda
daha cesur bir yaklasim sergilenerek, ge¢cmise ait mimari elemanlar1 kullanarak dekor
yaratma, gecmise Oykiinme gibi ¢abalar yerine sanal mekanlar yaratma ve taklitci bir
tutum sergilenmistir. Bu dogrultuda, ilk olarak 1950’li yillarda Las Vegas’ta ortaya

cikan temali otel kavrami mimarlik ortaminda kendine yer edinmeye basglamistir.

Sanallik mimari bir tercih olmaktan ¢ok tiiketim toplumunun bir pargasi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Burada 6ncelikli amag yapinin tiiketim degerini artirmak i¢in
sanatsal degerler yerine pazarlama tekniklerinin mimariye aktarilmasidir. Bunun

sonucunda da yer ve zaman iligkisi bulunmayan mekanlar iretilmistir.
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Baudrillard’a gore, sahte bir ifadesi olan sanallik, gercek gibi goriinen imgeler,
isaretler ve modellemelerle tasarlanan bir durustur ve teslimiyet ile riyakarca
gizlenen bir gosteri arasinda sikisip kalmistir. Burada sanalin, salt politik bir
temsiliyetin Stesinde, gercekligini imgeler, isaretler ve modellemeler {izerine kuran

politik bir programin kendisi oldugu sdylenebilir [Sargin, 2003].

Popiiler kiiltiiriin getirdigi yeni tasarim anlayis1 ile, yapmin dis kabugu icten
kopartilarak, sadece imajin on plana oturdugu, tarihe gonderme yapan, nostaljik
Ogelerin yeni olana uyarlanmasiyla ortaya ¢ikan gosteri mimarlhiinin iiriinleri ortaya

cikmistir.

Adorno’nun tanimladigr kiiltiiriin metalagmasi ¢agi, mimari imgelere de alinir-satilir
nitelik kazandirmaktadir [Tanyeli, 2002]. Bu kapsamda mimari imge de Kkiiltiirel
baglarindan kurtularak anlami bosaltilmis, her yerde var olabilen, her islev igin

kullanilabilen bir meta haline gelmistir.

Taklite Dayali Temali Uriinler

Giiniimiizde mimarlik turizm alaninda sadece satin alinacak bir deger haline
getirilerek, iirliniin satin alinabilmesi icin gorsel bilginin yeni bir tiirii ortaya
cikarilmigtir. Kiiltiir diizeyi diisiik olan insanlarin da gorsel olarak tamdiklan kiiltiirel
objelerin icleri bosaltilarak sadece goriildiikleri anda taninan, ama ne anlam ifade
ettigi bilinmeyen kiiltiirel degerler kopyalanarak iiriin olarak kullanici hizmetine

sunulmuslardir.

Daha onceki donemlerde de bircok analojik iiriin sergilenmis olmasina karsin,
popiiler kiiltiir etkisiyle bicimlenen temali turizm yapilarinin taklide dayali oldugu
goriilmektedir. Tarihi degerler basta olmak iizere, herkes tarafindan bilinen, iletisim
araglarinin  siklikla referans gosterdigi, sevilen popiiler imgeler tema olarak

kullanilmaktadir.
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Tarihi degerleri referans alarak bicimlenen temali oteller sayesinde insanlarin eskiye
olan tutku ve egilimleri degerlendirilerek, herkes tarafindan bilinen tarihi eserlerin

taklitleri inga edilerek, mimarlik tiiketim kiiltiiriiniin bir arac1 haline getirilmektedir.

Topkap1 Palace ve Kremlin Palace iilkemizde temali otel kavraminin yaygin olarak
kullanilmasina neden olan turizm yapilaridir. Miisterinin ilgisini cekmek ve farklilik
yaratarak pazar1 genisletmek amaciyla baslayan bu siirecte, ilk olarak Topkap1 Palace
ardindan da Kremlin Palace hizmete acilmis, heniiz yeni bir turizm merkezi olan
Antalya Kundu bolgesinde bu saraylar tema olarak kullanilarak hazir imaj ile pazara

girilmis, boylece tanitim ve pazarlama avantaji elde edilmistir.

Resim 4.12. Topkap1 Palace [Mngturizm, 2007]
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Topkapr Palace’a kadar, iilkemizde gerceklestirilen turizm yapilarinin hi¢ birinde
popiiler bir imgenin dogrudan taklit edilip, i¢ine farkli fonksiyonlar yerlestirildigi bir
tasarim yaklasimi olmamistir. Oldukca iddiali ve cesur olan bu tasarim ile,
uluslararas1 platformda ve iilkemizde olduk¢a taninan Topkapr Sarayi, sarayda
agirlanmak ve saraydan denize girmek sloganlaryla taklit edilmis ve igine

konaklama fonksiyonu yerlestirilmistir.

Bu yaklasim, isletmeciler arasinda oldukga ilgi gormiistiir. Mimarlik ortaminda ise
kot taklit¢ilik olarak yorumlansa da iilke kimliginin yansitilmasi géz Oniinde
bulundurularak daha kabul edilebilir goriilmiistiir. Ancak, bir sonra ki temali otel

projesinin Kremlin Palace olmasi tasarimcinin amaciin iilke kimligi ve bolgesellik

olmadigini acik¢a gozler Oniine sermektedir.

" _1‘&;‘_“\ & i ‘.. - _‘_‘.
Resim 4.13. Kremlin Palace [Mngturizm, 2007]

Resim 4.14. Kremlin Palace [Mngturizm, 2007]
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Yapilarin tasarimcist Mimar Hasan S6kmen’in de dedigi gibi tarihi yapilar1 tema
olarak secmek oldukca kolaydir. Bu ¢ercevede, baska bir popiiler tarihi eser Venezia

Palace da 2003 yilinda 1300 yatak kapasitesiyle isletmeye agilmistir.

Resim 4.16. Venezia Palace [ Mngturizm, 2007]

Saray yasaminin ihtisami icinde giinliikk yasami siirdiirmek, eglenmek, aligveris
etmek, kisa bir siire i¢in de olsa farkli bir diinyada, farkli bir zamanda ve hatta farkl
biri gibi hissederek modern diinyanin olusturdugu c¢evreden uzaklasmak turistler

tarafindan bu turizm yapilarinin tercih edilmesine neden olmustur.
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Resim 4.17. Orange Country Girisi [Celik, 2007]

Bu tesislerin miisteri cekme ve pazarlamadaki basarist diger turizm merkezlerine de
yansimig ve farkli yerlerde temali otel uygulamalar sik¢a goriilmeye baglanmistir.
Bunlardan bir tanesi de Antalya Kemer’de Orange Country’dir. Bu otelde

Hollanda’nin kiigiik bir pargasi iilkemize tasginmistir.

Resim 4.18. Orange Country [Celik, 2007]

Antalya kiyilarinda baslayan temali otel furyasinin bir sonraki 6rnegi tema olarak
efsanevi Titanic Gemisi secilen Titanik de Luxe Beach and Resort Otel’dir. Oldukca
yiiksek yogunluga sahip Antalya Lara’da yer alan yapinin tasarim amaci bolgede yer
alan diger tesisler arasinda kaybolmamaktir. Bu nedenle benzersiz ve ilgi ¢ceken bir
otel insa edilmesi projenin amaci olarak belirlenmistir. Tasarimci tarihi yapilarin

tema olarak secilmesinin kolay oldugunu, Tac Mahal ve Misir Piramitleri gibi
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yapilardan her sey yapilabilecegini, ama Titanik gibi popiiler bir objenin otelin
temas1 olarak belirlenmesi sonucunda tesisin efsane haline geldigini ifade etmektedir

[Egel ve Senyigit, 2006].

Bu dogrultuda tesis, tema olarak gemi, hazir imaj olarak da Titanic kullanilarak 2003
yilinda 1200 yatak kapasitesiyle isletmeye acilmistir. Otelin kabugunda belirlenen
tema, otelin icinde de devam ettirilmeye caligilmig, Titanic ismine uygun olarak i¢

mekanda gemiye ait gercek objeler kullanilarak gemi dekoruna uygun atmosfer

yakalanmaya calisilmistir.

s EKE:L
Resim 4.19. Titanik de Luxe Beach and Resort Otel
[Titanik de Luxe Beach and Resort Otel Arsivi, 2007]

Bu dogrultuda, tema olarak gemi, hazir imaj olarak da Titanic kullanilarak 2003
yilinda 1200 yatak kapasitesiyle isletmeye acilmistir. Otelin kabugunda belirlenen
tema, otelin icinde de devam ettirilmeye caligilmis, Titanic ismine uygun olarak ic
mekanda gemiye ait gergek objeler kullanilarak gemi dekoruna uygun atmosfer

yakalanmaya calisilmistir.

Bu c¢aligma kapsaminda yapilan arastirmada iilkemizde tema olarak gemi objesinin
secildigi ilk turizm yapisinin Titanik de Luxe Beach and Resort Otel olmadigi
goriilmiistiir. Marmaris’te 1987 yilinda projesine baglanilan ve 1991 yilinda

isletmeye acilan, Marmaris Grand Azur Oteli’nin tasarimda da bireyin seriiven istegi
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ile konfor ve teknolojinin yorumlanmasi sonucunda dénemin en gozde ulagim araci

olan transatlantik gemisi tema olarak belirlenmistir.

Ancak, donemin turizm yapilarinin tasarim yaklasimlarina bakildiginda genel
egilimin otantik degerlerin kullanilmas: yoniinde oldugu goriilmektedir. 1990’11
yillarin sonlarina gelindiginde ise, oldukca yiiksek yatak kapasitesine sahip olan
Antalya kiyilarinda insa edilen turizm yapilarinda farklilik yaratmak adina tarihi
yada popiiler imgelerin tema olarak belirlenmesi yaygin olarak goriilmektedir. Bu
nedenle, iilkemizde temali otel kavraminin yayginlasmas: 1990’11 yillarin sonunda

ortaya ¢ikan bir olgudur.

14 (t‘\*; %@f oS k : %A \' V) "~»-4:~,f = &
Resim 4.20. Concorde Resort and Spa
[Medi Proje Mimarlik Ing. Tur. Ve Tic. Ltd. Sti. Arsivi, 2006]

Concorde Otel’de de Titinic Otel’deki tasarim kaygilarimin aynis1 gormek
miimkiindiir. Yine Lara’da yer alan yapiya, diger otellerden farkli olabilmek adina
tema olarak Concorde ucagr secilmistir. Otelin tanitim slogani ise “Concorde’la

ucamadik ama Condor Otel’de kalacagiz” olarak belirlenmistir. Titanic Otel’de
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yapildig1 gibi, bu otelde de temay: icerde yansitabilmek icin ucaga ait gercek objeler

dekorasyon 6gesi olarak kullanilmistir.

Queen Elizabeth Elite Suite Hotel & Spa’nin ise ana konseptini yat limani1 ve bu
limana demir atmis gemiler olusturmaktadir. Bu konsept cercevesinde limana demir
atmis gemilerden en bilyiigiinii ana otel kiitlesi, limana yanasan diger gemileri ise gol
villalan temsil etmekte. Deniz feneri ise limanin sonunda ve otelin aqua parki olarak

islev gormektedir.

Vaziyet plani

Resim 4.21. Queen Elizabeth Elite Suite Hotel & Spa Vaziyet Plan1 [Anonim, 2008]

Resim 4.22. Queen Elizabeth Elite Suite Hotel & Spa [inttur, 2008]
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Gerek tarihsel degerleri referans alan gerekse iletisim araglarinin popiilerlestirdigi
imgelerin taklitleri yapilarak turistlere sanal mekanlar hazirlanmis ve bu hayal

diinyasi icinde kisa siireli de olsa gosterinin bir par¢ast olma imkani sunulmustur.

Analojiye Dayali Temali Uriinler

Popiiler kiiltiir etkisinde bi¢cimlenen turizm yapilarinda imaj olusturmaya yonelik bir

diger yontem ise analojik cagrisimlar yoluyla olusturulan temal otellerdir.

Bu yaklagim cergevesinde tasarlanan turizm yapilarina verilebilecek orneklerin
basinda Nevsehir’de bulunan Peri Tower Oteli gelmektedir. Otel tasarimci tarafindan
“Peribacasina Yaslanmis Evler” olarak tamimlanmakta ve Kapadokya'nin cagdas bir

yorumu olarak ifade edilmektedir.

Egik diizlemler, konik ve kiibik bicimler, i¢c mekanlarda Kapadokya’ya 6zgii magara
etkileri ve 151k oyunlari, kullanilan malzeme ve renklerle bolgenin her 6zelliginin izi
yapida goriilmektedir [Karaaslan, 2001]. Otelin yukarida siralanan temali otellerden
farki birebir peri bacalarmin taklidi olmayip, yerel kimlikle uyumlu bir mimari

sergilemesidir.

Resim 4.23. Peri Tower Oteli [Peri Tower Otel Arsivi, 2005]
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Miracle Resort Otel ise yerel kimlikle uyum saglama cabasina girmeden kelebek
temasiyla gerceklestirilmis bir temali otel olarak Antalya Lara’da yerini almistir.
Lara’da Hasan Sokmen tarafinda gerceklestirilen diger yapilar gibi amac dikkat
cekmek ve farklilik yaratmaktir. Yapi, diger oteller arasinda fark edilir, sira disi,
samimi ve yumusak hatlara sahip bir mimari form olarak tanimlansa da [Anonim,

2008], 1400 yatak kapasitesiyle ve yiiksekligiyle kelebek zarafetinden olduk¢a uzak

goriinmektedir.

Resim 4.25. Papillon Belluna Golf Hotel [Anonim, 2008]
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Analojik tasarim yontemiyle ortaya ¢ikan diger bir turizm yapisi ise Papillon Belluna
Golf Hotel’dir. Antalya’nin Belek Ilcesi’nde yer alan otel kompleksinin temas1 ‘Ay’
olarak belirlenmis. Ayin hilal seklinin otel projesine uygulanmasi fikri, yapilarin
alcak katli yaygin bir arazi kullanimina uygun olacagi diisiincesiyle birlikte simgesel

ve tanitimda hazir imaj olmas1 da secim asamasinda etkili olmustur [Anonim, 2008].
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5. SONUC

Bu calismada, endiistri devriminin getirdigi toplumsal yasantidaki degisiklikler
sonucu ortaya cikan popiiler kiiltiir ve popiiler kiiltiiriin icerigini olusturan tiiketim
kiiltiirii gostergeleri ve anlamlar incelenmistir. Bu kiiltiiriin hizla yayilmasinin ve
halkla yiiksek sanat arasindaki ayrimin ¢okmesinin mimarlik ortamina, bunun

ozelinde de iilkemizde yer alan turizm yapilarina yansimalar degerlendirilmektedir.

Endiistri devrimi ve teknolojik gelismeler dogrultusunda artan iiretim ve tiiketim
etkinlikleri, bireyin arzu ve isteklerinde doniisiimler meydana getirmis, bunun
sonucunda toplumsal yap1 da etkilenmistir. Tiiketim faydaciliktan uzaklasarak
arzularin tatmini yoOniinde degisim gostermistir. Bireyin tiiketim tercihlerinde
meydana gelen bu degisiklik, tecriibelerin ve hazzin tiikketilmesine agirlik veren bos
zaman etkinliklerinde seyirsel, popiiler, zevk verici ve kolay erisilebilir olan1 6ne
cikarmig, bu tiiketim tarzi da sanat ve kiiltiir iiriinlerinin metalasmasina yol agmustir.
Bu dogrultuda yiiksek sanat da bir tiikketim nesnesi haline gelerek giindelik hayatin
icinde yer almistir. Sanat alanindaki bu degisimler mimarlik alaninda da yansimustir.
Popiiler kiiltiiriin toplum icindeki yaygin etkisi ve begenilerin degismesi sonucu

popiiler mimarlik iiriinleri ortaya ¢ikmistir.

Popiiler kiiltir Avrupa ve Amerika’da 1960’1 yillarda yayginlik kazanirken,
tilkemizde 1980’li yillarda kendini gostermektedir. Popiiler kiiltiiriin yayginlik
kazandig1r 1960’11 yillar ayn1 zamanda postmodernizmin de ortaya c¢iktigi zamandir.
Modern mimarhigin, mimarligi bir obje olarak gormesi, islevsellik, sadelik,
fonksiyonun bicimlendirdigi form ve evrensellik gibi 6zellikleri nedeniyle toplumun
sosyal ve kiiltiirel olusumunu goz ardi ederek aynilastirma ¢abalar1 postmodernist
mimarligin ortaya c¢ikmasina neden olmustur. Modernizmin her durum i¢in aynm
¢Oziimii 6nermesi, ayni kategoriye sokmasi ve farkliliklar1 yok etmesi elestirilmesine
yol agmistir. Postmodern mimarlik coklugu ve dzgiirliigi amag¢lamaktadir. Giindelik
hayatin goriiniimlerinden c¢ekinmeyen, hazlara, zevklere ©Onem veren tarziyla
siradanlhigi, karmasikligi, celiskiyi yadsimayarak popiiler kiiltiir alaniyla iligki

kurmaktadir.
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Modern toplumsal yasamin olusturdugu kiiltiirel ortamla birlikte artan tiiketim,
kaliciligin saglanabilmesi i¢in estetik sunumlarla desteklenmistir. Gostergelerin,
anlamlarin ve imajlarin hizli akisi yasamin her alaninda oldugu gibi mimarlik
alaninda da kendini gostermistir. Mimarhigin popiiler kiiltiirle biitiinlesme olgusu,
izerine oturdugu sinir tanimaz serbestlik icinde, yalmzca giinliik mutluluklara hizmet
etmekle kalmayip, mimari bicim, mekanin tiiketilmesi icin arac¢ olarak kullanilmaya
baslanmistir. Bu anlayis ile imaj 6n plana oturmus, nostaljik 6gelerin yeni olana
uyarlanmasiyla tarihe génderme yapan yada secmeci bir tavirla popiiler imgelerden

kolaj olusturan mimarlik iiriinleri ortaya ¢ikmistir.

Popiiler kiiltiir yasamin tiim alanlarinda oldugu gibi, bos zaman etkinligi olan turizm
faaliyetlerinde de doniisiimlere yol acmistir. Popiiler kiiltiiriin hizla yayilmasi, yeni
yasam sekilleri, aligkanliklar ve begeniler olusturarak insani ve ihtiyaglarint yeniden
tanimlamistir. Bu kapsamda, turizm de degisen ihtiyaglar, beklentiler ve begeniler

cercevesinde yeniden tanimlanmustir.

Giiniimiizde turizm, bireyin is ortamindan, giindelik hayatin siradanligindan ve
tekrarindan uzaklagmasi icin bir aractir ve birey icin farkli bir motivasyon
tasimaktadir. Planli yasamdan uzaklasmak isteyen bireyin ¢esitli arayislarla alternatif
deneyimler yasama istegi, dinlenme amacl turizm olan kitle turizminin yerine, farkl
heyecan ve aktivitelerin aldig1 saglik, termal, yat, kruvaziyer, kongre, kis ve dag
sporlari, yayla ve doga, inang turizmi gibi alternatif turizm tiirlerinin tercih
edilmesini saglamistir. Popiiler kiiltiiriin turizm alanindaki etkileri alternatif turizm
tiirlerinin ortaya ¢ikarak, turizmin cesitlenmesini sagladigi gibi turizm yapilarinda da
doniisiimlere yol acmistir. Popiiler begeniye seslenebilmek ve destinasyona talebi
arttirabilmek i¢in turizm yapilarinda farkli, ilging ve cazip olma hedefiyle farklh

imajlar benimsenerek, ¢esitli temalarla tasarlanmis mekanlar ortaya koyulmustur.

Giindelik hayatin estetiklestirilmesi, tiiketim tarzlarinin degisimi, yiiksek sanatla halk
arasindaki ayrimin ¢okerek, yiiksek sanatin giindelik yasama dahil edilmesi gibi
popiiler kiiltiire ait oOzellikler mimarlik alaninda doniisiimlere yol ac¢mustir.

Tanyeli’nin de ifade ettigi gibi turizm mimarlig1, mimarlik diinyasinda tavizlerin en
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kolay verildigi, dolayisiyla da, periferik ve az ciddi sayilan bolgedir [Tanyeli, 1995].
Mimarligin tim uygulama alanlarinda goriilen popiiler kiiltiir etkileri, turizm
yapilarinin mimarlik icin ayricalikli bir ozgiirlesme alani, deneysellik zemini

olusturmas1 nedeniyle en ¢ok turizm yapilarinda goriilmektedir.

Ulkemizde turizm kavrami 1950°1i yillar gibi cok geg bir tarihte fark edilmis, 1980°1i
yillarda ise ¢esitli yontemlerle tesvik edilmistir. Bu donem aym zamanda, iilkemizde
popiiler Kkiiltiirin yayginlik kazanmaya basladigi donemdir. 1980°1i yillarda,
postmodernizm de etkisiyle, yerellik kavraminin tasarimin Oncelikli malzemesi
haline geldigi popiiler kiiltiir iiriinii olarak ortaya c¢ikan yapilarinda, dis kabuk iizerine
farkli baglamlara ait mimari elemanlarin giydirilmesiyle baglayan akim, daha sonra

popiiler imajlarin birebir kopyalanmasiyla devam etmistir.

Sonugta, bu calisma kapsaminda, popiiler kiiltiiriin Tiirkiye’de turizm yapilarina
yansilamalar1 iki agsamada degerlendirilebilir; otantik degerleri kullanarak bicimlenen

yapilar ve belirli bir tema ¢ercevesinde bicimlenen yapilar.

1980’11 yillardan 1990’11 yillarin sonlarina kadar, degisen tiiketici tercihlerine hizmet
etmek amaciyla, otantik degerler turizmin Oncelikli tilketim malzemesi haline
gelerek, yerellik kavrami cografi bir gerceklik olmaktan ¢ikmis, yapay bir kimlik
olusturma cabasiyla pazarlama teknigi haline gelmistir. Turizm yapilarinin temel
kriteri turisti memnun etmektir. Turiste Tiirkiye’de oldugunu hissettirmek amaciyla
mevcut otantik degerlerle imaj olusturulmaya calisilmis ve bu degerler egzotizmin

dekoru haline gelmistir.

1990°’lh  yillarin  sonundan itibaren, turizm yapilarinin  bicimlenmesinde
postmodernizmle agiklanamayacak yeni bir donem baglamistir. Mimari
bicimlendirmede otantik degerlerin kullanilmasi farklilik olmaktan ¢ikmus, farklilik
yaratmak ve tercih edilmek adina cesur bir yaklagimla taklitci bir tutum sergilenerek

sanal mekanlar yaratilmistir.
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Ortaya ¢ikan mimarlik iiriinlerinde bi¢im, fonksiyonun Oniine ge¢cmis, islevden ote
mimari bicimin tagidigi imaj 6n plana ¢ikmistir. Mekan bicime yapistirilan imajlarla
kullanilabilir hale gelerek mimari bi¢im bir tiiketim nesnesi haline gelmistir. Bunun
sonucunda, yerden, zamandan ve tarihsel kimlikten bagimsiz yapilar ortaya ¢ikmastir.
Popiiler kiiltiiriin turizm yapilarina yansimalari sonucunda, ortaya ¢ikan yapilar

degerlendirildiginde asagida belirtilen 6zelliklerin vurgulandig: belirlenmistir;

e Taklit¢ilik,

e Sanallik, gercekten kopukluk,

e Kitsch,

e ikongrafik,

e Gegmigin tekrari,

¢ Yerden, mekandan, zamandan bagimsiz,

¢ Bicimsel ve mekansal basaridan ¢ok gorselligin 6n plana cikarilmasi.

Turizm yapilarinda goriilen ve mekanin varligini tekrar sorgulamamiza neden olan
bu Ozellikler, zaman, mekan, kimlik kavramlart ile mimarhik iligkisini
degerlendirerek, mekanin varliginin tekrar tartigitlmasina yol acmaktadir. Tanyeli,
mekanin yer, zaman ve kimlik iliskisinin Marc Auge’nin su sozleriyle

tanimlamaktadir;

“Fransiz antropolog Marc Auge bugiiniin diinyasinda iki tiir mekan bulundugu
saptamasini yapmaktadir. Auge ‘mekan’ — ‘yok mekan’ ya da ‘lien’ — ‘non Lieu’
kavramlarim karsit kavramlar olarak formiillestirmektedir. Ona gore, ‘lieu’nun ii¢
temel 6zelligi var: Kendi deyisiyle, “insanlar ‘mekan’in kimlik yeri, iliskiler yeri ve
tarih yeri olmasim isterler”. O halde, “mekan iligkisel, tarihsel ve kimlikli olarak
tanimlanabilirse, (boyle) tanimlanamayan yer de yok mekan olacaktir.” [Tanyeli,
2004].

Yapinin yer ve zaman iligkisi, yapinin cevresiyle iligkilerini tanimlamaktadir.
Ulkemizde tasarlanan turizm yapilarinda, yerin ve zamanin ozgiinliigii yitirilmis,
yaratilmak istenilen imajin temasina uygun olarak diinyanin herhangi bir yerinde
bulunabilen popiiler imgeler tasarim araci olarak kullanilmistir. Bu dogrultuda,

tilkemizde bulunan turizm yapilarinin  bir ¢ogu yok mekan olarak
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tanimlanabilmektedir. Sadece bicimsel benzetmeler veya taklitler yoluyla belirlenen
temalar {izerine kurulu turizm yapilar1 da, her popiiler kiiltiir iriinii gibi c¢abuk

titketilecek ve hizla eskiyecektir.
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